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FUNCTIILE MUNICIPIULUI CLUJ-NAPOCA iN TERITORIU.
PREZENT $1 PERSPECTIVA ANULUI 2010

TRAIAN ROTARIU, VASILE SEBASTIAN DINCU

ABSTRACT. The Functions of Cluj-Napoca city. Present and Future in
the Expectation of 2010 Year. The paper synthesizes the results of a
research carried out by a team of sociologists from "Babes-Bolyai"
University for the General Urbanism Plan of the Cluj-Napoca city. Aiming
to obtain a prognosis, the research evaluated the city functions in the
framework of Romanian territory regarding the following dimensions:
demographic, trade and business, culture, health, education and
theological aspect. Also, the paper analyzes the results of an opinion
survey concerning the perception of urban functions by city residents and
the place of Cluj-Napoca city in a classification of Romanian cities.

Principalele dificultati in decelarea unui scenariu prognostic privind functiile
zonale ale municipiului Cluj-Napoca deriva din complexitatea factorilor implicati in
cadrul fiecarei functii, precum si din numarul mare de interactiuni posibile intre
acestea. Specificul calitativ al majoritatii acestora, faptul ca putini dintre ei sint
masurabili si pot fi exprimati printr-un indicator cantitativ, complica foarte mult
analiza in dou& sensuri majore. In primul rand nu pot fi decelate cu precizie acele
influente care accelereazé o tendintéd sau a celor care o inhiba. in al doilea rand,
chiar identificate aceste influente, nu poate fi exact delimitatd influenfa totala
asupra tendintei, precum si distributia influentei totale asupra diferitelor perioade de
timp. Tn bibliografia temei, acest tip de prognoza nu se face prin eforturi analitice
sau prin calcule, ci prin evaluari facute de experti.

Exista si alte obstacole, derivate din chiar studiile de prospectiva si din
modul de a gandi dezvoltarea. intre acestea cel mai important este
economocentrismul planificarii regionale. Suntem inclinati sa gandim dezvoltarea
chiar si in domenii cum este cultura Tn termeni de investitii, adica in termeni de
lucruri naturale. Modelele de dezvoltare regionald erau alcatuite pe baza unor
calcule, in majoritatea lor economice si tehnice, considerandu-se ca schimbarea
sociala urmeaza automat cresterea economica.

Predominarea economiei ca baza a planificarii, care se traducea intr-o
politica de investitii putin atente la nevoile sociale, nu a avut cele mai bune urmari
pe plan social. Acest tip traditional de planificare si prospectiva, are inca in diverse
tari o serie de consecinte economice si sociale:

- insuficienta productivitate datorita calificarii si conditiilor proaste de existenta;

- esecul unor proiecte economice datorita cunostintelor insuficiente despre
infrastructura psiho-sociala a celor in cauza;

- conflictul intre scopurile economice formulate Th termeni de productie si
nevoile dezvoltarii sociale.
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Pe de alta parte, reflectia prospectiva este fondul pe care se desfasoara
alegerea alternativelor de dezvoltare pe termen lung, planificarea si programarea.
Este un efort de gandire sintetica si creativa - elaborarea scenariului si evaluarea
probabilitatilor. Puterea locala trebuie sa asigure o muncéd de analiza
conjuncturala, care sa permita sinteze si studii prospective aplicate la realitatea
locala, lucru de care n-am beneficiat in cercetarea noastra.

LOCUL MUNICIPIULUI IN CLASAMENTUL ASEZARILOR URBANE

Lasand la o parte Bucurestiul, municipiul Cluj-Napoca face parte din grupul
celor mai mari orage ale tarii, care, cu o populatie cuprinsa intre 300 - 350.000 de
locuitori, si-au schimbat mereu intre ele locul in ierarhia care sa desemneze "al
doilea oras al tarii". Cert este ca acest grup, ce mai cuprinde municipiile Brasov,
lasi, Timigsoara, Constanta, Craiova si Galati, formeaza nodurile majore ale retelei
urbane a tarii, cu orase ce pot fi caracterizate ca avand, in teritoriu, o puternica
influenta zonala.

In anii din urm&, dupd un mic spor in 1990, populatia Clujului ramane
practic stagnanta, asa cum se intdmpla lucrurile si cu alte orase de aceeasi talie;
mai mult, unele dintre acestea, cum ar fi Bragsovul, chiar au pierdut sensibil din
numarul de locuitori. Daca analizam evolutia celorlalte orase din Transilvania, aflate
sub influenta Clujului sau posibili concurenti ai acestuia, constatam ca in ultima
vreme distanta lor fatd de Cluj s-a marit, ele avand, in general, o evolutie
descendenta sau si mai slab ascendenta decat Clujul. Asadar, din punct de vedere
demografic, pozifia municipiului Cluj-Napoca s-a intdrit, in Transilvania, comparativ
cu cea dinainte de 1989.

Privind lucrurile din perspectiva structurii sale, populatia Clujului are o serie
de trasaturi pozitive, mai ales in ceea ce priveste ponderea varstelor tinere, ceea ce
inseamna un mare potential de inmultire. Cu toate acestea, daca ne punem
problema evolutiei viitoare a populatiei orasului, nu trebuie mizat prea mult - am
spune chiar deloc - pe sporul natural, posibil de realizat de o0 asemenea populatie
tdnara. Fertilitatea a scazut aici - ca peste tot in Romania, mai ales in urban -
ajungand la cote extrem de mici, asa incat, chiar in situatii structurale favorabile,
rata de natalitate cade sub cea de mortalitate si deci sporul natural devine negativ.

In esentd, dezvoltarea demograficd a oricarui oras - inclusiv a Clujului -
este mai probabil ca se va realiza, pe termen scurt si mediu, pe seama sporului
migratoriu, care insa nici el nu este prea ridicat, scazand destul de brusc dupa
intensa migcare de populatie din 1990. Dar, acest fenomen migratoriu poate sa se
reia foarte usor - oricum infinit mai ugor decat o redresare a fertilitatii -, desigur in
conditiile in care orasul va deveni mai atractiv pentru oameni. Nu este greu de
anticipat ca o astfel de atractivitate este direct proportionala de masura in care
orasul ofera locuri de muncé (bine retribuite) si acces la locuinte.

Prin urmare, o eventuala politica ce ar urmari cresterea demografica a
municipiului Cluj-Napoca va trebui sa puna accent pe aceste doua elemente cu
mare fortd de atractie si care se cer si corelate intre ele. Al doilea dintre ele,
gestionarea si constructia de locuinte, cade direct sub incidenta politicii organelor
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locale municipale, dar si crearea de locuri de munca poate fi stimulata de acestea.
Dupa opinia noastra, principalele ramuri in care este previzibila o dezvoltare a
locurilor de munca sunt cele din sectorul tertiar.

In ceea ce priveste "calitatea umana" a municipiului Cluj, aprecierea noastra
este ca el se afla in varful ierarhiei oraselor tarii, lucru ce poate fi evidentiat prin
stocul de Tnvatamant sau prin ponderea unor categorii intelectuale relevante. Tot
legat de ocuparea populatiei, apreciem ca in Cluj intalnim un grad bun de ocupare,
atat din punct de vedere cantitativ, ca rata, cat si calitativ, ca diversitate sectoriala,
ceea ce inseamna ca putem presupune ca, pe de o parte, restructurarile in industrie nu
au adus si nu vor aduce bulversari de mare amploare (cum sunt cele ce afecteaza
Brasovul) si, pe de alta parte, viitoarele cereri de locuri de munca vor veni, in cea
mai mare masura, din partea tinerilor ce ies de pe bancile scolilor si facultatilor.

Clujul a fost si ramane un centru de atractie pentru populatia din partea
nord-vestica a tarii. Daca analizam migratia interjudeteana, vedem ca in prima
zond de influenté a Clujului intré judetele Sélaj, Mures, Alba si Bistrita-N&sdud. Se
poate presupune ca si in viitor se va exercita o atractie aproximativ pe aceleasi
directii si ca in migratia spre oras va fi antrenata cu precadere populatia tanara din
rural. O analizéd a ruralului din judetul Cluj si din cele patru judete limitrofe
mentionate arata ca aici exista inca un stoc de populatie de circa 1 milion de
locuitori, deci efective suficiente pentru a contribui la o posibila crestere a Clujului,
in conditiile, repetdm, in care costurile schimbarii de domiciliu sunt mai mici decét
beneficile unei asemenea actiuni.

O incercare de analizd a functiei unui orag in zona nu poate ocoli calea
cercetarii pe baza clasificarii tipologice a oragelor in functie de o baterie de
indicatori pe care ii consideram a fi cei mai relevanti. O asemenea clasificare a
furnizat Dorel Abraham intr-o cercetare realizata in 1983. El a realizat o dinamica a
dezvoltarii oraselor, din 1966 pina in 1983, grupind o serie de indicatori dupa 3
mari dimensiuni social-economice ale oraselor :

1. socio-demografica

- Populatie cu domiciliul in orag 2,0
- Rata natalitatii 3,2
- Concentrarea pe oras a populatiei urbane a judetului: 3,3

Populatie cu domiciliul in orag
X100

Total pop. municipii si orage judet
- Marimea medie a gospodariilor 2,0
Populatie in gospodarii

(scalare inversa)
Numar total gospodarii

- Rata sporului migratoriu: 2,0
Spor migratoriu

X 1000

Pop.cu domiciliul in oras
- Rata mortalitatii (scalare inversa): 1,8
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Rata mortalitatii
- Spor natural: 2,6
Rata natalitatii --- rata mortalitatii

- socio-economica
- Grad de ocupare: 2,2
Personal muncitor x 100

Populatie cu domiciliul in orag

- Ponderea populatiei in industrie: 2,9
Populatie ocupata in industrie

X100

Personal muncitor

- Ponderea populatiei in constructii: 1,0
Populatia ocupata in constructii

X100

Personal muncitor
- Ponderea populatiei in agricultura: 1,5
Populatie ocupata in agricultura

(scalare inversa)
Populatie cu domiciliul in orag

- Pondere in tertiar si cuaternar: 2,0
Pop. activa (pop. ind. + pop. constr. + + pop. agric.)

X100

Populatie activa
- Potential populatie activa: 2,2
Populatie activa

Total populatie

- spatial-urbanistica

- Suprafata perimetru construit 1,6

- Densitate gospodairrii: 1,0
Nr. total locuinte

Nr. total gospodarii
- Mérimea locuintei: 2,1
Nr. total camere

Nr. total locuinte
- Densitatea locuibila: 3,8
Suprafata locuibila

Populatie in gospodarii
- Densitate urbana: 2,8
Populatie cu domiciliul in orag
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Suprafata perimetru construit

- Pondere spatii verzi: 1,0
Suprafata spatii verzi

X100

Supraf. perimetru construit
- Densitate cladiri: 3,2
Numar cladiri

Suprafata perimetru construit
- Marimea locuintei din punct de vedere 21
al suprafetei:

Suprafata locuibila

Numair total locuinte
- Densitatea pe camera: 3,7
Numar total camere

Populatie in gospodarii
- Concentrarea locuintelor in cladiri: 3,1
Numar total locuinte

Numar total cladiri

n cele 3 dimensiuni a incadrat 24 de indicatori carora le-a acordat ponderi
diferite in calcularea scorului final. Metoda de clasificare tipologica propusa de D.
Abraham are o serie de lacune importante cum ar fi :

- Neluarea in calcul a doua dimensiuni care in clasificari si studii de
specialitate straine au ponderi decisive: dimensiunea consumului $i cea a vietii social-
culturale. Sigur, este explicabila aceasta lacuna prin lipsa datelor din acea perioada.

- Unii indicatori interfereaza ca arie de cuprindere sau ponderea acordata
fiecaruia a fost arbitrara.

Dincolo de aceste obiectii este utild prezentarea listei indicatorilor selectati
pentru cele 3 dimensiuni impreuna cu ponderile acordate pentru fiecare indicator.
Ea poate constitui cadru de analiza suplimentara in fundamentarea Planului de
Urbanism General. Fara a include municipiul Bucuresti, pe care studiile de specialitate
il elimina din toate clasificarile, datorita unor caracteristici speciale derivate din
functia de capitala a Romaniei, precum si dimensiunii sale incomparabile cu a altor
orage, si in urma ponderarii, standardizarii gi calcularii unui scor total s-au obtinut
trei categorii de orase: mari, mijlocii si mici. In categoria oraselor mari Clujul se
plasa in anul 1983 pe locul 5 dar diferentele sint foarte mici intre orasele din aceasta
categorie, ierarhia fiind influentata de ponderea oarecum arbitrara a indicatorilor.
Pozitia municipiului Cluj-Napoca este influentata si de neincluderea indicatorilor de
consum si a celor socio-culturali unde Clujul detine suprematia. Calculind din aceasta
perspectiva Clujul ar trece in fruntea acestei categorii de orase mari. Din pacate,
actualizarea acestei ierarhii este cvasiimposibila datorita, in principal, slabiciunilor
de Tnregistrare statistica.
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Grupa | Denumirea Scor total Scor al Scor al Scor al
orasului dimensiunii dimensiunii dimensiunii
sociodemografice | socioeconomice | sociourbanistice
| lasi 248,0 109,2 44,0 94,7
Constanta 245,0 99,0 43,8 102,2
Brasov 2448 98,6 46,7 99,5
Timigoara 2429 98,2 49,0 95,6
Cluj-Napoca 2422 96,9 44,2 101,0

Exista si alte elemente care definesc pozitia municipiului Cluj-Napoca in
sistemul urban roménesc, puse in lumina de specialisti In geografie umana.

Oragele prin functiile lor tertiare, dar si prin cele legate de productia
bunurilor materiale, prin potentialul lor economic, demografic si de pozitie in
ansamblul sistemelor de asezari, nu sint independente, ci in strinsa interconexiune
cu agezarile (rurale si urbane) din spatiul careia i apartin. Clujul, impreuna cu alte
opt centre urbane, se incadreazd in prima treapta ierarhica la nivel national
(Timigoara, lagi, Craiova, Cluj, Constanta, Bragov, Galati, Oradea, Ploiesti). Aceste
orase se caracterizeaza printr-o pozitie geografica foarte favorabila, sint plasate la
zone de contact a unor mari unitati naturale. Aceasta a insemnat gi o pozitie
favorabila fatd de principalele axe de comunicatie. Demografic, municipiul Cluj-
Napoca se incadreaza in categoria oraselor de peste 200.000 locuitori. Sase orase
au peste 300.000 locuitori acestea fiind si centre provinciale, si in care poate fi
inclus si Oradea. In aceasta categorie orasul Ploiesti este handicapat in influenta
sa teritoriala de prezenta in vecinatate a capitalei.

Structura populatiei dupa provenientd relevd ponderea mare a celor
nascuti in alte localitati. Ele constituie puncte de convergentd demografica atit
pentru arealul imediat cit si la nivel macroteritorial. Pe ansamblul oragelor judetului,
cu punct de greutate pe Cluj-Napoca, populatia nascuta in localitatea residenta
reprezenta 46,8 %, cea nascuta in ruralul judetului 25,2% iar in ruralul altor judete
14,3%. Situatia se prezinta similar si in cazul celorlalte judete care includ in
urbanul lor cele sase orase, cu diferentieri in functie de particularitatile de
manifestare a sporului natural, intensitatea industrializarii, Tn principal.

Aceste centre se remarca pe linga functiile ce le poseda ca resedinta de
judet si prin existenta unor institutii ce coordoneaza activitatea dintr-o serie de
judete limitrofe. Dotarea social-culturald a centrelor urbane de acest rang le
permite exercitarea unor functii de natura financiar-bancara, comerciala, cultural-
educationald, sanitara, administrativa, etc. Aceaste este evidentiatad si de numarul
personalului ocupat in aceste domenii raportat la 1000 de locuitori.

Nr. Numele Total | Comert | invatimint | Sanatate | Administratie | Cercetare
crt. orasului

1. Brasov 165,6 44,5 20,2 17,3 12,4 22,8

2. Cluj-Napoca 192,2 41,8 30,3 27,8 13,1 24,7

3. Constanta 246,9 61,7 20,2 18,9 22,7 12,5

4. Galati 157,7 36,0 19,5 17,5 11,1 15,7

5. lasi 175,1 37,1 33,4 28,9 12,1 18,2

6. Craiova 184,9 41,2 26,5 23,8 17,1 20,0
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Nr. Numele Total | Comert | invatimint | Sanatate | Administratie | Cercetare
crt. orasului

7. Ploiesti 187,0 41,7 21,4 18,1 21,9 32,2

8. Timigoara 181,8 41,8 28,0 21,5 14,8 20,4

9. Oradea 180,0 48,3 23,6 27,0 14,6 11,0

La valoarea totald, exceptind Constanta si capitala tarii, Clujul ocupa
primul loc. El se remarca prin indicatori Tn domeniul invatamintului, cel sanitar gi in
cercetare, alaturi de lasi si Timisoara.

DIMENSIUNEA COMERCIALA S| DE AFACERI

In municipiul Cluj-Napoca, in perioada urmétoare revolutiei din 1989, s-a
constatat ca tendinta generald scaderea continua a numarului de unitati comerciale
pina in anul 1992. Anul 1990 a inregistrat o scadere brusca a acestui numar fata
de anul 1989. Astfel s-au desfiintat in numar foarte mare unitatile comerciale
nerentabile (169 de baruri, bodegi, berarii). Fatd de totalul pe tara, in ceea ce
priveste numarul unitatilor comerciale, Cluj-Napoca a avut o scadere a ponderii de
la 1,69% in 1989 la 1,54% in 1990, 1,55% Tn 1991 si 1,32% in 1992. Anul 1993 a
inregistrat un "boom" al numarului de unitdti comerciale. Aceeasi evolutie au
cunoscut-o si vinzarile cu amanuntul cu precizarea ca anul 1990 a fost cel mai bun
an al ultimului deceniu. Ponderea acestor vinzari in totalul pe tara a scazut foarte
tare in anii 1991 si 1992, anul 1992 fiind cel mai slab an al ultimului deceniu. Anul
1993 inregistreaza o crestere accentuata a acestei ponderi (mai mult decit dublu
fatd de anul 1992 - de la 1,6% la 3,9%). in ceea ce priveste populatia activa
cuprinsa Tn activitati de comert, alimentatie publica, etc. municipiul Cluj-Napoca se
situeaza la nivelul mediu pe tara. Comertul privat detinea in anul 1993 56% din
totalul vinzarilor cu toate ca nu era nregistrat la valoarea lui reala. Referitor la
situatia firmelor se poate face precizarea ca in anul 1993 municipiul Cluj-Napoca
detinea 70,5% din totalul firmelor Tnmatriculate in judet. Din totalul pe judet al
firmelor, 98,5% sint firme cu capital privat iar 97,4% au ca obiect de activitate si
comertul. Acest fapt are urmatoarea consecintad directa: Camera de Comert si
Industrie Cluj este cea mai mare Camera de Comert din tara. Municipiul Cluj-
Napoca detine de asemenea 84,6% din totalul capitalului social strain din judet
(53.078.400 dolari din totalul de 62.731.400). Acest lucru este o consecinta a
faptului cd municipiul detine 93,4% din totalul pe judet al numarului de firme cu
capital strain. Media capitalului strain pe cap de investitor este mai mare decit
media similara pe tara.

Ca asezare, orasul Cluj-Napoca dispune de o pozitie geografica favorabila,
el fiind cel mai mare orag din Transilvania gi al doilea centru expozitional al tarii.
Aria sa de influentd comercialé este de 83 - 160 de km cuprinzind urmétoarele
zone:

- prima zona de influenta - Transilvania, Banat, Maramures;

- a doua zona de influenta - Moldova, Ungaria;

- a treia zona de influenta - partea de sud a tarii, Austria, Luxembourg,

Polonia, Grecia, ltalia.
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Ca proiecte de viitor, datorita faptului ca pe o raza de 400-500 de km nu
exista nici un tirg international, Clujul ar putea deveni aeroport international, fiind
posibila in acelasi timp o extindere a ExpoTransilvania cu finantare straina.

Starea culturii. Dupa 1989, asistam la o o criza de adaptare a sistemului
cultural la perioada de tranzitie, scaderea drastica urmarind in fond curba tuturor
indicatorilor economici. Aceasta reducere are si semnificatia unor modificari de
structura organizatorica si manageriala a subsistemului cultural romanesc precum
si semnificatia unor modificari bruste a consumului cultural si a structurii modului
de trai din tara noastra. Daca in majoritatea judetelor tarii activitatea culturala a
inregistrat scaderi considerabile, municipiul Cluj-Napoca a cunoscut cresteri
importante ale activitatii culturale sporindu-gi importanta ca si centru cultural
regional si mai ales national. Desi se afla pe locul 6 in clasamentul judetelor, ca
numar de populatie, dupa judetele Prahova, lasi, Constanta si Bacau, majoritatea
indicatorilor culturali plaseaza Clujul pe locul Il in tara dupa Municipiul Bucuresti.
Desi Comisia Nationala pentru Statistica nu furnizeaza date comparative pe
localitati, Anuarul Statistic al Romaniei, editia 1994, ne aduce n sprijinul acestei
evaluari o serie de date pe judete din care deducem pozitia municipiului Cluj-
Napoca in peisajul cultural national si regional. Deductia nu este hazardata
deoarece conform evaludrii Inspectoratului pentru Culturd al Judetului Cluj,
municipiul Cluj-Napoca concentreaza peste 80% din volumul activitatilor culturale
ale judetului. Important pentru perspectiva cultural-stiintificd a municipiului este
faptul ca detine suprematia la o serie de indicatori educationali sau care definesc
calitativ activitatile culturale.

Astfel, conform surselor amintite, municipiul Cluj-Napoca detine: locul I pe
tara (eliminind, fireste, municipiul Bucuresti) la o serie de indicatori: numarul de
licee, numarul de cititori nscrisi la bibliotecile publice (desi la numarul de biblioteci
se afla pe locul 27!), la numarul de spectatori de cinema (desi la numarul de
cinematografe judetul se situeaza pe locul 35), numarul de unitati de cercetare si
proiectare, numarul de cercetatori cu studii superioare din aceste unitati, a numarul
de programe PHARE pentru colaborare cu institutii de tnvatamint, cercetare sau
dezvoltare din Europa si din intreaga lume. Municipiul Cluj-Napoca se afla pe locul
Il in ceea ce priveste: personalul didactic la nivel prescolar, primar si gimnazial,
numarul de unitati de invatamint postliceal de specialitate, numarul unitatilor de
invatamint tehnic gi maistri; ... etc.

Atractie culturala pentru teritoriul Transilvaniei este data si de faptul ca se
afla la concurentd cu Municipiul lasi, nici unul din municipille Transilvaniei
(exceptind Brasovul, cu putini indicatori culturali) neconcurind Clujul in aceasta
privinta. Toate analizele noastre privind functia culturala in teritoriu au evidentiat o
zona larga de influenta pe intreg teritoriul Transilvaniei, cu maxima intensitate in
judetul Alba si minimd, in Harghita si Covasna.

Pozitia centrala a Clujului in circuitul cultural transilvan si national Tsi are
originea atit in traditia culturald, deja seculard, cit mai ales in infrastructura
culturala superioara tuturor oragelor din aceastd zona a tarii si indicatorilor de
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dinamica a vietii culturale mult superiori acestora, stiut fiind faptul ca, in domeniul
culturii, acest indice de atractivitate este un factor important al mobilitatii populatiei.

Posturile de Radio si Televiziune arie geografica de audienta ce cuprinde 7
judete si trange orare de audientd nationald, un saptaminal de cultura - Revista
"Tribuna" - cu difuzare nationala si alte reviste de cultura cu alte periodicitati cu
tiraje importante si cu preponderenta difuzarii extrajudetene (peste 50%) : Steaua,
Apostrof, Korunk, completeaza acest tablou. Nu in ultimul rind, Cluj-Napoca este
centru universitar important al tarii. Chiar daca aria geograficd de racolare a
studentilor s-a mai redus prin infiintarea unor institutii de Tnvatamint superior in
multe orase: Brasov, Timisoara, Tg.-Mures, Sibiu, Oradea, Satu-Mare, Arad,
precum si in alte orase mai mici,Clujul va reusi sa ramina cel mai important punct
de atractie universitara din Transilvania.

Doua elemente care definesc foarte bine specificul cultural al municipiului,
atit pe dimensiunea prezenta, cit si pentru perspectiva de dezvoltare: este centrul
cel mai important al cercetarii stiintifice din tara noastra (exceptind Bucurestiul) si
este un municipiul cu un potential economico-financiar superior tuturor centrelor de
judet din zona. Profilarea economica de dupa 1989 il determina sa devina al doilea
mare centru financiar-bancar al tarii (dupa municipiul Bucuresti). Este cunoscuta
corelatia dintre cresterile din sectorul privat si dezvoltarea culturii. Astfel pentru
anul 1993 la indicatorul servicii comerciale prestate populatiei, judetul Cluj se situa
pe primul loc in tard cu 87.243.000.000 (dar cu peste 55 miliarde din sectorul
privat) in vreme ce municipiul Bucuresti a realizat doar 105 miliarde. Cu siguranta
ca dupa 1993 acest indicator a scazut dar municipiul Cluj Tsi structureaza de la an
la an o activitate comerciala, financiar-bancara si de afaceri care constituie un
important suport pentru dezvoltarea vocatiei de centru de iradiere culturald in
teritoriu.

n fine, dupa 1989 s-a orientat, si datoritd intenselor legaturi culturale cu
strainatatea, spre directii culturale moderne, reorientari de structura ale sistemului
cultural, viabile Tn convietuire cu sisteme economice de piata.

in privinta evolutiei culturale viitoare, analizele noastre converg converg
spre conturarea unei evolutii in directia consolidarii locului Il pe care il ocupa dupa
municipiul Bucuresti, deocamdata la concurenta cu municipiul lasi. Cu toate ca am
luat in calcul o serie de conditii considerate ca fiind factori inhibatori de catre
majoritatea managerilor culturali intervievati, cum ar fi reducerea progresivaé a
alocatiilor bugetare sau - evolutia culturii roméne spre o variantd a consumului
cultural de maséa - analiza unor evolutii mondiale comparabile ne-au condus spre
ipoteza ca reducerea constanta in ultimele decenii a alocatiilor bugetare destinate
sectorului cultural s-a corelat cu cresterea numarului de locuri de munca in cultura,
avind, paradoxal, un efect stimulativ asupra dezvoltarii acestui domeniu al vietii
sociale.

O alta consecinta importanta a evolutiei culturale din ultimele decenii si pe
care o putem considera ca si linie de forta a cadrului previzional in efortul de
prefigurare a evolutiei culturale a municipiului Cluj-Napoca Tn urmatoarele decenii
este cea a conjugarii si dependentei dezvoltarii culturii de dezvoltarea
sectoarelor finaciar-bancar gi de afaceri in comunitétile terioriale urbane.
Indicatorii economici ai dezvoltarii municipiului il plaseaza ca al doilea centru
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comercisal bancar si de afaceri al Romaniei (dupa municipiul Bucuresti). Este,
consideram noi, factorul cel mai important dintre premisele optimiste ale scenariului
pe care-l conturam. Studiind bugetele institutiilor culturale clujene supuse
investigatiei noastre observa ca aceasta tendinta a inceput sa fie tot mai vizibila.
Atunci cand mizam pe un reviriment cultural sprijinit pe o politica de sponsorizari nu
mizam pe ipotetice acte de caritate. Sponsorizarea culturii a devenit o necesitate
pentru ca s-a constatat cad pe masura ce artele se dezvolta destinul indivizilor,
corporatiilor si oragelor este influentat de imagini, personalitati si stiluri artistice,
mizam deci pe nasterea unei relatii de asociere intre arte si afaceri. S-a calculat ca
peste 30% din veniturile turismului se datoresc artelor iar marile evenimente
expozitionale sau festivalurile contribuie substantial la cregterea veniturilor
restaurantelor, hotelurilor, magazinelor, toate acestea contribuind la dezvoltarea
economiei locale. O altd directie care va accelera tendinta mentionata va fi
inlocuirea sportului ca principala activitate de loisir si ca si cel mai
sponsorizat sector social cu domeniul culturii. La nivelul municipiului Cluj-
Napoca aceasta tendinta a inceput sa fie vizibila. Echipa de fotbal "Universitatea”,
participanta in divizia nationala, echipa de traditie a fotbalului romanesc, a adunat
in anul competional 1994-1995 maximum 50.000 de spectatori, pentru un stadion
cu o capacitate de 30.000 de spectatori pentru un singur meci. Muzeul Etnografic
al Transilvaniei, in schimb, a avut 250.000 de vizitatori in anul 1994.

Printre consecintele acestor schimbéri va fi, cu sigurantd, si cea a
restructurdrii sistemului de manageriat artistic. Activitatea institutional-artistica
a Inspectoratului pentru Cultura a judetului se va reduce considerabil in urmatorii
ani cu efecte pozitive In activizarea culturald a comunitatii clujene. Sustinerea
culturald se va realiza din 3 surse: bugetul statului, participare privata dar si din
bugete si taxe locale. Tn tarile unde acest sistem functioneazd deja cu succes
finantarea se face pe proiecte locale. O consecinta importanta a acestei evolutii va
fi nasterea unor profesii noi in domeniul artelor, mai ales cele de animatori in
diverse sfere ale domeniului artistic. In tarile occidentale acest domeniu este un
important debuseu pentru incadrarea temporara a fortei de munca tinere, cu studii
medii sau superioare. Aceste meserii sint practicate in medie 2,5 ani de absolventii
de liceu sau de cei cu studii superioare ca important suport financiar pentru munci
ocazionale de sustinere a studiilor. n plan teritorial, municipiul va deveni un centru
de manageriat cultural din Transilvania, si cel mai important din tard dupéa capitala
Romaniei. Municipiul Cluj-Napoca poate deveni un important centru de formare in
domeniul managementului si marketingului cultural, de validare a proiectelor de
design cultural si de experimentare.

In plan urbanistic general, propunem necesitatea unor cercetéri extinse de
planning cultural in perimetrul urban al municipiului Cluj-Napoca deoarece
90% din obiectivele culturale majore si actiunile culturale sint amplasate in centrul
orasului: biblioteci, teatre, sali de spectacole, redactii si sedii de institutii culturale si
o serie de trasee de comunicatie si noduri informative (habitat-loc de munca)
ocolesc aceasta zona.

Un alt domeniu important al culturii care va sustine acestd functie in
teritoriu vor fi muzeele. Cele 7 unitati muzeistice Tnregistrate de Directia de Statistica a
judetului au ca principal proiect managerial amplificarea si diversificarea activitatii.
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Scaderea constanta a volumului de vizitatori (maxima in anul 1992) a fost stavilita
in anii 1993-1995 cunoscind o crestere deosebit de importanta. Sprijinirea prin
planurile de urbanism si politicile locale de dezvoltare a acestui sector devine o
necesitate a viitorului deceniu.

Dincolo de elementele culturii artistice cadrul cel mai important al unui
scenariu prospectiv al sferei culturale il reprezinta tendinta fireasca a modificarii
stilurilor de viata urband, aceasta presind decisiv evolutia culturala in plan
comunitar si teritorial. Cultura urbana clujeana va cunoaste in urmatorii ani o
serie de modificari (unele observate deja prin sondaje de opinie efectuate in 1992
si 1995).

Dincolo de miturile socialiste sau capitaliste ale egalizarii culturale datorate
mass-mediei se vor stratifica moduri de viatd, mai mult sau mai putin autonome.
Acest lucru s-a intimplat si in Occident Tmpotriva tuturor utopiilor culturaliste. Se
vor structura moduri de viatd dominante, stiluri de viata proprii unor subgrupuri a
caror coerenta va trimite, in general, la structurile fundamentale ale productiei. Este
inevitabila evolutia spre o cultura centrata pe loisir. Aceasta evolutie va aduce cu
sine si anumite conflicte intre nevoile sociale si nevoile personale. Reconcilierea
acestor doua tipuri de nevoi nu se va putea face decit printr-un tip nou de actiune
socio-culturald, ca nouad formé de educatie culturald de masa. Alta tendinta va fi
cea reprezentatd de aparitia unei relative autonomii a domeniului loisirului.
Crearea unor practici culturale si a unei industrii specifice Tn cimpul social. Politica
serviciilor se va imbunatatii considerabil aceasta fiind si o posibilitate deosebit de
importanta pentru absorbtia si conversia fortei de munca (mai ales a fortei de
munca tinere). Va creste necesitatea unor spatii publice urbane pentru activitati
fizice mai putin formalizate, atit spatii inchise cit, mai ales, spatii deschise.

Locul important pe care-l ocupa specificul cultural al municipiului in cadrul
perceptie globale, determinat prin ancheta de opinie publica, perceptie exacta,
verificata de analizele noastre, semnifica faptul ca nu este nevoie de strategii de
schimbare radicala a variantelor urbanistice alese pentru profilare regionala, fiind
vorba mai degraba strategii de intarire a tendintelor si profildrii existente deja.
Acest sondaj a reliefat nevoia ca Planul de Urbanism General sa faciliteze sau
accelereze, prin metode specifice, procese social-urbanistice care sint in curs de
desfasurare.

Functia medico-sanitara. Nevoile de asistenta medicala ale locuitorilor
municipiului Cluj-Napoca sint importante (mai ales in cazul copiilor). Principalele
maladii care afecteaza populatia urbei noastre sint bolile aparatului respirator,
bolile aparatului digestiv, bolile pielii si tesutului subcutanat, boli infectioase si
parazitare, bolile aparatului circulator. Din paleta larga a cauzelor madicale ale
mortalitatii, doua se afla la mare distanta de celelalte: bolile aparatului circulator si
tumorile, favorizate de existenta in spatiul urban. Nevoile de sanatate ar putea fi
bine acoperite la nivelul municipiului nostru din punct de vedere al numarului
cadrelor medico-sanitare, calificarii acestora, al numarului mare si diversitatii
unitatilor medicale, al dotarii existente. Lucrurile nu stau chiar aga din cauza
dezvoltarii asimetrice a retelei medicale in teritoriu, ceea ce face ca municipiului
Cluj-Napoca sa-i revina si functia de asigurare a nevoilor de sanatate ale populatiei
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din judetul Cluj (mai ales din mediul rural), precum si ale unei insemnate parti a
populatiei altor judete (mai ales transilvane). Aceasta lipsa de armonie structurala
are ca si consecinta si concentrarea cadrelor medico-sanitare, mai ales a celor cu
inalta pregatire, in municipiul Cluj-Napoca, fapt care contribuie direct la
perpetuarea actualei stari de lucruri. Asta inseamna ca in elaborarea strategiilor
active in domeniul sanatatii trebuie tinut cont de functiile suplimentare, judeteana si
interjudeteana care revin retelei medico-sanitare din municipiu. In prezent
strategiile Tn domeniul sanatatii sint intocmite centralizat, ceea ce se repercuteaza
negativ asupra functionalitatii retelei sanitare, mai ales din cauza céa se tine seama
foarte putin sau chiar deloc de specificul local. Asa cum am mentionat Tn studiu,
alternativa ar constitui-o realizarea unor strategii locale in domeniul sanatatii,
activitate in care ar trebui implicati specialisti din varii domenii, deloc greu de gasit,
in contextul in care urbea noastra este un important centru romanesc al
fnvatamintului si cercetarii stiintifice.

Din aceste considerente si tinind seama de greutatile de care se lovesc
intreprinzatorii privati in domeniul sanatatii propunem ca solutie urbanistica
realizarea unor constructii destinate special activitatilor medicale, spatiile urmind sa
fie puse la dispozitia medicilor care doresc sa-si desfasoare activitatea
independent, iar amortizarea investitiei sa se faca din veniturile realizate de
acestia. Pornind de la faptul ca obiectivele medico-sanitare sint in marea lor
majoritate concentrate in zona centrald a municipiului gi ca fluenta traficului urban
lasa inca de dorit, credem ca aceste constructii ar trebui sa fie amplasate in zonele
cartierelor de locuinte, ceea ce ar permite asistarea mai eficientd a populatiei. De
asemenea ar trebui studiatd posibilitatea suplimentarii spatiilor de care dispun
anumite unitati medico-sanitare, anume acelea ale caror specialitati medicale le
pun in situatia de a asista un numar foarte mare de persoane, atit din municipiul
nostru cit si din judetul Cluj si din alte judete. Aceste institutii sint adevarate
simboluri identitare ale urbei, sustinerea lor insemnind nu numai un act umanitar,
dar si o contributie la intarirea imaginii acesteia. Aceste masuri au gint necesare
mai ales datoritd faptului cd municipiul nostru are, pe linga functia locala si
judeteand, o importanta functie de asitetd medico-sanitara interjudeteana. in
decursul ultimilor ani 20% din spitalizatii din unitatile sanitare clujene provin din alte
judete ale tarii. O serie de unitati de asistenta sanitara sint unice in Transilvania, in
cadrul profilelor respective: Institutul Inimii, Institutul Oncologic (for metodologic
pentru 13 judete), unele sectii ale Spitalului de Recuperare, includerea acestora in
planurile de dezvoltare locala constituind o importanta pirghie de atractie teritoriala
si nationala pentru municipiul Cluj-Napoca.

Functia teologica. In cadrul aprecierilor functiei teologice a municipiului
locuitorii nu o plaseaza printre cele ale dezvoltarii viitoare, considerind poate ca
religia este Tn primul rind o problema a universului spiritual privat, o afacere de
congtiinta. Totusi, tratarea acestei functii este importantd deoarece biserica poate
influenta anumite mentalitati sau componente in interiorul unei comunitati si pentru
ca activitatea ei se impleteste cu activitatea institutiilor laice de invatamint, cultura
si arta. Dupa 1989, municipiul Cluj-Napoca a beneficiat de schimbari in statutul
social al credintei, in cel putin doua sensuri:
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- posibilitatea revenirii la comportamente religioase manifeste si la ritualuri publice;
- nevoia organizarii unei importante retele de invatamint teologic de toate gradele.

Aceste procese au afectat cu siguranta si municipiul Cluj-Napoca, deoarece
orasul nostru este sediul Ahiepiscopiei Ortodoxe a Vadului, Feleacului si Clujului, a
Episcopiei Greco-Catolice a Clujului si Gherlei, a Eparhiei Bisericii Reformate din
Ardeal, centrul national al Bisericii Unitariene, precum si centru important de
iradiere pentru o serie de confesiuni cu caracter neoprotestant. Facultatea de
Teologie Ortodoxa, reinfiintatd in 1990, si integrata incepind din 1992 in structurile
Universitatii Babes-Bolyai, cu patru sectii, are o semnificatie care depaseste
misiunile spirituale ale institutiei religioase intr-o comunitate urbana. Este vorba de
functia de diaconie sociala, functie pe care biserica ortodoxa o cultiva ca si functie
esentiala a religiei in comunitate. In acest sens la Facultate de Teologie Ortodoxa
functioneaza o sectie de Teologie - Asistenta Sociala, iar incepind din anul scolar
1994/1995 o sectie de Teologie Ortodoxa - Patrimoniu Cultural. Aceste doua sectii
sint menite sa pregateasca specialisti pentru organizarea asistentei sociale in
comunitatile urbane gi rurale din Transilvania cit si experti in domeniul restaurarii,
pastrarii si conservarii patrimoniului cultural romanesc.

Biserica Greco-Catolica are un numar de 30.708 credinciosi in Cluj-
Napoca, are sub jurisdictia sa 70 de parohii din judetele Cluj, Maramures, Bistrita-
Nasaud, Mures si Alba. A organizat o institutie de Tnvatamint superior cu trei sectii:
Teologie Pastorala, Teologie Didactica si Teologie - Asistenta Sociala, precum si o
institutie de Tnvatamint de nivel liceal. Dispune de o caséa de editura si de o serie
de asociatii de caritate.

In municipiul Cluj-Napoca isi are sediul si Biserica Reformat& Maghiara din
Ardeal (Biserica Reformata Calvina), cu 500 de parohii, un seminar liceal reformat
si o institutie de fnvatamint superior cu doua sectii. Dintre cultele majore ce
definesc profilul teologic al Clujului mai putem mentiona Biserica Unitariana care
are pe teritoriul Transilvaniei 5 protopopiate si 124 de parohii (dintre care 9 in
perimetrul municipiului), o populatie de 5.541 credinciosi.

in fine, tot in municipiul nostru functioneazad si unul din protopopiatele
Arhiepiscopiei Romano-Catolice de Alba-lulia, cu 6 parohii si 27.420 de credinciosi.
Aceste putine elemente sint relevante pentru caracterul de municipiu cu cea mai
importanta functie teologica din Transilvania, mai ales din perspectiva diversitatii
spectrului confesional, diversitate nemaiintilnitd in alt municipiu din tara.

In domeniul planific&rii urbanistice este mai greu s& se propuna directii
privind dimensiunea teologica a orasului, atit datorita relativei autonomii a bisericii
cit si unor conflicte existente intre cele doua confesiuni majore ale romanilor.

PERCEPTIA FUNCTIILOR MUNICIPIULUI iN TERITORIU

La prima vedere, prospectiva urbanistica este o problema "tehnica" a
specialistilor departamentelor implicate, parand a nu fi o chestiune in care opinia
publica ar avea vreun cuvant de spus. Exista chiar si un scepticism al specialistilor
ce considera ca nu poti agtepta de la oamenii de azi, ce locuiesc oragele de ieri, s
vadd oragele de miine, doar specialistii putdndu-si imagina infatisarea oraselor
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viitoare. Ultimele decenii au infirmat insa aceste puncte de vedere. Infirmarea a condus
la o puternica participare a sociologilor in echipele de cercetare, nu doar pentru
studii de sociologie urbana, demografie sau studii privind imaginarul colectivitatilor
urbane ci i in prospectarea urbanisticd bazata pe sondarea optiunilor populatiei.
Premisele si consecintele acestui fapt ar putea fi urmatoarele:

a). Dinamismul social ridicat a devenit o necesitate si un factor esential al
dezvoltarii urbane, in societdtile cu dinamism scazut planurile de sistematizare
avind o slaba influenta asupra dezvoltarii oraselor. Fara participare sociala
adecvarea structurilor economice, sociale sau culturale avind putine sanse de
compatibilizare Tn comunitati cu identitate proprie;

b). Dezvoltarea economica este orchestratd de obicei de la centru, prin
strategii generale,care de cele mai multe ori nu se potrivesc specificului local,
serviciile de urbanism avind mai degraba posibilitati de incitare, decit o veritabila
putere de decizie si schimbare. Economicul genereaza o serie de efecte ce bulverseaza
planurile urbanistilor. Pentru a reusi o maximizare a influentei, urbanistii au nevoie
de o consultare a populatiei, acesta fiind aproape singurul instrument de cunoastere
pe care il au la dispozitie;

c). Strategiile sociologice de sondare a opiniei publice reprezinta si
adevarate campanii publice de informare, cu ocazia aplicarii chestionarelor de
ancheta sau publicarii rezultatelor cetatenii fiind pusi in fata participarii directe sau
indirecte la confruntari de idei, programe, proiecte. Mai ales in tara noastra, asa
cum a reiesit si din ancheta, datorita unei quasiinexistente informari municipale,
ocazia sondajului este singura modalitate pe care cetatenii o au la dispozitie pentru
a cunoaste intentiile urbanistice ale edililor;

d) Problema participarii populatiei la elaborarea planurilor de urbanism
(sau cea a urbanismului public ) a devenit n ultimele doua decenii un imperativ major
datorita constatarii ca, desi mult afirmata ca imperativ democratic, participarea este
inca un mit, singurul mod de participare fiind consultarea electoral3;

e). Pentru tara noastra toate aspectele mentionate mai sus au o sporita
acuitate. Politica de urbanizare intensiva si extensiva efectuata de regimul
comunist n-a beneficiat de programe de consultare a beneficiarilor oraselor.
Centralizarea excesiva a impiedicat departamentele de urbanistica sa faca adaptari
ale planurilor de urbanism la realitatile concrete ale mediilor sociale si geografice
ale oraselor Roméaniei. Aceasta a facut ca orasele noastre sa cunoasca o serie de
dezechilibre intre componente, ele trebuind mai degraba sa se adapteze decit sa
se dezvolte firesc.

Pe de alta parte, astazi s-a ajuns la o larga utilizare a sondajelor de opinie
in toate domeniile socialului insa acest fapt nu trebuie sa conduca la o fetisizare a
lor. Rezultatele lor pot aduce o serie de informatii deosebit de importante asupra
locuirii umane, a gradului de satisfactie fata de aspectele cele mai importante ale
urbanului dar ele trebuie mereu coroborate cu alte tipuri de demersuri. Opinia
publica, inteleasa ca set de convingeri, idei manifestate fata de anumite probleme
sociale, poate sa nu contina o veritabila cunoastere a realitati. Ea poate fi
influentatd de implicarea indivizilor in mediul social, de dezirabilitati sociale ori
presiuni consensuale, de curente de idei difuzate prin mass-media, etc. Continutul

16



FUNCTIILE MUNICIPIULUI CLUJ - NAPOCA IN TERITORIU

cognitiv al agregarii de opinii pe care o numim opinie publica este afectat in primul
rind de lipsa informatiilor suficiente legate de problema, poate fi insa potentat de
trairea directd a evenimentelor. Dincolo de rezervele manifestate fatd de un
asemenea gen de informatie, sondarea opiniilor ramine singurul mijloc eficient de
cunoastere a efectelor strategiilor de dezvoltare sociala asupra populatiei, furnizind
un tablou al locuirii psihologice a orasului.

Tn cadrul unui sondaj de opinie avind ca tema de cercetare tematica locuirii
in municipiul Cluj-Napoca am intentionat si surprinderea modului in care locuitorii
percep functiile acestuia in teritoriu. Principalele functii postulate au fost evaluate
de un esantion de 1500 de subiecti, pe o scald de evaluare in 5 trepte, intre
considerarea ca o fuctie este indeplinitd de municipiu in foarte mare masura, pina
la neindeplinirea acestei functii (optiunea deloc). La intrebarea "Municipiul Cluj-
Napoca este astazi, in primul rind, un oras...", s-au obtinut urmatoarele rezultate:

INDUSTRIAL
EFECTIV PROCENTE
Tn foarte mare mésura 192 12,83%
Tn mare masura 967 64,60%
Tn mic masura 286 19,10%
Deloc 22 1,47%
Nu stiu / nonraspuns 30 2,20
TURISTIC
EFECTIV PROCENTE
Tn foarte mare mésura 92 6,14%
In mare masura 698 46,60%
Tn micd mésura 632 42,19%
Deloc 58 3,87%
Nu stiu / nonraspuns 18 1,20%
UNIVERSITAR $I CULTURAL
EFECTIV PROCENTE
Tn foarte mare mésura 986 65,82%
Tn mare masura 467 31,17%
Tn micd masura 34 2,27%
Deloc 2 0,13%
Nu stiu / nonraspuns 9 0,60%
CENTRU FINANCIAR-BANCAR SI DE AFACERI
EFECTIV PROCENTE
Tn foarte mare mésurd 622 41,52%
Tn mare masura 765 51,07%
Tn mic& mésura 71 4.74%
Deloc 4 0,27%
Nu stiu / nonraspuns 36 2,40%
CENTRU MEDICAL
EFECTIV PROCENTE
Tn foarte mare mésura 913 60,99%
In mare masura 518 34,60%
Tn mica masura 47 3,14%
Deloc 8 0,53%
Nu stiu / nonraspuns 11 0,73%
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CENTRU RELIGIOS

EFECTIV PROCENTE
In foarte mare mésura 377 25,22%
Tn mare masurd 819 54,78%
Tn mica masura 216 14.,45%
Deloc 7 0,47%
Nu stiu / nonraspuns 76 5,08%

Evaluarea functionalitatii in profil zonal facuta de locuitorii municipiului Cluj-
Napoca este in mare masura convergenta cu alte date ale cercetarii efectuate de
noi. in ceea ce priveste evaluarea functiilor prezente, daca procedam la cumularea
procenteleor de la aprecierea In foarte mare mdsurd, cu cele de la in mare
masura, pe principiul cd oamenii nu au intotdeauna o opinie sau atitudine
structuratd dupa o scala de evaluare atit de diferentiata,obtinem urmatoarea
ierarhie a functiilor prezente ale municipiului in teritoriu:

CENTRU UNIVERSITAR $I CULTURAL 97%
CENTRU MEDICAL 95%
CENTRU COMERCIAL $1 DE AFACERI 93%
CENTRU RELIGIOS 80%
CENTRU INDUSTRIAL 77%
CENTRU TURISTIC 53%

incercarea de prospectiva prin intermediul sondajului de opinie nu a
produs modificari ale ierarhiei functiilor pentru perpectiva dezvoltarii viitoare. Acest
fapt are doua semnificatii importante. In primul rind, se poate observa o oarecare
satisfactie a populatiei fatéd de actuala profilare zonala a municipiului Cluj-Napoca.
In al doilea rind, aceste rezultate semnificd nevoia ca prin intermediul Planului de
Urbanism General si a tuturor strategiilor de planificare si dezvoltare locala sa se
accentueze si favorizeze dezvoltarea unor tendinte existente deja. Cel putin in plan
mentalitar si Tn imaginarul colectiv, profilul viitorului orag exista.

TABEL:
Distributia réspunsurilor la intrebarea: "Care sint functiile prepondereante pe
care municipiul Cluj-Napoca ar trebui sa le aiba in viitor. Alegeti trei variante."”

Nr. crt. Functia Efectiv Procent
1. Universitara si culturala 1074 72,18%
2. Medicala 985 66,20%
3. Financiar-bancara si de afaceri 769 51,68%
4. Turistica 714 47,98%
5. Industriala 460 30,91%
6. Religioasa 296 19,89%
7. Alta 24 1,61%
8. Non-raspuns 11 0,73%
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INDUSTRIAL - STARE $1 PROPUNERI

Situatia particulara a economiei romanesti, aflata in plin proces de restructurare,
ingreunaza foarte mult orice proces de decelare a evolutiei dimensiunii industriale
a municipiul.Paradoxal, pe planul cercetarilor sociale, este domeniul cel mai sigur
in plan mondial pentru prospectiva. Aceasta pentru ca:

- exista piata garantata
- tendinta preturilor este de echilibru
- comportamentele rationale ale agentilor.

in analizele recente privind evolutile mondiale, sint luati in calcul o se
aparuti in ultimii ani, care vor greva evolutiile economiei viitorului:

-fazele de activitate/ inactivitate care vor ritma viata a tot mai multi oameni
(pe durate din ce in ce mai lungi si mai inegale

- noi modalitati de organizare a timpului gi spatiului

- noi probleme de formare

- faptul de a sti daca formarea si scoala in general previne somajul (pentru
cei care sint inca in activitate, sau este un factor de intoarcere la activitate pentru
cei care sint in somaj)

- Impactul noilor tehnologii ale informatiei (organizarea muncii i timpului,
dezvoltarea locald sau emergenta solidaritatilor locale, etc).

Diversificarea unitatilor industriale ale municipiului reprezinta o premisa a
adaptarii la nevoile orasului, judetului si zonei Transilvaniei. Pe de alta parte,
perioada 1990-1994 a produs adaptarea, atit cit a fost posibil, a industriei clujene
la economia de piata. Restringerea activitatii, reprofilarea sau disponibilitatile de
forta de munca au atins un punct de echilibru, care probabil va cunoaste evolutii in
functie de criterii interne de planificare, manageriat sau chiar in functie de anumite
strategii macroeconomice orchestrate de la nivel national. Nu este in intentia
noastra de a reduce importanta industriei pentru dezvoltarea unui oras sau zona.
Utopiile dezvoltarii sectorului tertiar au constituit punctul final al unei evolutii
industriale intensive si a unei eficiente economice care nu caracterizeaza inca o
societate in curs de restructurare. Dar dezvoltarea unui oras nu poate suporta
costurile unei restructurari a industriei. O restructurare, in opinia noastra, nu poate
fi viabila daca nu se bazeaza pe efort propriu si o veritabila autogestiune si
autoorganizare a activitatii. In ultima instantd activitatea industriald trebuie sa-si
gaseasca un loc firesc intre sferele activitatii economice dintr-un municipiu, un loc
pe care sa-l garanteze in primul rind cu eficienta. Orice activitate industriala poate
intra in planurile de dezvoltare ale zonei doar dupa ce si-a demonstrat eficienta. Nu
se justifica in nici un mod, indiferent de ratiunile functionale, sprijinirea unor ramuri
industriale nerentabile din bugetele locale.

Pe plan mondial, studiile de planificare si prospectiva au folosit unitatea de
analiza care era inainte ramura industriala, acceptand ca unitate intreprinderea.
Programele si cercetarile in acest sens se bazeaza pe studiul eficientei intreprinderilor,
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ca si celule economice ale natiunilor. $i in acest sens cel mai adesea programele
de dezvoltare si prospectiva accentueaza conceptul de mobilitate in mai multe
planuri:

- mobilitate Tn sensul schimbarii rapide a strategiilor adaptarii la piata atat
din perspectiva mutatiilor tehnologice cit si a mutatiilor consumului;

- mobilitate n sensul adaptarii la conditiile diviziunii internationale a muncii;

- mobilitatea fortei de munca si mobilitatea calificarilor.

Limitarea somajului prin programe de formare si recalificare este in acest
caz una din initiativele care pot intra in planificarea regionald sau planurile de
urbanism. Prognozam pentru viitorii ani o stagnare a dezvoltarii industriei
municipiului Cluj-Napoca la nivelul actual al diversificarii si ocuparii fortei de
munca. Aceasta perioada de adaptare poate fi prelungitd sau scurtata de anumite
variabile care pot actiona in anii viitori:

1. Viitorul proces de privatizare in masa, proces inceput dar neterminat, va
produce, firesc, reorientari manageriale si strategice, schimbarea proprietatii
implicind si modificari importante a sistemului de responsabilitati. Strategiile
viitoare vor fi insa strategii de supravietuire si adaptare la piata, mai degraba decit
schimbari spectaculoase de potential.

2. Modificarile in relatiile internationale, zonale, europene. O eventuala
integrare a Roméaniei cu drepturi depline in sistemul economic al Comunitatii
Europene ar putea produce modificari in profilarea industriei romanesti, dar in
cazul Clujului nu credem ca se vor produce modificari esentiale, datorita echilibrului
profilarii existent in aceasta perioada.

3. Schimbari in structura consumului. Generate de mutatiile profunde din
stiinta si tehnica, aceasta duce la o accelerare a mutatiilor sociale, culturale,
economice in societatea in care traim. Traim o faza de adaptare si de selectie, cind
toate aspectele economiei, productiei si consumului vor suferi transformari
profunde. Procesul de determinare a nevoilor nu mai poate fi considerat un proces
exogen, el face parte din strategia de dezvoltare a economiei predictive.
Tendintelor de gestiune a complexitétii si incertitudinii putem opune citeva evolutii
demografice si sociale, a unor determinanti economici si a anumitor tendinte reale
de consum individual si colectiv. Ele sint legate de evolutia modului de viata si se
interfereaza cu rolul major al statului in ansamblul reglarilor sociale si in evolutiile
institutionale.

4. Schimbari structurale ale economiei si industriei romanesti in general.
Previzibile insa pe un termen mult mai mare decit urmatorii 10-15 ani.

Analizind Tnsa starea actuala a profilarii teritoriale a municipiului precum si
tendintele viitoare, mai ales preponderenta functiilor comerciale-afaceri, culturale si
medicale, propunem pentru viitor luarea in calcul a cel putin doua importante
dimensiuni ale activitatii industriale si economice in general.
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- Dezvoltarea transporturilor.
- Facilitarea unor programe de optimizare a circuitelor de informatizare si
comunicare.

Fara aceste doua importante evolutii ale societatii moderne municipiul Cluj-
Napoca nu-si va putea indeplini vocatia de centru comercial, financiar, bancar si de
afaceri al Transilvaniei si nici functiile turistice, culturale sau medicale. Optimizarea
transporturilor interzonale si internationale, vocatia de centru comercial si de
afaceri implica transformarea municipiului intr-un important nod comunicational si
implicit rezolvarea urmatoarelor probleme:

- Fluidizarea traficului difuz si a celui prin containere; Rezolvarea Tn acelasi
timp a problemelor urbanistice legate de proiectarea unei zone de depozitare intr-o
arie a municipiului care sa nu afecteze traficul urban sau estetica orasului dar sa
rezolve problema maximei accesibilitati.

- Optimizarea legaturii prin trafic de calatori si marfuri cu intreg teritoriul
Transilvaniei. Functionarea defectuoasa a transporturilor in Romania izoleaza
Clujul de o serie de zone ale Transilvaniei, care in mod normal ar trebui sa se afle
in zona lui de influentd. Exemplul cel mai elocvent il constituie legatura cu zona
Harghita-Covasna. Exista multe argumente care ar trebui sa plaseze zona
Harghita-Covasna in prima zona de influentd a municipiului Cluj-Napoca, lucru
care nu se intimpla nici din punct de vedere cultural, nici comercial sau afaceri, nici
educational: Pozitia simbolica a Clujului pentru etnia maghiara, o fireasca batalie
pentru implementarea culturala sau economica intr-un oras care a fost timp de
citeva secole centrul maghiarimii din Transilvania, proportia importanta de maghiari
existenti si nu Tn ultimul rind Clujul se afla la jumatatea distantei dintre Budapesta
si zona secuiasca.

Analizele noastre au aratat ca din toate perpectivele enuntate aceste zone
nu se afla in aria de influenta directd a Clujului. Acest fapt nu se datoreaza doar
politicilor de segregare economica si culturala promovate in zonele Harghita si
Covasna ci mai degraba lipsei unor legaturi optime prin cai de comunicatie cu
aceasta zona a Transilvaniei. Aceasta zona va intra mai devreme sau mai tirziu in
zona de influentd a municipiului Bragov. Daca s-ar realiza legatura cu aceste zone,
atit mecanismele spontane de dominatie culturala cit si economica s-ar pune in
migcare si ar realiza, fara politici globale ce intimpina de obicei rezistente locale, o
integrare economica si culturald a unor teritorii din zona de umbra a influentei
municipiului Cluj-Napoca, cadrul zonei sale de puternica influentd consolidind
pozitia sa Tn plan teritorial.

Construirea unui aeroport international la Cluj-Napoca ar contribui decisiv
la realizarea legaturii sale cu Europa din perspectiva afacerilor, comunicatiei si
economiei in general. In ultimii ani aviatia de distante scurte si medii, mai ales
pentru transporturile de marfuri a produs modificari importante ale structurilor de
trafic european. Chiar daca generalizarea trenurilor de mare viteza nu este
previzibila pentru urmatorul deceniu pentru aceastd parte a Europei, pentru
functiunile noi pe care si le asuma Clujul in ultimii ani este absolut necesara
realizarea legaturii pe cale ferata prin trenuri tip inter-city, cu Bucurestiul, Timisoara
si Budapesta. Legatura cu Budapesta este particular necesara datoritd pozitiei sale
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geografice pentru Europa Centrala si de Est dar si infrastructurilor sale informationale
si comunicationale cu toata lumea. Clujul ar putea beneficia de aceste legaturi,
pina la cristalizarea unor structuri proprii, mai ales in perspectiva dezvoltarii specificului
de centru comercial si de afaceri.
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ABSTRACT. Considerations on The volume of the Population and on
the Possible Demographic Evolution. The study analyzes the
demographic potential of the city, compared to the other cities in
Transylvania. It is formulated a demographic trend, taking into accont the
Western Europe experience, the present - date demographic state of
Romania and the economic situation, present and perspective.

Municipiul Cluj-Napoca a inregistrat in anii din urma o aparenta stagnare
demografica, ba chiar o descrestere daca ne referim la populatia dinaintea recensa-
mantului. Probabil ca dupa evenimentele din decembrie1989, un efectiv de ordinul
a 20-30.000 mii de persoane, dintre cele fortate Thainte de a lucra in alta parte sau
impiedicate de restrictiile vechiului regim sa se stabileasca in marile orase, au
revenit ori s-au stabilit in Cluj, moment dupa care este de presupus ca atractia
orasului a slabit (numarul de intrari in Cluj, in 1993, prin schimbarea domiciliului a
fost doar de 3140, cifra apropiatd de cea 1985-86, ceva mai ridicata decat cea din
ultimii ani ai regimului comunist si net inferioara celei de la inceputul anilor 80).

Nu dorim sa ne oprim in detaliu asupra unor cifre despre populatie
considerate exacte, intrucat inregistrarile statistice din ultimii ani au mult prea multe
deficiente pentru a le putea folosi in realizarea unor analize fine. Renuntam, de
asemenea, din aceleasi motive, la realizarea variantelor de proiectari ale
populatiei, cu ajutorul unor instrumente eficace, elaborate in acest sens de analiza
demografica. Sa admitem doar ca populatia legala (cu domiciliul in municipiu) este
de circa 310-320.000 de locuitori, carora li se adauga un contingent de aproximativ
15-20.000, dupa aprecierile oficiale, dar poate dublu in realitate, de oameni care
locuiesc de facto aici.

Aceasta renuntare la niste calcule demografice de proiectare este -
repetam - fortuita. Pierdem astfel din vedere o serie de invataminte ce se pot trage
din orice exrcitiu de proiectare a evolutiei populatiei, chiar si atunci cand nu exista
posibilitatea de a vorbi de o prognoza propriu-zisa. Locul si functiile unui oras in
teritoriu sunt dependente de marimea sa si de tenditele sale de expansiune
demografica sau de declin; si invers, aparitia, dezvoltarea sau declinul unor functii
urbane genereaza consecinte directe asupra cresterii populatiei. Marimea absoluta
a unui oras este, la fel, un dat care-i confera posibilitatea sau imposibilitatea
realizarii unor functii gi, mai ales, Ti contureazé arealul de influentd in spatiul
geografic.

Ca talie, Clujul se gaseste in prima categorie a oraselor tarii, daca lasam,
fireste, de o parte capitala, care detine o pozitie dominanta in randul asezarilor
umane din Romania prin concentrarea a circa 10% din populatia tarii si 20% din cea
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urbana. Avand in vedere tendintele politice manifestate dupa 1989, chiar si in
perspectiva schimbarii compozitiei majoritatii parlamentare, se poate aprecia ca
sansele unei reale descentralizari in realizarea functiilor statului sunt minime, pe
termen scurt si mediu. Sistemul comunist a intarit tendinta de concentrare a
principalelor institutii in capitala si situatia aceasta este de presupus ca se va
mentine, mai cu seama daca tinem cont ca, in contextul incordat al relatiilor cu
etnia maghiara, ideea de autonomie - indiferent sub ce forma si de ce natura - pare
sa piarda serios teren ca obiectiv politic al majoritatii partidelor, dintr-o parte si de
alta a spectrului. In consecinta, este greu de presupus ca, din partea puterii
centrale, orasele mari precum Clujul, lagul, Timisoara, Constanta, Craiova sau
Galatiul vor capata alte prerogative oficiale decét cele pe care le au: resedinte de
judet aidoma unor orase ca Slobozia, Calarasi, Slatina sau, mai aproape de noi,
Zalau, Miercurea Ciuc, Bistrita. Ba dimpotriva, daca se va ceda la presiunile care se
fac pentru reinfiintarea unor foste judete, Clujul va pierde serios si din arealul ce-i
revine in calitate de capitala de judet.

In aceste conditii intreaga strategie a dezvolarii municipiului trebuie sa
porneasca de la binecunoscuta expresie "prin forte proprii", in sensul ca nu este de
asteptat nici un sprijin substantial din partea administartiei centrale pentru intarirea
municipiului cu sedii ale unor institutii nationale. Doar din anumite jocuri politice ar
putea decurge ceva avantaje, insa sansele ca din aceleasi jocuri sa se ajunga la
dezavantaje sunt probabil la fel de mari. Ramane deci ca singura relista calea crearii si
consolidarii - prin activitatea cetatenilor, intreprinzatorilor si organelor locale - a unui
mediu economic, cultural, social care sa favorizeze dezvoltarea orasului si, prin
aceasta sa duca la ameliorarea conditiilor de viata ale locuitorilor lui.

Din punct de vedere al marimii demografice situatia Clujului este favorabila,
in sensul ca, in perimetrul Transilvaniei, Crisanei si Maramuresului, doar Brasovul
se prezintd ca un concurent serios, pe acest plan. Avand insa in vedere pozitia
centrala a Clujului, in spatiul despre care vorbim, si pozitia excentrica a Brasovului,
fata de acelasi spatiu, avantajele sunt net de partea municipiului de pe Somes,
ceea ce nu inseamna cé Bragovul este condamnat sd nu se dezvolte; functiunile
sale, ca si aria de influenta, manifestdndu-se pe alte coordonate decét cele ale
Clujului. Celelalte orase mai mari din Transilvania nu dau semne ca ar putea sa
ameninte suprematia clujeana in zona. lata, de altfel, cum a evoluat populatia lor,
intre 1 iulie 1989 si 1 iulie 1993, precum si procentul populatiei lor fatd de cea a
Clujului:

Populatie % fata Populatie % fata

la 1.07.1989 de Cluj la 1.07.1993 de Cluj

Cluj-Napoca 317.914 100 321.850 100
Alba lulia 72.331 22,7 72.459 22,5
Oradea 225.416 70,9 221.559 68,8
Bistrita 79.544 25,0 87.071 27,1
Dej 41.415 13,0 41.681 13,0
Turda 64.374 20,2 62.088 19,3
Miercurea-Ciuc 49.418 15,5 46.677 14,5
Deva 77.336 243 77.737 24,2
Baia Mare 150.456 47,3 150.048 46,6
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Populatie % fata Populatie % fata

la 1.07.1989 de Cluj la 1.07.1993 de Cluj
Targu Mures 164.781 51,8 165.502 51,4
Satu Mare 136.881 43,1 131.386 40,8
Zalau 65.190 20,5 69.997 21,7
Sibiu 184.036 57,9 168.619 52,4
Medias 75.521 23,8 63.877 19,8

Dupa cum se observa, in acesti ultimi ani, toate orasele mai importante din
Transilvania, cu exceptia Bistritei, fie au pierdut populatie Th mod absolut, fie au
crescut, proportional, mai putin decét Clujul, ceeea ce inseamna ca orasul de pe
Somes poseda o serie de atuuri in raport cu celelalte.

Cu toata importanta conditiilor specifice, evolutia demografica viitoare a
Clujului nu poate fi schitata fara a tine cont de ceea ce se va intdmpla, in modul cel
mai probabil, cu intreg mediul urban romanesc. Aprecierea acestui trend general
presupune luarea in consideratie cel putin a urmatoarelor trei elemente majore:

a) Tendintele manifestate pana in prezent in tarile occidentale, al caror
model de societate incercam sa-l urmam, chiar daca este clar ca repetarea exacta
a unor fenomene este putin probabila;

b) Starea demograficd actuald a Romaniei, in speta repartitia populatiei
dupa cele doua medii, structura pe varste, indicii de fertilitate etc.;

c) Starea economica a tarii si schimbarile previzibile Tn viitorul apropiat in
domenii precum: structura locurilor de munca, calitatea infrastructurii transporturilor
(de care depinde esential distanta medie intre locuintd si locul de munca, intre
rezidenta principala si cea secundara) etc.;

Fara a intra in detalii, sa spunem cateva cuvinte, pe rand, despre fiecare
dintre aceste probleme. In ceea ce priveste situatia tarilor occidentale, lucrurile - din
punctul de vedre al tendintelor evolutiei populatiei urbane - sunt, in acelasi timp,
clare si complicate. Este clara, deja de cateva decenii, intreruperea unei tendinte ce
parea a reprezenta o lege absolutd a dinamicii repartitiei spatiale a oamenilor. Este
vorba de ipoteza conform careia se va universaliza procesul de polarizare si de
concentrare in scara a populatiei, prin depopularea initiala a celor mai mici asezari,
apoi a celor de rang imediat superior etc. si concentrarea spre varf, adica spre
marile aglomerari urbane, care, la randul lor, se vor restructura, absorbindu-se
unele pe altele si dand nastere la ceea ce s-a denumit cu un termen frumos, in anii
60, megalopolisuri. In Franta, de pilda, unde concentrarea populatiei in regiunea
pariziana a fost deosebit de intensa, se ajunsese sa se pronosticheze o "desertificare"
a tarii, in favoarea zonei din jurul capitalei. Cartea lui J.-F. Gravier, Paris et le désert
frangais, aparuta in 1947 la editura Flammarion, n-a fost doar o lucrare cu titlu
interesant, ci a contribuit la trezirea constiintei necesitatii revitalizarii provinciei pentru
ca aceasta sa nu devina un desert demografic in jurul unei capitale hipertrofiate.

Cat din actualele tendinte se datoreaza unor politici constiente dusa in
acest sens si cat unor evolutii "naturale" convergente cu politica in cauza este greu
de spus. Cert e insa faptul ca de cateva decenii procesul de concentrare s-a
intrerupt; spatiile care se profilau a fi primele depopulate nu mai pierd locuitori, ba

25



TRAIAN ROTARIU

dimpotriva, o buna parte din ele au capatat un sold migratoriu pozitiv. Fara ca
marile aglomeratii sa cunoasca o scadere demografica, ele incep sa fie intrecute n
ceea ce priveste ritmul de crestere. Astfel, intre 1980 si 1990, cunoscuta zona din
Nord-Estul Statelor Unite (reprezentatnta tipic-ideala a megalopolisului) a crescut
cu 1,7 milioane de locuitori, in vreme ce Vestul a sporit cu 9,6 iar Sudul cu 10
milioane. O situatie similara se intalneste in Franta, daca se compara Nordul si
Sudul (vezi P.-J. Thumerelle, "La répartition des hommes dans l'espace géographique
est-elle en train de changer?" in A. Blum si J.-L.Rallu (ed.), European population. II.
Demographic dynamics, INED, Paris, 1993).

Daca, asa cum spuneam, e clara intreruperea vechii tendinte, este foarte
dificil de conturat si de descris structura si trendul noului proces. A vorbi doar de
"reruralizare” sau "rurbanizare" constituie o simplifiacre inacceptabila a situatiei,
caci, pe langa faptul ca nu e vorba, intai de toate, de o intoarcere a oamenilor in
rural, iar atunci cand se petrece efectiv acest lucru, migratia nu implica intoarcerea
la agricultura si nici intr-un rural lipsit de facilitatile urbanului. Miscarea este complicata
caci in unele parti ea se realizaeza mai uniform, de la centru spre periferii, in vreme
ce, In altele, periferiile pierd si ele locuitori in favoarea unor zone periurbane mai
largi iar, la scara mare, intrega concentrare pote sa piarda pasul cu evolutia altor
zone mai putin urbanizate, asa cum s-a vazut din exemplele de mai sus.

Al doilea set de probleme de la care trebuie pornit se refera la starea
demografica actuala a tarii. Ceea ce frapeaza in mod deosebit pe oricine priveste
cifrele de populatie este procentul extrem de ridicat al populatiei rurale, in
comparatie cu alte tari europene. Cei circa 10 milioane de rurali, ce reprezinta
aproximativ 45% din populatia tarii, par a se constitui intr-o rezerva insemnata de
populatie gata s& continue sau sa reia un proces intens de migratie rural-urbana,
amorsat odata cu industrializarea tarii. Lucrurile nu sunt insa chiar atat de simple.
Mai intéi ca orice comparatii intre proportiile populatiilor pe medii, realizate intre tari,
sunt viciate de diferentele - extrem de mari uneori - in criterile de clasare a
localitatilor intr-o categorie sau alta. Apoi, starea demografica a ruralului roméanesc
este caracterizata de o puternica imbatranire, astfel ca dintre cei ce traiesc aici,
22,1% aveau, la recensamantul din 1992, peste 60 de ani si 36,4% peste 50 de ani,
varste la care migratia, cel putin Tn spatiul nostru, devine putin intensa. Cu alte
cuvinte, pe masura imbatranirii demografice accentuate a ruralului, migratia spre
oras tinde sa se restranga, in conditiile in care ceilalti factori rAméan constanti.

Un alt element de mare importanta pentru dinamica populatiei il constituie
fertilitatea. Dupa cum este cunoscut, in toatd perioada regimului comunist a fost
intretinutd in mod artificial, adica prin masuri represive, o fertilitate relativ ridicata,
care a cazut drastic si brusc, dupa 1989, odata cu liberalizarea avortului si a
comercializarii libere a mijloacelor aniconceptionale. iIn momentul de fata, Romania
a ajuns, din punctul de vedere al indicatorilor de fertilitate, la nivelul tarilor
occidentale, chiar in subgrupa celor cu valori mici (nu chiar cele mai mici). Singurul
element ce ne diferentiaza clar de aceste tari il constituie faptul ca la noi persista
inca obiceiul recurgerii la avort, ca cea mai la Indeméana solutie de reglare a
descendentei. Este cu siguranta o problema ce tine de adecvarea comportamentului la
anumite conditii i nu e nici o Tndoiald ca lucrurile se vor schimba sensibil in viitor
(asa cum o lasa sa se intrevada deja tendintele ultimilor ani). Cu certitudine ca
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ratele de fertilitate vor mai fluctua in anii ce vin, multi factori putand fi invocati in
acest sens, dar, credem noi, nu este de asteptat o schimbare radicala a situatiei.
Cu alte cuvinte, pe termen scurt, fertilitatea va ramane mult sub nivelul de inlocuire
a genreatiilor, iar natalitatea se va situa - exceptand arealele cu populatie foarte
tanéra - sub nivelul mortalitatii, conducéand deci la un spor natural negativ. Mediul
urban, privit in ansamblul sau, prezinta o structura pe varste mai favorabila, dar
populatia de aici are o fertilitate mai redusa. Rezultatul este ca, la noi, actualmente, cele
doua medii prezinta rate de natalitate ce nu difera foarte mult. Astfel, in 1993, rata bruta
de natalitate a fost in urban 9,6 la mie iar in rural 12,7; cum si mortalitatea este net mai
ridicata Tn rural, din cauza structurii pe varste, sporul natural se afla in preajma lui zero
in ambele medii: +0,8 %o in urban si -2,2 %o in rural. Pentru municipiul Cluj, si sporul
natural al ultimilor ani, incepand cu 1992, a devenit negativ.

Concluzia cea mai importanta, pentru subiectul tratat aici, este ca, in viitorul
imediat, nu se intrezareste o crestere semnificativa a populatiei urbane din Romania
prin contributie proprie, adica pe baza sporului natural. Sporirea semnificativa a
acesteia se poate face fie prin schimbarea statutului unor comune rurale, fie prin
migratia din rural. La nivelul unei localitati urbane date, primul dintre acesti doi
factori invocati e irelevant si deci ramane ca singur factor semnificativ de crestere
atragerea populatiei din alte localitati.

Referitor la aspectele economice, se pot invoca foarte multe elemente ce
intervin cu mare forta in influentarea dinamicii populatiei, in general, si a cresterilor
specifice, pe medii, in special. Dintre acestea vom aminti doar doua, care se refera
la cele mai importante chestiuni luate in calcul de cei care decid sa plece dintr-o
localitate Tn alta sau chiar sa ramana intr-o localitate data: locul de munca si
locuinta. Existenta unor locuri de munca si, daca se poate, a unora bine retribuite
va constitui totdeauna o forta de atractie a unei asezari, tot asa cum si existenta
unui stoc de locuinte, cu o dotare la nivelul aspiratiilor oamenilor, la un moment dat,
si cu acces facil la acestea va actiona in acelasi sens. Mediul nostru urban actual,
pe aceste doua dimensiuni majore, nu pare a se gasi intr-o situatie foarte favorabila.
Restructurarea industriei - cat s-a realizat pana acum si, mai ales, cat se va realiza
probabil in viitor - a eliberat o masa mare de oameni ce n-a putut fi absorbita
integral In celelate sectoare. Orasele traiesc sub spectrul somajului si acest spectru
este cu atat mai amenintator cu cat diversitatea ocupationala si a unitatilor ce ofera
locuri de munca este mai redusa; aceasta se intdmpla in cazul oraselor mici - nu
foarte mici, caci aici, de regula, somerii sunt absorbiti in activitati agricole -, unde
totul depinde de activitatea uneia sau a doua unitati industriale mai mari.

Starea constructiilor de locuinte la orase este, de asemenea, bine cunoscuta.
Dupéa mai bine de cinci ani de la rasturnarea vechiului regim, inca in multe orase se
mai pot vedea blocuri incepute atunci si neterminate nici azi. Fireste, nu trebuie
redus totul la aceste locuinte de bloc. Oricum am judeca insa lucrurile, ritmul
consructiilor de locuinte la oras este foarte scazut, chiar si acolo unde cererea este
ridicata. Este clar vorba de o situatie de blocaj in functionarea sistemului, situatie ce
pana la urma va fi depasita. De aceea, credem ca se poate aprecia ca, pentru un
oras dat, este foarte important sa-si gaseasca resursele si sa imagineze mecanismele
pentru demararea cat mai rapida a lucrurilor, caci aceasta ii va conferi un atu cert in
concurenta cu celelate orage.
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In concluzie, pentru un viitor apropiat pare putin probabil ca mediul urban
va mai reveni la ceea ce a fost odata, adica un rezervor imens de locuri de munca3,
in Tntreprinderi gigantice create peste noape, si o arie habitationald atragatoare,
prin oferta de locuinte, deci prin accesul facil la ele, daca nu si prin calitatea lor.
Schimbarile care se vor produce in cazul fiecarui oras sunt, de buna seama,
consecinta si reflexul schimbarlior pe plan national, dar si ale capacitatii fiecarei
asezari de a-gi gasi o matca proprie, directii de activitate care sa-i permita o
individualizare mult mai accentuata decat cea mostenita de la vechiul regim. Or,
daca ne referim la cresterea demografica, esentiald este, agsa cum spuneam,
capacitatea oragului de a oferi locuri de munca si locuinte. Dupd cum s-a vazut
foarte clar, in ultimii ani, in conditile in care pe cele doud dimensiuni s-au
inregistrat stari nefavorabile, cu toata liberalizarea formalitatilor cerute pentru
schimbarea domiciliului, oamenii n-au dat buzna in orase si, dupa rezolvarea rapida
a unor cazuri deosebite, Th 1990, migratia urban-rulala s-a reagezat, deocamdata,
la valorile din prima parte a anilor 80.

Revenind la situatia concreta a Clujului, se pot trage urmatoarele concluzii
in ceea ce priveste potentialul de crestere demografica:

Potentialul intern. Este, ca in cazul majoritatii oragelor, inca foarte bun, in
sensul ca, spre deosebire de mediul rural, structura pe varste este favorabila si
pentru realizarea unui numar mare de nasteri si pentru inregistrarea unei rate mai
mici de mortalitate. Acest al doilea element este imediat vizibil. De pilda, in 1993,
rata de mortalitate in Cluj-Napoca a fost de 9,6 %o, in vreme ce in ruralul judetean
de 17,4%., diferenta ce poate fi pusa aproape integral pe seama deosebirilor
structurale.

in privinta fertilitatii lucrurile sunt mai complicate caci un potential structural
favorabil nu se transform& aici automat in rezultate reale. In plus, nici valoarea
acestui potential nu poate fi evaluata, din cauza deficioentelor statistice invocate
deja. Astfel, la organul judetean de statistica nu se tine evidenta populatiei legale
pe varste, cea care intrd in calculul indicatorilor. Tn populatia detaliatd pe sexe si
varste, cea stabila, grupele tinere sunt suprareprezentate, probabil prin contributia
elevilor si studentilor ce nu au domiciliul in Cluj. Consecinta este ca, daca aplicam
populatiei feminine clujene de la recensamant niste rate de fertilitate chiar cu 10%
mai mici decét cele inregistrate la nivel national in 1992, se obtin 4030 nascuti vii,
in vreme ce statistica a inregistrat, in 1992, doar 2766 de nascuti de catre clujence,
deci aproape cu 50% mai multi nascuti decét cei legal atribuibili femeilor din Cluj.

Daca privim populatia municipiului Cluj-Napoca si din alte puncte de vedere
decét strict cel numeric, se poate adauga faptul ca ea se gaseste pe unul din
primele locuri, la nivelul tarii, din punct de vedere calitativ, adica tindnd seama de
gradul sau de instructie si de ocupatiile pe care le desfasoara. Fara a intra aici in
prea multe detalii - pe care, din pacate, nici nu le stapanim, caci datele statistice
sunt foarte sarace - sa mentionam cateva elemente.

In volumul al ll-lea al Recensdméantului din 1992, se da, pentru toate
judetele tarii si pe medii urban-rural, structura populatiei active dupa céateva
categorii mari de ocupatii. Una dintre acestea suna astfel: "specialisti cu ocupatii
intelectuale si stiintifice”. Credem ca aceasta categorie este relevantad pentru ceea
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ce numem mai sus "calitatea populatiei”. Urbanul judetului Cluj (cu un efectiv total
de activi de 233.305, din care 154.830 in Cluj-Napoca) numara 25.702 persoane de
aceast gen, plasandu-se pe primul loc intre judetele tarii (fara Bucuresti). Pentru
comparatie, sa spunem ca orasele din judetele limitrofe contin asemenea specialisti
in numar mult mai mic: Alba - 7961, Bistrita-Nasaud - 4695, Bihor - 12.193,
Maramures - 10.465, Mures - 10.443, Salaj - 3.875.

In ceea ce priveste rata de activitate, aceasta se gésea, la acelasi moment
al recensaméantului, la o valoare de 47% in municipiul Cluj-Napoca, identica, de
altfel, cu cea de la nivelul intregului urban judetean. Aceasta identitate ne permite
sa particularizdm pentru centrul de judet informatiile oferite de recensamant pentru
ansamblul oraselor. E vorba de ratele de activitate pe varste, care sugereaza unele
concluzii interesante si importante pentru o viitoare dezvoltare a orasului. La
barbatii cuprinsi intre 25 si 50 de ani rata de activitate depaseste, in medie 95%, iar
la femeile intre 25 si 45 de ani se situeaza spre 90%. Concluzia practica este ca, in
aceste categorii de varsta - exceptand somerii, care la 30.04.1994 erau 13.366, din
care doar 426 cu studii superioare si 11.169 de muncitori - rezerve de munca
neutilizate nu prea mai exista. Rata mica de activitate, pe ansamblul populatiei, se
datoreaza scaderii bruste a ratelor de activitate dupa varsta de 50 de ani; in grupa
de varsta de 50-54 ani doar 75% dintre barbati si 44% dintre femei mai sunt activi;
in grupa urmatoare, 55-59 ani, procentul scade la 33 si, respectiv, 10; in fine, intre
60 si 64 de ani, doar 9% dintre barbati mai sunt activi si 1% dintre femei. Exista deci
la aceste varste o rezerva de fortda de munca ce ar putea fi valorificatd in unele
activitati ocazionale, dar pe care, fireste, nu se poate conta prea mult in
perspectiva. Este limpede insa ca structura fortei de munca existente si ocuparea ei
sugereaza o situatie propice pentru atragerea de persoane tinere din exteriorul
orasului, In conditiile dezvoltarii sistemului de activitati si oferirea si altor conditii
avantajoase.

Potentialul extern. Avem aici in vedere, in principal, posibilitatile oragului
de a gasi in preajma sa o populatie disponibild de a se stabili in oras sau de a
intretine cu acesta legaturi permanente. Pe drumul ce ne duce la evaluarea
"potentialului", un prim pas l-ar putea constitui o diagnoza exactd a atractiei
demografice a Clujului pentru populatia din vecinatatea lui, mai apropiata sau mai
indepartatd. Din péacate, chiar si pentru migratiile anuale dificultatile de evaluare
sunt greu de surmontat. Chiar cifrele oficiale sunt contradictorii. Astfel, daca, dupa
datele "Statisticii", la 1 ianuarie 1990 populatia stabila a Clujului este de 318.975
locuitori si daca, tot dupa aceleasi informatii, in cursul anului 1990 sporul total de
populatie (din care marea majoritate se datoreaza migratiei) a fost de 21.194
locuitori, pentru orice om care a invatat adunarea numerelor cu 5-6 cifre decurge
logic ca, la 1 ianuarie 1991, populatia ar fi trebuit sa ajunga la 340.169 locuitori. Or,
institutia statistica ofera, fara nici o explicatie si cu seninatate, cifra de 321.380! Si
asta nu e o intdmplare. Am ales anul 1990 caci atunci migratia a fost foarte intensa,
dar lucrurile se repeta si in alti ani. Se poate obiecta ca, folosind sporul natural si
migratoriu, se va deduce exact numai populatia legald nu si cea de stabila, dar
tocmai asta si reprosam in fond, anume faptul ca nu se ofera suficiente informatii
pentru a putea urmari modul de calcul al populatiei stabile - deci existenta de facto -
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adica cea necesara pentru a evalua mecanismele de crestere demografica ce
functioneaza la nivelul unei unitati administrative.

Un gen destul de pretios de informatii, cel referitoare la migratia "pe durata
vietii", ni-l ofera, din nou, datele recensamantului. Astfel, din populatia urbana
stabild a judetului Cluj, 496.563 locuitori la recensamant, 263.910, adica 53%, erau
nascuti in afara unitatilor administrative de domiciliu. Dintre acestia, 147.035,
reprezentand 56%, s-au nascut in alte localitati ale judetului Cluj iar restul in afara.
Dintre imigrantii proveniti din judet, 124.981 - adica 85% - provin din mediul rural iar
restul il constituie schimburile interurbane. Pentru imigrantii din afara judetului,
procentul celor de provenienta rurald este doar de 62%.

Urmarind judetele care au contribuit cu cel mai importante efective la
populatia urbana a judetului Cluj, vom observa ca se contureaza cateva zone de
influenta (stabilite exclusiv pe baza numarului absolut de migranti). Zona | este
formata din 4 judete, ce au contribuit fiecare cu peste 10.000 de migranti: Salaj -
19.078 migranti, Mures - 15.177, Alba - 13.119, Bistrita-Nas&ud - 10.309; in zona a
ll-a ar putea fi incluse judetele cu peste 2000 de migranti spre orasele clujene:
Maramures - 3.571, Bihor - 3.526, Hunedoara - 3.240, Sibiu - 2.869, Harghita -
2.698, Satu Mare - 2.265, Bucuresti - 2.202, Bragsov - 2.112; restul judetelor
formeaza o zona - sa-i zicem a lll-a - cu cifre de imigranti si mai reduse. Se vede ca
primele doua zone cuprind practic toate judetele ardelene - fara Banat -, mai putin
Covasna, tot aici aparand si Bucurestiul, datorita, fireste, taliei sale.

Chiar daca in analizele de mai sus am cuprins tot mediul urban, modelul
este valabil si pentru Cluj-Napoca. Acest model vrea sa spuna ca:

(i) Desi atractia oraselor a fost puternica pentru locuitorii din judet, orasele
clujene - si in spetd municipiul de resedinta - au reprezentat poli de atractie
puternica (44%) si pentru locuitorii altor judete. Pentru comparatie, procentele
similare (ale celor atrasi in urban din afara judetului) sunt, in judetele limitrofe: Alba
- 40%, Bistrita-Nasaud - 35%, Salaj - 28%.

(i) Imigratia urbana intrajudeteana este in proportie covarsitoare de origine
rurala.

(iii) Imigratia urbana clujana interjudeteana include un procent semnificativ
(38%) de migcari cu origine urbana, ceea ce arata forta de atractie, indeosebi a
municipiului Cluj-Napoca, in teritoriul extrajudetean.

(iv) Oricat de semnificativ ar fi acest din urma procent, el nu poate schimba
realitatea ca migratia dominanta a fost cea dinspre rural spre urban si ca, probabil,
pe termen scurt si mediu, aceasta tendinta se va mentine.

(v) Este de presupus ca o eventuala crestere demografica viitoare a
municipiului Cluj-Napoca se va face preponderent pe seama mediului rural judetean
si prin imigrari din ruralul si urbanul celor patru judete de maxima convergenta:
Salaj, Mures, Alba si Bistrita. (In relatie cu municipiul Cluj-Napoca, Sélajul trebuie
sa domine de departe grupul celor patru judete, intrucéat e de presupus ca populatia
din celelalte trei a gasit frecvent si alte destinatii convenabile, Dejul, pentru cei din
Bistrita-Nasaud si Turda - Campia Turzii, pentru cei din Mures si Alba, constitindu-se in
"bariere" ce au absorbit o parte semnificativa din migrantii spre judetul Cluj.)
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Plecand de la aceasta ipoteza din urma, este permis sa afirmam ca
potentialul extern de crestere a orasului Cluj-Napoca este suficient de ridicat.
Justificarea acestei afirmatii porneste de la stocul de populatie existent pe arealul
din jurul orasului. Numai in ruralul judetului Cluj si al celor patru judete din zona |
traiesc inca peste un milion de oameni, iar in orasele din acelasi teritoriu (mai putin
Cluj-Napoca, fireste) se afla peste 800.000 de persoane. Multe din acestea sunt
probabil dispuse sa-si schimbe resedinta, daca municipiul Cluj le ofera sanse
superioare altor centre.

Sa nu omitem faptul ca un element extrem de favorizant pentru atragerea
unei categorii de populatie tinere si cu inalta calificare il constituie calitatea Clujului
de centru universitar de mare prestigiu. Mentinerea acestei calitati - si chiar
intarirea ei - poate contribui la sporirea numarului de studenti la Cluj si, de aici, la
cresterea numarului de locuri de munca, legate direct sau indirect de invatamantul
superior si deci la dezvoltarea demografica a orasului. Fireste, exista si alte surse
de stimulare a imigratiei persoanelor inalt calificate, surse a caror identificare si
analiza trebuie sa se degaje din ansamblul studiilor pentru fundamentarea Planului
Urbanistic General.
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FUNCTIA CULTURALA A MUNICIPIULUI CLUJ - NAPOCA
VASILE SEBASTIAN DINCU

ABSTRACT. The Cultural Function of Cluj-Napoca City. The
paper analyzes the characteristics of cultural life and the cultural
consume in Cluj-Napoca city, the changes in organizational and
managerial structure that took place in the Romanian cultural
system since 1989, and the influences of these changes over the
cultural activity for the particular case of Cluj-Napoca.

Introducere. Incercarea de a evalua potentialul cultural al unui municipiu
cum este Cluj-Napoca este o intreprindere destul de dificila. Acest lucru nu se
datoreaza numai precaritatii definirii culturii in stiintele umanului. Viata culturala a
unei comunitati este complexa si partea vizibild, structurile ei institutionale,
reprezinta, in unele cazuri o pondere foarte mica in ansamblul comunitatii spirituale
dintr-o comunitate. Un alt aspect este cel legat de situatia specifica a tarii noastre
din ultimii 5 ani. Descentralizarea relativd de responsabilitate la nivel institutional si
administrativ a afectat profund calitatea si amploarea datelor de statistica sociala.
O incercare de sinteza ar trebui sa beneficieze de date primare consistente si pe
segmente temporale suficient de extinse. Acest lucru nu se intimpla in cazul
cercetarii fenomenului cultural. Considerat element periferic al socialului, domeniul
cultural nu beneficiaza de o tratare statistica, corespunzatoare cu a altor activitati,
la nivel de localitati. Datele publicate de Comisia Nationala pentru Statistica sint la
nivelul judetelor i tarii, iar cele pe localitati culese de organismele judetene specializate
se remarca prin incompletitudine si grave greseli de interpretare a indicatorilor
culturali. Astfel Caietul statistic al municipiului Cluj continea pina in 1990 date
referitoare la 27 de indicatori, dupa aceasta data aria lor restrangindu-se la 7.

O alta dificultate este legata de lipsa de pregatire manageriala a conducatorilor
de institutii culturale. Majoritatea celor supusi de noi unui interviu nu au o
perspectiva de dezvoltare si un plan strategic pe termen lung, deoarece gindesc
dezvoltarea institutionalad doar in termenii financiari ai alocatiilor bugetare. Aceasta
reminiscenta paternalistd afecteaza in mare masura activitatea culturala din
municipiului Cluj-Napoca si mai ales designul dezvoltarii viitoare.

O dificultate Tn plus o constituie si "secretomania" manifestata de unii
functionari ai sistemului institutional cultural, multi nefiind cooperanti, considerind
ca datele referitoare la bugetele sau programele de activitate constituie secrete de
serviciu, singurele date accesibile cercetarilor sociologice sau difuzarii pentru
opinia publica fiind cele din sistemul national de statistica sociala, publicate in
Anuarul Statistic.

Am incercat depasirea acestor dificultati prin doua modalitati de cercetare,
singurele care erau susceptibile de a da rezultate fiabile. In primul rind, am resurs
la o analiza institutionala pentru principalele institutii culturale din municipiul Cluj-
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Napoca, Inspectoratul pentru Cultura al judetului, organismul administrativ abilitat
de Ministerul Culturii cu gestionarea activitatilor culturale din municipiu, precum si
citeva institutii culturale cu vocatie transcomunitara.

in al doilea rind, am efectuat interviuri cu managerii culturali ai 15 institutii
pentru a incerca sa profilam o sistematizare cu caracter prognostictic, insistind pe
citeva axe:

- directiile manageriale principale pentru deceniul urmator;

- obstacolele;

- proiectele culturale majore;

- plasarea functiei culturale in ansamblul functionalitatii municipale in plan
national si international.

Aceste date au fost coroborate si cu unele date privind tendintele consumului
cultural rezultate dintr-un sondaj de opinie pe care Catedra de sociologie a Universitatii
"Babes-Bolyai" I-a realizat in 1992 si cu datele unui sondaj de opinie din aprilie
1995 privind functiile municipiului pe coordonata prezenta si viitoare.

in fine, am incercat plasarea evolutiei culturale a municipiului in cadrul
firesc al culturii romane. In ceea ce priveste demersul prospectiv, existd doua
posibilitati de previziune privind modalitatile de evolutie ale dezvoltarii culturii si
functiei culturale a municipiului Cluj-Napoca in teritoriu. Dar aceste sint integrate unui
complex de factori de dependenta care fac dificila aceasta abordare a dezvoltarii:

- dezvoltarea economica generala a tarii si evolutia nivelului de trai si a
bugetelor de familie.

- cultura fiind o functie de consum, modificarile modului de viatd si

structurii consumului poate determina comportamentul cultural.

A. Previziunea prin sondaj de opinie este girata de proiectia locuitorilor in
cadrul celorlalte functii. Astfel functia culturala a fost evaluata alaturi de alte functii
pe doua axe:

In primul rind, testarea specificitatii actuale a orasului, deci implicit a locului
ocupat de functia culturala in ansamblul functionalitatilor teritoriale ale municipiului,
deci proiectarea acestei functii in viitor (tot pe un tablou comparativ in care s-au
introdus urmatoarele functii: medicala, industriala, comerciala si de afaceri,
administrativa si turistica).

Limitele acestei abordari sint evidente chiar si pentru nespecialist desi este
una din cele mai folosite metode de prospectiva. In primul rind, definirea culturii (si
implicit a functiei culturale a municipiului) se face foarte divers, chiar in sociologie
si antropologie un autor american utilizind peste 4500 de definitii diferite. Apoi
sporirea greutatii functiei culturale pledeaza in mod "natural" mecanismele de
identificare locala si de disonanta cognitiva. Identificarea locala si chiar personala
se fundamenteaza pe elemente de natura culturala. Asadar, nu ne putem astepta
din partea individului la evaluari realiste, la un efort evaluativ si prospectiv obiectiv.
Dincolo de aceste precautii de interpretare, putem arata ca tocmai acest subiectivism
al interpretarii poate fi speculat intr-o analiza de factura strategico-previzionala.
Indiferent de posibilitatea de operationalizare a acestui aspect al culturii si locuirii
urbane, intensitatea propensiunii individuale este un factor important al alegerii
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alternativelor in cadrul unei strategii de dezvoltare. in al treilea rind, cultura este o
variabild a consumului si intotdeauna optiunile populatiei se indreapta spre maximizarea
acestuia.

B. A doua posibilitate a proiectarii scenariului de dezvoltare ne este oferita
de analiza institutionala prin doud modalitati :

- interviuri cu manageri culturali
- analiza activitatii unor institutii majore de cultura.

Din pacate nu putem uza de o banca de informatii care sa ne permita
extrapolarea unor tendinte existente pind in 1989, deoarece aria de inregistrare
statistica a indicatorilor culturali s-a restrins drastic dupa 1990. Vom beneficia totusi de
o cercetare privind consumul cultural pe care am realizat-o in 1990 si unde am
incercat sa testam anumiti indicatori culturali aga cum sint perceputi pentru activitatea
de dinainte de 1989 si cea de dupa. Aceasta cercetare ne-a reliefat unele tendinte
mai importante:

- reducerea timpului afectat activitatilor culturale (desi timpul legal de munca
s-a redus mult in 1990);

- preponderenta criteriului "cost financiar" in alegerea unor activitati culturale
(pretul biletelor de intrare, al cartilor, ziarelor, etc.).

Cultura nationala (1980-1995). Ultimul deceniu al regimului comunist din
Romania s-a caracterizat printr-o reducere continua a bugetelor acordate culturii si in
consecintd o scadere a intensitatii activitatii culturale, acest lucru fiind vizibil prin analiza
majoritatii indicatorilor culturali. Economiile care au traumatizat toate sectoarele vietii
sociale au afectat gi domeniul culturii. Indicator important al vitalitatii culturale, numarul
de titluri de carti si broguri tiparite anual cunoaste scaderi de la 7350 Th 1980 (cind tara
noastra se situeaza pe loc fruntas in lume la numarul de titluri pe cap de locuitor) la
3867 in 1989 si 2178 in anul 1990 - valoarea cea mai scazuta din ultimii cinzeci de ani
- incercind sa fie compensata printr-o crestere a tirajelor, solutie mai ieftind menita sa
ascunda politica de reducere a activitatii editoriale.

TABEL 1
Carti si brosuri tiparite si intrate in depozitul legal
1980 [1985 [1986 [1987 [1988 [1989 [1990 [1991 [1992 [1993
Titluri 7350 5276 [4648 [4181 [4097 [3867 [2178 [2914 [3662 [6130
Tiraj 87223 (69266 |60306 [55479 [58987 [ 63378 [52474 [57272 [66598 | 75907

Numarul de biblioteci si de volume existente s-a redus de asemenea si
aceasta tendinta continua si in zilele noastre.
TABEL 2
Numarul si activitatea bibliotecilor

1980 (1985 (1986 (1987 (1988 [1989 |1990 1991 1992 1993

Biblioteci 21145 (21448 21422 21368 21388 16873 [16665 (15749 [13999 (13608
Volume existente -mii | 158854 |181652 1185227 1186926 |189303 |173010 154852 (171186 157524 (157617
Cititori Inscrigi- mii 7965 18929 18934 |9158 |9266  |6766 (5871 [5721  [5365 |5878

Volume eliberate - mii |85202 198332 99850 100851 |97133 |80506 |60629 |64083 |62653 |70516
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Reducerea apare la toate tipurile de biblioteci (specializate, scolare si
publice), singura exceptie constituind-o bibliotecile institutiilor de Tnvatamint superior,
unde numarul ramine constant pina in anul 1990 dupa care urmeaza curba
ascendenta a infiintarii unor noi institutii de invatamint.

La capitolul ziare, reviste si alte publicatii periodice faptul ca majoritatea
presei era strict controlata si dirijata de partidul comunist contribuie la mentinerea
situatiei in general constante. in perioada 1990-1993 asistim la un boom
publicistic fara precedent cu 1444 de titluri, cifra indicator comparabil cu situatia
unor tari cu o populatie de 10 ori mai mare ca a Romaniei. Dupéa acest an asistam
la o scadere normald datoritd selectiilor operate de piata presei, astfel incit la
inceputul anului 1995 numarul de titluri s-a redus aproape la jumatate fata de
nivelul anului 1991.

TABEL 3
Ziare, reviste si alte publicatii periodice
1980 (1985 (1986 |1987 [1988 1989 1990 1991 1992 1993
Titluri-total {491 [482 |495 [495 |472 495 1444 1336 1205 1087
Cotidiene |35 36 36 36 36 36 65 83 102 100
Alte 456 [446 [459 [459 (436 459 1379 1253 1103 | 987
periodice

Desi infrastructura culturala este stagnanta, in ultimul deceniu numarul de
activitati culturale variaza usor. Cresterile, desi nu impresionante, se inregistreaza
insd la indicatorii comportamentului cultural, unde cu mici sinuozitati, indicii de
crestere sint pozitivi.

TABEL 4
Teatre si institutii muzicale

1980 1985 [1986 | 1987 1988 [1989 [1990 |1991 1992 |1993

Unitati-total (la sfirsitul | 148 154 151 150 145 146 144 137 130 136
anului)

Spectacole si concerte- | 35001 [49402 (48100 |47714 | 46707 | 44605 | 20212 | 18257 | 16148 | 16819
total

Spectatori si auditori -|14075 17881 [ 18305 | 18552 [ 18683 | 17865 | 6938 (4737 |4926 |4554
mii

TABEL 5
Numarul si activitatea cinematografelor

1980 [1985 1986 1987 |1988 1989 (1990 1991 |1992 1993

Cinematografe (5801 |5558 |5475 |5454 |5463 |5453 |4637 |3222 |1771 (1470
si instalatii

Locuri in salile |249275|257023 |252403(250381|250005|245076|235821]|209529(175410(168258
cinematogra-
felor

Spectacole - 1845 1730 |1747 (1726 |1778 (1738 |1350 (925 664 535
total mii

Spectatori - 193607 (191584 |1204678(208345|211493(203644|130144 (67444 146086 (33720
total mii
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Aceasta dinamica exprimata in termeni cantitativi arata cel mai fidel, desi
incomplet, specificul vietii culturale ramanesti in ultimul deceniu al regimului
comunist. Demersul investigativ privind calitatea acestui segment temporal al
istoriei culturale roméanesti din ultimii ani este marcata inca de pasiuni si orbiri
ideologice. Daca este de netagaduit caracterul ideologic imprimat de sistemul
cultural dirijat de la centru, politica cultural-educativa de masa a produs si o serie
de rezultate pozitive mai ales in ceea ce priveste masificarea invatamintului si
ameliorarea nivelului de cultura generald a unor largi categorii ale populatiei. Cert
este ca Festivalul national "Cintarea Romaniei" a cunoscut indicatori de participare
superiori doar in rapoartele partidului, sistemul statistic national inregistrind scaderi
importante ale activitatii datoritd reducerii progresive a prelevarilor de la buget,
destinate activitatilor culturale. Situatia de la nivel national se regaseste perfect si
la nivelul judetelor si municipiilor din cel putin doud motive:

- Datorita extremei centralizari si controlului excesiv exercitat de Ministerul
Culturii si Educatiei Socialiste asupra intregului teritoriu.

- Datorita politicii de asa-zisa repartizare armonioasa a rezultatelor pe
intreg teritoriul tarii.

Cu toate acestea chiar in aceste conditii situatia Municipiului Cluj-Napoca
cunoaste indici de scadere mult inferiori celor de la nivel national, cunoscind chiar
cresteri importante la o serie de indicatori.

TABEL 6
Productia de filme

1980 1985| 1986| 1987 1988| 1989| 1990 1991] 1992| 1993
Filme artistice - 33 30 32 30 25 24 4 53 17 19
total
din care de 33 28 29 29 24 23 4 15 16 17
lung metraj
de scurt metraj 2 3 1 1 1 38 1 2
TABEL 7
Muzee
1980 | 1985| 1986 1987 | 1988| 1989 1990| 1991| 1992 1993
Total unitati 429 459 436 436 465 463 450 446 428 440
(la afirgitul anului)
Vizitatori-mii 16190 | 17108 | 16818 [ 17891 | 18580 [ 18217 | 10511 | 8230| 7402| 8941
TABEL 8.

Abonamente la radio si televiziune (la sfirgitul anului)

1980 | 1985 | 1986 | 1987 [ 1988 | 1989 | 1990 | 1991 [ 1992 | 1993
Abonamente la radio si radioficare- mii 3205|3208 [ 3192 [ 3150 | 3112|3073 [ 2983 | 2828 | 2577 | 2402
din care radio - mii 25112570 | 2564 | 2533 | 2503 | 2476 [ 2400 | 2273 | 2156 | 2049
Abonamente TV-mii 271413879 | 3856 [ 3801 | 3740 | 3696 | 3645 | 3587 | 3542 | 3485
Abonamente la 1000 locuitori (radio si 144| 141 140| 137| 135| 133 129| 122| 113| 106
radioficare)
Abonamente TV la 1000 locuitori 167 171| 169| 166| 162| 160| 157| 155| 155 153
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1985-1995 PENTRU MUNICIPIUL CLUJ-NAPOCA

Nr.crt | INDICATORII 1985 1986 1987 1988 1989 1990 | 1991 1992 1993
Asezaminte
culturale
Nr. case de 3 3 3 3 3 3 3 3 3
cultura
- municipale 1 1 1 1 1 1 1 1 1
- ale tineretului 2 2 2 2 2 2 2 2 2
Activitatea
caselor de cultura
- echipe artistice 38 42 39 57 22
- manifestari 1168 1597 1035 1579 379
culturale
- spectatori 275050 [ 297260 [ 244500 | 383193 145300
Cinematografe
- cinematografe si 15 15 15 16 16 16 13 7
instalati
din care cinema- 9 9 9 9 9 9 8 7
tografe cu insta-
latii cu banda
normala
- locuri in salile 4237 4137 4137 4137 4137 4137
de cinematograf
cu banda normala
- total spectatori | 3859619 [ 3970899 | 387697 | 4114098 | 3629066 | 2256496
1
Teatre
Unitati-total 9 8 8 8 8 8 10
Spectatori 789159 774490 681748 | 755582 | 684561 | 262856
Biblioteci
Total 280 280 278 280 242 242 149
a) din care cele 16 6 6 6 6 6
ale invataman-
tului superior
b) specializate 114 116 112 112 101 100
c) scolare 55 55 56 56 56 57
d) publice 105 103 104 106 79 79 1
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Nr.crt | INDICATORII 1985 1986 1987 1988 1989 1990 | 1991 1992 1993
Volum existent- | 8111193 | 8212491 | 830830 | 8404223 [ 1009008 | 1184795
total 4 2 7
din care in 4810110 | 4850006 | 491063 | 4943867 | 6648104 | 8367410
biblioteci ale 8
fnvatamantului
superior
-in biblioteci 722790 | 736754 | 706007 | 707602 690651 688796
specializate
-in biblioteci 1032673 | 1056494 [ 107657 | 1088677 [ 1078347 | 1129428
scolare 0
-in biblioteci 882959 896573 | 931993 970400 | 969979 | 950790
publice
-in biblioteci
nationale
Muzee
-unitati 7 7 7 7 7 7
-vizitatori 436364 | 429463 | 429392 | 416129 | 362269 213441
Abonamente 54609 55497 54319 54535 53476 53139 46618 | 43718
radio si
radioficare
Abonamente TV 71365 71157 | 70486 70509 69234 69517 66283 | 65775
INSPECTORATUL PENTRU CULTURA AL JUDETULUI CLUJ
studiu de caz
Este institutia abiliatd cu coordonarea activitatii urmatoarelor institutii
culturale:

O©CONOORNWN

. Teatrul de papusi "PUCK"
. Teatrul de stat Turda

. Filarmonica de stat

. Muzeul Etnografic
. Muzeul de Arta

. Muzeul "Octavian Goga" - Ciucea

. Bibliotaca Judeteana "Octavian Goga"
. Scoala de Arte
. Centrul de Creatie Populara

39




VASILE SEBASTIAN DINCU

Dintre aceste institutii de cultura 7 au sediul in municipiul Cluj-Napoca si 2
pe raza judetului. Functia culturald a municipiului Tn judet din aceasta perspectiva
nu mai trebuie argumentata. Cu siguranta activitatea culturala a municipiului nu se
reduce la la cea coordonatd de Inspectoratul pentru culturd al Judetului. Intr-o
estimare facuta la nivelul acestui Inspectorat el gireaza in ultima instanta doar in
jur de 50% din activitatea culturala a judetului. Alte institutii clujene cu profil cultural
ce joaca un rol important sint: Teatrul National, Opera Roméana, Teatrul Maghiar,
Directia de cinematografie, Revistele de cultura (Tribuna, Apostrof, Korunk,
Steaua), Centrul de Studii Transilvane, etc. Universitatea, important factor de
cultura, apartine de Ministerul invatamintului Si Stiintei.

Activitatea Inspectoratului pentru cultura este importanta in economia cercetarii
noastre din mai multe motive. Este un organism care are sarcina de gestiune si
planificare financiara si cele mai importante sarcini de management cultural in
perspectiva teritoriala.

Are sarcini de organizare si planificare pe termen lung. Activitatea
Inspectoratului pentru Cultura este relevanta si pentru caracterul oficial al acestei
institutii, faptul ca analiza activitatii sale ne poate oferi o serie de date esentiale
legate de tendintele planificarii culturale nationale prezente si viitoare. in acest
sens o analiza a documentelor este o metoda fiabila de cercetare. Am efectuat in
acest sens o analizd de continut a “fisei evenimentului cultural", document ce
descrie caracteristicile de baza ale unor activitati culturale majore din anul 1995.
Aceasta analiza a reliefat faptul ca din 42 de actiuni culturale ale judetului 30 s-au
desfagurat sau se vor desfasura in Cluj-Napoca, 12 in localitati din judet si 2 in
strainatate. Rolul esential al Clujului in teritoriu este pus in lumina mai ales de
caracterul manifestarii (dupa o grila de clasificare elaborata de Ministerul Culturii):

- caracter international - 7 manifestari

- caracter national cu participare internationala - 15 manifestari

- caracter national doar cu participare interna - 10 manifestari

- caracter local cu participare din judet si din judetele limitrofe - 10 manifestari.

Aceasta clasificare arata ca municipiul Cluj-Napoca nu se inscrie doar ca
un pol de atractie zonala (judetean si interjudetean) ci este mai ales un centru de
cultura national (al doilea centru cultural al Romaniei). Grila noastra a cuprins si
indicatorul privind componenta manifestarilor, precizind ca ceea ce a constituit
activitate culturala a fost in realitate complexe de manifestari. Am obtinut urmatoarea
frecventa de activitéti:

- simpozioane, colocvii, sesiuni de comunicari stiintifice - 26
- concursuri - 12

- spectacole - 19

- expozitii - 13

- altele - 3

Simpla inspectie a acestui tablou de frecventd este edificatoare pentru
constatarile anterioare legate de functionalitatea culturala a Clujului in plan teritorial.
Preponderenta manifestarilor de factura "metaculturald”(simpozion, mese rotunde,
expozitie etc.) este un indicator pentru aceastd vocatie de iradiere teritoriala.
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Interviurile cu managerii culturali au confirmat faptul ca este orasul care (dupa
capitala) are cele mai multe asemenea activitati. In privinta organizatorilor activitatilor
in anul 1995 ierarhia este urmatoarea:

- Inspectoratul pentru Cultura - 30

- Ministerul Culturii- 15

- Centrul Creatiei Populare - 14

- Muzeul Etnografic al Transilvaniei - 9

- Biblioteca judeteana "Octavian Goga" - 9
- Consiliul Judetean - 5

- Prefectura - 5

- Muzeul de Arta - 3

- Societatea "Lucian Blaga" - 2

- Muzeul de Istorie al Transilvaniei - 2

-BCU -1
- Primaria -1
-RTV -1

- Alte institutii - 7

Bugetul total al acestor activitati este de 350 milioane lei, la care se adauga 50
de milioane lei sponsorizari alocate deja si inca 50 de milioane lei ce se preconizeaza.
Considerat insuficient de responsabilii culturali ai Inspectoratului, acest buget a
urmat totusi o linie ascendenta dupa 1991, perspectiva fiind insa de reducere a lui
conform aceleiasi evaluari facute de personalul amintit.

Desi dupa perioada de dupa anul 1990 sistemul de inregistrare a Directiei
Judetene de Statistica este lacunar si aproape inutilizabil, scaderea brusca a
indicatorilor legati de infrastructura culturala a municipiului precum si a indicatorilor
comportamentului cultural in anul 1990 are mai multe semnificatii.

in primul rind, este vorba de o criza de adaptare a sistemului cultural la
perioada de tranzitie, scaderea drastica urmarind in fond curba tuturor indicatorilor
economici. Aceasta reducere are si semnificatia unor modificari de structura organi-
zatorica si manageriala a subsistemului cultural romanesc precum si semnificatia
unor modificari bruste a consumului cultural si a structurii modului de trai din tara
noastra. Daca infrastructura (supradimensionata datorita orientarii spre masificare
a culturii) s-a redus considerabil dupa 1989, activitatea culturala a cunoscut o
diversificare si reorientere ce a cunoscut valori de crestere constante mai ales
incepind din anul 1993, cind se observa o crestere a tuturor indicatorilor de
consum fara precedent, lucru explicabil prin functionarea la Cluj-Napoca a jocului
"Caritas". Daca in majoritatea judetelor tarii activitatea culturald a finregistrat
scaderi considerabile, municipiul Cluj-Napoca a cunoscut cresteri importante ale
activitatii culturale sporindu-gi importanta ca si centru cultural regional si mai ales
national. Desi se afla pe locul 6 in clasamentul judetelor, ca numar de populatie,
dupa judetele Prahova, lasi, Constanta si Bacau, majoritatea indicatorilor culturali
plaseaza Clujul pe locul Il in tara dupa Municipiul Bucuresti. Desi Comisia Nationala
pentru Statistica nu furnizeaza date comparative pe localitati, Anuarul Statistic al
Romaniei, editia 1994, ne aduce in sprijinul acestei evaluari o serie de date pe
judete din care deducem pozitia municipiului Cluj-Napoca in peisajul cultural national
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si regional. Deductia nu este hazardata deoarece conform evaluarii Inspectoratului
pentru Cultura al Judetului Cluj, municipiul Cluj-Napoca concentreaza peste 80%
din volumul activitatilor culturale ale judetului. Important pentru perspectiva cultural-
stiintifica a municipiului este faptul ca detine suprematia la o serie de indicatori
educationali sau care definesc calitativ activitatile culturale.

Astfel, conform surselor amintite, municipiul Cluj-Napoca detine locul | pe
tara in ceea ce priveste:

- numarul de licee;

- numarul de cititori inscrisi la bibliotecile publice (desi la numarul de
biblioteci se afla pe locul 27 !);

- la numarul de spectatori de cinema (desi la numarul de cinematografe
judetul se situeaza pe locul 35);

- la numarul de unitati de cercetare si proiectare;

- la numarul de cercetatori cu studii superioare din aceste unitati;

- la numarul de programe PHARE pentru colaborare cu institutii de
invatamint, cercetare sau dezvoltare din Europa si din intreaga lume.

Municipiul Cluj-Napoca se afla pe locul Il in ceea ce priveste:

- personalul didactic la nivel prescolar, primar si gimnazial,
- numarul de unitati de invatamint postliceal de specialitate;
- numarul unitatilor de invatamint tehnic si maistri; ...etc.

Importanta ca pol de atractie culturald pentru teritoriul Transilvaniei este
data si de faptul ca se afla la concurenta cu Municipiul lagi, nici unul din municipiile
Transilvaniei (exceptind Bragovul, cu putini indicatori culturali) neconcurind Clujul
in aceasta privintd. De altfel seria de interviuri realizate la institutii culturale de
maxima importanta din judetul Cluj (inclusiv Inspectoratul pentru Cultura al Judetului)
au reliefat urmatoarele zone de influenta culturala ale municipiului determinate in
functie de intensitatea colaborarii unor institutii cu institutii similare din aceste
judete (spectacole, colaborari la reviste, abonamente, audientd cumulata pentru
radio si televiziune, etc.):

Zona | - Judetul Alba
Zona Il - Bistrita-Nasaud, Satu-Mare, Salaj, Maramures, Bihor.
Zona lll - Mures, Covasna, Harghita, Brasov, Sibiu.

Exista citeva argumente privind pozitia centrala a Clujului in circuitul cultural
transilvan gi national:

1. Infrastructura culturala superioara tuturor oraselor din aceasta zona a tarii.

2. O dinamica a vietii culturale mult superioare stiut fiind ca in domeniul
culturii acest indice de atractivitate este un factor important al mobilitatii populatiei.
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3. Un post de Radio si Televiziune care are o arie geografica de audienta ce
cuprinde 7 judete. Postul de TV Cluj are zilnic (alaturi de cel de la lasi) ore de
emisie pe Canalul | al Televiziunii romane (audienta nationala), iar postul de radio
este receptionat pe cea mai mare arie geografica (dupa posturile de radio
nationale).

4. Un saptaminal de cultura - Revista "Tribuna" - cu difuzare nationala si alte
reviste de cultura cu alte periodicitati cu tiraje importante si cu preponderenta
difuzarii extrajudetene (peste 50%) : Steaua, Apostrof, Korunk.

5. Este centru universitar important al tarii. Chiar daca aria geografica de
racolare a studentilor s-a mai redus prin infiintarea unor institutii de Tnvatamint
superior in multe orase: Brasov, Timisoara, Tg.-Mures, Sibiu, Oradea, Satu-Mare,
Arad, precum si in alte orase mai mici,Clujul va reusi sa ramina cel mai important
punct de atractie universitara din Transilvania cel putin din doud motive:

- Procesul de acreditare a institutiilor de invatamint superior va reduce cu
peste 50% reteaua acestora din sectorul privat.

- Procesul natural de stratificare a universitatilor in functie de rezultatele
probate social va acredita "simbolic" Clujul ca si centrul universitar cel mai
important dupa Bucuresti si aceste va fi un element esential al atractiei culturale.

6. Are echipamentele culturale de difuziune cele mai importante si
elementele esentiale ale comunicarii de masa.

7. Este centrul esential al cercetarii stiintifice din tara noastra (exceptind
Bucurestiul). In plus, are cele mai multe filiale ale Academiei si centre specifice cu
caracter zonal (de exemplu Centrul de Studii Transilvane).

8. Este centru pentru o serie de organizatii si societati neguvernamentale,
profesionale sau stiintifice infiintate dupa 1989 (Societatea istoricilor din Transilvania,
a filologilor, a juristilor, economistilor, Asociatia sociologilor, etc.).

9. Are un potential economico-financiar superior tuturor judetelor din zona.
Profilarea economica de dupa 1989 il determina sa devina al doilea mare centru
financiar-bancar al tarii (dupa municipiul Bucuresti). Este cunoscuta corelatia dintre
cresterile din sectorul privat si dezvoltarea culturii. Astfel pentru anul 1993 la
indicatorul servicii comerciale prestate populatiei, judetul Cluj se situa pe primul loc
n tara cu 87.243.000.000 (dar cu peste 55 miliarde din sectorul privat) in vreme ce
municipiul Bucuresti a realizat doar 105 miliarde. Cu siguranta ca dupa 1993 acest
indicator a scazut dat municipiul Cluj Tsi structureaza de la an la an o activitate
comerciald, financiar-bancara si de afaceri care constituie un important suport
pentru dezvoltarea vocatiei de centru de iradiere culturala in teritoriu.

10. Dupa 1989 s-a orientat, si datoritd intenselor legaturi culturale cu
strainatatea, spre directii culturale moderne, reorientéri de structura ale sistemului
cultural, viabile in convietuire cu sisteme economice de piata.
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CADRELE UNEI REFLECTII TENDENTIALE 1995-2005

In tendinta de trasare a unei evolutii ne plasdm demersul n interiorul unor
incercari de prospectiva realizate pe plan mondial de colective complexe si institute
de prospectiva sociala din Franta si SUA. Este vorba de trei lucrari de larga
audientda mondiala "Prospectives 2005" realizatd sub egida CNRS in Franta si
lucrarile lui J. Naisbitt "Megatendinte" si "Anul 2000- Megatendinte". Aceste lucrari
incearca doar schitarea unei evolutii viitoare si mai ales descrierea contextului
general al dezvolt&rii in care evolueaza societatea. In ultima sa lucrare citata, John
Naisbitt gaseste printre cele zece tendinte care ne vor influenta viata in acest ultim
deceniu al mileniului si renasterea castelor. Demersul cunoscutului futurolog
american se bazeaza pe analize ale unei serii complexe ale evolutiei sociale in
general si a noilor tendinte culturale. Citeva exemple: tendinta mondiala este de
crestere fantastica a numarului muzeelor (in ultimii 10 ani Germania a construit
peste 300 de muzee); sporirea stadioanelor si o renastere a artelor vizuale, poeziei,
dansului, teatrului si muzicii; dezvoltarea culturii este legata intim de dezvoltarea
afacerilor care va permite reorientarea comportamentelor de consum; pe plan
mondial se naste o noua formula de mecenat si reorientarea comportamentelor de
consum.

Scenariu: Cultura unui oras este dependenta de alte evolutii, in special
cele ale functiilor economice. Analiza datelor municipiului din ultimii 3 ani ne
conduc la conturarea unui scenariu optimist de intarire a functiei culturale a
municipiului Cluj-Napoca in teritoriu. Este vorba de o consolidare a locului Il pe
care il ocupa dupa municipiul Bucuresti, deocamdata la concurentd cu municipiul
lasi.

Acest scenariu prospectiv nu elimina luarea in considerare a unor tendinte
negative ce se manifesta in prezent pe ansamblul societatii romanesti:

- lipsa unei strategii nationale de dezvoltare culturala;

- un buget insuficient pentru cultura, dar mai ales foarte prost
administrat;

- 0 birocratie excesiva ce sufocd majoritatea initiativelor locale;

- evolutia culturii roméne spre o variantad a consumului cultural
de masa.

Toate aceste tendinte s-au degajat din seria de interviuri cu managerii
culturali. Tn general, ele au fost considearte ca principale obstacole in activitatea
culturala a municipiilor si mai ales pentru strategiile de dezvoltare institutionale pe
care ei le preconizeaza. Am tinut cont in Tncercarea definirii acestui cadru
tendential mai ales de tendinta consideratd a contine cel mai mare potential
distructiv pentru viata culturala: reducerea progresiva si constanta a alocatiilor
financiare de la bugetul statului pentru cultura.
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Acesta este leitmotivul pe care se structureaza majoritatea criticilor pe
care functionarii culturali, intelectuali si chiar sociologii care investigheaza fenomenul
le adreseaza administratiilor statale contemporane. Studiile recente de prospectiva
culturala demonstreaza insa netemeinicia acestui argument pentru explicarea
unor crize de factura culturala. Pe plan mondial, reducerea constanta in ultimele
decenii a alocatiilor bugetare destinate sectorului cultural s-a corelat cu cresterea
numadrului de locuri de munca in culturd,avind, paradoxal, un efect stimulativ
asupra dezvoltdrii acestui domeniu al vietii sociale. Rezultatul politicilor de
austeritate ale guvernelor din Europa Occidentalda, SUA sau Japonia a fost
intarirea comunitatii artistice, care a dobindit o mai mare mobilitate si libertate in
programarea spectacolelor si actiunilor culturale faté de guverne sau chiar fata de
fundatiile sustinatoare.

O alta consecinta importanta a evolutiei culturale din ultimele decenii si pe
care o putem considera ca si linie de forta a cadrului previzional in efortul de
prefigurare a evolutiei culturale a municipiului Cluj-Napoca in urmatoarele decenii
este cea a conjugdrii si dependentei dezvoltarii culturii de dezvoltarea
sectoarelor finaciar-bancar si de afaceri in comunitatile terioriale urbane.
Indicatorii economici ai dezvoltarii municipiului il plaseaza ca al doilea centru
comercisal bancar si de afaceri al Romaniei (dupa municipiul Bucuresti). Este,
consideram noi, factorul cel mai important dintre premisele optimiste ale scenariului
pe care-l conturam. Studiind bugetele institutiilor culturale clujene supuse
investigatiei noastre observa ca aceasta tendinta a inceput sa fie tot mai vizibila.
Este cu atit mai relevant acest fapt cu cit legislatia noastra este menitd a nu
incuraja sponsorizarea, aceasta reducind sumele de la bugetul statului cu sumele
rezultate din scutirile partiale de impozit. Cu timpul cadrul legislativ favorabil
sponsorizarii se va adopta si viata culturald va cunoaste un adevarat reviriment.
Doar pentru anul 1995, bugetul Inspectoratului pentru cultura prevede peste 50 de
milioane de lei sponsorizari din surse private, dar la nivelul intregii activitati
culturale la nivelul municipiul suma sponsorizarilor este de cel putin trei ori mai
mare.

Atunci cind mizam pe un reviriment cultaral sprijinit pe o politica de
sponsorizari nu mizam pe ipotetice acte de caritate. Sponsorizarea culturii a
devenit o necesitate pentru ca s-a constatat ca pe masura ce artele se dezvolta
destinul indivizilor, corporatiilor si oraselor este influentat de imagini, personalitati si
stiluri artistice. Bugetul SUA pentru cultura in 1988 a fost de 16,7 milioane dolari
(70 de centi pe cap de locuitor) dar corporatiile au sprijinit cultura cu peste 1 miliard
de dolari. Din acest punct de vedere intre arte si afaceri se naste nu o relatie
filantropica ci mai degraba o relatie de asociere. S-a calculat ca peste 30% din
veniturile turismului se datoresc artelor iar marile evenimente expozitionale sau
festivalurile contribuie substantial la cresterea veniturilor restaurantelor, hotelurilor,
magazinelor, toate acestea contribuind la dezvoltarea economiei locale.

A treia directie majora de dezvoltare va fi inlocuirea sportului ca
principala activitate de loisir si ca si cel mai sponsorizat sector social cu
domeniul culturii. La nivelul municipiului Cluj-Napoca aceasta tendinta a inceput
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sa fie vizibila. Echipa de fotbal "Universitatea”, participanta in divizia nationala,
echipa de traditie a fotbalului romanesc, a adunat in anul competional 1994-1995
maximum 50.000 de spectatori, pentru un stadion cu o capacitate de 30.000 de
spectatori pentru un singur meci. Muzeul Etnografic al Transilvaniei, in schimb, a
avut 250.000 de vizitatori in anul 1994.

Aceste schimbari vor produce cu siguranta o restructurare a sistemului
de manageriat artistic. Activitatea institutional-artistica a Inspectoratului pentru
Cultura a judetului se va reduce considerabil in urmatorii ani cu efecte pozitive in
activizarea culturald a comunitatii clujene. Sustinerea culturala se va realiza din 3
surse: bugetul statului, participare privata dar si din bugete si taxe locale. in tarile
unde acest sistem functioneaza deja cu succes finantarea se face pe proiecte
locale. O consecinta importanta a acestei evolutii este nasterea unor profesii noi in
domeniul artelor. Tn ultimul deceniu numérul angajatilor din domeniul artistic s-a
dublat (in SUA ajungind la 1,5 milioane). Reteaua de invatamint liceal si universitar
puternica pe care o detine municipiul Cluj-Napoca faciliteaza nasterea unor noi
profesii:

- animator cultural in intreprinderi
- animator de spectacole

- animator de cartier

- responsabil de club,etc.

in tarile occidentale acest domeniu este un important debuseu pentru
incadrarea temporara a fortei de munca tinere, cu studii medii sau superioare.
Aceste meserii sint practicate in medie 2,5 ani de absolventii de liceu sau de cei cu
studii superioare ca important suport financiar pentru munci ocazionale de sustinere a
studiilor. Tn plan teritorial, municipiul va deveni un centru de manageriat cultural din
Transilvania, si cel mai important din tara dupa capitala Romaniei. Municipiul Cluj-
Napoca poate deveni un important centru de formare in domeniul managementului
si marketingului cultural, de validare a proiectelor de design cultural si de
experimentare.

in plan urbanistic general, este nevoie de o cercetare extinsd de
planning cultural in perimetrul urban al municipiului Cluj-Napoca deoarece
90% din obiectivele culturale majore si actiunile culturale sint amplasate in centrul
oragului: biblioteci, teatre, sali de spectacole, redactii si sedii de institutii culturale si
o serie de trasee de comunicatie si noduri informative (habitat-loc de munca)
ocolesc aceasta zona.

Cele 7 unitati muzeistice nregistrate de Directia de Statistica a judetului au
ca principal proiect managerial amplificarea si diversificarea activitatii. Scaderea
constanta a volumului de vizitatori (maxima in anul 1992) a fost stavilita in anii
1993-1995 cunoscind o crestere deosebit de importanta. Deja pentru anul 1995
proiectele de investitii culturale pentru modernizarea institutiilor muzeale depaseste
200 de milioane lei. Muzeul de Arta si Muzeul Etnografic au intrat in circuitul
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international. Deja sint beneficiarele unor importante programe PHARE si coordonate
de Comisii europene pentru dezvoltare muzeologice. Muzeul Etnografic al Transilvaniei
participa (cu 20 de expozitii internationale in Franta, Italia, Ungaria, SUA, sau
participari la reuniuni ale circuitului stiintific in Suedia, Italia, Germania si Ungaria)
la o serie de programe de colaborare cu organisme internationale pentru:

- expozitii etno-socio-culturale;

- cercetari de etno-arheologie europeang;

- cercetari ale spatiului interculturalitatii europene;

- programe de intensificare a turismului etnografic si ecologic.

Tendintele mondiale ale acestui nou domeniu artistic sint vizibile si n
municipiul nostru nu doar prin extinderea spatiilor muzeistice si expozitionale ci mai
ales ca proiectele institutiilor amintite prefigureaza deja contacte cu oficii de turism
pentru organizari de rute.

Dincolo de elementele culturii artistice cadrul cel mai important al unui
scenariu prospectiv al sferei culturale il reprezinta tendinta fireasca a modificarii
stilurilor de viata urband, aceasta presdnd decisiv evolutia culturala in plan
comunitar si teritorial. Cultura urbana clujeana va cunoaste in urmatorii ani o
serie de modificari (unele observate deja prin sondaje de opinie efectuate in 1992
si 1995).

Constringeri ale folosirii timpului. in oras acesta va depinde de folosirea
mai mult sau mai putin egala a timpului de lucru (salariat/nesalariat, activ/inactiv)
mai mult decit de categoria socio-profesionala. Dezvoltarea orasului ca important
centru de afaceri (cu elanul corespunzator oferit de afacerea Caritas) va determina
o accentuata stratificare a modurilor si stilurilor de viata. Dincolo de miturile
socialiste sau capitaliste ale egalizarii culturale datorate mass-mediei se vor
stratifica moduri de viata, mai mult sau mai putin autonome. Acest lucru s-a
intimplat si in Occident impotriva tuturor utopiilor culturaliste. Se vor structura
moduri de viatd dominante, stiluri de viata proprii unor subgrupuri a caror coerenta
va trimite, in general, la structurile fundamentale ale productiei. Este inevitabila
evolutia spre o culturd centratd pe loisir. Aceasta evolutie va aduce cu sine si
anumite conflicte Intre nevoile sociale si nevoile personale. Reconcilierea acestor
doua tipuri de nevoi nu se va putea face decit printr-un tip nou de actiune socio-
culturala, ca noua forma de educatie culturala de masa.

Disfunctii legate de reducerea considerabild a timpului de munca. in
tara noastra acesta a fost un proces brusc, nefiind dublat de oferte culturale sau
strategii de structurare a timpului liber. Necesitatea "amenajarii" timpului liber se va
putea face prin forme diverse: oferta cultural-artistica, campanii de incitare pentru
participare la viata comunitatii, realizarea programaticd a unui echilibru intre
diverse forme de loisir, etc.
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Aparitia unei relative autonomii a domeniului loisirului. Crearea unor
practici culturale si a unei industrii specifice in cimpul social. Politica serviciilor se
va imbunatatii considerabil aceasta fiind si o posibilitate deosebit de importanta
pentru absorbtia si conversia fortei de munca (mai ales a fortei de munca tinere).
Va creste necesitatea unor spatii publice urbane pentru activitati fizice mai putin
formalizate, atit spatii inchise cit mai ales spatii deschise, loc de intilnire a doua
tipuri de libertati:

- libertate de acces

- libertatea de practica sportiva.

Perceptia functiei culturale. In proiectarea urbanistica , asa cum ardtam
la Tnceput, una din variabile de care trebuie tinut cont sint optiunile populatiei.
Fiecare locuitor al orasului este in ultima instanta un mic planificator avind o
viziune mai mult sau mai putin structurata. Testarea optiunilor populatiei este cu
atit mai necesara cu cit orice program urbanistic de perspectiva trebuie sa tina
seama de nevoile sociale resimtite de populatie. Orasul nu este doar un ansamblu
de componente fizico-spatiale sau caracteristici structurale ci si importante componente
sociale. Cu atit mai mult in domeniul culturii, testarea universului valoric si imaginarul
colectiv, nevoile culturale si tendintele consumului cultural sint elemente obligatorii
ale analizei sociologice in urbanism. In ancheta de opinie efectuatd in anul 1995 am
testat si modul Tn care se structureaza in imaginarul colectiv diversele functionalitati
prioritare ale orasului Th prezent si care sint functiile pe care trebuie sa le aiba in
viitor.

Caracterul universitar si cultural este considerat ca determinind specificul
municipiului - in foarte mare masura de 65,82% din populatie si in bun&d masura de
31,17%. Insumind variantele in foarte mare masuré si in bund masura (evaluare
pozitiva) obtinem un procent de 96,9% din populatia investigata. Caracterul universitar
si cultural al municipiului Cluj-Napoca reprezinta asadar punctul central de referinta
identitar-comunitard. Doar caracterul de centru medical important al tarii a mai
obtinut un procent comparabil (95% din populatie), aceasta fiind insa, in ultima
instantd, tot o referintd cu caracter cultural. Evident, aceasta imagine a locuitorilor
despre specificul propriului lor orag contine o serie de elemente subiective. Este
stiut faptul ca mecanismele de identificare uzeaza in mare masura de repere
culturale, datorita definirii elitiste a culturii si nevoii de componenta pozitiva a imaginii
de sine, dar in cazul municipiului Cluj-Napoca perceptia este corecta, ea fiind
confirmata de analiza altor indicatori.

La intrebarea legata de prospectiva functionalitatilor municipiului in teritoriu
pentru viitorii ani, in care subiectilor li s-a cerut s mentioneze functiile prioritare pe
care ar trebui sa le aiba in urmatoarele decenii, functia cultural-universitara fsi
pastreaza locul intii, fiind mentionatd de 72,18% din esantion. Acest lucru are,
consideram noi, o importantd deosebitd pentru Planul de Urbanism General. Aceasta
stabilitate functionald postulata pentru deceniul care vine nu are semnificatia unei
lipse de dinamism a reprezentarilor si mentalului colectiv. Ea semnifica faptul ca
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nu este nevoie de strategii de schimbare radicala a variantelor urbanistice
alese pentru profilare regionala, fiind vorba mai degraba strategii de intarire a
tendintelor si profilarii existente deja. Acest sondaj a reliefat nevoia ca Planul
de Urbanism General sa faciliteze sau accelereze, prin metode specifice, procese
social-urbanistice care sint in curs de desfasurare.
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ABSTRACT. Business and Comercial Dimensions of Cluj - Napoca.
This paper presents the comercial evolution of Cluj-Napoca city after 1989;
the general propensity of comercial units; the state of private and public
firms and also the situation of active population working in trading; the
geographic area of comercial influence and possible future projects
regarding the place of this dimension in the economical life of the city.

Cele doua perioade alese pentru a fi examinate din punct de vedere al
functiei de comert si afaceri (1985-1989 si respectiv 1990-1994) difera fundamental
una de alta. Astfel prima perioada se caracterizeaza printr-o economie si implicit un
comert planificate dupa modelul socialist, Tn timp ce a doua perioadd marcheaza
inceputurile sovaielnice si nesigure ale economiei de piata.

Datorita schimbarii radicale a economiei si a comertului, schimbare ce a
demarat la inceputula anului 1990, am ales astfel durata celor doua perioade,
gindindu-ne ca 4-5 ani sint suficienti pentru a putea caracteriza cit mai amanuntit
aspectul comertului si afacerilor ih municipiul Cluj-Napoca, precum si importanta
municipiului ca centru comercial in Transilvania gi in intreaga tara.

Vom trata functia comerciala si de afaceri a municipiului Cluj-Napoca, atit
prin prisma unor evaluari cantitative privind numarul unitatile comerciale si volumul
vanzarilor de marfuri cu amanuntul, cu rezerva ca dupa 1990 numarul de unitati
comerciale nu este destul de edificator, numeroase firme nou infiintate neavind
practic nici un fel de activitate, precum si calitativ, prin evaluari ale profilarii
comerciale si de afaceri a municipiului. In acelasi timp vom aborda in acest studiu
aspectul socio-uman al acestei functii comerciale si de afaceri.

Functia de comert si afaceri a municipiului Cluj-Napoca
in perioada 1985-1989

Pentru municipiul Cluj-Napoca, perioada 1985-1989 poate fi considerata
din punct de vedere al functiei comertului si afacerilor ca o perioada de usoara
scadere a comertului (scadere apreciata de specialisti intre 5-10%) si de o scadere
mai pronuntatda a volumului afacerilor. Aceasta afirmatie pare a avea valente
conclusive, insa va constitui cadrul general al radiografierii dinamicii sferei
afacerilor si comertului pentru perioda mentionata.
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Tabelul 1.
Numarul de unitati comerciale din municipiul Cluj-Napoca in perioada
1985-1989, defalcat pe profilele unitéatilor comerciale.

1985 1986 1987 1988 1989
Unitati comerciale TOTAL 1044 1062 1068 1086 1092
Magazine 663 652 662 656 652
TOTAL
alimentare 282 275 273 264 264
nealimentare 377 371 384 387 383
universale 2 2 2 2 2
mixte 2 4 3 3 3
Unitati de alimentatie publica TOTAL 316 321 325 344 374
restaurante rotiserii 68 69 71 71 70
bufete, bodegi, berarii, baruri 127 130 133 139 197
cofetarii si patiserii 52 52 53 50 51
Chioscuri 65 89 81 86 86

Tabelul 1 demonstreaza urmatoarele tendinte:

in primul rind se observa din tabelul de mai sus c& in aceastd perioada
numarul de unitati comerciale a ramas aproximativ la fel, ba chiar a cunoscut o
crestere ugoara (de 7 unitati in total). Aceasta crestere a numarului de unitati
comerciale nu poate fi pusa pe seama sporirii numarului de magazine (care in
aceasta perioada a scazut de la 663 in anul 1985 la 652 in anul 1989, deci cu 11
unitati comerciale). Din tabelul de mai sus se observa ca numarul de magazine
alimentare (care in general detin in jur de 50% din numarul total de magazine) a
scazut de la 282 in anul 1985 la 257 in anul 1989; deci s-au desfiintat sau reprofilat
un numar de 25 de magazine alimentare. Cresterea numarului total de unitafi
comerciale, asa cum rezultd din tabelul 1, se datoreaza in exclusivitate cresterii
numarului de bufete, berarii, baruri si a numarului de chioscuri, crestere ce
compenseaza din punct de vedere a numarului, scaderea numarului de magazine
alimentare.

in aceastd perioadd s-au infiintat 70 de baruri berarii sau bodegi,
remarcindu-se in acest sens anul 1989, an in care s-au infiintat 58 de unitati
comerciale de acest tip. Cifrele de mai sus vorbesc de la sine: in aceasta perioada
s-a redus drastic comertul cu produse alimentare (in special comertul cu cu
produse alimentare de baza) si ca o compensatie s-a intensificat comertul cu
bauturi alcoolice. Acest fenomen a avut o cauza politico-sociala, binecunoscuta de
altfel.

Un aspect interesant il constituie cresterea numarului de chioscuri. O
statistica pe tara demonstreaza ca in general numarul chioscurilor cu profil
alimentar a fost in aceasta perioada cel putin dublu decit cel al chioscurilor cu profil
nealimentar. Nimic nu ne Tmpiedica sa afirmam ca si la nivelul judetului Cluj si al
municipiului Cluj-Napoca aceasta proportie se mentine. Deci cresterea numarului
de chioscuri a fost cauzata in principal de cresterea numarului de chioscuri cu profil
alimentar, dar care comercializeaza produse alimentare secundare. Aceasta este
tot o consecintd a scaderii numarului de magazine cu profil alimentar, ce
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comercializeaza produse alimentare de baza. Cresterea numarului de chioscuri
constituie un aspect interesant, mai ales ca la nivelul tarii numarul total de chiogcuri
a cunoscut in aceasta perioada o scadere masiva de 14%.

In aceasta perioadd municipiul Cluj-Napoca a detinut o proportie medie de
1,7% din numarul total de unitdti comerciale din tara, proportia populatiei
municipiului fiind de 1,4% din populatia totala a tarii, de unde deducem faptul ca
municipiul Cluj-Napoca s-a situat destul de bine in aceasta perioada din punctul de
vedere al comertului (privit doar prin prisma numarului de unitati comerciale).
Comparind municipiul Cluj-Napoca cu restul judetului, in aceastd perioada a
detinut peste 50% din numarul de unitati comerciale din judet, de unde putem trage
concluzia cd municipiul Cluj-Napoca a centralizat comertul si afacerile in judetul
nostru inca din perioada ultimului deceniu al regimului comunist.

Factorul determinant al aprecierii functiei de comert si de afaceri a municipiului
Cluj-Napoca ramine ins& volumul de vanzari cu amanuntul. In aceasta perioada (1985-
1989) nu se poate vorbi despre vanzari en-gros in sensul actual al cuvantului;
vanzarile de marfuri intre unitatile socialiste fiind mai degraba niste transferuri, iar in
ultima instanta vinzarile en-gros se regasesc in vanzarile cu amanuntul. Tabelul de mai
jos ne arata volumul vanzarilor cu amanuntul, estimate in mii lei, la preturile din anii
respectivi, defalcate pe categorii de produse, alimentare si nealimentare.

Tabelul 2.
Vinzarile cu amanuntul intre anii 1985-1989
U/M 1985 1986 1987 1988 1989
Vinzari de marfuri cu (mii lei) |5.759.756 | 5.709.150 | 5.783.588 5.722.057 5.770.690
amanuntul TOTAL
Marfuri alimentare (miilei) | 2.965.349 | 2.837.166 | 2.928.952 2.918.622 2.975.026
Marfuri nealimentare (mii lei) | 2.794.407 | 2.871.984 | 2.854.636 | 2.803.435 2.795.664

Pentru a putea compara aceste date trebuie sa le convertim relativ la o
unitate fixa de referinta (valuta forte sau preturile dintr-un an de relativa stabilitate).
In acest sens anexdm mai jos un tabel cu indicii preturilor de consum raportati la
anul 1980, considerat ca an de referinta.

Tabelul 3.
Indicii preturilor de consum intre anii 1985-1989
1980 1985 1986 1987 1988 1989
Indicii preturilor de 100 128,8 130,1 131,3 134,2 135,7
consum TOTAL
Marfuri alimentare 100 151,0 153,0 155,6 158,8 161,2
Marfuri 100 116,6 117,1 117,9 122,0 123,5
nealimentare
Tabelul 4.

Volumul total al vanzarilor cu amanuntul din aceasta perioada,
in preturile anului 1980, este ilustrat in tabelul de mai jos:

1985 1986 1987 1988 1989 1985-1989
Vinzari de
marfuri cu| 4471860 | 4.388.278 | 4.404.865 | 4.263.828 | 4.252.535 | 4.356.273
amanuntul
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Din tabelul de mai sus se observa acea relativd scadere a comertului in
aceasta perioada. Astfel anul 1989 cunoaste din acest punct de vedere o scadere
de aproximativ 5% fatd de anul 1985. Mentinindu-ne rezerva fata de cifrele
raportate de catre unitatile comerciale in aceasta perioada, putem reitera afirmatia
de Ia1 inceputul capitolului: volumul comertului si afacerilor a scazut intre 5% si
10%.

Aceasta relativa stagnare se poate explica si prin lipsa de produse din
magazinele de stat, mai ales a celor esentiale, ducind astfel la un consum fortat, a
unei palete mereu aceasi de produse necesare. Tot din tabelul 4. se observa
tendinta constantd de scaderea volumului de vanzari cu amanuntul, cu o singura
exceptie, anul 1987, cind volumul total al vanzarilor cu améanuntul a crescut
nesemnificativ cu 0,37%.

Media vanzarilor cu amanuntul din aceasta perioada a fost de 4.356.273
mii lei (preturi 1980), reprezentind 2,36% din totalul pe tara (care a fost in medie in
aceasta perioada de 184.149.378 mii lei, preturi 1980). Relativ la proportia
populatiei municipiului Cluj-Napoca in populatia totala a tarii (de 1,4%), proportia
volumului vanzarilor cu amanuntul din municipiu, Tn totalul pe tara este foarte mare,
de unde rezulta faptul ca in aceasta perioada, municipiul Cluj-Napoca a
reprezentat un pol comercial de mare interes pentru partea de nord a Transilvaniei.

Este de remarcat faptul ca in aceasta perioada nu putem vorbi despre
comertul privat, comertul imbracind doar doua forme: public si cooperatist;
ponderea acestora in totalul vanzarilor cu amanuntul fiind in jur de 20% pentru
comertul cooperatist si de aproximativ 80% pentru cel public.

Un factor de loc de neglijat in aceasta perioada in municipiul Cluj-Napoca
in ceea ce priveste comertul a fost, putem sa spunem, "fenomenul pietei de vechituri".
Acesta a reprezentat pentru aceasta perioada o forma a comertului privat in
municipiul Cluj-Napoca. Nu exista nici un fel de date statistice privitoare la acest tip
de comert, dar se poate afirma, fara teama de a gresi, ca piata de vechituri din Cly;j
a reprezentat un segment important al comertului in municipiul Cluj-Napoca. Astfel
majoritatea vanzarilor de automobile, de produse de provenienta straina, vanzari
de loc nesemnificative si care se desfasurau in cadrul acestuit tip de comert, nu
sint prinse in datele statistice anterior mentionate. $i prin acest tip de comert,
Clujul era principalul punct de atractie din Transilvania. in mod similar putem sa
mai formulam anumite rezerve referitor la datele statistice analizate. Astfel anumite
vanzari (de pilda cele de imobile) de valori mari, nu sint continute de totalul
vanzarilor decit in valoarea declarata spre a fi impozata, valoare de regula mult
mai mica decat cea reala.

Din punct de vedere al comertului si afacerilor municipiul Cluj-Napoca a
cunoscut deci in aceasta perioada o scadere usoara, raminind totusi cu o pondere
insemnata in cadrul zonal si regional.

'Desi datele provin de la o sursa oficiala: Directia judeteana de statistica, prelucrate ulterior
de noi, ne permitem aprecierea ca cifrele referitoare la activitatea comerciala din aceasta
perioada au fost altele decit cele raportate, deci mai mici ; aceasta practica a rapoartelor
false fiind frecventd Tn perioada respectiva din ratiuni ideologice impuse de conducerea
de partid si de stat. Ca urmare este destul de probabil ca cifrele din tabel sa fie mai mari
decit cele reale, asta mai ales in ultima parte a acestei perioade.
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Functia de comert si afaceri a municipiului Cluj-Napoca in perioada 1990-1994

Aceasta a doua perioada este din toate punctele de vedere o perioada de
inceput, deci o perioada de schimbari bruste, de multe ori neprevazute. Din acest
motiv este greu sa estimam functia de comert si de afaceri a municipiului prin valori
medii pe aceastd perioada, de aceea va trebui in ultimad instantd sa analizdm
fiecare an in parte.

Pentru perioada 1990-1993 dispunem de acelasi tip de date privind
numarul unitatilor comerciale, date provenite de la Directia judeteana de statistica
(insa ne mentinem rezerva fatd de corespondenta acestor date cu cele reale).
Tabelul de mai jos ne arata evolutia numarului unitatilor comerciale intre anii 1990-
1993.

Tabelul 5.
Numarul unitatilor comerciale intre anii 1990-1993,
defalcat pe profilele unitatilor comerciale.
1985-1989 | 1990 1991 1992 1993
Unitati comerciale 1070 985 902 690 1288
TOTAL
Magazine 657 594 584 648
TOTAL
alimentare 272 214 277 313 286
nealimentare 380 368 289 317 232
universale 2 7 2 1 26
mixte 3 3 5 10 394
2 3 7 consign 82
8 mic+gros 5
Unitati de alimentatie publica
TOTAL 336 319 260 - -
restaurante rotiserii 70 71 64 - -
bufete, bodegi, berarii, baruri 145 28 130 - -
cofetarii si patiserii 52 37 45 - -
Chioscuri 81 72 58 42 263

Se observa din tabelul de mai sus ca in anul 1990, fatéd de 1989, numarul
de unitati comerciale a scazut brusc cu 107, continuind sa scada in anii 1991 si
1992, cea mai mare scadere inregistrindu-se in anul 1992 (o scadere fata de anul
precedent cu un numar de 212 unitati comerciale).

Fatd de perioada precedenta, anul 1990 a inregistrat o scadere brusca
datorita desfiintarii unor unitati comerciale nerentabile si care au supravietuit in
perioada anterioara doar din inertie. Scaderea numarului total de unitati comerciale
in anul 1990 fata de anul precedent se datoreaza reducerii numarului de unitati de
alimentatie publica, in special a numarului de bufete, bodegi, berarii si baruri (de la
197 in 1989 la 28 in 1990). Aceassta este o urmare directa a anularii factorului
determinant al infiintarii unui numar mare de unitati comerciale de acest fel in anul
1989, factor de origine politico-sociala amintit in rindurile anterioare. Numarul
unitatilor comerciale a continuat s& scada in anul 1991 (o scadere de 59 de
unitati), determinind impreuna cu scaderea numarului de chioscuri, reducerea in
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continuare a numarului total de unitati comerciale. O caracteristica interesanta a
acestei perioade este cresterea numarului de magazine alimentare. Astfel fata de
1990, in anul 1991 numarul de magazine cu profil alimentar a crescut cu 63, iar in
anul 1992 fata de 1991 a crescut cu 36.

In tabelul de mai jos oferim ponderile pe care le-a avut municipiul Cluj-
Napoca intre anii 1990-1993, din punct de vedere al numarului de unitai
comerciale in numarul total de unitati comerciale din tara.

Tabelul 6.
Unitati comerciale 1985-1989 1990 1991 1992 1993
Total tara 63.445 63.683 58.155 52.055 45.331
Municipiul Cluj-Napoca 1070 985 902 690 1288
Ponderea municipiului 1,69% 1,54% 1,55% 1,32% 2,84%

Daca in perioada anterioara, numarul de unitati comerciale s-a mentinut
constant, atit pe tara cit si la nivelul municipiului, astfel incit am putut sa tratam
aceasta perioada ca pe un tot unitar (prin mediile pe 5 ani), in perioada de dupa
1990 se desprinde ideea ca ponderea numarului de unitati comerciale ale
municipiului Cluj-Napoca in numarul total de unitati comerciale din tara a cunoscut
o evolutie neasteptatd. Din tabelul 6. observam c& in 1990 aceasta pondere a
scazut semnificativ, mentinindu-se la aceasi valoare si in 1991; a cunoscut o
scadere brusca in anul 1992 si o crestere cu atit mai spectaculoasa pe cit mai
neprevazuta in anul 1993.

Anul 1992 a fost din punct de vedere al numarului de unitati comerciale,
cel mai slab an pe care |-a cunoscut municipiului Cluj-Napoca in ultimii 10 ani.
Aceasta se rasfringe implicit asupra comertului si afacerilor din municipiul nostru.
Totusi Tn contextul scaderii masive a numarului de unitati comerciale, numarul total
de magazine a cunoscut o crestere aparentd. Aceasta se datoreaza de fapt
inregistrarii unitatilor de alimentatie publica in cadrul magazinelor cu profil alimentar.
Situatia slaba pe care a cunoscut-o comertul Th anul 1992 Th municipiul nostru si nu
numai, poate fi explicatd prin politica de austeritate pe care a dus-o guvernul in
acel an.

Anul 1993 a inregistrat o dublare a numarului de unitati comerciale in
municipiul Cluj-Napoca. Aceasta coincide cronologic cu aparitia in oragul nostru a
"afacerii Caritas". Circuitul de intrajutorare Caritas a generat un adevarat fenomen
social, cu efecte surprinzatoare asupra economiei nationale. In acest an in
municipiul Cluj-Napoca s-a vehiculat in jur de 25% din disponibilul de lichiditati al
tarii. Desi a avut efecte negative pentru economia nationald, acest circuit de
intrajutorare a avut efecte benefice pentru comertul din municipiul nostru. Activitatea
comerciald aproape s-a dublat, aceasta rezultind mai ales din evolutia vanzarilor
cu amanuntul, evolutie configurata in tabelul de mai jos:
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Tabelul 7.

Vinzaérile cu amanuntul intre anii 1990-1993, in preturile acelor ani,
pe categorii de produse, alimentare si nealimentare

U/M 1990 1991 1992 1993

Vinzari de marfuri (mii lei) 7.370.202 15.013.107 26.664.848 202.505.940
cu amanuntul

TOTAL
Marfuri (mii lei) 3.586.760 6.436.207 11.773.804 94.095.266
alimentare
Marfuri (mii lei) 3.783.442 8.576.900 14.891.044 108.410.674

nealimentare

In mod analog cu perioada precedentd, pentru a stabili un sistem de
referintd corect, trebuie sa folosim indicii preturilor de consum raportati la anul
1980, pentru a translata sumele din tabelul 7 in preturile anului 1980, an pe care
[-am considerat de referinta.

Tabelul 8.
Indicii preturilor de consum intre anii 1990-1993
1980 1990 1991 1992 1993
Indicii preturilor de 100 142,6 391,4 1216,9 4749,6
consum TOTAL
Marfuri alimentare 100 168,5 503,4 1685,9 6312,0
Marfuri nealimentare 100 130,3 352,6 1020,4 4334,7

Volumul total al vanzarilor cu amanuntul din aceasta perioada, in preturile anului
1980 este ilustrat in tabelul de mai jos:

Tabelul 9.
1985-1989 1990 1991 1992 1993
Vinzari de marfuri cu
amanuntul 4.356.273 5.168.445 | 3.835.745 | 2.191.211 4.263.642

Din tabelul 9 se distinge anul 1990 care este cel mai bun an al municipiului
Cluj-Napoca din ultimii 10 ani din punct de vedere al vanzarilor cu amanuntul,
inregistrindu-se in acest an o crestere de 22% fata de anul precedent. Anul 1992 a
insemnat pentru Cluj, asa cum am vazut, cel mai slab an din ultimul deceniu, atit
din punct de vedere al numarului de unitati comerciale, cit si din punctul de vedere
al vanzarilor cu am&nuntul. Tn schimb anul 1993 a inregistrat o dublare a vanzarilor
cu amanuntul fatd de anul 1992. Explicatia, asa cum am mai amintit consta in
aparitia in municipiu a "afacerii Caritas".
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Tabelul 10.
Diferenta, exprimata in procente, dintre vénzarile
cu amanuntul din ani consecutivi:

1989 1990
- +22%

1991
-26%

1992
-43%

1993
+94,57%

Din tabelul de mai sus se desprinde concluzia ca in municipiul Cluj-Napoca
comertul si afacerile pot evolua foarte rapid. Deci daca apare un factor intern sau
extern, stabilizator sau perturbator, dinamica afacerilor si comertului se poate
schimba atit de mult pe cit de energic a fost acel factor determinant al cresterii sau
scaderii. Cu alte cuvinte, municipiul Cluj-Napoca are acel potential socio-uman
necesar dezvoltarii rapide si eficiente a comertului si afacerilor.

Tabelul de mai jos ne arata comparativ, vanzarile cu amanuntul din judet si
din municipiul Cluj-Napoca in anul 1993, in preturile acelui an:

Tabelul 11.
Anul 1993 Judetul Cluj | Judetul Cluj Municipiul Municipiul
Cluj-Napoca Cluj-Napoca

(mii lei) (%) (mii lei) (%)
Vinzari cu amanuntul 288.470.000 100 202.505.940 70,2
TOTAL
Marfuri alimentare 131.771.000 100 94.095.266 71,4
Marfuri nealimentare 156.699.000 100 108.410.674 69,1

Se observa ca in anul 1993, municipiul Cluj-Napoca a totalizat peste doua
treimi din totalul vanzarilor cu améanuntul din judet (70,2%), in timp ce populatia
municipiului reprezintd doar 44,6% din populatia judetului. Aceasta este un
argument pentru necesitatea tratarii municipiului Cluj-Napoca din punct de vedere
al comertului si afacerilor nu numai din punct de vedere regional, ci si la nivel zonal
si chiar national.

Tabelul 12.

Dinamica vanzarilor cu amanuntul pe tara si municipiul Cluj-Napoca si
ponderea vanzarilor cu amanuntul din municipiu in totalul vanzarilor
cu amanuntul pe tara, in preturile anului 1980.

1985-1989 1990 1991 1992 1993
Total tara 184.149.378 | 214.833.800 | 167.366.121 | 137.856.520 | 107.953.490
(mii lei '80)
Total municipiu 4.356.273 5.168.445 3.835.745 2.191.211 4.263.642
(mii lei '80)
Ponderea 2,4% 2,4% 2,3% 1,6% 3,9%
municipiului
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Comparind tabelul 12 cu tabelul 6 observam ca ponderea vanzarilor cu
amanuntul din tard este mult mai mare decit proportia numarului de unitati
comerciale din municipiu in totalul pe tara.

De remarcat ponderea mare pe care o are municipiul Cluj-Napoca in
totalul vanzarilor pe tara, populatia Clujului fiind de numai 1,4% din totalul
populatiei tarii, aceasta in timp ce populatia activa in comert, activitate hoteliera si
alimentatie publica din municipiul Cluj-Napoca se situeaza la nivelul mediei pe tara
de 8,8% din totalul populatiei active urbane.

Tabelul 13.
Populatia urbana activa din tara si din municipiul Cluj-Napoca,

populatia activa in comert, alimentatie publica si activitati
hoteliere din tara si municipiul Cluj-Napoca

Tara Municipiul Cluj-
Napoca
Pop. Pop. urbana % Pop. act. Pop. activa in %
urbana activa in comert, comert, alim.etc.
act. alim. etc.
Total 5.845.191 518.863 8,87% 154.830 13.753 8,88%
Masc. 3.134.066 171.990 5,48% 80.546 4.541 5,63%
Feminin 2.711.125 346.873 12,79% 74.284 9.212 12,40%

Se pastreaza deci aceasi proportie la nivelul municipiului ca si la nivelul
tarii, atit la total cit si la distributia pe sexe. Se observa numarul mare de femei
ocupate in comert si alimentatie publica (dublu fata de cel al barbatilor).

Daca in perioada anterioara (1985-1989) nu s-a putut vorbi de un comert
privat in adevaratul sens al cuvintului, perioada de dupa 1989 cunoaste o
dezvoltare a acestui sector, ajungind in 1993 (deci Tn numai trei ani) ca sectorul
privat sa detind 161.324.000 mii lei din totalul de 288.470.000 al vanzarilor cu
amanuntul din judet, reprezentind 56% din totalul acestor vanzari pe judet.

Din totalul de 20.173 de firme inmatriculate in judet, 19.886 de firme, adica
98,5% sint firme cu capital privat, iar 19.652, adica 97,4% au ca obiect de activitate
si comertul. Apare deci o clara orientare spre comert si servicii a firmelor nou
infiintate.

In municipiul Cluj-Napoca au fost inmatriculate in aceasta perioad& 14.409
firme, reprezentind 70,5% din totalul pe judet. $i acest lucru ne indreptateste sa
afirmam ca municipiul Cluj-Napoca concentreaza mai mult de doua treimi din
comertul si afacerile din judet. Numarul mare de firme inmatriculate Tn municipiul
Cluj-Napoca face din Camera de Comert si Industrie Cluj cea mai mare Camera de
Comert din tara. Pe structuri de capital, firmele de stat detin deocamdata 90% din
total, dar in ceea ce priveste comertul, asa cum am vazut anterior, firmele
particulare au depasit 50% din totalul vanzarilor cu amanuntul.

Totalul capitalului social al firmelor stréine care au investit in judetul Cluj
este de 62.731.400 $, iar totalul pe municipiul Cluj-Napoca este de 53.078.400 $,
reprezentind 84,6% din totalul pe judet. Din totalul capitalului social al firmelor
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straine care au investit in municipiul Cluj-Napoca peste 70% este detinut de firme
profilate pe activitati de comert si servicii. Aceasta ne da un indiciu asupra evaluarii
potentialului municipiului Cluj-Napoca din punct de vedere al orientarii sale
economice viitoare de catre strainatate. Numarul de firme cu participare straina in
municipiul Cluj-Napoca este de 1782 reprezentind 93,4% din totalul pe judet de
1907 firme.

Tabelul 14.
um 18.02.1994 17.06.1994
Capital strain (mii $) 772.071 880.153
Nr. investitori straini 30.130 33.977
Media capitalului pe (mii $/investitor) 25,62 25,90
investitor

Media capitalului strain pe investitor, pe judetul Cluj, este de 32.900 $, fiind
mai mare decit media pe tara care este de aproximativ 26.000 $ (dupa cum rezulta
din tabelul 14, aceasta medie a fost in luna iunie a anului 1994 de 25.900 $); iar
media pe investitor in municipiul Cluj-Napoca este de 29.800 $, fiind mai mica decit
media pe judet, dar totusi mai mare decit media pe tara. Aceasta diferenta dintre
media pe judet si media pe municipiu se explica prin numarul mult mai mare de
firme cu participare straina infiintate in municipiu fata de restul judetului.

Prospectiva functiei comerciale si de afaceri a municipiului Cluj-Napoca
in perioada 1995-2005

Pentru realizarea prospectivei asupra functiei comerciale si de afaceri a
municipiului Cluj-Napoca trebuie sa& pornim de la situatia actuala in care municipiul
Cluj-Napoca este al doilea centru cultural al tarii, al doilea centru financiar al tarii si
putem spune, al doilea centru comercial al tériiz.

Municipiul Cluj-Napoca este cel mai mare oras din Transilvania, constituind
centrul de atractie al provinciei. Pozitia sa geografica favorabila, la confluenta unor
importante cai de comunicatie interna si internationald, poate face din orasul nostru
nu numai cel mai important punct de atractie pentru Transilvania, ci $i unul dintre
cele mai de interes centre comerciale din Europa Centrala si de Est.

Un important rol in dezvoltarea comertului si afacerilor il au tirgurile si
expozitile. Din acest punct de vedere Clujul este avantajat fiind al doilea centru
expozitional din tard. Astfel la Cluj existd o firma specializatd in acest domeniu:
societatea comerciala ExpoTransilvania, care dupa firma similara din Bucuresti -

2Municipiul Cluj-Napoca detine 11 banci din care 2 au sediul permanent in municipiu, iar
restul au filiale foarte puternice.
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Romexpo, este a doua ca marime din tard. Dispunind de spatii de expunere
acoperite pe o suprafatd de 3000 mp si descoperite de 20.000 de mp, acest centru
expozitional poate asigura spatii de expunere pentru 240 de firme. Astfel la Cluj se
organizeaza anual 10-12 tirguri, dintre care 8 au caracter international. in general
se organizeaza tirguri si expozitii cu caracter agroalimentar, de industrie ugoara,
constructii, medicin&, electronici, moda. In afard de acestea, la Cluj se
organizeaza anual 2 tirguri cu caracter general. Astfel se ajunge intr-un an ca
numarul de firme ce expun sa depaseasca 400.

Pe baza datelor despre firmele care vin sa-si expuna produsele in
municipiul Cluj-Napoca, se pot trasa zonele de influenta comerciald a municipiului.
Astfel prima zona o constituie Transilvania, depasind chiar perimetrul istoric,
Banatul si Maramuresul. A doua zona de influentd o constituie Moldova si
paradoxal, tara vecind Ungaria; iar a treia zona o constituie partea de sud a tarii si
alte tari vestice cum ar fi: Austria, Luxemburg, Polonia, Grecia, Italia. Aceasta
participare mare a firmelor straine este explicata prin faptul ca intr-o zona vecina
pe o raza de 400-500 km nu exista nici un tirg international, Clujul este usor
accesibil, fiind relativ aproape de granita tarii si fiind plasat mult mai favorabil decit
Bucurestiul, constituie un punct de atractie si pentru strainatate. Din pacate nu
exista nici un fel de date statistice despre volumul afacerilor incheiate in municipiul
Cluj-Napoca, dar si numai numarul investitorilor straini care vin sa expuna sau care
infiinteaza firme Tn municipiul nostru vorbeste de la sine despre importanta Clujului
nu numai ca centru zonal ci si international.

Pentru calcularea ariei de gravitatie comerciald (prima zona de influenta
comerciala a Clujului) putem utiliza legea gravitatiei comerciale, elaborata de
Reilly, lege care stabileste ca doua localitati A si B atrag cumparatori dintr-o
localitate intemediara C, mai mica, in raport invers proportional cu raportul
patratelor distantelor dintre localitatile A si C, respectiv B si C:

Ca - cererea atrasa de localitatea A
Cb - cererea atrasa de localitatea B
Pa -populatia localitatii A
Pb -populatia localitatii B
Da -distantade laAlaC
Db -distantadelaBlaC

Exista un punct in care Ca=Cb, punct care este marginal ariilor de gravitatie
comerciala ale celor doua localitati A si B.
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2

= P, ° D, =1, deunde D, = M,Tn care Da+Db reprezinta
Pb a Pa
1+
Pb

distanta dintre localitatile A gi B.

Pornind de la ceasta formula se poate calcula aria de gravitatie comerciala
a Clujului, relativ la cele mai mari orase din Transilvania si din tara. in tabelul de
mai jos sint calculate razele de atractie comerciald, relativ la unele din aceste
orase.

Tabelul 15.
Localitatea Populatia Distanta in km fata Raza de atractie comerciala
(recensami de a municipiului Cluj-Napoca
nt 1992) Cluj-Napoca fata de acea localitate (km)
(pe sosea)
Cluj-Napoca 321.850 - -
Brasov 324.104 273 136,26
Timigoara 325.359 320 159,56
lagi 337.643 468 231,19
Sibiu 168.619 166 96,29
Arad 188.609 268 151,79
Oradea 221.559 152 83,07
Baia-Mare 150.018 156 92,70
Bucuresti 2.343.824 480 129,77
(+Buftea)

Se observa ca aceste raze variaza de la 83 km relativ la Oradea la 231 km
relativ la Constanta. Pentru a stabili prima zona de influenta, luam doar aceste raze
relativ la orasele mari aflate la limita marginala a Transilvaniei sau in imediata
apropiere a acestei limite (Brasov, Timisoara, Arad, Oradea, Baia-Mare etc.). Se
observa ca in raport cu aceste orase, raza de atractie comerciala a Clujului variaza
de la 83 km la 160 km. Aceasta zona constituie, dupa legea lui Reilly, prima zona
de influentd comerciala a Clujului. Fata de aceasta metoda de stabilire a ariei de
influentd comerciala avem totusi anumite rezerve, datoritd faptului ca trateaza
acest subiect in mod rigid, mecanicist, fara a tine seama de factorul social si
economic.

Deoarece in urmatorii ani se prevede crearea la Cluj a unui Centru
International de Comert, a modernizarii cailor de comunicatie si transport’, si

® In urmatorii ani se prevede construirea la Cluj a unui aeroport international. Astfel Clujul va
fi, dupa Bucuresti, Constanta si Timigoara, al patrulea oras al tarii care detine un astfel
de aeroport.
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datoritd potentialului socio-uman de care dispune, orasul nostru are conditii
favorabile pentru dezvoltarea sa ca un centru comercial important in Europa
Centrala si de Est. Unul dintre factorii care pot actiona in acest sens il constituie si
proiectul de modernizare si dezvoltare a tirgului clujean ExpoTransilvania. Astfel se
prevede extinderea suprafetei acoperite cu 1220 mp si dublarea celei neacoperite.
De notat faptul ca proiectul va avea finantare externa.
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REPERE FUNCTIONALE ALE SISTEMULUI
MEDICO-SANITAR IN MUNICIPIUL CLUJ-NAPOCA

AUGUSTIN PERVAIN

ABSTRACT. Functional Reference Points of Health System in Cluj-
Napoca City. The paper presents the main diseases which affected the
residents of Cluj-Napoca city, the institutional cover offered by medical
assistance system, not only at a local level, but also at a district, regional
and even national level. The analytical dimension of the study is
completed with a number of proposals regarding possible strategies for
development of the health assistance system in Cluj-Napoca.

Prin forta traditiei, dar gi ca stare prezenta instituitad prin interactiunea unor
factori obiectivi, municipiul Cluj-Napoca se constituie intr-un centru medico - sanitar
de prima marime in tara noastra, atat din punct de vedere al volumului extrem de
mare de servicii In domeniul sanatatii oferite populatiei, cat si din cel al diversitatii
si calitatii lor. Aceasta situatie il plaseaza in postura unui adevarat de centru de
gravitatie, inspre care este atrasd in primul rdnd populatia din mediul rural a
judetului Cluj, dar si, in buna masura, populatia altor localitati urbane ale judetului
si cea a altor judete ale tarii, cu preponderenta cele transilvane.

lata motivul pentru care am considerat oportuna o scurta analiza a acestei
functii @ municipiului nostru, analizé in care vom incerca sa oferim o imagine de
ansamblu asupra starii retelei medico-sanitare, asupra starii de sanatate a
populatiei, precum si sa creionam premisele elaborarii unor strategii comunitare in
domeniul sanatatii.

Observam la nivelul judetului Cluj o asimetrie flagranta in distributia
teritoriala a unitatilor medico-sanitare, atat pe medii (rural si urban), cat si pe
localitati, dimensiunea acestor unitati prezentand de asemenea variatii insemnate.

Exista in judetul Cluj 14 spitale, cate unul in localitatile urbane (altele decéat
municipiul Cluj-Napoca), Turda, Dej, Gherla, Campia Turzii si Huedin, 8 in CLuj-
Napoca si doar un spital in mediul rural (Spitalul de Bolnavi Psihici Cronici din
comuna Borga). Mediul rural mai dispune doar de sectii exterioare ale unor spitale
urbane, respectiv la Racatau (10 paturi), la Mociu (50 de paturi) si la lara (20 de
paturi). Sectiile de le Racatau si Mociu apartin de spitale din municipiul Cluj-
Napoca, iar cea din lara de Spitalul Municipal Turda.

In mediul rural nu exista nici un dispensar policlinic, toate cele 16 policlinici
existente in judetul Cluj fiind amplasate in mediul urban, cu preponderenta in Cluj-
Napoca (11).

Si din punct de vedere calitativ se remarca aceeasi disproportie in reteaua
sanitara a judetului, Tn municipiul nostru existand singurele spitale din judet (si
adesea singurele din zona) specializate in ftiziologie, boli infectioase, oncologie,
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pediatrie, boli profesionale. In aceeasi situatie se gésesc dispensarele policlinice
de copii, de stomatologie, pentru sportivi, precum si policlinica cu plata.

In afard de unititle medico-sanitare apartinitoare Directiei Sanitare
Judetene Cluj, Tn municipiul nostru isi desfasoara activitatea si unitati de profil care
depind direct de Ministerul Sanatatii: Centrul Medical si de Servicii de Sanatate,
Institutul Inimii, Institutul Oncologic, S.C. Napofarm, de Ministerul Invatdmantului:
Universitatea de Medicina si Farmacie "luliu Hatieganu”, Grupul Scolar Sanitar
"Victor Babes", de Ministerul Transporturilor: Spitalul C.F.R. si de Ministerul
Apararii Nationale: Spitalul Militar.

in Cluj-Napoca se concentreaza majoritatea farmaciilor (cu circuit deschis
sau Tnchis) apartindnd Directiei Sanitare - Tn mediul rural functioneaza doar 3
farmacii cu circuit deschis si una cu circuit inchis -, magazinelor tehnico-medicale,
depozitelor medicale, laboratoarelor medicale (ce de exemplu laboratoarele de
analize medicale si laboratoarele de radiologie).

Concentrarea retelei medico-sanitare in municipiul Cluj-Napoca apare si
mai evidenta dacd mentiondm ca din cele 122 de sectii de spital existente in
judetul Cluj (cu exceptia spitalului din Borsa) 73 (59,83%) apartin spitalelor din
municipiul nostru, carora li se adauga o sectie independenta de imaturi din cadrul
Leaganului pentru Copii. Sub raportul numarului de sectii urmeaza Spitalul
Municipal Turda cu 16 sectii, Dej cu 14 sectii, Huedin cu 8 sectii, Campia Turzii si
Gherla cu cate 5 sectii.

Profilele de specialitate ale spitalelor din afara urbei noastre sunt foarte
putin diversificate, fiind acoperite in primul réand specialitatile de baza: medicina
internd, chirurgie generala, pediatrie, obstetrica-ginecologie, neonatologie. Aceasta
situatie face ca un Insemnat numar de persoane cu probleme de sanatate, chiar
din celelalte localitati urbane ale judetului, sa aflueze spre municipiul nostru, fapt
care ridica probleme specifice, legate de transportul interclinic si mai ales de
acoperirea neindestulatoare a nevoilor de sanatate din resursele materiale si
umane existente (insuficienta spatiilor de spitalizare - mai ales la specialitati ca
oncologie, ftiziologie, boli profesionale, cardiologie, chirurgie maxilo-faciala,
chirurgie plastica si estetica, recuperare medicala-, aglomerarea laboratoarelor de
analize medicale si a celor radiologice, posibilitdti scazute de asigurare a
medicatiei corespunzéatoare, supraincarcarea activitatii cadrelor medico-sanitare
etc.).

Problemele mai sus mentionate sunt accentuate de faptul ca reteaua
medico-sanitara a munipiului Cluj-Napoca, pe langa functia de asistentd medicala
locala si cea de asistentd medicala judeteana, indeplineste si o a treia functie, de
asistentd medicala interjudeteana. In decursul anului 1992, de exemplu, au fost
preluati din alte judete un numar de 22.366 bolnavi (19,7% din totalul bolnavilor
spitalizati in Cluj-Napoca), care au fost spitalizati un numar total de 273.622 zile
(19,6% din totalul zilelor de spitalizare).

Procentul de bolnavi din alte judete internati in unitatile medico-sanitare
din municipiul nostru este variabil in functie de profilul spitalelor. Oferim in
continuare cateva informatii care pot fi utile in depistarea acelor specialitati
medicale care confera specificitate urbei noastre in peisajul transilvan, si a caror
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dezvoltare in plan urbanistic (in cadrul unor programe comunitare coerente de
dezvoltare a serviciilor de sanatate) ar putea constitui o premisa a augmentarii
prestigiului si rolului jucat de Cluj-Napoca la nivel regional si chiar national.

In 1992, la Spitalul de Boli Infectioase 6,1% din bolnavii spitalizati
proveneau din alte judete, la Spitalul de Recuperare 23,2%, iar la Clinica de Boli
Profesionale 45,2%. Ponderea bolnavilor spitalizati proveniti din alte judete
prezinta variatii apreciabile si in raport cu profilul sectiilor de spital. Astfel, tot in
anul 1992, la sectia de chirurgie maxilo-faciald a Spitalului Clinic Judetean
procentul a fost de 51,2% si la sectia de neuropsihiatrie infantila de 49,9%. Sectiile
cu profil chirurgical din cadrul municipiului au inregistrat procente de bolnavi
spitalizati din alte judete care variaza intre 20,6% si 36,5%. La sectiile de interne |
si Il ale Spitalului Clinic de Adulti a fost inregistrat un procent de 20,3%, iar la
sectia de gastro-enterologie, din cadrul aceluiasi spital, un procent de 24,9%.

Institutul Oncologic din Cluj, precum si nou infiintatul Institut al Inimii se
constituie ca institutii spitalicesti unice in Transilvania pe profilele respective, atat
ca dimensiune cat si ca numar si specializare a cadrelor medicale si calitate a
dotarilor. De exemplu, Institutul Oncologic se constituie ca for metodologic pentru
13 judete, are peste 100 de medici specializati, majoritatea cu stagii in strainatate
si dispune de aparatura soficticatd, in valoare de milioane de dolari SUA
(mentionam doar tomograful aflat in posesia acestui institut, care a costat peste 1,5
milioane dolari).

La Spitalul de Recuperare din Cluj-Napoca functioneaza sectia de
chirurgie plastica si reparatorie, aceasta sectie fiind una dintre foarte putinele din
tara unde se fac si operatii de chirurgie estetica.

Rezulta asadar ca in cadrul strategiilor de elaborat in domeniul medical
privind asigurarea spatiilor si dotarilor necesare derularii unei activitati performante,
trebuie sa se tina cont de faptul ca institutiile medico-sanitare din municipiul Cluj-
Napoca au si aceasta functie interjudeteana. Acest lucru a fost deja sesizat -
insuficient insa -, in municipiul Cluj aflandu-se, de exemplu, circa 68% din totalul
paturilor de spital existente in judetul Cluj, situatie care face ca indicele de
asigurare cu paturi pentru zona teritoriald Cluj-Napoca sa fie de 10,9 la mie (10,9
paturi / 1.000 locuitori). In mediul rural se gisesc doar 4,2% din totalul paturilor
existente n judetul Cluj.

Situatia mai sus prezentatd are multiple consecinte, dintre care amintim:
afluxul temporar, dar constant, al persoanelor care au probleme de sanatate
dinspre celelalte localitati ale judetului, dar si dinspre alte judete, inspre Cluj-
Napoca; centralizarea excesiva a sistemului medico-sanitar; concentrarea cadrelor
medicale in urban (mai ales Cluj-Napoca) in defavoarea sistemului medico-sanitar
rural; cvasiimposibilitatea elaborarii unor strategii performante in domeniu, mai ales
in absenta unor surse de finantare consistente care sa fie dirijate spre investitii
menite sa armonizeze distributia serviciilor sanitare.

Oferim in continuare un tabel care sustine una din afirmatiile precedente, si
anume concentrarea cadrelor medicale Tn mediul urban:
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Cadre medicale Total judet Din care, in rural
Medici 2.236 182
Stomatologi 287 36
Farmacisti 131 0
Surori medicale 2.711 135
Surori pediatrie 742 48
Surori ginecologie 363 59
Surori igiena 180 22
Surori radiologie 129 0
Surori ocrotire 84 14
Tehnicieni dentari 218 4
Tehnicieni utilaj med. 90 0
Laboranti 409 0
Personal auxiliar 2.579 86

Aceasta tendinta este accentuata si de prezenta in municipiul Cluj-Napoca
a celor doua institutii de Tnvatamant cu profil medical, Universitatea de Medicina si
Farmacie "luliu Hatieganu" si Grupul S$colar Sanitar "Victor Babes", absolventii
acestora, in mare parte proveniti din afara municipiului Cluj-Napoca, cautand sa-si
gaseasca un loc de munca in municipiul nostru, si reusind de multe ori (chiar daca
numai pe perioada stagiaturii). O data cu aparitia cabinetelor si policlinicilor private,
oportunitatile oferite absolventilor institutilor de Tnvataméant medico-sanitar au
sporit considerabil.

Totusi, nu putem sa nu recunoastem ca aceasta retea densa si extrem de
diversificatd a unitatilor sanitare, competenta recunoscutéd a cadrelor medicale,
precum si dotarile - uneori de exceptie - existente atrag in urbea noastra atat un
important numar de cadre cu o Thalta specializare cat si un considerabil contingent
de tineri care doresc sa studieze medicina in orasul nostru. Ca un efect secundar
al functiei medico-sanitare a municipiului Cluj-Napoca, apare prestigiul conferit lui
prin pozitia de frunte ocupata de Universitatea de Medicina si Farmacie in reteaua
institutiilor de Tnvatamant medical din tara noastra, continuandu-se astfel o veche si
frumoasa traditie.

Un alt segment important al retelei medico-sanitare il constituie mai nou
cabinetele medicale private. Ne-am fi putut astepta ca aceasta posibilitate de
privatizare sa fie exploatatd din plin de catre intreprinzatorii medici si chiar la o
armonizare din interior a retelei sanitare, din punct de vedere al compozitiei
calitative. Lipsa unor dotari necesare - situatie care impune orientarea bolnavilor
spre sectorul de stat pentru anumite proceduri (radiografii, analize medicale,
ecografii, EKG etc.) - precum si, mai ales, absenta unor spatii adecvate in care
aceste cabinete sa-si desfasoare activitatea, fac ca sectorul privat in domeniul
medical sa fie inca slab reprezentat (222 cabinete private in intreg judetul).
Municipiul Cluj-Napoca, si de data aceasta, concentreaza majoritatea cabinetelor
private (195), in afara de acestea existand in urbea noastra si 3 policlinici private
(in cartierul Gheorghieni: "Interservisan", in cartierul Grigorescu: "Biomedica" si in
cartierul Zorilor: S.C. "Agrocrest"). Si ca si gama de specialitati abordate in cadrul
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sectorului privat medical, Cluj-Napoca se detaseaza net in situatia pe judet. Astfel,
la 31 martie 1995 existau in Cluj-Napoca singurele cabinete private din judet cu
specialitati ca: dermatologie (5), cardiologie (2), balneologie (3), urologie (1),
logopedie (1), ecografie (1), pneumo-ftiziologie (1), acupunctura (2), neuropsihiatrie
infantila (1), psihiatrie (1) si laboratoare de analize medicale (2), ca si 94 din cele
102 cabinete stomatologice din intreg judetul Cluj, 18 din cele 24 cabinete de
tehnica dentara, 16 din cele 22 cabinete de medicina generala adulti, 12 din cele
13 de obstetrica-ginecologie, 11 din cele 12 de pediatrie, 10 din cele 11 de interne,
8 din cele 9 cabinete ORL, 6 din cele 7 de oftalmologie. Remarcam ponderea
inaltd a cabinetelor stomatologice Tn randul cabinetelor medicale private - 46,4% la
nivel de judet si 48,1% in Cluj-Napoca.

Credem ca aceasta dimensiune a retelei medico-sanitare ar trebui
dezvoltata atat cantitativ, prin cresterea numarului cabinetelor private, cat si
calitativ, prin diversificarea specialitatilor. Altfel, segmentul privat nu va putea
constitui o alternativa reala pentru populatia clujeana aflata in situatia de apela la
servicii medico-sanitare.

Pentru desfasurarea activitatilor medicale private intr-un cadru adecvat,
este nevoie ca intreprinzatorii in domeniu sa nu-si desfagoare activitatea in spatii
improvizate, reamenajate, asa cum se intdmpla in majoritatea cazurilor. Propunem
ca, in urma unui studiu de fezabilitate, sa se includa in planul urbanistic si
construirea unor spatii special amenajate pentru intreprinzatorii particulari in
domeniul medical, care vor putea fi, credem noi, suficient de rapid amortizate prin
cote din profiturile pe care acestia le vor obtine.

La finele anului 1994 existau in judetul Cluj 159 de masini de salvare, din
care 85 in parcul auto - sanitar Cluj-Napoca. Tot in anul 1994 au fost inregistrate in
municipiul nostru 47.114 apeluri de urgenta (in medie 129 pe zi). Cifra mare a
apelurilor face sa apara necesitatea fluidizarii traficului rutier in perimetrul
municipiului, mai ales in zona centrald, unde functioneaza toate servicille de
urgenta. Indeobste, aceste servicii de urgenta sunt aplasate in zone unde traficul
rutier este deosebit de intens - strada Motilor, strada Clinicilor -, crescand astfel
probabilitatea unor intarzieri care in acest caz pot insemna pierderi de vieti
omenesti.

De altfel, intreaga structura medico-sanitara a orasului nostru graviteaza in
jurul zonei centrale, manifestandu-se din nou dezvoltarea asimetrica pe care am
mentionat-o anterior. In principalele cartiere ale Clujului situatia clinicilor,
dispensarelor si farmaciilor de stat se prezinta in felul urmator:

- In centru: 23 clinici, 6 dispensare, 19 farmacii;

- In Grigorescu: 2 dispensare, 2 farmacii (1 clinica privata);
- in Marasti: 1 dispensar, 1 farmacie;

- in Gheorgheni: 1 dispensar, 1 farmacie (1 clinica privata);
- in Manastur: 2 dispensare, 2 farmacii;

- in Zorilor: 1 dispensar, 1 farmacie (1 clinica privata);

- in Andrei Muresanu: 1 dispensar, 2 farmacii.
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Tinem sa precizadm ca am tinut cont doar de localurile existente, indiferent
daca in localul respectiv functioneaza mai multe unitati medico-sanitare de acelasi
rang.

Credem ca si aceasta situatie trebuie rezolvata in favoarea concitadinilor
nostri, prin asigurarea posibilitatii de asistare medicala in proximitatea locuirii. Una
din modalitatile prin care s-ar putea rezolva aceasta problema ar fi cea, propusa
deja, de construire in zonele periferice a unor spatii destinate cabinetelor
particulare.

Vom face in continuare scurte consideratii asupra starii de sé@natate a
locuitorilor municipiului Cluj-Napoca si asupra gradului de asigurare a nevoilor lor
de sanatate. Conditiile de vietuire intr-o comunitate extinsa, de genul municipiului
Cluj-Napoca se repercuteaza foarte puternic asupra starii de sanatate a indivizilor.
Riscul morbiditar este mai mare, de reguld, in mediul urban, datorita interventiei
unor factori specifici, cum ar fi expunerea mai mare la stress, poluarea ridicata,
structura consumului alimentar, riscul de contagiune datorat aglomerarii populatiei
in varii situatii si momente.

Ne putem da seama ca si in urbea noastra acesti factori se manifesta
pregnant, enumerand principalele afectiuni din tabloul morbiditatii, Tnregistrate in
anul 1994. Pe primul loc, la mare distanta, se situeaza bolile aparatului respirator
(49,62%), urmate de bolile aparatului digestiv (21,38%), bolile pielii si tesutului
cutanat (6,16%), boli infectioase si parazitare (6,13%), bolile sistemului nervos si
ale organelor de simt (4,64%), bolile aparatului circulator (2,03%). Mentionam
totodata ca in mediul urban se regaseste o paletd mult mai larga a cauzelor
medicale ale mortalitatii decat in mediul urban. Pentru municipiul Cluj-Napoca,
principalele doua cauze medicale ale decesului, la foarte mare distanta de
celelalte, sunt bolile aparatului circulator (circa 16%) si tumorile - in special cele
maligne - (circa 15%). Se stie ca printre principalele cauze ale acestor boli se afla
nutritia improprie, inhalarea substantelor toxice (inclusiv fumatul), stressul, deci
factori care sunt favorizati de traiul in spatiul urban.

in judetul Cluj, in 1994, se inregistrau in medie 862,77 imboln&viri la mia
de locuitori. Media pe mediul urban a fost de 960,07 la o mie de locuitori, sensibil
mai mare decat media pe rural (655,72 la mie), aceasta distantd datorandu-se nu
atét diferentei dintre imbolnavirea la varsta adultd (peste 16 ani) in urban (564,85
la mie) si imbolnavirea la varstd adultd in rural (508,28 la mie), cat mai ales
diferentei extrem de mari dintre Tmbolnavirile la copii (pana la 16 ani) in urban
(2.145,73 la mie) si imbolnavirile la copii Tn rural (1.098,06 la mie). Conchidem
asadar ca starea de sanatate a populatiei din urban judet Cluj, deci si cea a
municipiului Cluj-Napoca, este departe de a fi stralucita - mai ales in cazul copiilor-,
ceea ce face ca nevoile de asistenta medico-sanitara sa se situeze la un nivel
ridicat.

Numarul locuitorilor care revin unui cadru medical a fost (in 1994): pentru
medici - 325, pentru stomatologi - 2.533, pentru personalul sanitar mediu - 134,
pentru farmacisti - 4.460.

Alti indicatori ai gradului de acoperire a nevoilor de sanatate sunt numarul
de consultatii la 1 locuitor si numérul de tratamente la 1 locuitor. In 1994, in
municipiul Cluj-Napoca s-au inregistrat 6,3 consultatii la 1 locuitor (5,7 la 1 adult si
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8,3 la 1 copil) si 5,2 tratamente la 1 locuitor (5,4 la 1 adult si 4,7 la 1 copil). Pornind
de la acesti trei indicatori i tindnd seama de nevoile mari de asistenta medico-
sanitara existente in Cluj-Napoca, putem afirma ca satisfacerea lor se face cu
pretul unor eforturi deosebite, atat din punct de vedere financiar cat si din punct de
vedere uman, care nu intotdeauna sunt rasplatite asa cum se cuvine. Orice
strategie comunitara trebuie sa aiba in vedere reglementarea actualei stari de fapt,
sanatatea indivizilor fiind un element esential pe toate planurile, pornind de la cel al
satisfactiei personale si ajungand la sistemele economic si social.

Este adevarat ca, in actualul sistem din Romania, planurile strategice,
competentele decizionale si mai ales posesia resurselor sistemice Th domeniul
sanatatii sunt atribute cvasi-exclusive ale unei instante centrale. Dar nu mai putin
adevarat este ca aceasta stare, impovaratoare atat pentru prestatorii de servici
medicale cat si pentru cei care au nevoie de aceste servicii, trebuie sa fie
schimbata prin crearea unor alternative, mai ales la nivel strategic si la cel al
resurselor pentru sanatate. O astfel de alternativa ar constitui-o dezvoltarea unui
program comunitar activ care sa contind, pe langa elementele care tin de de
strategie, si identificarea unor surse de finantare, indispensabile in domeniul
sanitar. Astfel de programe au fost realizate in multe tari din vestul Europei si din
America de Nord, unde o parte importantda din managementul si finantarea
sistemului de sanatate cade in sarcina comunitatilor.

Factorii comunitari cei mai importanti de care trebuie tinut seama in
elaborarea unor astfel de programe sunt: structurile formale si informale de
conducere Tn cadrul comunitatii, respectiv in cadrul sistemului medico-sanitar local;
resursele locale, respectiv resurse din afara comunitatii, inclusiv cele puse la
dispozitie in cadrul sistemului existent; nevoile de servicii sanitare ale membrilor
comunitatii; sistemul existent de organizare a serviciilor medico-sanitare; perceptia
individuala si comunitara a sanatatii si bolii ("Sanatatea si boala sunt ceea ce
publicul crede ca sunt"); fortele care pot influenta opinia publica. Se observa ca
acesti factori, care trebuie avuti in vedere la elaborarea unor strategii actionale
viabile Tn domeniul medico-sanitar, presupun o larga plaja de competente din
partea celor care ar trebui sa le realizeze, pornind de la competente medicale la
nivel Thalt (mai ales pentru cunoasterea naturii bolii), de la competente Th domeniul
managerial (privind organizarea si conducerea) si terminand cu cele ale analistilor
sociali (angajate in depistarea starii si dinamicii fortelor comunitare si ale
comportamentului individual).

Numai abordand intr-o atare maniera sistemul medico-sanitar vom putea
evolua dinspre ideal spre concret, astfel incat definitia sanatatii datd de Organizatia
Mondiala a Sanatatii - "Sanatatea este o stare de completa bunastare fizica,
psihica, mentala si sociala si nu absenta bolii sau infirmitatii." - sa nu raméana doar
o idee generoasa a umanitatii.
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ABSTRACT. Theological Function of Cluj—Napoca City. The
paper analyzes the opinion of Cluj-Napoca residents about the
theological functionality of cult institutions of the city and also, the
importance of the theological institution for the Cluj-Napoca social
life. Another topic of the study regards the changes in social status
of the religious faith, highlighting the feature of the city with the
most important theological function from Transilvania, especially
from the point of view of the confessional diversity.

Se stie ca centrele urbane au constituit in decursul istoriei, cu deosebire in
perioada moderna si contemporand, adevarate puncte de "gravitatie", care atrageau
in sfera lor de influentd zone mai intinse sau mai restrinse sub aspectul economic,
administrativ, spiritual etc.

Fiind parte integranta din sfera activitatii cultual-spirituale, functia teologica se
distinge prin nota sa specifica cunoscuta n raport cu activitatea spirituala laica.

Aceste doud componente ale vietii spirituale (biserica si institutile de cultura
laica) si-au adus aportul, uneori armonios, alteori marcat de contradictii, la dezvoltarea
culturii i civilizatiei omenirii.

Experienta istorica, mai indepartatd sau mai recentd, ne invata, insa, ca
disputa ce depaseste cadrele normale ale dialogului intre cele doua componente ale
culturii duce la rezultate pagubitoare pentru om si omenire; ele fiind doua
componente, care nu se exclud, ci se completeaza reciproc.

Din pacate, la noi in tard si nu numai la noi, in ultimii 50 de ani actiunea de
ateizare fortatd si de incercare de marginalizare a bisericii a dus la rezultatele
spirituale si morale negative cunoscute de toata lumea.

Revolutia din decembrie 1989 aduce cu sine o schimbare radicala si ih acest
domeniu din cel putin doua puncte de vedere:

1) Se creaza cadrul favorabil necesar pentru revenire la valorile general
umane, in speta pentru noi, la valorile crestinismului i la valorile autentice nationale,
romanesti.

Datorita ateizarii fortate amintite mai sus, revenirea la valorile crestine a avut
si are loc la noi in tara (si nu numai) intr-o forma exponentiala. Aceasta explica, dupa
parerea noastra, si cresterea exponentiala in prezent a functiei teologice, printre
altele, a municipiului Cluj-Napoca.

2) Pe langa procesul de revenire la traditia crestina roméaneasca, perioada
postdecembristd aduce cu sine din punctul de vedere al functiei teologice si o nota
specifica, distincta, determinatd de stadiul de dezvoltare a civilizatiei umane, de
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nevoile ridicate de societatea industriala si postindustrialda, de specificul economiei
contemporane de piata, precum si de nevoile sociale si spirituale pe termen scurt gi
mediu ale tarii noastre. Printre acestea este necesar sa amintim necesitatea
stringenta a pregatirii preotilor si profesorilor de predare a religiei in scoli, precum si
necesitatea consolodarii credintei crestine traditionale in raport cu raspéandirea
diferitelor secte religioase, care nu au nimic comun cu nevoile spirituale ale poporului
roman.

Este cunoscut faptul ca Biserica intotdeauna s-a implicat mai mult sau mai
putin n desfagurarea proceselor social-istorice; ea a urmarit sa determine o anumita
mentalitate si un anumit comportament al oamenilor. De aceea, activiatea bisericii s-a
inpletit intotdeauna cu institutiile laice de invatamant, de cultura si arta, precum si cu
institutiile statului. Dar niciodata aceasta impletire, dupa péarerea noastra, nu a atins
nivelul la care a ajuns in perioada postdecembrista Th Romania.

Impletirea pe care o avem in vedere iese cel mai bine in evidenta in cazul
Bisericii Ortodoxe Romane. Aceasta se explica, evident, prin caracterul predominant
al religiei ortodoxe in tara noastrd si ca atare prin amploarea gi responsabilitatea
actiunilor sale pe intreg teritoriul Romaniei.

In ceea ce priveste functia teologicd a municipiului Cluj-Napoca, aceasta se
leaga indisolubil de valoarea si importanta lui ca un mare centru de cultura, de
amploarea si bogatia vietii spirituale in general si a celei religioase in special pentru
Transilvania si nu numai. Avem in vedere, Tn primul rand, faptul ca in Cluj-Napoca isi
are sediul Arhiepiscopia Ortodoxa a Vadului, Feleacului si Clujului si Episcopia Greco-
Catolica a Clujului si Gherlei. De asemenea aici se afla centrul Eparhiei Bisericii
Reformate din Ardeal precum si centrul transilvan si chiar mondial al Bisericii
Unitariene.

Daca mai adaugam si prezenta in Cluj-Napoca a diferitelor confesiuni neo-
protestante, suntem in masura sa afirmam ca intr-adevar municipiul nostru are, pe
lAnga multe alte functii si pe cea teologica.

Cea mai veche si cu cel mai mare numar de credinciosi in Ardeal a fost si a
ramas Biserica Ortodoxa condusa de Arhiepiscopia Vadului, Feleacului si Clujului,
care este succesoarea de drept a vechilor episcopii de Vad si Feleac. Prima, ctitorita
de Stefan cel Mare, isi avea sediul la Vad (la nord de Dej). Cealalta, datand din a
doua jumatate a secolului al XV-lea (dupa parerea unor istorici posibil chiar mai
dvreme) Tsi avea resedinta in satul Feleac.

Episcopia Ortodoxa Romana a Vadului, Feleacului si Clujului a fost reinfiintata
n 1921. Primul episcop a fost Nicolae Ivan si sub conducere sa a fost construita
Catedrala Ortodoxa, sfintita in 1933.

Datorita importantei pe care o avea pentru Cluj - capitala Ardealului, pentru
Transilvania in general, Episcopia din Cluj a fost ridicata, in 1973, la rangul de
Arhiepiscopie. inante de 1989, aceasta Arhiepiscopie avea in subjurisdictia sa judetele
Cluj, Maramures, Bistrita-Nasaud, iar in prezent numai judetele Cluj si Bistrita-
Nasaud. Arhiepiscopia de Cluj are 6 protopopiate: Cluj, Turda, Huedin, Dej, Bistrita,
N&saud si 561 de parohii. In municipiul Cluj-Napoca numérul parohiilor ortodoxe este
21, iar a persoanelor de confesiune ortodoxa conform recensamantului din 1992 se
ridica la 340.443.

74



FUNCTIA TEOLOGICA A MUNICIPIULUI CLUJ - NAPOCA

Urmarind nu numai realizarea scopurilor specifice legate de credinta religioasa
a oamenilor, ci implicAndu-se plenar in desfasurarea vietii sociale, culturale si
formativ-educative din zona, Arhiepiscopia Vadului, Feleacului si Clujului indeplineste
numeroase functii in sferele amintite mai sus.

In primul rand, este forul tutelar al Facultati de Teologie si Seminarului
teologic. Facultatea de Teologie Otodoxa din Cluj- Napoca, reinfiintata in 1990, isi are
radacinile in vechiul Institut Teologic din Cluj, intemeiat in 1924 de episcopul Nicolae
Ivan si desfintat de autoritatile comuniste Tn 1952. Functiondnd in primii doi ani
independent, la solicitarea acesteia, Facultatea de Teologie a fost integrata, incepand
din toamna anului 1992, in Universitatea "Babes-Bolyai". Facultatea re un efectiv de
573 de studenti. Cadrele didactice care predau disciplinele teologice sunt atestate de
Ministerul Invatamantului si de Patriarhia Ortodoxa Romana.

Facultatea are urmatoarele sectii: 1) Teologie Ortodoxa Pastorala (pregateste
preoti); 2) Teologie Ortodoxa Litere (pregateste profesori de religie cu disciplina
secundara limba si literatura romana); 3) Teologie Ortodoxa Litere (profesori de
religie, disciplina secundara limba si literatura straina - engleza, franceza, germana,
rusa); 4) Teologie Ortodoxa Asistenta Sociala.

Avand in vedere ca diaconia socialad este o functie esentiala a Bisericii
Ortodoxe Romaéne, dupa revolutia din decembrie ea si-a reluat aceasta slujire
traditionald care a fost ingradita la maximum in timpul dictaturii comuniste. Pentru
punerea in practica a diaconiei sociale sunt necesare, insa, structuri adecvate si
cadre specializate in acest sens. latd de ce, in cadrul Facultdti de Teologie s-a
infiintat sectia de Teologie Asistenta Sociald pentru ca absolventii acestei sectii sa
dobéndeasca cunostinte temeinice atat in domeniul teologiei cat si in cel al gtiintelor
sociale, necesare organizarii si exercitarii asistentei sociale in orfelinate, spitale,
camine de batrani, penitenciare si peste tot acolo unde omul sufera, are nevoie de
ajutor sau este singur.

In sfarsit, incepand cu anul universitar 1994-1995 a fost infiintatd sectia
Teologie Ortodoxa Patrimoniul Cultural avand misiunea de a pregati specialisti pentru
restaurarea, protejarea si conservarea patrimoniului cultural romanesc. De altfel,
ingemanarea intre arta si teologie este cerutd de necesitatea ca preotii sa fie buni
cunoscatori nu numai ai teologiei ortodoxe, ai semnificatiei teologice ci si ai artei, ai
simbolisticii reale a acesteia, ai arhitecturii romanesti, putand contribui astfel la
educrea poporului in aceasta directie.

Seminarul Teologic din Cluj a fost infiintat in 1952. Diplomele eliberate
absolventior seminarului pana in 1989 nu erau insé recunoscute ca diplome de
bacalaureat de catre stat. In consecinta, absolventii putea contiunua studiile doar la
unul din cele doua institute teologice din tara: Bucuresi sau Sibiu.

Tn cuprinsul Eparhiei Clujului in cele 461 de unitati scolare predau religia 285
de preoti si 121 de laici, dintre care majoritatea sunt studenti si licentiati in teologie. O
problemcu totul speciala o constiuie predarea religiei in municipiul Cluj-Napoca. La
multe clase cu elevi de religie ortodoxa, a predat in anii precedenti cadre didactice de
altd confesiune, mai ales de religie greco-catolicd. Incepand cu acest an scolar, in
municipiu au fost recuperate 77 de calse cu circa 1540 de elevi la care in prezent
predau profesori de religie ortodoxa.
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Asa cum subliniam si mai sus, Biserica Ortodoxa ndeplineste o importanta
functie de asistenta sociald. Pe acesta directie, Arhiepiscopia Ortodoxa din Cluj-
Napoca desfagoara o bogata activitate prin intermediul catorva organizatii laice care
promoveaza credinta si spiritualitatea ortodoxa, filantropia si caritatea crestina
(misiunea laicatului ortodox). Printre acestea amintim: Asociatia Studentilor Ortodocsi
din Roméania (ASCOR); Asociatia Filantropica Medical-Crestina "Cristiana", filiala Cluj-
Napoca a carui obiectiv principal este "Slujirea semenilor prin purtarea de grija celor
saraci si suferinzi'. Cu sprijinul studentelor de la sectia de Teologie Asistenta Sociala,
sunt distribuite la domiciliu alimente si medicamente din donatii pe baza unor tabele
intocmite Tn urma documentarii la fata locului; Societatea Femeilor Ortodoxe si altele.
Fondurile acestor asociatii provin din donatii i mai putin din sponsorizari

Nu putem incheia scurta noastré trecere in revista a activitatii Arhiepiscopiei
Ortodoxee din Cluj-Napoca fara sa mentionam macar activitatea publicistica bogata:
editarea revistei "Renagterea” care este considerata de multi specialisti drept cea mai
reprezentativa publicatie periodica ortodoxa din tara; publicarea unor carti valoroase si
importante pentru cultura crestina si desfasurarea procesului liturgic.

Biserica Greco-Catolica este coordonata de Episcopia romana unita de Cluj-
Gherla, care dateaza din 1854 si desfiintata in 1948 odata cu unificarea fortata a acestei
biserici cu cea ortodoxa si reinfiintatd dupa revolutia din decembrie 1989. Numarul
persoanelor de religie greco-catolica din municipiul Cluj-Napoca este de 30.708.

Sub jurisdictia bisericii greco-catolice se afla judetele: Cluj, Maramures, Bistrita-
Né&s&ud si partial Mures si Alba. In prezent are 70 de parohii active fata 560 inainte de
1948.

Recéstigarea dreptului la existenta a bisericii greco-catolice a impus de
urgenta pregatirea de cadre necesare pentru desfasurarea activitatilor bisericesti si a
procesului instructiv-educativ in spiritul acestei doctrine. Asfel in 1990-1991, a
functionat Instutul Teologic Unit (greco-catolic) de grad universitar al Episcopiei Cluj-
Ghela numai ca Facultate de Teologie Pastorala, forma intensiva, curs seral. Aici a
continuat si si-au Tncheiat studiile generatiile de "studenti" care au inceput sa studieze
in clandestinitate.

Incepand cu anul universitar 1992-1993, invatdmantul teologic superior
greco-catolic s-a reorganizat, devenind Facultatea de Teologie Greco-Catolica Tn
cadrul Universitatii "Babeg-Bolyai".

Facultate functioneaza cu 3 sectii: Teologie Pastorala (pregateste preoti);
Teologie Didactica (pentru pregatirea profesorilor de religie cu specialitatea secundara
de Limba si literatura romana sau limbi straine - italiana, franceza, engleza si germana;
de asemenea, existd o sectie, care pregateste specialigti in domeniul asistentei
sociale. Afara de nvatamantul teologic superior exista si un Seminar teologic de nivel
liceal. Absolventii acestuia obtin diploma de bacalaureat ca si absolventii oricarui alt
liceu, dar au o pregatire religioasa mai temeinica. De aceea ei pot sa se prezinte la
admitere la orice facultate, nu numai la teologie.

Episcopia romana unita Cluj-Gherla dispune de o Casa de Editura unde sunt
tiparite carti si alte materiale de profil doctrinar si istoric. Biserica roméana unita desfasoara
si 0 importanta activitate sociala de caritate: ajutorarea famililor nevoiase, acordarea
de consultantd medicald si medicamente gratuite prin Policlinica "Familia crestina" si
farmacia episcipiei, precum si ajutorarea persoanelor handicapate prin Asociatia "Caritas".
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Activitatea culturala este desfasurata in cadrul Asociatiei generale a romanilor
uniti si in cadrul Asociatiei studentilor roméani uniti "Astra”, prin Reuniunile Mariane -
Asociatia femeilor romane unite, avand ca obiectiv atat activitati culturale, cat si caritative.

Biserica Reformata Maghiard din Ardeal exista inca din 1563, cand a
acceptat Catehismul din Heidelberg si a urmat invataturile lui Calvin. De aceea, mai
este cunoscuta si sub denumirea de Biserica Reformata Calvina.

Eparhia Reformata din Ardeal cuprinde 500 parohii.

Si in cazul Bisericii Reformate in prezent se simte lipsa acuta de cadre, ceea
ce a impus reorganizarea invatamantului teologic superior gi liceal.

Institutul Teologic Protestant Unic, cu grad universitar, pregateste preoti
reformati, unitarieni i evanghelici. Durata studiilor este de cinci ani.

Dupa 1989 a luat nastere si o Facultate Didactica Reformata
cu doua sectii si dubla specializare: 1) Teologie Reformata si Litere (limba maghiara
sau o limbé stréind); 2) Teologie Reformata si Asistentd Sociala. incepand cu anul
universitar 1994-1994 aceasta facultate s-a integrat in Universitatea "Babes-Bolyai".

Eparhia Reformata din Ardeal patroneaza si un Seminar liceal reformat, care
a fost infiintat in 1990. Asemenea seminarii functioneaza in sase orase din tara, si
acorda absolventilor diploma de bacalaureat.

Eparhia Reformata are si Scoala postliceala sanitara care pregateste asistente
medicale. Pregatirea acestor cadre se face nu numai din punct de vedere stintifico-
medical, ci i spiritual crestin. Durata studiilor este de trei ani. Aceasta gcoala fuctionaeza
cu sectie la Cluj-Napoca si una la Tirgu Mures.

Eparhia reformata doreste sa infiinteze ordinul de Diaconese. Diaconesele
vor da asistenta sanitard si diaconald crestind bolnavilor din spital, batranilor din
camine si copiilor din orfelinate. In vederea organizarii si coordonarii activitatii diaconale,
catehetice si de asistenta sociala, Eparhia reformata construieste in municipiul Cluj-
Napoca un Centru Diaconal care va intra in functiune in toamna acestui an.

Biserica unitariana are in Ardeal 5 protopopiate cu 124 de parohii. Parohia si
protopopiatul sunt conduse de un consistoriu presbiterian, avand o conducere dubla:
confesionala - pastorul si laica - curatorul, respectiv de protopop si doi curatori.

Parohia este o unitate autonoma cu dreptul de a-si alege pastorul. Principalul
organ legislativ (de conducere) este Sinodul, respectiv Consiliul Principal cu organ
executiv Consiliul Reprezentativ al Bisericii: conducator religios episcopul si doi curatori
generali.

Tn municipiul nostru exista 3 parohii unitariene (Centrala, Colonia Iris, Man&stur
si 5.541 persoane de confesiune unitariana)

La Institutul Teologic Reformat (protestant) invata in prezent 34 de studenti.
Municipiul Cluj-Napoca are o functie teologica deosebita, fiind localitatea unde exista
singura episcopie din lume, fiind, deci, centrul ierarhic (si nu numai) al Bisericii
Unitariene. Unitarieni mai exista in tarile de limba anglo-saxona, mai ales in SUA,
unde dispun de institute proprii de formare teologica.

Pe langa Biserica Unitariana functioneaza o organizatie culturala si o
organizatia de tineret "David Ferenc". De asemenea, functioneaza si organizatia de
femei coordonatad de Uniunea femeilor unitariene pe tara si care are 45 de filiale in
teritoriu.
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In finalul acestor consideratii mai mentiondm c tot in municipiul Cluj-Napoca
isi are sediul unul din protopopiatele Arhiepiscopiei Romano-Catolice de Alba lulia.
Numarul persoanelor de confesiune romano-catolicd din municipiul nostru este de
27.420, iar al parohiilor de 6.
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ABSTRACT. Educational Function of Cluj-Napoca City. The paper
shows the importance of the educational function in time, emphasizing the
most important moments: the beginning of university function development
in the XVI century, the evolution of this function in Austro-Hungarian
Empire domination, communist regime and educational function, and the
education after 1989.

Din complexul de functii ale municipiului Cluj-Napoca, functia educatie-
invatdamint se detaseaza de celelalte functii ale urbei prin importanta avuta de-a
lungul timpului. Aparuta in Evul Mediu, aceasta functie va marca de-a lungul istoriei
orasului si locul ocupat de acesta n teritoriul mai restrins si mai extins, prin viata
intensa educativa si stiintificd pe care o va desfagura de-a lungul diferitelor
perioade istorice.

Evolutia in timp a functiei educatie-invataméant a municipiului

Situat la raspantia dintre drumurile comerciale din Transilvania si avand un
suport puternic in dezvoltarea industriei si comertului din partea dinastiei d'Anjou in
a doua jumatate a secolului al XIV-lea, Clujul igi va dezvolta functiile comerciala si
industriala. Industrializarea datorita imigratiei meseriagilor din Saxonia si Germania
va inregistra cote mai Tnalte decéat celelalte orase transilvane, Clujul ajungénd sa
fie unul dintre principalele centre urbane, alaturi de cele trei oragse medievale
conducatoare: Sibiu, Brasov si Bistrita. In secolul al XVl-lea populatia Clujului
ajunge s-o0 depaseasca pe cea a oragului Brasov, cel mai mare oras medieval in
acest timp, atingand populatia de aproape 10.000 de locuitori.

Tot in secolul al XVI-lea se dezvolta si functia educationala (mai precis
functia universitara) a orasului prin infiintarea de catre Stephanus Bathory, voievod
de Transilvania si rege al Poloniei, a unei universitati catolice cu denumirea
"Academica Romano-Catolica"; intr-un fel pentru a "riposta" la Tnlaturarea din rolul
de religie conducatoare a romano-catolicismului de catre cele trei confesiuni
protestante carora li se datoreaza primul tipar in limba maghiara din Ardeal (1550),
respectiv primul gimnaziu unitarian fondat in 1568.

Prima universitate a Clujului a dispus de trei facultati: drept, filozofie si
teologie si in scurta perioada de functionare, ca trepte de servire, a avut un teritoriu
mai larg, mai ales daca avem in vedere faptul ca in Transilvania "furia" protestanta
i-a obligat pe catolici sa se retragd in numai cateva dintre orase. Dupa raspindirea
protestantismului, iezuitii vor fi alungati si astfel scurta perioada de glorie a primei
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universitati din Transilvania va lua sfarsit. (Acest fapt este dovedit si de vechiul
nucleu functional al orasului, unde "campus"-ul universitar se situeaza in centrul
istoric Tn interiorul cetatii).

Reforma insa nu a insemnat o disparitie a acestor institutii educative, in
1622 luand fiinta colegiul reformat fondat de voievodul Gabriel Bethlen.

Va urma o perioada de razboaie interne si externe care va marca Si
destinul capitalei universitare si culturale a Transilvaniei. Prin infiintarea noului
colegiu catolic la Alba-lulia, centrul de greutate se va muta din orasul nostru, in
aceasta perioada Clujul igi va mentine totusi prin gimnaziile diferitelor confesiuni,
functia educativa; iar in ceea ce priveste treptele de servire ale acestui tip de
invatamant, ea va fi o functie atat cu caracter intern cat gi extern.

Secolul al XVlll-lea este marcat de doua spirite contradictorii n
Transilvania: spiritul catolicist impus de Contrareforma si spiritul inovator al
lluminismului. Pentru orasul Cluj, dominatia habsburgica va insemna restaurarea
gloriei de odinioara a Academiei iezuite care-si va relua activitatea in timpul
domniei imparatesei Maria Tereza, functiondnd din 1774 ca o universitate cu
drepturi depline, cu trei facultati: drept, filozofie, medicina-chirurgie, avand o
reputatie foarte buna. Ulterior, Academia va scadea la rangul de gimnaziu principal
si va fi distrusa dupa revolutia din 1848.

Perioada dualismului austro-ungar va aduce insa, dupa lungi lupte ale
ministrului invatamantului, baronul Eotras Jozsef si urmasul acestuia, Pauler
Tivadar, infiintarea unei universitati de sine statatoare. Portile universitatii s-au
deschis in septembrie 1872; universitatea purtand numele de "Universitatea Franz
loseph”, avand doua facultati, una de drept si una de chirurgie medicala.
Universitatii i s-au alocat in urmatorii ani sume din ce in ce mai mari din buget,
depasind astfel greutatile inerente unui inceput de drum.

Dupa reintregirea Romaniei si in perioada interbelica, numarul facultatilor
va creste, aparand noi institutii de invatamant superior, in perioada anilor 50
existand deja 6 institutii de invatamant superior si universitati (in regimul comunist
institutele de invatamant teologic nu erau consemnate ca instituti de sine
statatoare).

Evolutia acestei functii in perioada regimului comunist se va remarca prin
locul ocupat de aceasta functie in teritoriu, fiind singurul centru urban care dispune
in mai multe trepte de servire de aceasi extensie larga in teritoriu (nvatamantul
gimnazial si liceal special, scoli generale cu profil special, licee si scoli de muzica,
arte plastice, sport), deci nu numai functia universitara este una externa.

Desi prezenta in complexul de functiuni in perioada regimului comunist
celelalte functii cu caracter economic vor inregistra un salt mai spectaculos. Dupa
1989 avand in vedere gi particularitatile societatii noastre in tranzitia in toate
sferele socialului putem spune ca functia educatie-invatamant isi va recapata locul
in ierarhia functionald a municipiului.

Avand in vedere statisticile existente, putem spune ca in perioada
postcomunista, municipiul Cluj-Napoca a ajuns sa fie prin efectivul de studenti
inscrigi la cele sapte institutii de invatamant superior de stat (Universitatea "Babes-
Bolyai", Universitatea Tehnica, Universitatea de Stiinte Agricole, Universitatea de
Medicina si Farmacie, Academia de Arte Plastice "lon Andreescu", Conservatorul
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"Gh. Dima" si Institutul Teologic Protestant), al treilea centru universitar,
devansand Timisoara, care in perioada 1989-1990 avea mai multi studenti decat
municipiul Cluj-Napoca (19.288 fata de 17.758 in municipiul Cluj-Napoca). In ceea
ce priveste evolutia functiei universitare, putem spune ca din datele primite de la
Directia judeteand de statistica, cresterea numarului de studenti in anul universitar
1993/1994 a fost de 1,6 ori fata de anul universitar 1988/1989, efectivul studentilor
aproape dublindu-se. In aceast& perioada are loc o crestere a numarului personalului
didactic, crestere de 1,48 ori. Deci in ceea ce priveste evolutia functiei universitare,
putem spune ca ea prezinta o crestere semnificativa, functia universitara ramanand
una dintre dimensiunile importante ale functiei educatie-invatamant.

Aparitia unor noi centre universitare in Transilvania ii va sista pozitia
monopolista, odatd cu aparitia unor facultati particulare cu profile identice. Este
totusi important de mentionat ca la cercetarea efectuatad in randul studentilor din
anii terminali de la Universitatea "Babes-Bolyai", Universitatea Tehnica si Universitatea
Agricola, la intrebarea referitoare la motivatia alegerii institutului de Tnvatamant,
majoritatea au ales motivatia prestigiului (peste 20% din cei chestionati).

In ceea ce priveste invatamantul liceal, in perioada postcomunista numarul
unitatilor scolare de acest tip a crescut in perioada 1988-1994; numarul acestora
crescand de 1,48 ori, in anul scolar 1993/1994 existand 43 licee (incluzand si liceul
special pentru nevazatori) fatd de 29 licee existente in anul scolar 1988/1989. in
ceea ce priveste efectivul elevilor inscrigi la acest tip de invatamant, el a descrescut in
anul scolar 1993/ 1994 fata de anul scolar 1988/1989 de la 26.919 elevi la 18.208 elevi.
Aceasta situatie poate fi explicata prin diversificarea Tnvatamantului profesional si
totodata prin scaderea invatamantului obligatoriu de la 10 clase la 8 clase. Astfel
multi elevi doresc mai degraba sa urmeze cursurile unei scoli profesionale pentru a
dobandi o meserie decat sa-si continue studiile la licee teoretice. Efectivul de elevi
inscrigi la acest tip de Tnvatamant fiind totusi in scadere si in teritoriu, aria de
extindere ramane aceasi: scolile cu profil special (nevazatori, licee de arte plastice,
coregrafie, muzica) atragand elevi din judetul Cluj, cat si din judetele limitrofe.

in ceea ce priveste invatdmantul postliceal, din anul 1990/1991 apar 5
unitati postliceale (care functioneaza in cadrul diferitelor licee), pana in anul 1993/1994
ajungand sa se constituie 13 astfel de cursuri postliceale Tn diferite domenii, efectivul
elevilor care frecventeaza cursurile acestor unitati crescand de la 736 la 1178 in
perioada sus-amintita (1990-1994).

Tnvét,éméntul profesional din municipiul Cluj in perioada postdecembrista a
inregistrat un salt important atat in ceea ce priveste tipurile de meserii din care pot
sa-gi aleaga cei doritori, cat si in ceea ce priveste numarul de elevi inscrigi. Daca in
1989/1990 numarul elevilor a fost de 7.458, in anul scolar 1993/1994 va ajunge la
7.660 de elevi, iar numarul unitatilor scolare de acest tip creste cu o unitate fata de
1990/1991, ajungand la 18.

in ceea ce priveste efectivele de elevi la nivelele inferioare, scoalé primara
si generald, respectiv invatamantul prescolar, putem observa o tendinta de scadere:
astfel, in ceea ce priveste invatdmantul primar si gimnazial in 1988/1989 efectivul
de elevi inscrigi era de 38.561, pe cand in cadrul invatdmantului prescolar era de
10.547. Acest efectiv in anul gcolar 1993/1994 va prezenta urmétoarele date: invatamant
gimnazial - 37.111 elevi si in cadrul invatamantului pregcolar- 9.711. Datele prezentate la
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prima vedere nu spun multe, insa daca luam evolutia functiei educatie - invatamant
a municipiului Cluj-Napoca, ne putem da usor seama ca diferitele tipuri de invatamant
(in afara de cel profesional si universitar) prezinta o usoara scadere in efectivul
elevilor inscrigi la aceste tipuri de invatamant. Desi in teritoriu putem spune ca
Clujul acopera prin varietatea domeniilor de pregatire la diferitele tipuri de invatamant,
trepte de servire care depasesc zona judetului, municipiul Cluj-Napoca putand fi
inclus in categoria |, dupa prof. emerit dr. arh. Cezar Lazarescu, fiind "un oras cu
functiuni complexe, centru economic si cultural de importanta republicana, cu raze
de influenta ce cuprind teritorii foarte largi", iar functia educatie - invatdmant jucand
un rol deosebit in perioada actuala de tranzitie, avand in vedere si micsorarea
numarului populatiei de varsta scolara, aceasta functie va pierde locul pe care-|
ocupa momentan in ierarhia functionala a municipiului Cluj-Napoca.
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AUREL MAIER

ABSTRACT. The Geographical Environment Offer of Cluj-Napoca.
This paper presents the geographical circumstances of Cluj-Napoca city
evolution in time. The paper also analyzes the geographical factors that
interfere with the city: the situation, the relief, the climatic resources, the
pollution.

Municipiul Cluj-Napoca a aparut si a evoluat de-a lungul epocilor istorice la
interferenta conditiilor naturale ale Muntilor Apuseni, podisului Somesean si Campiei
Transilvaniei care au asigurat un potential economic complex in dezvoltarea sa.
Astazi el se inscrie in teritoriul national, in sistemul urban ca un punct nodal cu o arie
de convergenta economic-geografica ce se suprapune spatiului transilvan, numai.

Factorii naturali care se interfereaza in vatra oragului si spatiului adiacent au
indeplinit roluri contradictorii in procesul dezvoltarii si evolutiei urbane. Conditia
principala revenit reliefului si resurselor climatice.

Relieful de lunca, al Somesului Mic si afluentilor sai (in principal al
Nadasului), de terase fluviale etajate pe mai multe nivele, de conuri aluviene bine
dezvoltate a constituit un factor de favorabilitate pentru localizarea si extinderea
asezarii. Dezvoltarea predominant monolaterala a traseelor (cu o dominanta a lor pe
dreapta Somesului Mic), a conferit orasului o puternica asimetrie prin extinderea si
concentrarea sa pe acestea. Interpunerea interfluviului Hoia-Cetatuie intre Somesul
Mic si Nadas a determinat "fragmentarea” orasului, axa primului avand ponderea
principala, iar cel de al doilea jucand un rol complementar in concentrarea urbana
(concretizata in secolul al XX-lea). Legatura dintre cele doua axe prin lucrari antropice
nu satisface cerintele actuale impunandu-se atenuarea acestei disfunctionalitati prin
noi lucrari tehnice.

Un alt element care s-a impus in configuratia actuala a teritoriului urban a fost
covergenta morfo-hidrografica, in principal Somesul Mic - Nadas. Sectorul de
confluentd a determinat concentrarea unei parti importante a orasului punctate de
nuclee de convergenta a tramei stradale - pietele Cipariu - Stefan cel Mare - Avram
lancu - Unirii - Mihai Viteazu - Garii. Dezvoltarea lor s-a desfasurat fara dificultati
datoritd extinderii mari a reliefului de lunca si terase joase. O a doua convergenta
conturata la varsarea "riuletelor" Chinteni si Becas a favorizat extinderea constructiilor
urbane pe canale de dejectie. Tn acest sector s-a constituit 0 a doua axa transversal,
Marasti - Iris, fiind marcata de zona industriala vestica a orasului.
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Cresterea spatiala a orasului a impus revarsarea orasului din cadrul restrans
al teraselor joase si a luncilor spre terase medii si superioare gi chiar a versantilor.
Tnceputul a fost marcat, intr-o etapd mai veche, de cartierul Andrei Muresanu urnat de
Gruia si apoi de cartierele mai noi Gheorgheni, Manastur si Zorilor dezvoltate pe
podul teraselor largi de 22 m, 39-35 m si 55-60 m in cazul primelor, iar ultimul pe cel
de 110-120 m si 140 m. Ocuparea versantilor este destul de limitata, inca, si se
rezuma la constructii particulare (de regula cladiri de tip P si mai rar P+1) in cartierul
Dimbu Rotund localizate pe sectorul inferior desfasurate pe mai multe trepte
structurale sau de eroziune incepind din Dimbu Rotund si Dimbu Steluta, marcat de
strazile Maramuresului si Calea Zalaului.

Deoarece in etapele de inceput si de expansiune urbana lunca si terasele
joase au fost preferate, astazi aceste zone dispun de spatii restranse neocupate de
constructii. Tn cartierul Someseni si aval lunca este supusa unui exces de umiditate
din cauza apelor freatice, iar unele areale si de prezenta sarii in substrat, ceea ce
limiteaza utilizarea terenurilor in constructii fiind potrivite ca si spatii de depozitare
(constructii...).

Versantul nordic al Feleacului, modelat pe nivele de eroziune, prezinta
caracter limitativ pentru constructii legat de prezenta ce mentin acumulari importante
de ape freatice si care nlesnesc alunecarile. Unele sectoare (ex. DI. Glodului pana la
ramificatia spre Faget) sunt pretabile pentru constructii, dar cu investitii importante
legate de lucrari de drenaj pentru apele freatice, amenajarea torentilor etc. De
asemenea, versantul stang al Somesului, afectat de surpari si prabusiri vechi sau
actuale, cu pantele sale accentuate poate fi amenajat (prin terasari) pentru constructii
usoare, izolate destinate locuintelor familiale (procesul este in desfagurare) sau a unor
cabane pentru recreere (pentru urbanii din blocuri).

Versantii dinspre Nadas, Valea Chintenilor si Valea Pojestilor, partial ocupati
prin constructii de tip parter sau P+1 (mai rar doua nivele) pot fi valorificati in
continuare prin constructii similare, cu unele restrictii legate de aparitia unor izvoare
de strat si a unor alunecari in brazde. Utilizarea lor este indicata, mai ales, in
organizarea unor livezi.

Din cele prezentate rezultca ca relieful din vatra orasului a constituit un factor
favorabil in dezvoltarea sa. Deoarece cea mai mare parte a reliefului de vale (lunci,
terase, conuri aluviale) este deja ocupat, astazi acesta constituie un factor limitativ
ceea ce impune remodelarea orasului pe actuala sa vatra. Sectoarele de versant mai
favorabile se impun a fi mentinute ca rezervor de teren in masura in care forma si
dinamica lor constituie deja factori limitativi pentru anumite tipuri de constructii: solutia
pentru viitor, este cuprinderea unor localitati limitrofe in realizarea unui proces
satelizare orasului.

Fragmentarea orizontala a reliefului a determinat, nu numai alungirea orasului
pe axa Somesului Mic pe directii V-E si ordonare axelor majore de circulatie pe
directie longitudinala intersectata de artere transversale (Calea Turzii - Gara;
Gheorgheni - Marasti - Iris) rezultand strangulari de flux cu consecinte negative in
fluenta circulatiei. Evitarea acestora, cel putin partiala, se va putea infaptui prin
realizarea unor tronsoane de centurd pentru circulatia de transport. Dar si acestea
intmina greutati datoritad fragmentariiverticale (energia de relief) cu valori de 50-250
m diferenta de nivel intre albii si ineterfluvii cea ce determind pante accentuate si
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declansarea unor alunecari de teren. Exemplu tipic il constituie drumul de legatura
Manastur - Zorilor unde s-au impus efectuarea unor amenajari speciale (ziduri de
sprijin, drenuri) fara ca fenomenele de risc geomeorfologic sa fie complet anihilate.

Clima municipiului Cluj-Napoca poarta, in general, amprenta climatului
continental moderat specific regiunilor din sectorul central-vestic al tarii. Modificarile
locale ce apar rezultd din pozitia orasului la adapostul Muntilor Apuseni si a
particularitatilor reliefului care determind modificari in distributia radiatiei solare si a
proceselor ce caracterizeaza circulatia generald a atmosferei. pe acest fundal se
suprapun componente de microclimate ce alcatuiesc topoclimatul suprafetei
construite datorita insugirilor fizice si calorice ale suprafetei active.

Potenhalul radiactiv-caloric este moderat, cu o valoare medle de 119.210
Kcallcm?/an, cu o fluctuatie de la an la an intre 110 si 125 Kcal/cm? /an Valorile medii
lunare pot oscila intre 2 kcal/cm in decembrle si 17.000 kcal/cm? in iulie. Valorile
diurne variaza intre 17,3 cal/cm? si 803,5 cal/cm?. IntenS|tatea radiatiei solare totale se
inregistreaza intre orele 11-13 (minima la 0,667 cal/lcm? in decembrie la ora 12, iar
maxima de 1,503 in iulie tot la ora 12).

Durata de stralucire a soarelui are valori medii cuprinse intre 46,9 ore in
decembrie i 282,4 ore in iulie, media anuala fiind de 2.012 ore/an cu diferentieri in
functie de orientarea si inclinarea versantilor, indltimea si densitatea constructiilor
(versantii sudici cu plus de 20-40 %, iar cei nordici cu deficit de 15-25 %).

Circulatia maselor de aer, dominantéa atit in sezonul rece cét gi in cel cald, se
realizeaza din sectorul vestic. Acestora li se adauga, desi reduse ca frecvente,
circulatia polara care in sezonul rece determind in lungul Somesului si Nadasului
formarea si persistenta inversiunilor termice, si a celor de origine tropicala. La acestea
se adauga si efectele circulatiei locale concentrata in lungul Somesului. Regimul
vanturilor ca expresie a circultiei generale indica dominanta vestica, respectiv 26,1 %
din totalul cazurilor, urmat de cel nordic 24,3 %. De remarcat frecventa ridicata a
calmului, 45,4 %, legat de pozitia adapostita a Somesului Mic. Frecventa orara indica
o dominanta la orele de la amiaza legat si de intensificarea radiatiei solare care
genereaza convectia termica si a deosebirilor termice a suprafetelor cu exuneri
diferite fata de razele solare si care determina diferentieri a curentilor de aer. Directia
dominanta este cea vestica mai bine exprimata in orele de noapte. Fenomenul este
mai evident in sezonul cald al anului ceea ce dovedeste exisetnta brizei. Briza de
relief este amplificatd sau diminuata de briza urbana cu rol important in purificarea
atmosferei orasului.

Viteza vantului se manifesta diferit in functie de sezon, altitudinea reliefului si
directie. Taria medie anuala si lunara cea mai ridicta revin vanturilor din sectorul vestic
si nord-vestic determinatde orientarea Somesului Mic si Nadasului si canalizarea
curentilor de-a lungul lor.

Serii lungi de observatii stabilesc pentru municipiul Cluj-Npoca o temperatura
medie de 8,4 grade C cu diferentieri de la an la an de pina la 3 grade in media
maxima anuala si minima actuala (6,9 grade si 9,9 grade). Luna cea mai friguroasa
este ianuarie cu 0 medie multianuala de -4,6, iar cea mai calda iulie cu 19,3 grade.
Amplitudinea dintre minima si maxima absoluta este de circa 70 grade (-34,2 grade la
23 ianuarie 1962 si 38,0 grade la 16 august 1952). Durata medie de zile a intervalului
cu temperaturi diferite (mai mari ca zero grade: 280 zile; mai mari ca 5 grade: 225 zile;
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mai mari ca 10 grade: 173 zile; mai mari ca 15 grade: 111 zile; mai mari ca 18 grade:
55 zile). Anual in oras se inregistraza 124 zile cu inghet si 66 de zile cu temperaturi
mai mari decit 15 grade Celsius.

Tn perimetrul orasului temepeartura aerului este, in general, mai ridicata ca si
in zonele naturale in vecunatate datorita pulsului de calorii rezultat din activitatea
urbana si a proprietatilor fizice si calorice ale suprafetei construite. Diferentele medii
anuale sunt vara in jur de 1-1,5 grade, iar iarna de 2-3 grade, fiind mai mari pe timp
senin si calm. Contrastul este evident mai ales in orele de seara.

Partea vestica a orasului este mai racoroasa, in lunile de vara, decat cea
estica, fenomenul fiind legat de activitatea brizei ce improspateaza aerul. larna
fenomenul este invers (estul mai rece) legat de prezenta inversiunilor de temperatura.
Fenomenul de inversiune determind multiple efecte negative asupra vietii si activitatii
umane dintre care mentionam:

- mentinerea si intensificarea unui aer mai rece si mai umed ceea ce mareste
senzatia de frig, cu efecte mai ales asupra bolnavilor reumatici sau astm bronhic;

- datoritd stabilitétii dinamice a aerului in inversiune creste concentratia
particulelor poluante;

- favorizeazé formarea cetii si a norilor stratiformi chiar in conditile de aer
nesaturat, fenomenul fiind amplificat de cresterea concentratiei impuritatilor care
actioneaza ca nuclee de condensare. Astfel apare o nebulozitate intensa pe fundul
vaii in timp ce interfluviile sunt insorite;

- prelungeste dutrata si mareste frecventa fenomenelor de iarna cu inghet la
sol si brume.

Grosimea stratului de inversiune difera de la anotimp la anotimp, mai groasa
(mai mare de 600 m) in ianuarie, februarie, noiembrie si decembrie si sub 500 m in
mai, iunie, august si septembrie. Umezeala relativa medie anuala este de 74 %, cu un
maxim in decembrie (88 %) si un minim in aprilie-mai (65 %). Regimul zilnic indica un
maxim inainte de rasaritul soarelui $i un minim in jurul orelor 13-14.

Aerul din oras este mai uscat, mai ales vara cu 10-20 % in orele de seara si
pe timp senin si calm. Zilele cu cer senin ocupa 30 % anual cu o frecventa maxima in
septembrie.

Cantitatea medie multianuala a precipitatiilor este in jur de 600 mm, fiind
cuprinsa intre circa 90 mm in iulie i 25-26 mm in ianuari. Frecventa precipitatiior pe
intervale de valori evidentiaza cateva particularitati specifice climatului, local. Tn primul
rand se constata variabilitatea redusa a precipitatiilor (lipsa unor valori de peste 1.000
mm), frecventa mare a precipitatiilor considerate normale (551-600 mm detin 20,0 %
din totalul cazurilor inregistrate intr-un interval de peste 100 ani). Valorile mai mari
sunt inregistrte iarna Tn sectorul estic al orasgului, iar vara in sectorul vestic (diferentele
intre cele doua sectoare este de 3-4 mm iarna si 5-6 mm vara).

Durata media a intervalului cu ninsoare este de 150 zile, iar numarul real de
Zile cu ninsoare de 35 zile/an. Durata media a stratului de zapada este de 57 zile/an,
grosimea medie este de 20 cm in luna februarie.

Poluantii mai frecventi care pot fi luati Th considerare sunt: praful fin rezultat
din arderi, ... si un amestec de gaze cu dominanta mono si dioxidului de carbon
rezultati din circulatia auto. In functie de aceste surse punctele cele mai expuse sunt
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zonele de convergenta a tramei stradale, respectiv - Piata Garii, Mihai Viteazu, Unirii,
Cipariu, Avram lancu, Marasti - Axul rutier V-E ce leaga cartierele Manastur cu
Marasti - Someseni. in acelasi timp, circulatia locala a atmosferei (brizele) asigura o
buna aerisire si primenire a aerului. Canalizarea vantului dominant si a brizei pe
directia vest-est asigura aerisirea cartierelor vestice ale oragului si a tramei stradale
cu aceasi orientare. Tn schimb, cartierele din est sunt defavorizate datoritd aerului
stagnant si a frecventei mai mari a fenomenului de inversiune.

Evolutia cantitatilor de poluanti in timp, pe langa directia si viteza vantului,
este influentatd si de de stratificatia termica a precipitatiilor atmosferice. Frecvete mai
mari a zilelor cu inversiuni termice sunt, in vatra orasului (de 18 - 20 zile in octombrie
si 12 - 15 zile in ianuarie).
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RADIOUL SI COMUNITATEA INTERETNICA

VASILE DINCU, DAN CHIRIBUCA

ABSTRACT. The Radio and Interethnical Commnunity. The paper
outlines the situation of the radio stations insert in the life of local
communities with mixed ethnical population. Also, the paper analyzes
some interculturality phenomena from the standpoint of mass-media
consume.

Studiul si-a propus sa contureze imaginea ipostazelor in care posturile de
radio in limba roména se insereaza Tn viata comunitatilor locale precum si
modalitatile in care se manifestd, pe planul consumului mass-media, o serie de
fenomene de interculturalitate sau segregare culturala. Radioul este un important
element al vietii cotidiene, oamenii se servesc de el, i consacra o parte din timpul
lor si in cadrul comunitatilor etnice aflate in conflict real sau simbolic, el poate fi folosit
ca arma sau ca si camp al dezbaterii problemelor identitare sau a problemelor
legate de legitimitate in constructia, prin discursuri publice, a unor proiecte social-
comunitare. in acelasi timp, radioul, alaturi de alte mass-medii, poate fi folosit ca element
de comunicare intre culturi si principal canal de vehiculare a unor culturi de sinteza,
de natura comunitara. Pe de altd parte, radioul este producator de continuturi
culturale proprii, elemente inseparabile de limba in care isi difuzeaza mesajele.

Obiectivele particulare ale cercetarii noastre au fost urmatoarele:

= Studiul calitétii tehnice a receptiei. Aceastad problematica apare ca necesara
datoritd unei inegale acoperiri a teritoriului Roméniei in ceea ce priveste
programele postului national de radio. Oricum era necesar sa descoperim nu
doar eventuale scurtcircuitari locale ci si influenta specifica altor variabile la
tabloul general al comportamentului audientei radio.

= Cercetarea frecventei ascultérii radio pentru diferite tipuri de posturi. S-a mizat
pe compararea audlentei canalului national "Romania Actualitati" cu cea a
posturile teritoriale, publice si private, de limba romana si maghiara. S-au
introdus Tn ecuatie si posturile de limba maghiara din Ungaria, posturi care
sunt importante in structurile concurentiale al mass-mediei din colectivitatile
locale. Un item de verificare a fost testarea directd a ascultarii emisiunilor in
limba maghiara difuzate de Radio Roménia.

= Studiul motivatiilor de ascultare gi preferintelor pentru structuri radiofonice sau
voci. Prin utilizarea unor intrebari deschise s-au obtinut discursuri automotivate
si nuante de natura comunicationala.
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» Analiza unor structuri de respingere si a motivatiilor asociate, cu referire
principald la posturile de limba roména - pentru populatia maghiara - si a
posturilor de limba maghiara, pentru populatia de limba roméana. Aceste din
urma scopuri specifice, asociate cu tehnica non-directiva de operare, au avut
darul de a cerceta modul concret in care se structureaza discursul utilizatorilor
mass-media asupra institutiei si propriilor habitudini.

= Un important pachet de itemi I-a reprezentat ansamblul celor corespunzatori
testarii comparative si in asociere a frecventei si interesului pentru 16 tipuri de
emisiuni, prin metoda comparatiei directe, pentru programele de limba
maghiara si cele similare de limba romana. Comparatia simultana ne-a aparut
ca o metoda utila pentru cuantificarea impactului si/sau unei eventuale
independente a variabilei interes in raport cu variabila /limb4. Aceasta
modalitate ne-a parut interesantd pentru verificarea consistentei invocarii
interesului ca principiu de selectie a postului. In mod normal, variabila test
interes (INT) introdusa atat pentru limba maghiara cat si pentru limba romana
ar fi trebuit sa obtina aceleasi valori, interesul ca si configuratie motivationala
nefiind dependent de limba de expresie. Faptul ca, in majoritatea cazurilor,
valorile obtinute pentru cele 2 contexte lingvistice sunt diferite ne-a verificat
ipotezele segregarii culturale pe principii lingvistice.

= Cercetarea unor indicatori ai calitatii ascultarii radio. Testarea unor preferinte
privind emisiuni specifice in limba romana si maghiara a avut darul de a
identifica posibile topos-uri ale interculturalitatii iar numele unor redactori gi
motivatiile alegerilor, eventuale rute ale identificarii colective.

» Analiza modului de evaluare de cétre subiecti a unor afirmatii privind functiile
mass-media pentru comunitatea nationalé sau comunitati locale ori imaginare.
Si in acest caz testarea aprecierii simultane a presei romane si maghiare a
produs o segregare independentd de continutul intrebarii, emisiunile de limba
romana fiind respinse de catre populatia maghiara nediferentiat.

= O intrebare deschisa, care a produs structuri discursive interesante, a fost
interogatia directa privind motivele pentru care populatia de nationalitate
maghiara nu asculta emisiuni de radio in limba romana.

in fine, am testat modul in care comportamentul de ascultare radio se
integreaza in modele integrate de comportament de audientd. Comparatia
audientei radio cu cea TV si frecventa lecturii presei scrise prin raportare la limbile
romana sau maghiara si etniile subiectilor a produs o serie de informatii interesante
si surprinzatoare in ceea ce priveste omogenitatea unor raspunsuri culturale sau
strategii de confruntare simbolica cu continut identitar.

Metodologia. Pentru culegerea datelor s-a recurs la interviuri face-to-face
de tip semi-structurat pentru complementaritate cu metodele mai rigide folosite
intr-o serie de cercetari anterioare. In plus, esantionul de 500 de persoane ales pe
cote a supradimensionat intentionat populatia de etnie maghiara pentru a surprinde
mai exact o serie de particularitati ale comportamentului de audientd Tn randul
maghiarilor. Subdimensionarea populatiei de limba romana din aceste regiuni s-a
datorat si unei constatari fundamentale din anchete anterioare: populatia romaneascéa
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are un comportament general de audientd destul de omogen in functie de zone
geografice. In plus, pe teritoriul Transilvaniei comportamentul populatiei de etnie
roméanda cuprinde o serie de invarianti comportamentali independenti de proportia
populatiei maghiare din zona respectiva. Exista insa si o serie de situatii deosebit
de complexe ce reprezinta exceptii de la aceasta regula. Interviurile cu subiectii de
limba maghiara s-au desfasurat in limba lor materna si acest lucru s-a dovedit a fi
deosebit de benefic in ceea ce priveste acuratetea rezultatelor. In fata unor
operatori maghiari subiectii s-au comportat normal, fara complexe, discursurile lor
fiind deosebit de detaliate si fara simulri. in altad ordine de idei s-a testat oportunitatea
infiintarii unor posturi de radio bilingve in FM, posturi publice ale SRR. La anchetele
anterioare populatia maghiara din esantion manifesta o serie de "pierderi" de
audienta fatd de modelul global de audienta valabil pentru Romania, astfel Tncat
am testat cu predilectie comportamentul specific acestei populatii si posibile necesitati
sau motivatii specifice. Acest fapt a fost necesar si pentru ca redactiile "Minoritati"
ale posturilor SRR sa-si poata optimiza legatura cu publicul tinta.

Metoda interviurilor semi-directive s-a dovedit a fi deosebit de fecunda
chiar daca prelucrarea datelor a necesitat un efort deosebit de standardizare a
continuturilor de informatie si o specializare hermeneutica in reconstituirea structurilor
de asociatii, cauzalitati sau influente. Pe de alta parte, metoda preponderent calitativa
pe care am ales-o era reclamata de faptul ca, dupa opinia noastra, audienta in
comunitétile mixte din punct de vedere etnic si cultural este o realitate psihologica ce
se supune modelului diferentierii categoriale: comportamental, evaluativ,
reprezentational. Prin metoda interviului in limba maternd a subiectilor s-au
eliminat nu numai dificultatile de comunicare si intelegere ci mai ales efectele
perverse generate de faptul ca orice interactiune interetnica cuprinde aceste trei
nivele pentru toate tipurile de contacte. Nivelul comportamental al audientei va
suferi in acest caz o serie de influente ale diferentierii categoriale generale si ale
componentelor evaluative sau reprezentationale. Aceste elemente de natura socio-
cognitiva reclamau cu necesitate initiativa cvasitotala a subiectului in justificarea
unor preferinte sau exprimarea unor motivatii sau nevoi. Abaterile evaluative
sistematice in favoarea propriului grup, implicite sau inserate in comportamente si
reprezentari, foarte frecvent descoperite in cercetarea noastra, se manifesta cel
mai bine in cadrul unor discursuri in care individul are initiativa alegerii
alternativelor. Sintetic, putem remarca faptul ca metoda aleasa a dat rezultate
consistente stiintific si manipulabile epistemic.

Interpretarea rezultatelor
Audienfa saptdménald nu este unul din cei mai exacti indicatori de
estimare a audientei, deoarece se bazeaza pe autoevaluarea unui comportament.
Am folosit aceastd modalitate de testare deoarece am avut la dispozitie si cifre mult
mai exacte privind comportamentul real de audientd pentru populatia maghiara din
Romaénia. Evident, subiectii isi supraevalueaza constient sau inconstient comportamentul
de ascultare, cifrele obtinute cu ajutorul jurnalelor de audienta fiind mult mai mici.
La verificari si comparatii se observa insa ca proportia diferentelor comportamentale
romano-maghiare se pastreaza si in cadrul acestei cercetari calitative. Cea mai
mare audientd din posturile care emit in Roméania o inregistreazd Romania
Actualitati (64%), apoi posturile teritoriale private (37%) si publice in limba roméana
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32% (pentru romani) si in limba maghiara 38% (pentru maghiari). Ins& de varful de
audienta pe care-l inregistreaza Radio Romania Actualitati se apropie doar
posturile de limba maghiara din Ungaria (51,4%), in cazul populatiei maghiare.

Tabelul 1.
Audienta saptaménala a posturilor de radio in functie
de nationalitatea ascultatorilor

Au ascultat in cel putin una din ultimele 7 zile romani (%) maghiari (%)

1. Roménia Actualitati 64,2 42,1
2. Post teritorial public (progr. in Ib. romana) 32,1 17,1
3. Post terit. Public (progr. in Ib. maghiara) 2,5 38,3
4. Post teritorial privat (progr. in Ib. romana) 37 19,5
5. Post teritorial privat (progr. in Ib. maghiara) 2,6 9

6. Post strain in Ib. romana 7.4 6

7. Post in Ib. Maghiara din Romania 3,7 30,7
8. Post in Ib. Maghiara din Ungaria 49 51,4

Pentru a estima mai bine optinile de ascultare ale subiectilor, acestia au
fost chestionati in legatura cu posturile pe care le ascultd "in mod obisnuit",
sintagma care in acest context indica cele mai des ascultate posturi de radio.

Tabelul 2.
Posturile de radio ascultate in mod obisnuit in functie
de variabila "nationalitatea ascultatorilor”
Asculta in mod obignuit romani (%) maghiari (%)
1. Roménia Actualitati 58,4 20,4
2. Post teritorial public 19,5 27
3. Post teritorial privat 14,3 13,5
4. Post in Ib. maghiara din Romania 2,6 7.1
5. Post in Ib. maghiara din Ungaria 2,6 29,5

S-a confirmat intuitia noastra privind supraevaluarea comportamentului de
ascultare prezenta in estimarile ce iau ca punct de referintd saptamana. Aici se
observa cel mai bine existenta unei diferente privind frecventa si consecventa ascultarii
posturilor de radio. Populatia roméana din aceste comunitati asculta frecvent (58%)
doar radio Roménia Actualitati, pe cand la maghiari, degi raman pe primul loc,
posturile ce emit din Ungaria pierd aproape jumatate din audientd. Pentru ambele
categorii de populatie posturile teritoriale publice se mentin cu cifre importante.

Tabelul 3.
Audienta saptaménala a posturilor de radio in rdndul ascultatorilor
maghiari in functie de variabila "cunoagterea limbii roméne"

Au ascultat in cel putin una din ultimele 7 zile vorbesc vorbesc
bine/ foarte bine mediu/slab/deloc
Ib. romana (%) Ib. roména (%)
1. Romaénia Actualitati * 48,7 29,9
2. Post teritorial public *(progr. in Ib. romana) 22,2 7,6

92




RADIOUL SI COMUNITATEA INTERETNICA

Au ascultat in cel putin una din ultimele 7 zile vorbesc vorbesc
bine/ foarte bine mediu/slab/deloc
Ib. romana (%) Ib. roména (%)
3. Post terit. public (progr. in Ib. maghiara) 37,8 39,6
4. Post teritorial privat *(progr. in Ib. roméana) 24,4 9,7
5. Post teritorial privat (progr. in Ib. maghiara) 11,6 4,2
6. Post strain in Ib. romana 7,6 2,8
7. Post in Ib. maghiara din Romania 31,3 29,9
8. Post in Ib. maghiara din Ungaria 50,5 53,5

Nota: * diferentele sunt semnificative din punct de vedere statistic

Unul din elementele ipotezei supuse verificarii a fost modalitatea in care
nivelul de cunoastere al limbii influenteaza audienta posturilor ce emit in limba
romana, in cazul populatiei maghiare. De altfel acesta era si unul din motivele
invocate foarte frecvent de subiectii maghiari. O parte importanta din populatia de
nationalitate maghiara nu cunoaste decét putin limba romana, declarand vorbesc
mediu, slab sau deloc limba roména si acest lucru influenteaza ascultarea, desi nu
acesta este singurul factor care structureaza sistemul de respingeri culturale legate
de cultura romana. Cei care declara ca nu cunosc bine limba roména au cifre de
ascultare mult mai slabe decat categoria cunoscatorilor. Statistic semnificative sunt
diferentele privind ascultarea postului Romania Actualitati si a posturilor teritoriale -
publice sau private. Variabila lingvistica trebuie luata in calcul si pentru ca de ea se
leaga un comportament de inlocuire, cei care cunosc mai putin limba romana
ascultand cu o mai mare intensitate posturile din Ungaria (37,5 % fatd de 22,5 %).
Probabil acesta este un efect care face ca distanta dintre cei care cunosc limba
romana si cei care n-o cunosc sa se mareasca continuu si datorita radioului in
limba romana. Cei care cunosc bine limba roména si-o vor perfectiona iar cei care
0 cunosc mai putin igi vor pierde si putinele abilitati de comunicare, ascultand doar
posturi de limba maghiara.

Tabelul 4.
Posturile de radio ascultate in mod obignuit de catre ascultatorii maghiari
in functie de variabila "cunoasterea limbii roméane”

Posturi ascultate de obicei vorbesc bine sau foarte vorbesc mediu, slab sau
bine Ib. roméana (%) deloc Ib. roméana (%)

1. Romania Actualitati * 24,4 9,0

2. Post teritorial public * 22,2 30,6

3. Post teritorial privat * 16,0 6,8

4. Post in Ib. maghiara din Romania 6,5 6,9

5. Post in Ib. maghiara din Ungaria * 22,5 37,5

6. Alte posturi 2,5 2,1

Nota: * diferentele sunt semnificative din punct de vedere statistic

Cum fisi motiveaza maghiarii alegerile si, implicit, respingerile?
Trebuie sa facem o observatie de principiu: explicatiile subiectilor sociali pentru
anumite acte sau comportamente nu pot fi luate ca explicatii ale fenomenului chiar
daca de multe ori ele pot fi corelative adevarului stiintific. Cele doud grupe de
subiecti pe care le-am identificat se comporta diferit si in privinta motivelor invocate
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pentru audierea anumitor posturi. Fiind vorba de intrebari deschise, subiectii si-au
putut exprima liber si pe larg motivele optiunilor. Cele mai frecvente mentiuni in
cadrul carora s-a observat o diferentd de comportament au fost cele prezentate in
tabelul de mai jos:

Tabelul 5.
Motivatiile optiunii de ascultare radio ale subiectilor maghiari in
functie de variabila "cunoasterea limbii roméne"

Motive pentru care maghiarii vorbesc bine sau foarte vorbesc mediu, slab sau
asculta posturile de radio bine Ib. roméana (%) deloc Ib. romana (%)
mentionate
Program/emisiune interesanta 16,7 9,0
Stiri obiective, de calitate, informare 38,2 18,8
Muzica 8,7 10,4
Inteleg mai bine limba 8,0 20,1

Cunoasterea limbii romane se asociaza cu un nivel mai ridicat de
"competenta lectoriald". Cei care ascultd si posturi in limba roména isi motiveaza
optiunile prin criterii profesionale: obiectivitate si calitatea discursurilor jurnalistice,
potentialul informativ, in timp ce acei fara competenta lingvistica superioara au ca
si cea mai frecventa motivatie una pur instrumentala: inteleg mai bine limba.in
ultima instant&a, competenta lingvistica se asociaza direct cu nivelul de instructie si
invers cu varsta subiectilor.

Subiectii maghiari au fost rugati sa nominalizeze si posturile pe care le
asculta cel mai rar. Cum era de asteptat aici cel mai putin frecvent au fost citate, in
general, posturile in limba roména, diferentele intre grupe de competenta
lingvistica nefiind semnificativa statistic.

Tabelul 6.
Cele mai putin ascultate posturi de radio in functie de variabila
"cunoasterea limbii roméne" (ascultatori maghiari)

Posturi ascultate cel mai rar vorbesc bine sau vorbesc mediu, slab sau

foarte bine Ib romana deloc Ib. roméana (%)
(%)
1. Romania Actualitati 14,2 13,9
2. Post teritorial public 10,9 5,6
3. Post teritorial privat 8,7 2,8
6. Posturi in Ib. romana (in 11,3 17,4
general)

Motivele pentru care nu ascultd posturile mentionate sunt corelative,
evident celor care explicau comportamentul de ascultare pentru posturile in limba
maghiara. Dar am inregistrat si o serie de explicatii surprinzatoare. Daca cei cu
slaba competenta lingvistica au pus pe primul loc cunoasterea insuficienta a limbii,
cei cu competenta lingvistica declara ca nu le receptioneaza satisfacator. Evident,
nu este vorba de asa ceva, cel putin Roménia Actualitdti receptionandu-se in
conditii tehnice foarte bune pe intreg teritoriul tarii. Acest fapt este intarit si de
procentul important al celor care au declarat ca nu au timp sau ca nu fi
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intereseaza. Aceasta lipsa a interesului este motivata destul de pueril de aceasta
categorie de subiecti, explicatia lor fiind semnul ca resimt ca dezirabila social
ascultarea posturilor de limba romana.

Tabelul 7.
Motivatiile optiunii de neascultare radio ale subiectilor maghiari in
functie de variabila "cunoasterea limbii roméane"

Motive pentru care maghiarii nu asculta | vorbesc bine sau foarte | vorbesc mediu, slab sau
posturile de radio mentionate bine Ib romana (%) deloc Ib. roméana (%)

1. nu cunosc |b. romana/prefer Ib. materna 6,9 24,3

4. nu le receptionez 17,8 9,7

6. nu am timp 11,3 9,7

7. nu ma intereseaza altceva / imi ajung 13,1 10,4

cele pe care le ascult

Intensitatea comportamentului de "respingere”, comportament
cuantificat prin numarul de subiecti care asculta foarte rar sau niciodata un anumit
tip de emisiune, este mult mai mare in cazul ascultatorilor maghiari, exceptand
emisiunile de stiri locale, emisiunile despre probleme locale si cele despre propria
comunitate, pentru care acest comportament are intensitati similare cu cele
evidentiate in cazul ascultatorilor romani. Pentru majoritatea emisiunilor diferenta
dintre numarul de ascultatori romani care ascultda programe in limba romana si
numarul de ascultatori maghiari ai emisiunilor in limba maghiara este semnificativ
mai mare in favoarea primilor. Comportamentul de audienta al subiectilor maghiari
este caracterizat deci, atat prin existenta unui fenomen de "respingere" a emisiunilor
in limba romana, cat si prin indicatori de audientd a emisiunilor in limba materna
inferiori celor evidentiati pentru ascultatorii romani. O prima explicatie a acestui fapt se
bazeaza pe existenta incontestabild a unui decalaj de "oferta" mediatica. Cantitativ,
"piata" potentiala de programe in limba maghiara este mult mai limitata, o restrictie
deloc neglijabila fiind, in plus, de ordin tehnic - doar 68,4% (respectiv 67,4%) din
intervievatii maghiari receptioneaza bine sau foarte bine posturi in limba maghiara
ce emit din Romania, respectiv din Ungaria.

Tabelul 8.
Frecventa ascultarii programelor radio in functie de tipul emisiunii,
limba de difuzare si nationalitatea intervievatilor

Programe in limba romana Programe in limba maghiara
Emisiuni Romani Maghiari Romani Maghiari
1 2 1 2 1 2 1 2

Stiri locale 58,3 | 29,2 | 43,8 | 418 |78 83,8 | 55,9 | 25,9
Stiri din tara 816 | 2,6 56,1 | 28,2 [ 125 | 84,4 | 654 | 17,5
Stiri internationale 736 | 11,8 | 50,8 | 22,1 | 94 844 | 654 | 17,5
Emisiuni de divertisment 55,3 | 8,8 31,1 | 495 | 9,2 84,4 | 48,1 | 255
Emisiuni sportive 43,4 | 38,2 | 27,7 | 59,6 | 9,4 87,6 | 33,9 | 49,9
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Emisiuni pe teme politice 53,3 16 314 | 484 12,5 | 84,4 | 44 33,3
Emisiuni de muzica 74,7 | 6,6 52,2 | 32,3 | 15,7 | 81,3 | 61,8 | 16,5
Emisiuni pe teme sociale 53,3 (17,3 [ 223 | 518 | 6,2 87,5 | 41,2 | 28,3
Emisiuni de actualitati 853 | 4,0 51,7 [ 33,6 |92 84,4 (64,9 [ 16,5
Emisiuni culturale 40 22,7 | 185 | 56,5 | 9,4 84,4 | 37,8 | 30,9
Emisiuni stiintifice 32 276 | 19,1 | 56 6,4 90,3 | 28,6 | 404
Emisiuni despre probleme 41,4 | 40 25,8 | 57,1 3,2 93,6 | 389 | 34,6
IEmilsiuni pe teme 29,7 | 30,6 | 11,2 [ 804 |64 90,3 | 39,8 | 36,6
Emisiuni despre 455 | 455 | 198 | 567 |33 | 933 | 431 | 27

Emisiuni economice 368 | 369 | 198 | 600 |62 | 844 | 282 | 453

Nota: 1) cifrele reprezinta procente
2) asculta zilnic sau frecvent emisiunea respectiva de radio
3) asculta foarte rar sau niciodata emisiunea respectiva de radio

In altd ordine de idei, nevoile comunicationale si asteptarile minoritatilor
etnice depind de o serie de variabile intre care un rol principal este detinut de
gradul prezent de separare si izolare a acestora, masura in care grupul respectiv
doreste autonomia politica si culturala sau, pe de alta parte, integrarea in
societatea "gazda". Grupurile care doresc autonomia, in mod obisnuit evita
expunerea la mass-media dominanta si doresc canale de comunicare proprii cu
caracter exclusiv. Acest fapt explica atat fenomenul de respingere a posturilor de
radio, respectiv emisiunilor, in limba roméana, cat si audienta relativ scazuta a
posturilor si programelor in limba maghiara transmise de la Bucuresti, posibil
datorata asteptarilor neconfirmate.

In ceea ce priveste comportamentul de audienta discriminant al populatiei
maghiare in functie de limba utilizatd Tn procesul de comunicare, o serie de
explicatii de natura psihosociologica ne sunt sugerate de analiza factorilor care
contribuie la selectia programelor mass-media de catre publicul acesteia:

1. informarea: cautarea sfatului, a orientarii fatd de evenimentele ce au loc in
diferite zone ale mediului, respectiv a invatarii.

2. identitatea personala: imbunatatirea cunoasterii de sine, descoperirea unor
modele de comportament, reintarirea valorilor personale.

3. integrarea si interactiunea sociala: face posibila raportarea la ceilalti, te invata
cum sa joci propriul rol, stabileste o baza de interactiune sociala.

4. divertisment: relaxare, evaziunea din problemele cotidiene, umplerea timpului,
etc.

Toate aceste elemente constituie, in fapt, dimensiuni fundamentale ale
personalitatii individului, a caror determinantad principala este de naturd sociala.
Atat strategiile de informare, finalitatea perceputa a acestor strategii, identitatea
personald, cat si integrarea si interactiunea sociala sunt influentate decisiv de
grupul de apartenenta al individului. Se pare ca in cazul comunitatilor cetatenilor
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de nationalitate maghiara, elementul principal in procesul de definire a grupului il
constituie identitatea sa etnica. Astfel, individul este "constrans" sa favorizeze
audierea unor tipuri de programe care maximizeaza beneficiile, respectiv minimizeaza
costurile ce deriva din interactiunea cu membrii propriului sdu grup etnic. Doud
argumente pot fi aduse in sprijinul acestei explicatii. Unul este direct si rezulta din
gradul ridicat de acord (0,76) exprimat de subiectii de nationalitate maghiara fata
de afirmatia "familia si prietenii mei ascultd programele de radio in limba maghiara”,
respectiv valoarea foarte ridicata a aceluiasi indice (0,81) relativ la afirmatia - deja
prezentata -: "programele de radio in limba maghiara contribuie la pastrarea identitatii
noastre nationale". Desigur, ca in ceea ce priveste al doilea enunt, validitatea semnificatiei
atribuite este conditionata de acceptarea interganjabilitatii, pentru acest context, a
continutului referential al notiunilor "national” gi "etnic".

Al doilea argument este indirect. El nu confirma explicatia avansata, ci
pune sub semnul intrebarii o explicatie, aparent concurentiald, cu aceasta. La nivelul
simtului comun, dar nu numai, se considerd adesea ca audienta unui mijloc de
comunicare Tn masa, ce utilizeaza o limba diferita de limba materna a auditoriului
potential, este o problema in primul rand de competenta lingvistica (restul factorilor
presupunandu-se controlati). Analizand diferentele de comportament de audienta
existente intre subiectii maghiari ce vorbesc bine si foarte bine limba roméana si cei
care vorbesc aceasta limba mediu, slab si foarte slab, s-a constatat ca gradul de
cunoagtere a limbii roméane influenteaza comportamentul de audientad fata de
programele in limba romana. Aceasta influenta se manifesta in sensul asteptat:
ascultarea programelor romanesti este mult mai frecventd in randul subiectilor
maghiari vorbitori de limba roméana decéat in rdndul celor care nu cunosc deloc sau
cunosc insuficient aceasta limba (diferenta este de aproximativ 20%) si depaseste
cu cateva procente, indicii de audienta calculati pentru esantionul de subiecti
maghiari Tn ansamblul sau (v. tabelul 4).

Ascultarea programelor radio in limba roména de catre subiectii maghiari
este asociatda insa, cu mentinerea unui comportament de audienta fata de
programele in limba maghiara similar sau, pentru unele posturi si programe, mai
intens decat al subiectilor maghiari slab vorbitori de limba roméana. Acest
comportament nu are, Tn mod cert, exclusiv determinatii de ordin pragmatic-
informational. Maghiarii vorbitori de limba romana, considera emisiunile in aceasta
limba "mai informate si mai obiective" decat programele n limba maghiara (28,2%
mentiuni in primul caz, respectiv 19,7% in cel de-al doilea). Aceasta evaluare se
pastreaza, dealtfel si in randul subiectilor maghiari slab vorbitori de limba romana
(31,6% considera programele roméanesti informate si obiective, comparativ cu doar
15,2% care apreciaza programele in limba maghiara astfel). Programele in limba
romana sunt considerate de asemenea mai interesante (12,8%) si mai actuale
(7,4%) decéat cele in limba maghiara (11,8%, respectiv 5,8%) de catre subiectii
maghiari vorbitori de limba roméana. Evaluarea comparativd a potentialului
informational al emisiunilor romanesti cu cel al emisiunilor in limba maghiara este
confirmata de frecventele atributelor utilizate in evaluarea realizatorilor maghiari si
romani: profesionalismul intruneste 22,5% din numarul de atribute caracterizante
pentru redactorii romani, respectiv 18% pentru redactorii maghiari. Rezulta de aici,
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ca motivatia ascultarii preferentiale a programelor in limba materna nu este
una utilitara, cel putin in sensul restrdns al termenului, ci mai ales una de
participare simbolica la grup.

Expunerea la anumite programe este dependenta de obtinerea unor anumite
gratificatii (subiectii evalueaza programele din punctul de vedere al capacitatii
acestora de a raspunde unor nevoi specifice). Aceste gratificatii pot fi de "continut"
sau de "proces". In primul caz, esentiala este informatia. Mass-media este utilizata
ca instanta ce face posibilad orientarea, sau cel putin o faciliteaza, intr-o situatie
complexa, sau ca baza de informare pentru teme ce vor constitui ulterior obiect de
discutie. n cazul "gratificatiei de proces" actul ascultarii devine un mijloc de a face
aceeasi activitate ca si ceilalti, de a intari apartenenta la grup. Primul tip are o
functionalitate pragmatic-actionala, al doilea o functionalitate integrativ-simbolica.
Ipoteza avansata anterior este confirmata de existenta unor modele comportamentale
de audienta specifice ascultatorilor radio de nationalitate maghiara. Acestia asculta
in limba romana, in primul rédnd, emisiuni care au un potential gratificant de
continut foarte ridicat: "stiri din tara" (56,1%), "stiri internationale"(50,8%), "emisiuni
de actualitati"(51,7%), "stiri locale"(43,8%). Subiectii maghiari intervievati asculta
cel mai putin in limba romana, emisiuni a caror potential gratificant dominant este
de "proces", respectiv cu o "gratificatie de continut" scazuta: emisiuni culturale (18,5%),
emisiuni stiintifice (19,1%), emisiuni pe teme religioase (11,2%), emisiuni despre
comunitatea mea (19,8%). Acest tip de comportament este confirmat si de motivele
care stau la baza aprecierii redactorilor romani preferati, majoritatea acestora avand,
asa cum am mentionat deja, caracter evaluativ profesional: "profesionalism, documentat,
interesat, serios" "modul de realizare a emisiunilor". De asemenea, emisiunile in limba
romana sunt apreciate in primul rand pentru "caracterul lor informativ si modul de
redactare”. In ceea ce priveste emisiunile de limba maghiara, respectiv redactorii
acestor emisiuni, un loc important in motivatia optiunilor respective este detinut de

atribute si caracteristici de tip expresiv: "sunt deschisi", "manifesta respect pentru
ascultatori”, "inteligenti, culti", "se ocupa de minoritati", "se ocupd de problemele
maghiarilor".

Radioul este, in concordanta cu dezideratul brechtian, mai putin un mijloc
de distributie, cat mai ales unul de comunicare. Ascultatorul se transforma intr-un
vorbitor, nu este izolat ci conectat la comunitatea sa. A asculta programele de radio
in limba maghiara constituie o modalitate de intarire a propriei identitati, nefiind atat
o problema de informare, cat de participare simbolica la viata si existenta comunitatii
de apartenenta. Citand subiectii de nationalitate maghiara intervievati, programele
in limba maghiara "constituie o tribund de exprimare liberd", "interactioneaza cu
nol", "dau dovada de respect pentru ascultatori, redactorii sunt politicosi si rabdéatori",
"contribuie la unitatea maghiarilor', "se ocupa de problemele maghiarilor', "apara
minoritatea noastra".

Configuratii evaluative. Interviurile au cuprins si testarea raportarii
subiectilor la o serie de enunturi cu puternica incarcatura evaluativa, relative la
motivatiile profunde ale ascultérii radioului Tn limba roméana sau maghiara.
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Tabelul 10.
Indicatori sintetici ai opiniei fata de o serie de enunturi evaluative
privind programele de radio

Programe in limba romana Programe in limba
maghiara
Afirmatia Me Mo M la Me Mo M la
Programele de radio ma tin la 3 1 2,9 0,04 2 1 2,4 0,31
curent cu ce se intampla in
localitatea mea
Programele de radio nu 5 5 3,7 -0.4 5 5 4,3 -0,67
intereseaza comunitatea mea
Ascult radio cand vreau sa stiu ce 1 1 2,2 0.38 2 1 2,3 -0.4
se intdmpla in Romania
De obicei programele de radio 4 5 3,6 - 5 5 3,9 -0.5
sunt lipsite de obiectivitate 0.37
De obicei informatia transmisé& de 2 1 2,1 0.52 1 1 1,7 0.73
posturile de radio este de
incredere
Cand vreau sa stiu ce se intampla 3 1 2,7 0.15 1 1 2 0.52
n alte tari, ascult posturile de
radio
Familia si prietenii mei asculta 2 1 2,5 0.23 1 1 1,6 0.76
programele de radio
Programele de radio contribuie la 4 5 3,3 - 1 1 1,5 0.81
pastrarea identitatii noastre 0.18
nationale

Nota: Opinia fatd de enunturile mentionate a fost evaluata pe o scald de la 11a 5, 1
semnificand acordul total, iar 5 dezacordul total fata de afirmatia respectiva

1. Me = valoarea mediana

2. Mo = valoarea modala

3. M = valoarea medie

4. la = indicator de acord cu afirmatia = a fost calculat prin raportarea
diferentei dintre numdérul de rdspunsuri semnificand acordul total si
acordul partial si numéarul de rdspunsuri semnificdnd dezacord partial
si dezacord la numdarul total de optiuni exprimate

Pentru subiectii de nationalitate maghiara intervievati, programele de radio
in limba materna (maghiard) sunt considerate ca avand un potential informational
superior atat in ceea ce priveste propria comunitate cat si localitatea in care
trdiesc, comparativ cu programele in limba romana. In schimb, programele in limba
roméné sunt evaluate ca avand un continut informational superior emisiunilor in
limba maghiaré relativ la ceea ce se intdmplé in Roménia, relatia fiind inversa
pentru informatiile referitoare la ce se Intdmpla in alte tari (este, insa, destul de
probabil ca in aceasta ultima categorie sa fie inclusa si Ungaria ceea ce modifica
semnificatiile acestor date). Programele in limba roméana sunt mai putin obiective,
respectiv credibile decat programele in limba maghiara. Desi credibilitatea mai
redusa a programelor in limba romana ar putea fi consideratd un factor
determinant al comportamentului specific de audienta a subiectilor de nationalitate
maghiara, ar fi cel putin hazardat sa excludem posibilitatea ca aceasta evaluare
negativa sa fie rezultatul unor rationalizari cu caracter explicativ-justificativ a unui
comportament a carui determinante sunt de alta factura.
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Comportament cultural general si audienta radio. Pentru a se constitui
in surse de comparatie si pentru a verifica modul in care ascultarea radio se
integreaza in modele sau stiluri de comportament cultural am folosit ca variabile si
alte elemente ale consumului cultural. Cele mai importante medii, presa scrisa si
televiziunea, au fost analizate din perspectiva comportamentului diferentiat pe etnii.
Tn plus, am presupus ca in functie de proportia populatiei maghiare in zonele mixte,
comportamentul general de audienta va fi diferit, cel putin ca intensitate. Pentru
aceasta am constituit doua zone in functie de ipostaza majoritar-minoritar in care
se afla populatia maghiara. Zona | este formatd din judete in care populatia
maghiara este in general majoritara, sau are proportii semnificative. Zona Il a
cuprins zone geografice unde populatia de etnie si limba maghiara este mai
dispersata si mai bine integratd in comunitati romanesti sau comunitati etnice de
natura mixta. Se poate observa ca audienta radio face parte dintr-un proces mai
vast de segregare a culturii maghiare, proces in care elementul cel mai important
este respingerea limbii romane acest lucru afectdnd mai ales cititul presei si
ascultarea radio. In general pentru zona | se observd un comportament de
audienta mult mai intens decét in celelalte zone cu populatie maghiara. Probabil
explicatia se afla in faptul ca populatia acestei zone percepe un conflict cultural
care se joaca inclusiv, sau mai ales, pe terenul mass-mediei. Se stie ca atat in
relatiile de colaborare céat si cele de conflict indivizii sunt constienti ca informatia
este o importanta resursa si un capital negociat si negociabil. Se observa ca presa
scrisa locala de limba roméana este respinsa intr-o mai mare masura decét presa
centrala. Acest lucru corespunde unor mecanisme de identificare sociocentrice in
care identificarea cu sursa furnizoare de evaluari este o conditie de loialitate fata
de in-grup. Unul din paradoxurile ascultarii este in acest caz faptul ca se prefera
presa rromaneasca ce nu are legatura directa cu comunitatea, in ciuda faptului ca
ascultatorii maghiari reclama lipsa legaturii presei de limba romana cu situatia
concreta a problemelor lor. Preferinta pentru ziarele centrale poate fi interpretata
ca si o perceptie a faptul ca problemele care intereseaza comunitatea maghiara nu pot
fi rezolvate decat de la centru (ex. autonomia, etc.). In acest caz comportamentele
de lectura sau ascultare pot fi interpretate ca actiuni de supraveghere a sursei si
canalului de evaluari ale out-grupului.

Tabelul 11.
Publicatii citite in cel putin una din ultimele 7 zile.

Nationalitatea Romani Maghiari Maghiari Maghiari
Tipul publicatiei Zonall Zonal ll
1. ziar local in Ib. Roméana 58,0 22,4 16,4 27,3
2. ziar local in Ib. Maghiara 0,0 47,4 66,1 32,0
3. ziar regional in Ib. Roméana 24,7 10,7 53 15,2
4. ziar regional in Ib. Maghiara 0,0 21,2 9,0 31,2
5. ziar central in Ib. Roméana 66,7 24,0 20,6 26,8
6. ziar central in Ib. Maghiara 0,0 13,1 10,1 15,6
7. revista in Ib. Roméana 42,0 16,2 15,9 16,5
8. revista in Ib. Maghiara 0,0 33,6 36,0 31,6

* - cifrele reprezinta procente
Zona | = Harghita, Covasna, Mures.
Zona Il = Cluj, Sélaj, Bistrita, Satu-Mare, Maramures, Bihor.

100



RADIOUL SI COMUNITATEA INTERETNICA

Pentru televiziune cifrele de audientad pentru populatia maghiara sunt mai
mari decit pentru alte mass-medii. Cea mai simpla interpretare ar fi legata de faptul ca
televiziunea este preponderent imagine, bariera de limba fiind aproape surmontabila.
Nu ne-am propus un studiu sistematic al comportamentului de televiziune dar am
observat in timpul interviurilor ca, in ultima instantd, comportamentul de vizionare
TV este putin sistematic, calitatea audientei televiziunilor in limba roméana este
deosebit de scazuta, nu doar sporadica. Diferenta dintre populatia roméana si maghiara
a acestui esantion este diferenta dintre ascultarea medie nationala si ascultarea
redusa la jumatate a populatiei maghiare. Diferentele intre Zona | maghiara si Zona
Il se pastreaza dar aici sunt determinate si de raspindirea inegala a posturilor de
limba maghiara. Singura raportarea la posturile de televiziune din Ungaria nu
cunoaste variatii in cazul celor doud grupuri de populatie. Ungaria raméane pentru
populatia maghiara din Romania un reper identitar si o tentatie. Interesant este ca
vizionarea emisiunilor TVR in limba maghiara, ca si in cazul radio, nu depaseste
varianta in limba roméana. Din interviuri a aparut o lipsa de credibilitate a posturilor
care emit in limba maghiara din capitala.

Tabelul 12.
Posturi TV vizionate in cel putin una din ultimele 7 zile

Nationalitatea Romani Maghiari Maghiari Maghiari
Postul TV Zonall Zonal ll
1. TVR (emisiuni in Ib. Roméana) 76,5 58,6 55,6 61,0
2. TVR (emisiuni in Ib. maghiara) 22,2 53,3 48,1 57,6
3. PROTV 59,3 40,7 52,4 31,2
4. Antena 1 49,4 28,6 34,4 23,8
5. Post local (Ib. Romana) 40,7 19,8 9,5 28,1

6. Post local (Ib. Maghiara) 3,7 28,8 42,9 17,3
7. Post din Ungaria 11,1 62,4 63,0 61,9

* - cifrele reprezinta procente
Zona | = Harghita, Covasna, Mures.
Zona Il = Cluj, Sélaj, Bistrita, Maramures, Bihor, Satu Mare.
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MIRCEA COMSA

RESUME. Societé et consommation symbolique. L'étude analise les
paliers symboliques de la realité sociale et cherche démontrer que les
dimensions symboliques surgies dans tous les niveaux de la societé.
Aussi, elle presente données sur le caractére symbolique de la
consommation dans tous ses aspects.

I. Dimensiunea simbolica a realitatii sociale
1. Realitatea simbolicé

"Nevoitd sa considere drept obiect orice eveniment real, stiinta rationalista
si pozitivista a sfirsit prin a trebui sa interpreteze ceea ce, pentru ea, era obiect al
negarii: dimensiunea simbolicad si colectivd urmind oamenii in cadrul societatii."
(Bass, in Studiu introductiv la Mauss, 1993, pag. 16) In incercarea ei de a se
constitui ca stiintd, sociologia inceputului de secol XX a trebuit sa-si constituie
obiectul de studiu dupa modelul naturalist de stiinta. Aceasta se putea realiza fie
prin eliminarea din sfera de interes a sociologiei a acelor subiecte care nu puteau fi
abordate cu mijloacele cunoasterii obiective, fie prin transformarea lor in subiecte
care se supuneau regulilor modelului naturalist de cunoastere. In ultima categorie
se incadreaza si demersul lui Durkheim (faptele sociale privite ca lucruri).

Conceptia asupra simbolismului, aga cum apare ea Tn operele sociologilor
francezi clasici, este sintetizata de Boudon si Bourricaud astfel:

¢ simbolismul social constituie o categorie de fenomene (practici si credinte) pe
care am putea sa le calificam drept obiective, in sensul ca ele instituie intre
memobrii societatii o comunitate autentica.

e orice societate nu apare si nu subzista decit daca ajunge sa se constituie ca si
comunitate simbolica.

e pentru ca simbolismul social este inseparabil de procesul de comunicare el
variaza in functie de forma si de continutul procesului de comunicare insusi.

In vocabularul acelorasi sociologilor (Durkheim si Mauss indeosebi),
termenul de simbolic era folosit cu referire la mituri, ritualuri, sacrificii. Astfel,
Durkheim Tn "Formele elementare ale vietii religioase" interpreteaza credintele si
ritualurile simbolic.
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Dupa el, oamenii societétilor primitive nu venereazé animalele sau plantele
ci societatea. Prin intermediul acestui tip de veneratie se constituie si se mentin
relatiile sociale, respectiv corelativul lor institutiile, deci societatea in ansamblu.

Analog, Mauss construieste in "Eseu despre dar" o teorie care insista
asupra efectelor sociale ale functiei simbolice. Interogatia de pornire a lui Mauss
este urmatoarea: "Schimbul ca dar, ca element constitutiv al legaturilor sociale,
poate fi redus la utilitar si rational?" Concluziile semnificative la care acesta ajunge
sint urmatoarele:

e in societatile primitive schimburile reciproce si continue se fac dupa alte reguli
decit cele ale micro-economiei (reciprocitate instantanee, aceeasi valoare a
obiectelor schimbate, cresterea satisfactiei si reducerea insatisfactiilor, etc.).
Indivizii acestor societati cauta, in primul rind, prin schimburi repetate sa
stabileasca aliante, in sens de raporturi durabile si difuze.

e schimburile implica un numar foarte mare de parteneri in mod profund si total,
in sensul ca prin aceste prestatii indivizii Tsi construiesc un statut social.

e in societatile vechi "schimburile si contractele se faceau sub forma de cadouri,
teoretic de buna voie, in realitate oferite si Tnapoiate in mod obligatoriu”.
(Mauss, 1993, pag. 37)

e rolurile si personajele iau, in cadrul acestor schimburi, forma sensibila a
imaginilor si simbolurilor.

o fenomenul prestatiei totale poate lua forma darului respectiv a distrugerii (sau
prestatie totalad de tip agonistic - o forma a acesteia fiind potlach-ul). Potlac-ul
se refera la distrugerea unei cantitati insemnate de bunuri in fata altor indivizi
care pot fi membrii ai aceluiasi trib sau nu, prieteni sau dugmani. Institutia
potlach-ului, a prestatiilor totale in general, are la baza credinta in coabitarea
dintre lucruri si spirite. Lucrurile sint insufletite de spiritul Han, in sensul ca
poarta cu ele si o parte din sufletele celor carora le-au apartinut vreodata,
acest fapt obligindu-i pe indivizi sa reintoarca darul. Cind facem un dar daruim
totodata si ceva din noi, de unde si obligativitatea restituirii.

Fenomenele de tipul potlach-ului nu au disparut in societatile actuale ci
s-au metamorfozat. Cu toate acestea existd o "diferenta absolutd intre irosirea
societétilor de abundentd, irosire ce este o necesitate integratd sistemului
economic, care este o irosire functionald, neproducatoare de valoare colectiva, si
risipa distructivd pe care o practica toate societatile asa numite de penurie, in
sarbatorile si sacrificiile lor, irosire prin exces, in care distrugerea bunurilor
constituie o sursa de valori simbolice colective." (Baudrillard, 1970, pag. 47) Mai
mult, "trebuie sa distingem irosirea individuala sau colectiva ca act simbolic de
cheltuirea ca ritual de sarbatoare si forma exaltata a socializarii, de caricatura sa
funebra si birocraticd din societatile noastre, in care consumul ostentatoriu a
devenit o obligatie cotidiana, o institutie fortatd si adesea inconstienta precum
impozitul indirect, o participare la rece la constringerile de ordin economic."
(Baudrillard, 1970, pag. 55) Prin astfel de practici societatea, nu numai ca se
constituie ca societate (rezultat al interactiunilor umane), ci inscrie totodatd in
memoria indivizilor congtiinta apartenentei la grupul din care fac parte. Astfel de
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fenomene de marcaj social caracterizeaza societatile din toate timpurile si de toate
tipurile. (Clastres, 1995) Daca in societatile vechi practici precum potlach-ul
mentineau comunitatea (indeplineau functia de realizare a solidaritatii mecanice),
in sensul ca apropiau indivizii, in societatile actuale ele ii apropie indepartindu-i,
mentinind societatea prin solidaritate organica. Altfel spus, in societatile primitive
socializarea se realizeaza, in principal, prin asemanare iar in cele moderne prin
diferentiere.

In ce mésura institutia potlach-ului este functionala sau care este rolul ei in
mentinerea socialului, a societatii ? Demersul realizat de Castoridiadis si critica pe
care acesta o face functionalismului pot fi utile in analiza dimensiunii simbolice a
socialului. Pentru Castoridiadis relatia dintre societate si institutii nu este una de
pura functionalitate, viziunea economico-functionalistd, explicd existenta
institutiilor, caracterisicile lor prin functia pe care acestea o indelinesc in societate,
asupra institutiilor si societatii fiind contestata. Este adevarat faptul ca institutiile
indeplinesc functii in societate fara de care existenta acesteia ar fi de neconceput
dar este cel putin la fel de adevarat ca institutiile nu se reduc doar la acestea si ca
nu pot fi intelese pe deplin pornind de la rolul lor. Alternativa propusa de
Castoridiadis la functionalism presupune doua asertiuni:

¢ societatea nu poate exista decit daca o serie de functii sint indeplinite dar nu se
reduce la asta.

e modalitatile in care o societate raspunde problemelor sale nu sint dictate o data
pentru totdeauna prin natura sa ci ea inventeaza si defineste noi modalitati de
raspuns pentru nevoile sale precum si nevoi noi.

in plus, functionalismul nu poate raspunde singur la intrebarea "Cine
defineste nevoile unei societati ?" Sa luam drept exemplu nevoia de hrana.
Alimentele consumate (alegerea lor) nu sint determinate doar de disponibilitatile
naturale si posibilititile tehnice. intotdeauna, dincolo de societati si perioade,
posibilitatile de alegere au depasit cu mult categoriile de alimente ale unei culturi.
(Castoridiadis, 1975, pag. 211)

2. Consumul ca limbaj social

Consumul nu este o functie de placere ci o functie de producere, deci ca
orice producere de bunuri, nu o functie individuala ci una colectiva. "Consumul este
un sistem ce asigura ordonarea semnelor si integrarea grupului: el este deci
simultan o morala (un sistem de valori ideologice) si un sistem de comunicare, o
structura de schimb." (Baudrillard, 1970, pag. 109) Consumul este deci o functie
sociala si o organizatie structurald care trece dincolo de indivizi, impunindu-se
dupa o constringere sociala inconstienta, fara o legatura directa cu placerea (este
un fapt social tipic ar fi spus Durkheim datorita celor doua caracteristici pe care le
prezinta: exterioritatea si constringerea).

Este consumul un limbaj social sau altfel spus, comunica societatea prin
consum? Teoriile lui Mead, Goffman si Bourdieu pot oferi in acest context un cadru
necesar pentru analiza consumului din perspectiva propusa in acest studiu.
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Simbolurile joaca Tn teoria lui Mead un rol important. Ele mediaza
intelegerea si comunicarea (definitd ca interactiune) dintre indivizii unui grup.
Interactiune nu inseamna ca indivizii sint exteriori si indiferenti unii de altii ci faptul
ca ei sint capabili de a se pune unul in situatia altuia (substituire de roluri), deci nu
poate exista interactiune fara un minimum de comprehensiune (in principal
cognitiva, Tn sensul ca se bazeaza pe ipoteze si anticipari deci pe un anumit gen
de calcul) intre indivizi (a rolului celuilalt). Mead reduce interactiunea, deci
comunicarea la un tip limitd, cea reciproca, in care cei care interactioneaza dispun
de mijloace echivalente.

Consumul poate fi considerat drept un cod prin care se transmit informatii
relative la statutul individului in societate. Codificarea nu este niciodata perfect
coerenta datorita cel putin urmatorilor factori: dificultatea codarii anumitor informatii
(de exemplu statutul social, mai ales daca vom lua in considerare nu doar
dimensiunea economica ci si pe cele de educatie, prestigiu, putere, etc.), lipsa de
univocitate a interpretarii semnelor consumate, necunoasterea codului sau a
regulilor sintaxice.

Lucrarea Iui Goffman "Riturile interactiunii" are drept scop studiul
interactiunilor din/in viata cotidiana (analiza relatiilor care se stabilesc intre indivizi
in situatii de co-prezentd) si a modalitatii in care se ajunge la instituirea si
mentinerea "ordinii publice” ca un caz particular al "ordinii sociale". Caracteristicile
situatiei de co-prezentd sint urmatoarele (dupa Coulon, 1994, pag. 708): este o
situatie sociala in care doi sau mai multi indivizi, se afla nu doar in proximitate, ci
sint suficient de apropiati unul de celalalt in spatiu pentru a avea o consgtiinta clara
a situatiei, de a percepe ceea ce face celalalt interactionind si de a fi perceput de
celalalt in acelasi timp, ajungindu-se astfel la o interdependenta a actiunilor care
este construitd mutual. Fiecare din protagonisti constituie o sursa de informare
pentru celalalt, nu doar cu referire la schimbul propriu-zis, ci si referitor la el insusi,
prin intermediul alegerii expresiilor, accentului, posturii, mimicii, contactelor vizuale.
Participantii la interactiune atribuie deci actiunilor interlocutorilor o semnificatie, o
intentionalitate, o rationalitate dar nainte chiar ca interlocutorii s& schimbe un
cuvint, trebuie sa existe intre ei un fel de acord prealabil (intentionalitatea de a
comunica) pentru a avea loc comunicarea.

"Sa nu ma fac de rugine si sa nu-i fac pe altii semnificativi de rugine"
(perdre la face) reprezintd una dintre regulile ce ghideaza interactiunile dintre
indivizi, actiunile lor in viata cotidiana. Actorul social are tendinta de a construi si a
arata celorlalti o fata idealizata, in sensul ca realizeaza o cosmetizare a imaginii
proprii in functie de publicul Tn fata caruia sustine reprezentatia, valorile
recunoscute ale acestui public. Prin aceasta prestatie se asigura/reasigura valorile
grupului si apartenenta la grup. O astfel de cosmetizare se poate realiza si prin
intermediul tipului de consum. Ceea ce consumam, in ce conditii si situatii, devine
un indicator, pentru noi si ceilalti semnificativi, al statusului, valorilor grupului de
apartenenta sau referinta, dupa caz.

Unul dintre fenomele analizate de Goffman, stigma (considerat intr-un
sens mai larg decit acela de deficienta fizica), primeste in acest context semnificatii
noi. Stigmatul este cauzat de prezenta unui atribut negativ sau absenta unui atribut
pozitiv. Prezenta sau absenta unui atribut dobindeste semnificatie sociald, o
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semnificatie Tn raport cu un sistem al asteptarilor constituit prin experienta, deci
stigmatul este produs al unei relatii sociale. Indivizii dispun in viata sociala de doua
tipuri de identitati: reald si virtuala. Distanta dintre identitatea sociala virtuala si cea
reald creeaza riscul stigmatizarii. Bunul lipsa sau posedat (statutul de care ne
priveaza respectiv ni-l confera) poate deveni o cauza a stigmatizarii, fie ca noi ne
consideram stigmatizati fie ca ceilalti ne considera asa. Posesiunea unui bun si
posibilitatea de al consuma atunci cind dorim devin astfel mijloace de relationare /
mediere sociald, deci de constituire a socialului.

Analiza devenita clasica a lui Bourdieu din "La distinction" ne ofera
posibilitatea de a intregi viziunea asupra consumului ca si mijloc de constituire a
societatii, de mediere sociala. Ideile Iui Mauss sint reluate dintr-o perspectiva
noud, in contextul mai larg al analizei raporturilor de clasa din societatile moderne.
Raporturile de clasa nu sint doar raporturi economice, ci simultan raporturi de forta
si raporturi de sens. (dupa Ansart, 1990, pag. 167) Schimbarea darurilor si morala
onoarei au eficacitate reala, facind astfel parte din realitatea sociala si
influentind-o, de unde si importanta capitalului simbolic al unui individ pentru
activitatile desfasurate de el in societate. Intreaga societate apare ca fiind condus&
de regula onoarei, acumularea prestigiului prin extinderea relatiilor sociale nefiind
fara importante implicatii economice. Omul de onoare (stimat si respectat) poseda
un adevarat credit pe care il poate folosi in tranzactile economice. Bunurile (in
sens de prestigiu, valori recunoscute social) acumulate de indivizi servesc in primul
rind la medierea relatiilor dintre indivizi, cu implicatii la nivel economic dar nu
numai.

Luind in considerare analizele lui Goffman si Bourdieu credem ca putem
vorbi de doua tipuri de stigmatizare sociala: pozitiva si negativa (bineinteles sensul
dat de Goffman stigmei este mult mai restrins). Autorii mentionati vizeaza, din
aceasta perspectiva, sensuri diferite ale stigmatizarii. Bourdieu are in vedere
stigmatizarea pozitivd (sau distinctia), Tn sensul ca posesia unui bun valorizat
social si libertatea de a-l afisa creeaza fenomenul de distintie sociala, confera un
statut superior. Goffman are mai degraba in vedere procesul de stigmatizare
negativa (lipsa unui bun poate deveni o marca a inferioritatii sociale, care poate fi
perceputa atit de catre persoana in cauza cit si de ceilalti).

Ambele demersuri vizeaza de fapt aceeasi problema, cea a constituirii si
dinamicii socialului prin procesul de comunicare. Relevanta acestor teorii pentru
problematica noastra apare cu destula claritate daca vom privi consumul ca o
forma de comunicare sociala.

Consumul unui anumit bun devine astfel un consum de semne, un consum
codificat social, un consum care uneste si desparte indivizii, instituie si sustine
socialul / relatiile sociale: "Nu se consuma niciodata obiectul in sine (in valoarea sa
de intrebuintare) - se manipuleaza intotdeauna obiectele (in sensul cel mai larg) ca
semne care ne disting fie prin afilierea noastra la grupul propriu luat ca referinta
ideala, fie demarcindu-ne de grupul de apartenenta prin referire la un grup cu
statut superior. (Baudrillard, 1970, pag. 79)
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Il. Dinamica sociala si consum simbolic
1. Consumul intre economie si sociologie.

Relatia dintre economic si social, respectiv economie gi sociologie, a
constituit Tntotdeauna unul dintre subiectele viu dezbatute de economisti cit mai
ales de sociologi, Max Weber fiind primul si desigur cel mai cunoscut exemplu al
imbinarii acestor doua discipline intr-o teorie sociologica care mai suscita si azi
numeroase controverse, reluari si adaugiri. Credem ca unul dintre acele concepte
fundamentale ale stiintelor sociale, si ne referim aici cu precadere la sociologie si
economie, este acela de "consum". Dintre problemele care au dus la dezbaterile
cele mai aprinse dintre economisti si sociologi, numai cea referitoare la aparitia
capitalismului poate sta alaturi, prin diversitatea si complexitatea teoriilor, de tema
consumului (de relatiile care se stabilesc intr-o societate intre indivizi/grupuri si
"obiectele” de consum pe de o parte, iar pe de altd parte de relatiile
sociale/personale stabilite ntre indivizi/grupuri umane, relatii mediate in mare
masura prin consum).

Evolutia societatii umane de la stadiul capitalismului timpuriu la stadiul
actual, cel al capitalismului tirziu (post-capitalism, societate informatizata, societate
a consumului, etc., in ultima instanta toate aceste denumiri vizeaza aceasi realitate
dar au in vedere un anumit aspect particular al ei) dublatd de ascensiunea
stiintelor sociale a determinat schimbari majore in teoriile referitoare la consum /
comportamentul consumatorului.

Tn teoriile economiei clasice consumul nu ocupa un loc prea bine definit
fiind cu totul eclipsat de conceptul de productie si corelatele acestuia: munca, forta
de munca, mijloacele de productie. Acest fapt era in mare masura determinat de
performantele economice ale capitalismului timpuriu, un sistem economic care era
preocupat doar sa produca cit mai mult, intr-un timp cit mai scurt, cu cit mai putine
costuri materiale si financiare, fara a lua in calcul efectele devastatoare asupra
fortei de munca. Astfel, activitatea de productie se afla in centrul sistemului
economic atit pentru capitalist cit si pentru muncitorul aflat cea mai mare parte din
Zi in ipostaza de "robot uman", producator al plusvalorii (Marx). Timpul afectat
consumului, timpul liber constituia doar apanajul unui segment foarte redus de
indivizi. Tn aceste conditii consumul nu-si putea gasi locul, justificarea n teoriile
economice. Aceastd situatie avea sa se schimbe odata cu aparitia primelor crize
de supra-productie care au atras atentia producétorilor dar si a economistilor
asupra pilonului uitat al capitalismului - consumul. Este inscris in logica functionarii
oricarei societati axate pe productie sa-gi concentreze tot mai mult atentia asupra
consumului a ceea ce se produce, mai ales in conditiile disparitiei monopolului si a
constituirii unui sistem economic mondial. Apar astfel primele teorii care acorda un
rol important consumului respectiv consumatorului, teorii care au in centru
conceptul de nevoie. Consumul este conceput ca o actiune-reflex de raspuns la
stimuli-nevoi, conceptie care are drept model conditionarea clasica pavloviana. in
lumina acestei teorii, activitatea de consum s-ar identifica cu reactia de raspuns la
un stimul (nevoie Tn acest caz). Activitatea de consum ar fi astfel un act pur
"fiziologic", tipic rational, realizat de un subiect pasiv aflat oarecum in opozitie
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(daca nu reala, atunci cel putin la nivelul discursului ideologic) cu subiectul activ
care a produs bunul ce va fi consumat. Pe scurt, consumul este privit ca o actiune
rationala (este important faptul ca "rational" inseamna calcularea raportului dintre
intrari si iesiri) prin care indivizii vizeaza satisfacerea nevoilor proprii.

Un punct de trecere de la teoriile clasice asupra consumului la teoriile
actuale 1l reprezinta si teoria "personalitatii nevrotice" a Iui K. Horney. (Horney,
1996, pag. 123-140) Desi aceasta teorie este n principal de factura psihanalitica,
ea nu poate fi ignorata datorita deschiderilor sociologice pe care le produce.
Importanta puterii, prestigiului i a posesiunii pentru actorii sociali prezintd o dubla
determinare psihologica si sociala. Dupa Horney, cautarea prestigiului, puterii si a
posesiunii constituie o Thcercare de reasigurare impotriva anxietatii si un canal de
descarcare a ostilitatii refulate, acestea caracterizindu-i atit pe oamenii normali cit
si pe nevrotici (diferenta este situata la nivelul factorului generator al luptei: forta
respectiv slabiciunea). Aceste fenomene au in comun faptul ca urmaresc
reasigurarea prin fortificarea propriei pozitii, avind ca principala consecinta
pierderea contactului cu ceilalti. Lupta pentru putere, prestigiu, posesiune depinde
in mare masura de conditionarea sociala, daca societatea valorizeaza sau nu
aceste bunuri, daca ele au sau nu un rol in societate, daca ele creeaza sau nu
sentimentul de securitate si nu numai.

In aceasi perioada (sfirsitul sec. al XIX-lea si mijlocul sec. al XX-lea)
sociologia si antropologia incep sa ridice primele semne de intrebare asupra
viziunii economice asupra consumului, indeosebi prin studiile asupra societatilor /
culturilor primitive (F. Boas, B. Malinowski, R. Taylor, M. Mauss, M. Halbwachs) si
lucrarile Iui T. Veblen (in special The Theory of Leisure Class, The Instinct of
Workmanship, Absentee Ownership and Business Enterprise in Recent Tmes: The
case of America). Apar de asemenea tot mai multe critici ale utilitarismului,
indeosebi cu referire la ideea de valoare sociala si viziunea asupra indivizilor ce
urmaresc maximizarea placerii i minimizarea durerii, precum si ale ideii neoclasice
a posibilitatii masurarii valorii, ca preferinta subiectiva, prin pret. Etnocentrismul
cultural incepe sa piarda teren in favoarea relativismului cultural, iterindu-se tot mai
mult ideea ca tipuri de comportamente "specific primitive" isi au corespondentul lor,
chiar daca sub o forma "cosmetizata" cultural, in societatea actuala. Consumul,
tipurile lui, cauzele care il determina apar tot mai mult ca subiecte de analiza in
lucrarile de sociologie si antropologie marcindu-se adesea limitele abordarilor
economice: asumptia rationalitatii, supra-dimensionarea importantei nevoilor
fiziologice/de baza in detrimentul metamotivelor (stima, prestigiu, putere, afiliere,
actualizare a sinelui). Mutatiile survenite Tn cadrul societatilor capitaliste, indeosebi
cele din a doua jumatate a secolului XX, vor contribui in mare masura la
schimbarea de optica cu referire la consum si comportamentul consumatorului.
Societatea de consum marcheaza nu doar faptul ca in centrul productiei se afla
cerintele consumatorului sau cresterea consumului, ci mai ales schimbarea de
opticd din marketing (in concordantd cu noile teorii asupra consumatorului)
mutarea accentului de pe productie pe caracteristicile consumatorului, pe
cunoagterea aprofundata a pietei (nu doar a cererii solvabile), nevoilor gi dorintelor
consumatorului. Dupa H. Lefebvre (1968, pag. 109) aceasta evolutie poate fi
sintetizatd prin urmatoarele cupluri antitetice: raritate - abundenta, privare -
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placere, individul cu nevoi putine, sarace - individul cu nevoi multiple, bogate (in
capacitate de actiune si placere), cultura fondatd pe limitarea nevoilor, pe
"economie" - cultura fondata pe abundenta produselor si amploarea consumului,
ideologia productiei - ideologia consumului, omul activ - omul consumator (ca
rationalitate suprema si motiv de fericire). Sintagma prin care acesta denumeste
noul tip de societate este de asemenea edificatoare In acest sens: "societate
birocratica a consumului dirijat" considerind ca "scopul, obiectivul, legitimitatea
oficiala a acestei societati este satisfactia" (Lefebvre, 1968, pag. 153). Viziunea
actuala a abordarilor economice asupra consumului si comportamentului
consumatorului este Tn mare masura diferita, indeosebi datoritéd aparitiei unei noi
discipline - marketingul - care a reusit sinteza dintre rigorismul economic si teoriile
sociologice si psihologice. Comportamentul consumatorului (implicit si consumul)
este definit drept activitatea umana angajata in selectarea, cumpararea si folosirea
produselor si serviciilor in asa fel incit individul sa-si satisfaca nevoile si dorintele;
aceste activitati implica procese mentale si emotionale, in completarea actiunilor
fizice. La Tintrebarea "Ce anume determind consumul, comportamentul
consumatorului?" raspunsul nu este diferit de cel al teoriilor economice clasice:
"satisfacerea nevoilor si dorintelor". Diferenta apare la nivelul sferei notiunii de
nevoie - mai larga, incluzind tipuri diferite, bazata pe teorii psiho-sociologice
("piramida nevoilor" a lui Maslow si "lista nevoilor sociale" a lui Murray fiind doar
cele mai cunoscute) - precum si prin faptul ca “intentile si motivatiile
consumatorilor sint de obicei ascunse nefiind observabile in exterior" (Wilkie, 1990,
pag. 13). Asumptia rationalitatii actelor de cumparare si consum ramine: individul
are de atins niste scopuri (nevoi, dorinte sau nevoi derivate social din acestea), are
la dispozitie o serie de mijloace, calculeazd cea mai bund cale spre atingerea
scopurilor in conditiile date, actioneaza in consecinta (altfel spus, calculeaza si
transfera in act, potentializeaza cea mai buna alegere posibila). Alta diferenta
consta in includerea printre factorii ce influenteaza consumul, alaturi de variabilele
economice (inflatie, somaj, credit, mediul de marketing), si a factorilor specific
sociologici: cultura (credinte, valori, vederi impartasite), subcultura (sex,
nationalitate, religie, stare civila), clasa sociala, familie, grup de referinta si prieteni
(adesea aceste variabile sint analizate simultan formindu-se tipologii de indivizi -
stiluri de viatd - ce oferd o privire de ansamblu, multi-dimensional orientatd a
structurii consumatorilor).

Unul dintre aspectele importante in cadrul noii abordari a consumului il
constituie intelegerea motivatiilor consumatorilor. Principalele teorii asupra
motivatiilor sint urmatoarele (dupa Wilkie, 1990, pag. 183-197):

e teoria echilibrului (teoria reducerii tensiunilor) - orice situatie de
dezechilibru creeaza o stare de tensiune care ajunsa la un nivel inalt declanseaza
energii ce vizeaza restabilirea situatiei de echilibru.

e teoria cimpului (K. Lewin) - comportamentul unui individ este funtie de
persoana si mediu - C = f (P, M); mediul inconjurator nu se refera la realitatea
fizica ci la perceperea ei de catre persoana; impreuna, persoana si mediul
alcatuiesc spatiul de viata (totalitatea fortelor interne si externe care actioneaza
intr-o persoana la un moment dat).

110



SOCIETATE $I CONSUM SIMBOLIC

e teoria valentelor - valenta reprezintd gradul de atractivitate al unui
obiect pentru noi; poate fi pozitivd (produsul este perceput ca fiind atractiv) sau
negativa; valenta reflectd de asemenea intensitatea atractiei; pot sa apara
urmatoarele tipuri de conflicte motivationale: atractie - respingere (o singura
alternativa prezinta atit trasaturi negative cit si pozitive), atractie - atractie (ambele
alternative prezintd doar aspecte pozitive), respingere - respingere (implica
alegerea dintre doua comportamente, ambele cu valente negative).

e teoria realizdrii scopurilor - ideea teoriei expectantd x valoare este
urmatoarea: "Intensitatea tendintei de a actiona intr-un anumit mod depinde de
marimea expectantei ca acel act sa fie urmat de consecinta doritd si valoarea
acestei consecintr pentru individ."

e teoria inclinatiei spre varietate - consumatorii sint activi precum i
reactivi; ei nu incearca doar sa rezolve o problema ci le place si sa fie stimulati, sa
le fie incitata curiozitatea chiar daca aceasta contribuie la marirea tensiunilor; acest
fapt este echivalent cu asumptia ca nivelul optim al tensiunii pentru sistemele
umane nu este zero ci este putin peste zero.

e teoria diferentelor individuale - consumatorii difera intre ei prin
raspunsurile pe care le dau la intrebarile: ce, unde si cum cumpara si consuma;
aceste diferente pot avea o determinare externa (sex, virsta, educatie, cultura,
clasa sociala) sau naturala (factorii de personalitate).

e teoria atribuirii - indivizii isi asuma si/sau estimeaza ca sint responsabili
pentru o cauza; atunci ¢ind ei cumpara si consuma un produs sau serviciu ei
atribuie acest fapt unei cauze; de asemenea, procesul atribuirii intervine si dupa
consumarea actului de cumparare sau consum, in evaluarea produsului.

e teoria nevoilor - consumatorii sint ghidati in consum de piramida
nevoilor; asumptiile teoriei sint:

a) nevoile sint organizate pe o baza ierarhica
b) nevoile pot fi identificate
¢) comportamentul de consum deriva din nevoi

Elaborata de Maslow in cadrul psihologiei umaniste, teoria piramidei
nevoilor (fiziologice, de siguranta, de dragoste si afiliere, de stima, de actualizare a
sinelui) se bazeaza pe urmatoarele idei:

1. mediul inconjurdtor este foarte important in stabilirea configuratiei
nevoilor ce vor fi active la o persoana la un moment dat.

2. cind o nevoie a fost satisfacuta ea nu mai este activa pentru o perioada
indelungata, desi poate reveni mai tirziu.

3. exista o ordine sistematica a satisfacerii nevoilor; o persoana nu va
resimti ca nevoie al doilea nivel pina cind primul nivel al nevoilor nu a fost
satisfacut suficient si asa mai departe pentru nivelel urmatoare. Piramida nevoilor
nu trebuie totusi privita in mod mecanic deoarece ea ne arata doar ca "o nevoie
este cu atit mai improbabila cu cit este continuu satisfacuta, ceea ce nu inseamna
insa ca o nevoie superioard nu poate sa apara decit dupa ce a fost satisfacuta
nevoia inferioard, nici ca aparitia unei nevoi noi urmeaza de indata ce a fost
satisfacuta nevoia anterioara." (Ungureanu, 1990, pag. 51-52) Mai mult chiar,
putem deosebi doua dimensiuni ale dezvoltarii personalitatii, unul general si unul
specific, deci metamotivele sau "valorile fiintarii" pot fi resimtite Th orice moment.
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Principiul derivarii sociale a nevoilor: "Pentru a raspunde celor mai
elementare nevoi biologice, societatea creeaza mijloace de satisfacere a lor, iar
aceste mijloace devin, la rindul lor, nevoi derivate, care vor genera mijloace noi si
deci nevoi noi ..." (dupa Ungureanu, 1990, pag. 47) elaborat de Maslow si
Malinowski ne poate determina sa ne intrebam ce se intimpla atunci cind nevoile
derivate socialmente ajung sa-si piarda semnificatia lor biologica, aceasta
semnificatie fiind in intregime preluata de societate si cultura? Lupta pentru
supravietuire biologica se transforma in lupta pentru supravietuire sociala, aceasta
insugire caracterizind se pare societatea actuala, posesoare a unei economii
suficient de eficiente pantru a satisface minimul vital. "Mai este in aceste societati
valabil principiul derivarii sociale a nevoilor si mai pot fi acestea organizate dupa
schema piramidala propusa de Maslow?" (Ungureanu, 1990, pag. 52)

Ipoteza dupa care obiectele sint achizitionate in primul rind in functie de
nevoi i valoarea lor de intrebuintare trebuie depasitd. O importantd deosebita in
realizarea mutatiilor teoretice referitoare la consum este atribuitéd schimbarilor de
optica din teoria nevoilor. Principalele directii din teoria nevoilor sint:

¢ nevoile sint interdependente si rationale (Marshall)
nevoile si alegerile sint impuse de persuasiune (Galbraith)
nevoile sint interdependente si reprezinta rezultatul unui proces de invatare,
mai degraba decit a unui calcul rational (Gervasi)

Mutatia care se produce este aceea de la alegerea rationald la alegerea
conforma, a conformarii (satisfacerea nevoilor are in primul rind sensul unei
adeziuni la valori, grup). Definitia morald a consumului este fondata pe utilitatea
bunurilor, adica pe valoarea de intrebuintare si durata de functionare a acestora.
Notiunea de utilitate, de origine rationalistd si economica, sta la baza teoriilor
economice asupra consumului si a definirii acestuia. Ea nu-si mai are sensul dupa
o logica sociala mai generala in care irosirea, "departe de a fi un reziduu irational,
capata o functie pozitiva, inlocuind utilitatea rationald cu o functionalitate sociala
superioara, ce apare, la limita, drept o functie esentiald - cresterea cheltuielilor,
superfluul, inutilitatea rituala a cheltuirii pentru nimic devenind locul de producere a
valorilor, diferentelor si sensului - atit pe plan individual cit si social." (Baudrillard,
1970, pag. 49).

Noile teorii sociologice (Baudrillard si Bourdieu in principal) asupra
consumului arata faptul ca in cazul unui obiect conteaza in primul rind valoarea lui
de semn/schimb, distinctia pe care o produce si nu valoarea lui de intrebuintare. in
aceasta situatie, o teorie a obiectelor si consumului trebuie fundamentata nu pe o
teorie a nevoilor si satisfacerii acestora ci pe o teorie a prestatiei sociale si a
semnificatiei. Aceastd teorie se sprijina (dupa Baudrillard, 1972, pag. 12) pe
urmatoarele fenomene sociale:

e schimbul social - prezenta formelor de schimb simbolic in cele mai vechi
societati (kula, potlach-ul) precum si transformarea lor in societatile actuale dar
mentinerea principiului vechilor forme de relatie sociala (cadoul, dota).

e consumul ostentatoriu - analizat pentru prima data de Veblen, marcheaza
faptul ca functile de a munci si a produce ale claselor sociale sint insotite
intotdeauna si de functia de afisare a standing-ului, a statutului. Sau, altfel spus,
obiectele au functia de a institui si prezerva o ordine ierarhica a valorilor.

112



SOCIETATE $I CONSUM SIMBOLIC

("Important este sa vedem peste tot, ... deci sa sesizam n consum o dimensiune
permanenta a ierarhiei sociale, si in standing o morala imperativa." - Baudrillard,
1972, pag. 13).

Consumul poate fi conceput ca o activitate caracteristicd a societatii
industriale cu conditia sa fie eliberat de acceptia lui curentd de proces de
satisfacere a nevoilor. Departe de a constitui o activitate pasiva opusa activitatii
active de productie, consumul reprezintd o modalitate activda de relationare cu
lumea si cu obiectele, "un mod de activitate sistematica si de raspuns global pe
care se intemeiaza intregul nostru sistem cultural." (Baudrillard, 1996, pag. 130).

2. Dimensiunile consumului: materiala si cultural-simbolica.

In ce masura comportamentul uman este determinat biologic sau cultural?
Disputa dintre biologie si stiintele sociale este departe de a se termina desi noile
teorii sociobiologice 1incearca sa o ftranseze 1in favoarea biologicului
(comportamentul social are o baza biologica, este de altfel prezumtia de baza a
sociobiologiei), fapt care este supus unui dublu risc, cel al reductionismului si cel al
individualismului. O varianta mai apropiata de sociologie a sociobiologiei considera
ca factorii biologici, deci implicit nevoile materiale determinate de acestia, fixeaza
cadrul pentru viata umana, deci comportamentul uman se bazeaza atit pe biologic
cit si pe cultural (reprezentantii acestei directii au formulat si un principiu care
sintetizeaza conceptia lor despre raportul dintre biologic si social/cultural). Este
vorba despre "principiul zgardei”, potrivit caruia, desi existd o relatie de
dependenta reciproca intre selectia naturalda geneticd si social/culturd, prima
opereaza in asa fel incit sa tind in friu cultura, sau altfel spus evolutia genetica
reprezinta factorul determinant in intelegerea de catre noi a culturii. Daca initial,
consumul/comportamentul consumatorului era considerat avind o singura
dimensiune, cea materiald, determinaté de nevoile biologice, evolutie ulterioara din
stiintele sociale va impune o noua dimensiune, cea cultural - simbolica.

Aceasta evolutie apare de altfel marcata si in manualele de marketing:
"Fiecare dintre noi traieste intr-o lume simbolica. Toti oamenii folosesc procesul de
simbolizare pentru a gindi despre si a elabora lumea fizica ce ne inconjoara. A
intelege simbolurile devedeste patrunderea in domeniul comportamentului
consumatorului.” (Wilkin, 1990, pag. 393) Exista trei modalitati principale prin care
folosim simboluri in comportamentele zilnice de consumatori (dupa Wilkin, 1990,
pag. 397-402):

1. Exprimarea simbolica a sinelui - un exemplu de astfel de situatie este
urmatorul: "Cind Tmi pun cele mai frumoase bijuterii si haine ... ma gindesc ca ele
simbolizeaza valoarea mea ca persoana, si asta imi da un sentiment de satisfactie,
chiar daca nu merg undeva sau ma intilnesc cu cineva."

2. Comunicarea cu ceilalti prin intermediul consumului - dupa modelul

clasic al comunicarii poate fi imaginata urmatoarea schema a comunicarii prin
simboluri:
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Persoana A Persoana B

decodarea perceperea
simbolurilor —> mesajului

“/ primit

mesaj codare in
intentionat _» simboluri

mesajul actual transmis

perceperea
raspunsului N raspuns
P decodarea codare in

imi . . raspunsul actual transmis . . intentionat
primit 4—51mbolur1lor P simboluri 4— ’

\

codare = alegerea si aranjarea simbolurilor in vederea reprezentarii mesajului dorit
decodarea = receptarea mesajului si interpretarea simbolurilor

3. Trimiterea de mesaje altora - are ca scop prezentarea sinelui (self-
presentation, impression management) prin intermediul unui produs (posedarii sau
consumului acestuia).

Actul de consum nu este niciodatd doar actul de a cumpara, ci este de
asemenea o cheltuiala, adica o bogatie manifesta si o distrugere manifesta a
acesteia, obiectul fiind investit in acest proces cu o valoare de semn de diferenta.
Bunurile consumate devin astfel simboluri ale status-ului. Simbol al status-ului
poate fi orice obiect/produs care combina caracteristicile simbolice private si
publice. In cazul acestui tip de simbol, aceste caracteristici nu servesc doar la
transmiterea de mesaje referitoare la statutul elevat al propriei persoane ci de
asemenea, servesc la a spune propriei persoane ceea ce a devenit sau are ca
valoare personala.

Cu referire la rolul simbolurilor si functionalitatea lor Tn viata sociala se
impun citeva precizari: 1. simbolurile pot avea diferite nivele de elaborare.
Datorita faptului ca, in ultima instanta, totul poate fi simbol gradul elaborarii devine
foarte important; un nivel al elaborarii foarte scazut va genera simboluri obiective,
in timp ce unul foarte ridicat simboluri evocative (bineinteles ca sint posibile
numeroare variante intermediare). Simbolurile obiective sint folosite pentru a
descrie sau identifica ceva si a transmite astfel informatia (de exemplu literele,
cifrele care au o functie clar definita, decodarea fiind, in general, univoca).
Simbolurile evocative indruma o persoana in timpul procesului de simbolizare sa
largeasca sfera interpretativa a simbolului ajungindu-se la interpretari si sentimente
care au o legatura mai indepartata cu simbolul (este exprimat cel mai bine prin
mijloacele artistice). 2. simbolurile nu semnifica intotdeauna acelasi lucru.
Consumatorii pot reactiona diferit la acelasi simbol datoritéd diferentelor sub-
culturale si de personalitate.
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Relevanta distinctiei dintre cele doua laturi ale consumului devine evidenta
prin analiza urmatoarelor exemple:

Sa consideram, pentru inceput, actul uman care pare a avea determinatii
pur fiziologice, indiferent de cultura, clasa sociala, etc. - hranirea. El se situeaza
fara nici o indoiala, dupa teoria lui Maslow, pe prima treapta a piramidei nevoilor,
cea a nevoilor fiziologice. Cu toate acestea, "hranirea n-a fost niciodata un act pur
fiziologic. Dintotdeauna, alimentatia a constituit o grila de lectura a unei societati, a
riturilor si simbolurilor sale: se poate usor citi despre resursele naturale,
repartizarea bogatiilor, conventiile sociale si, de exemplu, despre statutul pe care
societatea il rezerva femeii. (Weil, 1993, pag. 115) De asemenea, tipul alimentatiei
ne poate oferi informatii despre raportul cu natura gi canoanele de frumusete, un
exemplu fiind corpolenta masculina care semnifica pina nu demult rangul social al
individului: "Cu cit erai mai corpolent, cu atit erai mai opulent." In societatea
actuald, dimpotriva, sint celebrate stapinirea alimentatiei si supravegherea corpului
(meniuri alese cu grija, sport, regim).

Cea mai buna ilustrare a faptului ca oamenii cumpara si consuma
simboluri este data de cresterea vinzarilor produsului Tn urma schimbarii imaginii
(si totodata a asocierilor pe care le produceau simbolurile folosite) produsului.
Doua astfel de exemple sint adesea mentionate pentru a ilustra validitatea
aceastei teorii:

Initial, tigarile Marlboro erau destinate femeilor, imaginea de marca fiind
caracterizata prin adjectivele "moale”, "sofisticat". Dupa ani de pozitionari pe piata
vinzarile erau destul de scazute, fapt ce i-a determinat pe manageri sa schimbe
imaginea marcii si sa incerce s-o vinda barbatilor. Intentia lor era sa faca din
Marlboro cea mai masculina marca de pe piata. Regulile pe care a fost structurat
procesul de advertising au fost:

e nici o femeie nu va apare in reclame

e in reclame vor apare doar barbati foarte virili

o barbatii trebuiau sa apara cit mai puternici posibil si plini de succes in ceea ce
aveau sa faca pentru a inspira admiratie

o fiecare barbat prezenta un tatuaj vazut nu doar ca un simbol de virilitate ci si ca
0 urma a unui trecut romantic pe cind el calatorea prin lume cu US Navy.
Astfel, Marlboro a ajuns sa fie printre marcile de tigari cu cel mai mare succes
iar imaginea "Marlboro Man" una dintre ideile publicitare cu viata cea mai
indelungata. Asocierea a fost atit de puternica incit atunci cind a fost interzisa
reclama pentru tigari pe posturile de televiziune, Marlboro a fost capabila sa
devina liderul pietei de tigari. Singura cultura in care a esuat aceasta imagine a
fost Hong Kong datorita unui motiv clar determinat cultural - imposibilitatea
imaginarii spatiilor vaste, a cailor, etc.(a fost necesara o alta imagine, cea a
unui orasan conducind o motocicleta)

Un alt exemplu este cel al cafelei "Nescafé Instant Coffee". incercarea
firmei elvetiene de a vinde aceasta marca de cafea in SUA a fost lipsita de succes.
In urma cercetérilor intreprinse pentru a vedea care sint motivele acestei nereusite
concluziile au fost urmatoarele:

115



MIRCEA COMSA

e marca era asociata de oameni cu o femeie "lenesa", "sarmana planificatoare".

e 0 alta marca de cafea, care avea vinzari mari, "Maxwell House Coffee", era
asociatéd cu o femeie caracterizatd in principal prin atributele "sotie model",
"infloritoare".Concluzia a fost ca imaginea femeii in SUA era caracterizata prin
sintagmele: ocupata, activa, devotata sarcinilor ei de sotie, mama si gardian al
gospodariei. Schimbarea asocierilor simbolice (structurarea publicitatii pe
simbolurile culturale locale) pentru marca de cafea a dus la o crestere
semnificativa a vinzarilor.

3. Teorii sociologice asupra consumului.

Fundamentul teoriilor economice ale consumului este constituit din asumptia
rationalitati comportamentului uman gi determinarii teoriei economice de catre
fapte, ori realitatea sociala contrazice adesea aceste baze pur teoretice: teoriile
economice sint subdeterminate de catre fapte (sau altfel spus, "economistii nu
poseda cunostintele cerute de fenomenele pe care la studiazad" - R. Trigg, 1996,
pag. 155), oamenii nu urmaresc consecvent doar propriul lor interes indiferent de
consecintele actiunilor lor (nu sint doar egoisti ci si altruisti, in functie de persoana,
situatie; egoismul nu poate fi o conditie a rationalitatii) iar rationalitatea nu mai este
demult decit un mit. Optica economica este dintr-o anumita privinta de inteles daca
avem in vedere cel putin urmatoarele: natura complexa a interactiunilor sociale,
impredictibilitatea in ultima instantd a comportamentului uman, nevoia de solutii
practice, reale care sa "functioneze" cel putin la un nivel acceptabil. In dorinta sa
de a fi o stiinta exacta economia se vede nevoita sa reduca libertatea umana de
actiune/optiune (recunoasterea acesteia i-ar submina "autoritatea"), sd modeleze
comportamentul uman la scheme prea rigide care eludeaza nivelele mai putin
rational - observabil - predictibile ale acestuia, sa proiecteze un subiect uman care
isi alege si concepe "valorile" in spiritul disciplinei economice.

Corectura epistemologica asupra conceptului de consum a fost adusa de
sociologia secolului al XX-lea prin lucrarile citorva autori de referinta: T. Veblen, M.
Mauss, J. Baudrillard, P. Bourdieu.

In urma analizelor sale asupra societatii americane a sfirsitului de secol
XIX si inceputului de secol XX, T. Veblen ajunge la concluzia cad "in aceste
societati acumularea bunurilor nu mai are ca finalitate pur si simplu consumarea lor
pentru satisfacerea nevoilor vitale si nici macar a celor superioare, de autorealizare
si crestere" (Ungureanu, 1990, pag. 53). Singura nevoie care determina
acumularea de bunuri este "emulatia pecuniard” (faptul ca bogatia este prin ea
insasi onorabila, confera onoare posesorilor ei).

Analiza vebleniana asupra clasei loisirului este structuratd pe urmatoarele
opozitii - transformari:

O primé distinctie este aceea dintre instinctul artizan (instinctul muncii
bine facute;omul care produce, munceste) si instinctul pradator (exercitat prin
razboi, sport, comert, politica, speculatie). Evolutia a fost datorata ih mare parte
formarii unei noi obisnuinte, cea de comparare provocatoare. Aceasta distinctie de
ordin psihologic ne aduce aminte de o alta, la fel de importanta dar mai cunoscuta,
cea a lui Ténnies dintre vointa organica si cea reflectata, pe care se bazeaza
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comunitatea respectiv societatea. O a doua distinctie este cea dintre cunoasterea
utilitard (stiinta utild) si curiozitatea libera (curiozitatea gratuitd). In fine, la nivel
macro domina distinctia dintre lumea industriei (productie) si lumea afacerilor
(specula).

Trecerea de la societatile primitive (pace) la cele barbare (razboi) aduce cu
sine aparitia unei noi clase numita lenesa,deformarea instinctului artizan si aparitia
instinctului pradator. Tipurile de ocupatii rezultate din aceste doua instincte -
industriale (acumularea pasnica) respectiv non-industriale (acumularea prin
exploatare, capturd) - vor primi conotatii sociale diferite (activitati nedemne,
reprobate social pentru ocupatiile manuale si activitdti demne, aprobate social
pentru ocupatiile non-manuale). Tipul activitatii prestate, bogatia devin cu timpul
semne distinctive ale valorii, fundamentul independent si definitiv al stimei. Indivizii
vor tinde sa acumuleze tot mai multe bogatii, cel putin pentru urmatoarele motive:
semn al valorii personale, confort, satisfacerea nevoilor, putere. Ei se vor compara
unii cu altii luptindu-se mereu pentru cea ce Veblen numesgte "invidious
comparison” (cotare a persoanelor sub raportul valorii), adica obtinerea simultana
a avantajului celui invidiat si dezavantajului celui care invidiaza.

Principale caracteristici prin care se distinge clasa loisirului sint: abtinerea
de la orice munca productiva, consumul ostentatoriu in sens de posesie i
afisare a bogatiilor cu scopul atragerii stimei si invidiei, loisirul ostentatoriu (sport,
vinatoare, excursii, etc.) sau consumul neproductiv al timpului care tine de un
sentiment al nedemnitatii muncii productive si dovedeste posibilitatea pecuniara de
a-si oferi o viata de lenevie, delegarea consumului si loisirului, un exemplu fiind
situatia actuala a femeii burgheze total diferitd de statutul femeii de altadata
(producatoare a bunurilor consumate de barbati), ea constituind o marca a
statutului si valorii sotului.

Principalul fenomen evidentiat de Veblen este consumul ostentatoriu.
Acesta poate lua forma irosirii de timp si efort (loisir) sau de bunuri (consumul
propriu-zis). Ambele metode sint folosite pentru a arata posesiunea bogatiei si
statusul social. Fiecare individ incearca sa se plaseze avind drept indicatori
volumul consumului, prin compararea cu reprezentantii propriei clase si a celei
situate pe pozitia urmatoare, pe treapta imediat superioara social. in societétile cu
distinctii mai putin nete intre clase se ajunge la o raportare unica, la aceeasi clasa,
cea situata pe pozitia cea mai inaltd prin rang si bani. Aceasta clasa va determina,
in general, modul de viata pe care societatea trebuie sa-l considere acceptabil sau
generator de consideratie. (Veblen, 1970, pag. 69)

Referitor la consumul obiectelor, societatea instituie un adevarat "cod al
onorabilitatii”. Acesta specifica obiectele care pot fi consumate in mod decent in
functie de clasa sociala, regula directoare fiind aceea dupa care, cu cit un obiect
este mai scump, mai inutil, mai putin asociat cu o idee lucrativa, cu atit el este mai
onorabil. Un exemplu elocvent, care ne atrage atentia si asupra unui alt fenomen -
influentarea gustului, esteticului de catre pretul platit - este cel al evolutiei
standardului de frumusete feminind. Definit la Tnceput prin "utilitate" (forta de
muncd), datoritd schimbarii functiei femeii (cel putin in cadrul clasei superioare) -
loisir prin delegatie - standardul de frumusete se va schimba.
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Principiul consumului ostentatoriu va inspira teoriile consumului de semne
(Baudrillard) si distinctiei sociale (Bourdieu), teorii ce vor relua la un alt nivel
problematica statutului obiectelor, posesiunii lor, in societatea moderna respectiv
rolul social al fenomenului de distinctie cu aplicare la analiza structurilor sociale
indeosebi.

Dupa Baudrillard "Regulile de consum care aparent sint dirijate, orientate
spre obiect si placere, corespund, de fapt, unei alte finalitati: aceea de aproduce,
prin semne diferentiale, un cod social al valorilor. Nu functia interesului individual
pentru un obiect este, deci, determinantd, ci functia de comunicare, de schimb si
distribuire a valorilor printr-un corpus de semne. Consumul nu are ca functie
procurarea unei satisfactii; functia lui este productiva si, deci, ca si in cazul
productiei materiale, nu este individuala, ci direct si total colectiva." (Baudrillard,
1970, pag. 121) Daca Veblen inlocuieste nevoile cu emulatia pecuniara,
Baudrillard le inlocuieste cu semne, astfel ca, in societatea actuala, satisfacerea
unei nevoi devine consum de semne, obiectul nemaifiind caracterizat prin utilitatea
lui sau prin valoarea lui de intrebuintare ci prin aranjarea lui intr-un sistem de
semnificatii (logica sociala sau logica semnelor). Valoarea unui obiect oferit
consumului este datd in aceastd logica de pozitia acestuia in contextul de
semnificatii socialmente constituit, consumul instituind la nivelul societétii
diferentierea sociala si totodata contribuind la construirea identitatilor indivizilor si
grupurilor.

Teoria consumului de semne nu poate fi despartitd de intentia Iui
Baudrillard de a realiza si o analiza ideologica, de o critica a societatii de consum
(propune mitul egalitatii dar prin instituirea obiectului ca semn, ca diferentiere
sociala ce determina cresterea inegalitatii), pentru ca functia distinctiva a obiectelor
se nscrie in mod fundamental in interiorul unei functii discriminative.

Analiza consumului poate fi facuta dupa urmatoarele tipuri de logica/legi,
statutul obiectului fiind diferit in functie de acestea:

) L. i Statutul
Tipul de logica Tipul de lege obiectului
1. functionala a valorii de a utilitatii (a operatiilor instrument
intrebuintare practice)
2. economica a valorii de schimb sau a pietei (a echivalentei) sau marfa
3. a schimbului simbolic a darului (a ambivalentei) simbol
4. a valorii / semnului a statutului (a diferentei) semn

Tipul de logica a valorii sau semnului defineste cimpul specific al
consumului, obiectul veritabil al consumului existind doar eliberat de "determinatiile
sale ca simbol, de determinatiile de functionare ca instrument, de determinatiile de
piata ca produs, deci eliberat ca semn, si reluat de logica formala a modei, adica
de catre logica diferentierii." (Baudrillard, 1972, pag. 66).

Ipotezele principale ce orienteaza demersul Iui Baudrillard sint
urmatoarele: obiectele si nevoile sugerate si/sau generate de acestea exista pentru
a rezolva angoasa de a nu sti ceea ce vrem; fara valoare de schimb nu exista
valoare de intrebuintare (vezi de exemplu cazurile de dar in care valoarea de
schimb este neutralizata disparind astfel si valoarea de intrebuintare); aceasta
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ultima ipoteza se aplica de asemenea si pentru valoarea de schimb/semn - "Ceea
ce nu este mediat de catre competitia sociala statutara, prin schimbul de semne
diferentiale, prin modele, nu are valoare" (Baudrillard, 1972, pag. 258).

Analiza consumului este dublatda de o critica a conceptului de nevoie si
implicit a teoriilor economice bazate pe acesta. In teoriile clasice relatia dintre
individ si obiecte era mediata de nevoie, fapt ilustrat si prin intermediul schemei
urmatoare:

nevoi

Legatura dintre cele doua entitdti autonome, subiect si obiect, se
realizeaza prin intermediul nevoii, definirea subiectului facindu-se prin obiect si
invers, aceasta tautologie nefiind niciodata inocenta ci intotdeauna ideologia
rationalizanta a unui sistem de putere, finalitatea reproductiva a unei ordini sociale.
Tnaintea nevoii de consum existd producerea sociald, intr-un sistem de schimb, a
unui corp de diferente, a unui cod de semnificatii si de valori statutare,
functionalitatea bunurilor si nevoilor individuale urmind ca un fel de rationalizare.
Aceasta logica a distinctiei - apropiatd de cea a modei - trebuie largita la
dimensiunea intregii culturi, producerii sociale a semnelor, valorilor si relatiilor.
(Baudrillard, 1972, pag. 82) Concluzia care se impune este urmatoarea: o teorie a
nevoilor nu are sens ci doar o teorie a conceptului ideologic de nevoie.
Legitimitatea conceptului de nevoie se bazeaza in intregime pe mitul diferentierii
dintre nevoi primare (minimul vital antropologic) si nevoi secundare (satisfacute de
social si cultural). Aceasta dinstinctie a generat doua versiuni de interpretare a
nevoilor:

® versiunea spiritualista - nevoile primare ar fi cele care tind spre
animalitate in timp ce nevoile secundare ne duc cu gindul la imaterial.

® versiunea rationalistd - nevoile primare au un fundament obiectiv
(rational) iar cele secundare sint nefondate obiectiv (deci irationale).

in fapt, minimul vital antropologic nu exista, in toate societatile el fiind
"determinat ih mod rezidual prin urgenta fundamentald a unui excedent: partea
zeului, partea sacrificiului, consum ostentatoriu. Aceasta prelevare de lux
determina negativ nivelul de supravietuire si nu invers." (Baudrillard, 1972, pag. 84)
Pentru Baudrillard nevoile nu sint innascute, spontane, de natura antropologica ci
reprezinta o functie indusa indivizilor de catre logica interna a sistemului. Ele nu
sint definite ca o fortd consumativa eliberata de societatea de abundenta ci ca o
forta productiva ceruta de functionarea sistemului, concluzia fiind ca "nu exista
nevoi decit pentru ca sistemul are nevoie de ele".

Consumul devine astfel, in viziunea lui Baudrillard principalul mod de
relationare sociala a indivizilor (interindividuala si in relatie cu lumea), promisiunea-
mit a socitatii de consum, singura capabila sa realizeze egalitatea intre oameni
doar proclamind-o in timp ce el amplifica inegalitatea sociala, instituind domnia
semnului.
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Pentru a nu avea o imagine deformata asupra teoriei consumului de
semne trebuie specificat faptul ca "pragul care indica transformarea unei parti a
productiei in productie de semne, care determind apoi consumul de semne, este
extrem de mobil." (Ungureanu, 1990, pag. 59) Astfel, intr-o societate putem avea
clase si categorii sociale caracterizate prin acest tip de consum, in timp ce alte
clase pot fi definite doar prin consumul de obiecte sau chiar prin fenomene de
subconsum.

Teoriile consumului ostentatoriu si a consumului de semne vor constitui
unul dintre punctele de plecare ale teoriei distinctiei sociale a lui Bourdieu: "Putere
economica este in primul rind o putere de a pune necesitatea economica la
distantd: pentru aceasta ea se afirma universal prin distrugerea bogatiilor,
consumul ostentatoriu, irosire si toate formele luxului gratuit" (Bourdieu, 1979,
pag. 58). Alegerea bunurilor care vor fi consumate de indivizi se face intotdeauna
in functie de semnul de distinctie pe care acestea il produce pentru individul care 1l
consuma. Esential, in acest context, nu mai este tipul de practica sociala
(frecventarea muzeelor, cinematografului, etc.) ci direrentele care se stabilesc in
cadrul aceleiasi practici (genurile de muzica, fimele, operele muzicale cunoscute
si/sau preferate). Preferintele de consum ale indivizilor vor fi intotdeauna cel putin
in functie de urmatorii factori:

e capitalul mostenit (material si simbolic; material, cultural si relational sau
social)

e capitalul dobindit (material si simbolic; material, cultural si relational sau
social)

e traiectoria individului in spatiul social

Instituirea si perpetuarea diferentelor prin distinctie si habitus (capacitate
fnsusita social ce permite unui individ sa faca mutarea corecta la timpul potrivit fara
a se gindi prea mult devine aproape un instinct al reusitei in viata sociald)
determina formarea unor adevarate cimpuri sociale (domenii ale vietii sociale cu
legi, strategii de actiune proprii). Orice actiune, relatie din cadrul acestor cimpuri
este guvernata de reguli specifice, interactiunile dintre indivizi stabilindu-se pe baza
unor coduri sociale. Modul in care care se consuma, ceea ce se consuma si in ce
situatii, instituie un limbaj al cimpului sau al clasei sociale, insusirea acestuia si
practicarea lui in viata reala fiind o conditie indispensabild a apartenentei de fapt si
de drept la cimpul sau clasa respectiva. Un exemplu de astfel de cimp este cimpul
de productie restrinsa (in cadrul pietei bunurilor simbolice) caracterizat prin:
autonomie fatd de celelalte cimpuri (indeosebi economic), producere pentru un
public de egali si concurenti in acelasi timp, luptd acerba pentru legitimitatea
culturala, cautarea cu orice pret a distinctiei Tn vederea iesirii din anonimat,
reprobarea procedeelor de distinctie nerecunoscute, afirmarea primatului formei
asupra functiei (sacrificarea "subiectului"), functionarea dupa principiul "gratuitatii"
(arta pentru arta, arta suficientd siesi) (dupa Bourdieu, 1986, pag. 37-49).

Cercetarile lui Bourdieu (indeosebi cele din lucrarea "La distinction") sint
orientate in parte spre analiza opozitilor care se stabilesc la nivelul tipurilor de
consum si @ modului Tn care acestea contribuie la distinctia sociala, la dinamica
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structurilor si claselor sociale. Punctul de plecare este constituit de interogatia
urmatoare: "In ce mé&suré gusturile, optiunile indivizilor reprezintd un dat natural
sau sint un produs al culturii in general si al educatiei in special?" Rezultatele
anchetelor pe care Bourdieu le aduce in sprijinul teoriei sale arata faptul ca
practicile si preferintele culturale sint strins legate de nivelul de instructie si
secundar de originea sociald. Mai mult, opozitii de aceeasi structura ca cele
observate in cadrul consumului cultural se regasesc si in celelalte tipuri de consum
(alimentar, alegerea hainelor, mobilei, organizarea interiorului, etc.), intregul
consum fiind organizat dup@ "aceeasi structura fundamentald, cea a spatiului
social determinat de volumul si structura capitalului." (Bourdieu, 1979, pag. 230)
Una dintre opozitiile care structureaza aceste tipuri de consum este aceea dintre
gustul de necesitate si gustul de lux. Gustul de necesitate se caracterizeaza prin
(gustul pentru lux fiind caracterizat de reversul insusirilor gustului de necesitate):
alocarea pentru hrana a unei parti mari din venit (in valoare absoluta si relativa),
preferinta pentru alimentele hranitoare, grele, consumarea in cadrul unei mese a
unui numar mic de sortimente de alimente, alocarea unei parti mici din venit pentru
haine, cosmetica, sanatate, cultura, loisir.

Relatia de distintie apare cel mai vizibil in cadrul consumului de bunuri
culturale: "Daca, dintre toate domeniile posibile, nu este nici unul ca cel al bunurilor
de lux si, printre ele, a bunurilor culturale, care sa para a fi dispuse sa exprime
diferentele sociale, aceasta este pentru ca relatia de distinctie este inscrisa ih mod
obiectiv Tn acestea si se reactiveaza, fie ca o stim sau nu, in fiecare act de
consum, dincolo de instrumentele de apropiere economica si culturala pe care le
necesita." (Bourdieu, 1979, pag. 249)

Teoriile prezentate se bazeaza pe aceeasi idee a determinarii sociale a
consumului, accentuind-o Tntr-o directie sau alta, motiv pentru care relativizarea lor
este necesara. Teza principala in acest sens este urmatoarea: oamenii consuma
pentru ca ceilalti consuma, unul dintre motivele acestei trasaturi relationale ale
consumului fiind intr-adevar scopul de a cistiga status si superioritate sociala dar
exista si alte motive cum ar fi dorinta de egalitate a status-ului mai degraba decit
superioritate, precum s$i motive care nu au nici o legatura cu status-ul. (J.
Lichtemberg, 1996) Sint dorintele si tipul de consum ale unui individ dependente
de cele ale celorlati ? Putem raspunde la aceasta intrebare aratind prin ce nu sint
dependente dorintele si consumul indivizilor. Pentru aceasta, abordarea in termeni
de nevoi de baza sau necesitati minime (fara ele supravietuirea biologica nu este
posibila) devine relevanta. Chiar si aceste nevoi minime nu sint in intregime
independente de situatie sau circumstante, ele pot depinde, in particular, in parte
de ceea ce ceilalti oameni fac, consuma. De exemplu, intr-o societate in care
energia fizica este importanta - fie pentru ca activitatea fizica este valorizata social
fie pentru ca lipsa impune forta sau viteza ca mijloace pentru achizitionarea
bunurilor necesare supravietuirii - o cantitate mare de calorii ajuta la buna
functionare a organismului. Foarte important este modul in care definim si
specificam conceptul de nevoie. Daca presupunem ca oamenii au o nevoie de
baza pentru hrana suficientd pentru a supravietui sau a prospera atunci nevoia
este absolutd in sensul ca nu variaza in functie de circumstante, incluzind aici si
comportamentul celorlalti dar cantitatea de hrana necesara pentru a supravietui
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sau a prospera depinde de circumstante. Astfel, desi putem descrie nevoia ca fiind

absoluta, satisfacerea ei poate depinde de factori relationali (de ex. de pozitia

relativa a persoanei fata de ceilalti). in plus, anumite nevoi sint intr-o masurd mai

mare relative decit altele (nevoia de aer este nonrelativa in timp ce nevoia unui

autoturism este relativa). Tnt,elegerile relativ unilaterale ale consumului se pot

datora cel putin urmatoarelor doua motive:

¢ datoritd modului de viata dintr-o societate sau efectelor de retea, satisfacerea
nevoilor si intereselor pe care le agreeaza cea mai mare parte a indivizilor
depinde in parte de practicile de consum ale celorlalti oamenilor.

e cunoasterea mareste dorinta: a dori lucrurile pe care le vezi nu este neaparat
un semn al invidiei sau lacomiei.

Cele spuse pina acum nu contrazic ideea dupa care dorinta de a te situa
pe o pozitie mai bund, din punct de vedere social, raportat la ceilalti jucatori,
constituie unul din factorii importanti ai indemnului la consum. Nu fiecare act de
consum implica, este determinat de dorinta de a spune ceva despre valoarea
noastra. O persoana care poarta par lung sau conduce o masina anume se
exprima pe sine - am putea spune ca face o afirmatie despre sine - si nu neaparat
incearca sa-si asigure un loc intr-o ierarhie. Informatia despre ceilalti este foarte
importantad n interactiunile noastre cu ei, indeosebi in situatile in care aceasta
informatie lipseste indivizii se orienteaza dupa semne exterioare, semne ale
statusului. Evaluarea calitatilor (aptitudini, competente) celorlalti presupune atit un
anumit vivel de competenta sociala cit si investitii de timp si efort. Lipsa informatiei
directe in societatile actuale este suplinita prin informatia indirecta, cea citita prin
decodarea semnelor exterioare. Aceasta functie a consumului are si aspecte
expresive care nu au legatura cu status-ul, diferitele alegeri personale (masina,
haine, mincare) pot sa nu fie facute cu intentia de a semnifica un anumit status ci
pot avea legatura cu valorile, gusturile, interesele indivizilor. O altd distinctie
importanta in acest context este aceea dintre bunuri relative, limitate si bunuri non
relative, nelimitate, relatia dintre consum si status devenind importanta doar in
cazul in care avem in vedere bunurile pozitionale (inerent limitate), de exemplu un
loc de munca mai bun Tn scopul ocuparii unei pozitii mai inalte in ierarhia sociala.

lll. Mesaj si consum simbolic

Scopul acestui capitol consta in ilustrarea, prin exemple de o natura cit mai
diversa, tezei principale a demersului nostru: consumul simbolic nu reprezinta un
fenomen izolat (fie spatial, temporal sau factual) ci dimpotriva el poate fi intilnit in
orice tip de societate, in toate stadiile sale de evolutie, in toate subsistemele unei
societati.

1. Moda

Fenomenul modei se inscrie printre faptele sociale care ilustreaza cel mai
bine, alaturi de publicitate, fenomenele de consum simbolic din societate. Intentia
noastra este sa prezentam prin intermediul principalelor teorii asupra modei (atit pe
cele care sustin primatul motivatiilor de natura distinctiva, de marca a status-ului
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social - Veblen, Baudrillard, Bourdieu - cit si pe cele care sustin determinarea in
principal a dinamicii modei prin ascensiunea unor noi valori culturale - Lipovetski,
in principal), modul in care se manifesta simbolicul in societate. Vom avea in
vedere atit un sens general (vizeaza toate obiectele/procesele supuse fenomenului
modei) al conceptului de moda cit si unul restrins (se refera doar la imbracaminte),
dupa caz.

De-a lungul secolului XX teoriile asupra modei au trecut prin urmatoarele
ipostaze: moda ca forma de reglare, ca mecanism al schimbarii sociale, ca
expresie a stratificarii sociale, moda ca forma a imitatie, cea a contemporanilor,
mai putin o forma de constringere sociala cit un instrument al reprezentarii si
afirmarii sociale (Tarde), moda ca expresie simbolica a status-ului social si parte a
unei culturi (Simmel), moda ca mijloc de uniformizare si diferentiere totodata
(Spencer, Simmel, Fliiger, Barthes).

Ideile lui Veblen referitoare la consumul ostentatoriu, expunerii si emulatiei
au aplicatie nu doar in explicarea hegemoniei de clasa ci si in explicarea
comportamentului consumatorului, modei, sportului, militarismului. Pentru Veblen,
moda constituie una dintre expresiile culturii pecuniare. Daca moda ar urmari
atingerea unui ideal estetic atunci ar trebui sa se ajunga dupa o anumita perioada
la o perfectiune si o stabilitate relative, fara reveniri ori situatia este cu totul alta.
Legatura dintre moda si consumul ostentatoriu este dovedita si de faptul ca in
societatile in care irosirea ostentatorie se impune cu mai multd urgenta, dinamica
modei este mai accentuata. In plus, adesea vom judeca insusirile estetice ale unui
obiect in functie de costul lui. Dinamica modei va cunoagte o ascensiune
concomitentd cu cresterea mobilitatii si bogatiei, modelele schimbindu-se tot mai
repede, stilurile care se succeda "devenind tot mai grotesti si insuportabile".
(Veblen, 1970, pag. 147)

Teoria lui Veblen aupra modei este tributara perioadei si contextului social-
istoric in care a fost elaborata. Doua obiectii pot fi mentionate (dupa Bell, 1992,
pag. 197-204):

e schimbarea modei se face si prin simplificare.
¢ nu intotdeauna moda dominanta a fost considerata a fi si frumoasa.

Teza vebleniana ramine insa nemodificata, desi este aplicata cu precadere la
imbracaminte: "istoria costumului elegant este legata de rivalitatea dintre clasele
sociale" (burghezia si aristocratia in principal) (Bell, 1992, pag. 171) Obiectul /a
mod& pare a se bucura de o autonomie mai mare:"In cea mai mare parte a
cazurilor, virtutea esentiald a unui obiect de imbracaminte rezida in faptul ca este
la moda. Daca el nu satisface aceastd conditie, calitatile lui intrinseci vor fi
percepute cu dificultate." (Bell, 1992, pag. 61)

Remarcile lui Baudrillard asupra modei se situeaza Tn contextul teoriei sale
asupra sistemului obiectelor si mai larg, in teoria sa criticd asupra societatii de
consum. Pentru el, moda nu constituie decit unul dintre mijloacele prin care
societatea instituie o adevarata vinatoare a noului, diferitului, scopul fiind acela al
reproducerii sale. lluzia alegerii este marcata de "diferentele moarte prin care
proiectul se neaga si se pierde".
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Pentru Baudrillrd "moda nu reflecta in fapt o nevoie naturala de schimbare:
placerea de a schimba haine, obiecte, magina, vine s& sanctioneze din punct de
vedere psihologic constringeri de altd natura, constringeri de diferentiere sociala si
de prestigiu. Efortul de moda nu apare decit in societatile cu mobilitate sociala si
"dincolo de un anumit grad de disponibilitdti economice" (Baudrillard, 1972,
pag. 37) Moda este in societatea actuala un substitut pentru mobilitatea sociala
propusa sau promisa dar care nu exista in realitate, devenind astfel un factor de
inertie sociala (surogat pentru schimbarea sociala reala). Ea ascunde o aspiratie
pentru progres social gi cultural, aspiratie neconcretizata care duce la deceptie. Pe
Iinga iluzia schimbarii moda produce si iluzia democratica a egalitatii (eliminarea
ereditatii semnelor distinctive si de aici iluzia aceleiasi sanse pentru toti) pentru ca
"... moda, la fel ca si cultura de masa, vorbeste tuturor pentru a-l pune mai bine pe
fiecare la locul sau ... fiind una dintre institutiile care fundamenteaza sub iluzia ca
aboleste, inegalitatea si discriminarea sociala." (Baudrillard, 1972, pag. 40)

Dinamica, progresul modei constituie una din problemele carora teoria
sociologica incearca sa ii dea un raspuns. Ipoteza dupa care avansarea
progresiva, de la un model la altul, spre o stare ideala (ipoteza care se bazeaza pe
reprezentarea progresului tehnologic) "implica o ideologie, pentru ca mascheaza
functia sociala a inovatiei formale, care este o functie de discriminare culturala.
Inovatia formalad in materie de obiecte nu are ca scop o lume ideala de obiecte, ci
un ideal social, cel al claselor privilegiate, acela de a reactualiza continuu privilegiul
lor cultural." (Baudrillard, 1972, pag. 34) Ascendentul functiei sociale a modei
asupra celei estetice este marcat prin formele cele mai aberante, arbitrare pe plan
estetic care au drept unic scop distinctia. Analiza dinamicii modei o implica si pe
cea a raportului dintre model si serie, fara de care prima ramine incompleta.

Schematic relatia dintre model si serie (procesul difuzarii modelului) poate
fi reprezentata astfel:

indicele descresterii inovatie

rentabilitatii distinctive > selectivi — difuzare

in momentul in care un model nu mai este suficient de distinctiv pentru
clasele superioare el va fi Tnlocuit cu un altul, vechiul obiect fiind preluat in urma
multiplicarii industriale de mase tot mai largi de indivizi: "Nici un produs nu are
sanse de a deveni produs de serie, nici o nevoie nu are sanse de a fi satisfacuta la
nivelul maselor daca ellea mai face parte din modelul superior si nu a fost
nlocuit(a) la acest nivel de un alt bun sau nevoie distinctiv(a) - astfel ca distanta sa
se mentina." (Baudrillard, 1970, pag. 82-83)

Analizind aparitia (secolul XIV in Occident) si evolutia modei, Lipovetski
(1987) considera ca acesta reprezintda o forma specificda a schimbarii sociale,
nefiind legata de un obiect determinat. Moda este un dispozitiv social caracterizat
printr-o temporalitate scurta, prin reveniri mai mult sau mai putin stranii si fiind
capabila, datoritd acestui fapt, sa afecteze sfere foarte diverse ale vietii colective.
Aparitia sistemului modei este strins legatd de evolutia gustului din societate.
Atunci c¢ind gustul pentru nou devine un principiu constant si regulat, cind el
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functioneaza dupa exigente culturale autonome, relativ independente de relatiile
fortuite cu exteriorul (Lipovetski, 1987, pag. 32) putem vorbi de aparitia sistemului
modei.

Analiza modei realizata de Lipovetski, precum si critica teoriilor sociologice
ale modei, nu poate fi inteleasa pe deplin in afara cunoasterii contextului teoretic in
care autorul realizeaza acest demers, asa cum reiese el el din lucrarile anterioare:
"L'ere du vide - essais sur l'individualisme contemporain" si "Le crepuscule du
devoir". Societatea actualda se caracterizeaza prin: ascensiunea ideologiei
individualiste (individul liber devine o valoare cardinala, are dreptul de a fi el insusi,
de a se bucura la maximum de viata), dezafectarea marilor sisteme de sens, cultul
participarii si exprimarii, pasiunea personalitatii, substituirea coercitiei cu
comunicarea, interdictiei cu placerea, culturd centratd pe realizarea de sine,
dezvoltarea proprie a personalitatii, fara nici o ingradire, autonomia totala a
individului (eliberarea lui mai ales de epoca datoriei rigoriste).

Demersul lui Lipovetski incearca sa contracareze teoriile sociologiste
(Veblen, Baudrillard, Bourdieu) asupra modei, propunind o teorie care acorda o
atentie mult mai mare factorilor de ordin cultural si estetic. Paradigma clasica in
explicarea modei (cautarea simbolurilor distinctiei, competitia claselor), poate fi
sintetizatd, dupa Lipovetski, astfel: clasele inferioare, aflate in cursa pentru
cucerirea respectabilitatii sociale, imitd manierele de a fi si de a aparea ale claselor
superioare; acestea din urma, pentru a mentine distanta sociald si pentru a se
demarca sint constrinse sa inoveze, sa-si modifice imaginea odata ce aceasta a
fost imitatd de clasele inferioare. Paradigma clasica este intr-o anumita masura
adevarata dar rapiditatea inovatiilor o contrazice adesea: noutétile au o dinamica
mult mai accentuatd decit vulgarizarea lor, acestea realizindu-se nu atit datorita
conflictelor de clasa cit dorintei de nou, exaltdrii moderne a Noului. Nici mutarea
conflictului Tn cadrul claselor superioare, dominante (Bourdieu) nu pare a constitui
o teorie mai putin unilaterald. Aceasta nu inseamnd ca moda este straina de
fenomenul de rivalitate sociala dar reducerea (pentru Lipovetski, teoria lui Veblen
asupra modei reprezinta culmea reductionismului sociologic - artisticul redus la
sociologic) doar la aceste determinati nu mai poate constitui o explicatie
acceptabila pentru realitatea sociala actuala. Datorita acestor motive se impune o
deplasare teoretica caracterizata in principal prin acceptarea faptului ca "dinamica
modei este Tnainte de toate efectul unor noi valorizari sociale legate de o noua
pozitie si reprezentare a individului in raport cu ansamblul colectiv".

Diferentele dintre aceste tipuri de teorii ale modei par a fi mai degraba de
accent, fiecare fiind corecta pentru perioada social - istorica in care a fost elaborata
si la care refera. De altfel, Lipovetski recunoaste faptul ca hainele la moda au
constituit dintotdeauna un semn al apartenentei de clasa si un instrument de
seductie, precizind insa ca individualismul contemporan a redus dimensiunea
simbolului de status al imbracamintii in beneficiul placerii, libertatii, tineretii,
decontractarii, exprimarii de sine, a gustului estetic.Ceea ce reproseaza Lipovetski
analizelor clasice este faptul cad au uitat esentialul, motorul prim care a dus la
explozia modei desavirsite, atribuind procesului de distinctie si diferentiere sociala
rolul de factor prim. Dupa el, moda desavirsita se defineste mai degraba prin
"tendinta inversa - desocializarea actului de consum, regresia primatului valorii
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statutare a obiectelor in profitul valorii dominante a placerii individuale si a
obiectului- trebuinta." (Lipovetski, 1987, pag. 204) Ascensiunea individualismului Tn
societatea contemporana a dus la aparitia unui individ aflat nu atit in cautarea
diferentierii ci a placerii, functionalitatii obiectelor, moda ca proces social suferind
aceeasi mutatie motivationala.

Principala limita a teoriilor clasice asupra modei este reprezentata de
ignorarea factorilor cultural si estetic: "Nu vom intelege niciodata instalarea
permanentd a modei desavirsite in societatile noastre fara a reda valorilor culturale
rolul care le revine si pe care marxismul precum si sociologismul n-au incetat sa le
oculteze." (Lipovetski, 1987, pag. 214) Dinamica, continua perfectionare a
obiectelor, modei nu poate fi inteleasa fara luarea Tn calcul a finalitatilor culturale
majore (confort, calitate, estetica, alegere proprie, noutate) si a dorintei umane de
frumos pentru ca "procesul de moda ce guverneaza economia noastra este mai
putin dependent, in ultima analiza, de opozitile dintre clase decit de orientérile
comune intregului corp social, toate orientarile avind drept efect posibilitatea din
punct de vedere social a unei dinamici interminabile a reinnoirii si diversificarii."
(Lipovetski, 1987, pag. 215)

Cu toate diferentele care exista intre aceste teorii, important este faptul ca
toate atribuie modei o dimensiune simbolica, fie ea o marca a status-ului sau a
unor valori specifice timpurilor prezente. Concluziile oarecum contradictorii (doar
"oarecum” pentru ca divergentele dintre aceste teorii se referd la ponderea
diferitilor factori decit la contestarea influentei unor anumuti factori) apar si la nivel
empiric. Un exemplu in acest sens este prezentat in continuare. Ambele cercetari
au avut drept subiecti adolescenti fapt care ne impiedica sa extindem concluziile
obtinute si la alte categorii de populatii.

Teoria generala despre societatea actuala a Iui Lipovetski pare a fi
confirmata si de rezultatele obtinute Tn cadrul unei anchete de opinie efectuata in
1996 pe elevii de liceu din orasul Cluj-Napoca. Dupa cum se observa, liceenii
mentioneaza drept prim motiv al actului de cumparare, faptul ca obiectul cumparat
ii place sau produce placere, acesta devansind de departe urmatorul motiv mentionat
(calitatea obiectului). La ntrebarea "Ce are pentru dvs. cea mai mare importanta
atunci cind cumparati ceva?" liceeni clujeni au raspuns astfel:

1. | pretul 11,0%
2. | faptul ca si prietenii dvs. au cumparat 0,8%
3. | faptul ca va place / produce placere 51,7%
4. | calitatea 27,1%
5. | altceva 2,8 %
6. | non -raspuns 6,6 %

Analiza multivariata, controlarea venitului, prin variabilele venit declarat al
familiei raportat la numarul de membrii si situatia materiala autoapreciata, nu schimba
in profunzime concluziile, ci doar le nuanteaza: "pretul" creste in importanta direct
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proportional cu situatia materiala (auto-apreciata si reald) dar aceasta crestere este
mica.

2.0 o)
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* interpretare: cele mai importante dimensiuni ale actului de cumparare
sint calitatea gi pldcerea, pretul avind oarecum o iportanta mai mare decit
media doar pentru cei cu venit scazut.

Concluziile unei anchete, avind drept subiect moda, realizata tot pe
adolescenti (Golu, 1997, in coord. Zlate, pag. 144-149) vine sa sustina primatul
motivelor "conformitate" si "dorinta de recunoastere si prestigiu” in dinamica modei,
fara a fi uitate Insa motive care tin de estetic, originalitate. Prestigiul cistigat atit de
inovatori cit si de imitatori nu poate fi subestimat, cel putin in cazul grupurilor de
adolescenti pentru care peer-grupul este factorul principal al socializarii.

2. O ilustrare la nivel micro - consum ostentatoriu la Belinti

Comuna Belinti a fost aleasa pentru a ilustra fenomenul consumului
simbolic pentru un motiv simplu: existenta a doua monografii ale comunei din doua
perioade diferite (1934 si 1967). Metoda de investigatie folosita in monografia din
1934 a fost cea a lui Gusti (explorarea in egala masura a tuturor dimensiunilor,
unitatilor luate in studiu), cu unele amendamente (cercetarea pe o anumita
problemd, integrata ntr-o descriere de ansamblu a vietii respectivei unitati). Scopul
declarat al acestor monografii era studierea fenomenului si cauzelor depopularii
(1934) respectiv analiza schimbarilor (in special cele referitoare la modernizarile
tehnice si ale traiului cotidian) (1967). Cu toate acestea ele ofera si informatii
referitoare la tema noastra.
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Rapoartele medicale releva urmatoarele: starea precara de sanatate a
locuitorilor comunei (mortalitate ridicata, natalitate scazuta, mortalitate ridicata la
populatia sub 15 ani, numarul ridicat indivizilor cu boli cronice si sexuale), conditiile
de locuit si alimentatie proate, nerespectarea celor mai elementare reguli de igiena,
starea deplorabild a moralitatii dublatd de criza moral-religioasd. Lantul cauzal
care a dus la depopularea comunei are ca punct de plecare criza familiei: lipsa de
religiozitate, lipsa credintei si sfinteniei casatoriei de unde si fenomenele de
concubinaj, casatorie precoce, folosirea metodelor de inlaturare a sarcinii. Aceasta
a dus la decadenta societatii care Tmpreuna cu greutatile economice au determinat
depopularea comunei. In pofida greutatilor economice, fenomenule de consum
ostentatoriu, irosire apar ca fiind generale. "Luxul nebun" apare indeosebi in timpul
sarbatorilor, purtatorii lui fiind Tn principal femeile (rochii scumpe, bijuterii si
podoabe din aur, pantofi de oras). Nu putem sa nu ne gindim in acest context la
fenomenul consumului prin delegare, asa cum a fost el evidentiat de Veblen. Un alt
exponent al fenomenului de consum ostentatoriu este cel al "camerei de oaspeti".
Fiecare gospodarie este obligatd sa aiba o astfel de camera, mobilata si
impodobita cu tot ce are taranul mai de pret, aceasta camera fiind pastratd mereu
curata, nefolositd pentru nici o alta activitate decit cea de gazduire a oaspetilor, cu
toate ca intreaga familie este obligata sa locuiasca, in majoritatea situatiilor intr-o
singura camera care indeplineste, cel putin iarna, si rolul de bucatarie. Unele din
aceste fenomene sint mentionate si de ancheta din 1967, cum ar fi de exemplu
camera de oaspeti, prezenta si functionalitatea ei fiind pusa pe seama traditiei.

3. O ilustrare la nivel macro - Planul Marshal

Intelegerea unor actiuni cum este Planul Marshal nu este posibila fira
iesirea din cadrul ingust al economiei clasice si adoptarea unui punct de vedere
economic global. Dupa G. Bataille (Bataille, 1994) principiile economiei generale
sint urmatoarele: economia este dependenta de parcursul energiei pe globul
terestru deci este necesar ca excedentul de energie care nu poate servi la
cresterea sistemului sa fie irosit. Organismul viu primeste in principiu o cantitate de
energie superioara necesarului de supravietuire, energie care este folosita pentru
cresterea organismului. Atunci cind cresterea Tnceteaza (sau nu este utilizat tot
excedentul) apare in mod necesar irosirea fara profit (fie Tn mod glorios prin dar, fie
catastrofic prin razboi). Organismele sau ansamblurile limitate sint sarace in
energie in timp ce natura o poseda in exces.

Dupa Bataille (Bataille, 1994), SUA nu a facut altceva, cu prilejul implicarii
ei in cele doua razboaie mondiale, decit s& se descarce de excedentul economic.
Planul Marshal se inscrie in aceeasi categorie de actiuni care urmaresc sa
transfere cresterea economica in alta parte in speranta ca acest sacrificiu va
determina o relansare a economiei americane la un nivel valoric superior.

Situatia relatiilor economice dintre Europa si SUA s-a schimbat radical
incepind cu secolul al XX-lea. Deficitul balantei comerciale al Europei fata de SUA
se ridica la un total de 14 miliarde si jumatate de dolari (pentru perioada 1919 -
1935). Deficitul era acoperit prin varsaminte in aur, credite in perioada interbelica,
dar Europa se afla categoric in imposibilitatea de a-i mai face fatd dupa razboi.
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Concluzia care se impunea prin logica activitatii economice (subordonarea livrarii
profitului furnizorului) era ca Europa nu avea nici o posibilitate de redresare
economica. S-ar fi ajuns astfel la un puternic dezechilibru. SUA se aflau deci in
situatia, fie de a renunta la principiul economiei clasice (subordonarea oricarei
actiuni obtinerii profitului)si sa livreze Europei marfuri fara platd (cadou), fie sa
urmeze principiul profitului, asumindu-si consecintele care nu erau greu de
imaginat.

Ce inseamna Planul Marshal in mod concret ? El presupune mobilizarea
unui capital si scoaterea lui de sub legea profitului. Acest lucru nu putea fi realizat
decit de o economie cu un venit national mult mai mare decit al natiunilor
europene, astfel incit darul sa aiba o valoare ridicata pentru fiecare tara in parte.
Planul Marshal constituie cel mai mare cadou care s-a facut vreodata in istoria
omenirii, fiind de asemenea un semn al distinctiei pe care SUA o dovedeau irosind
o parte a venitului national in folosul altor tari (de altfel SUA era singura putere
economica mondiala care igi putea permite s& scoatd din circuitul productiei o
asemenea cantitate de bunuri).
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THE RAWLSIAN PRINCIPLES OF JUSTICE IN THE PERSPECTIVE
OF NOZICK'S 'ENTITLEMENT THEORY"

IRINA CULIC

REZUMAT. Fundamentul constructiilor teoretice expuse de John
Rawls in tratatul 'A Theory of Justice'. Teoriile dreptatii (echitatii), Tn
modelul contractualist, sunt formulate ca raspunsuri la problema in mod
obignuit numitd a dreptatii (echitatii) distributive. Lucrarea analizeaza
principiile ce constituie fundamentul constructiilor teoretice expuse de John
Rawls in tratatul 'A Theory of Justice' (‘justice as fairness'), si respectiv de
Robert Nozick in 'Anarchy, State and Utopia' (‘entittement theory'), in
termenii specificati de cadrele conceptuale ale celor doi ganditori. Sunt
discutate surse de interpretari si obiectii pe care diferitele conotatii ale
termenilor utilizati le pot produce, precum si anumite limitari ale expunerii
unor idei ce, in mod intuitiv, par acceptabile.

One of the main problems addressed by political and social philosophy
concerns the justification of a social order. To justify the endorsement of conducts
and institutions is to test their moral appropriateness. The basic liberal axiom
states that an institutional order is morally justified if and only if it can be shown
that, in appropriate conditions, everybody consider it morally justified (unanimous
consent). The lack of information, the ignorance, fail to pass the test of
appropriateness, even though people may give their consent in these conditions.
Also, before accepting an argument as good, it should have previously passed the
test of the consent of anybody else.

The theories of justice, in the contractarian model, are formulated as
answers to what is commonly denominated the problem of distributive justice: how
the goods of our society should be justly distributed (Wolff, 1991: 76).

The paper attempts to analyse the principles of justice that stay at the
foundation of John Rawls's Justice as Fairness and Robert Nozick's Entitlement
Theory, in the terms specified by the two philosophers in their conceptual
frameworks. Many misunderstandings, objections and critiques have the source in
the different connotation loading of the terms employed, and in the sometimes
limited elaboration of the ideas that intuitively seem acceptable, but which under a
closer look become ambiguous or vague.

The organisation of the paper is the following. At first, both theories will be
briefly presented, by introducing the concepts and the constructions conceived by
the authors, leading to the respective principles of justice. It will also be brought to
attention the typology of principles of justice developed by Nozick. The paper will
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then concentrate on the analysis of the Rawlsian principles of justice, through the
Nozickean conceptual framework mainly, and the interpretation and objections that
this approach may summon to. The conclusion will synthesise the arguments of
this discussion.

John Rawls: A Theory of Justice

Rawls envisages society as a 'cooperative venture for mutual advantage’',
in which the persons in the association 'recognise certain rules of conduct as
binding and who for the most part act in accordance with them' (Rawls, 1992: 4).

The principles of justice are to be decided as the 'choice which rational
men would make' (and here we have the assumption of rationality) 'in this
hypothetical situation of equal liberty', that consists in the original position behind a
veil of ignorance (i.e. the assumption of mutual disinterest). It is conceived so as to
elude the 'outcome of natural chance or the contingency of social circumstances'
(Rawls, 1992:12).

The symmetry of everyone's relations to each other in this situation, in
which no one can designate principles that would favour his own condition, is the
condition of fairness. The principles thus formulated are:

1. Each person is to have an equal right to the most extensive basic liberty
compatible with a similar liberty for others. (The principle of liberty)
(Rawls, 1992: 60).

2. Social and economic inequalities are to be arranged so that they are both
(a) to the greatest benefit of the least advantaged (The difference
principle) and
(b) attached to offices and positions open to all under conditions of fair
equality of opportunity. (The principle of equality) (Rawls, 1992: 83)

The first principle takes lexicographic priority over the second principle, i.e.
no reduction of people's basic liberty can be justified by greater (economic) well-
being. Also, the difference principle (2.a) is to be considered as lexicographically
preferred to the principle of equality (2.b).

Robert Nozick: The Entitltement Theory

Nozick notes that the formulation of the problem as distributive justice: how
the goods of our society should be justly distributed is not 'neutral’, that is to say it
presupposes that 'resources exist in a big "social pot" waiting to be justly allocated
by some central authority' (apud Wolff, 1991: 76). Nozick argues that the
production of goods and their proper distribution can not be treated as separate
matters. Thus, he concentrates on the ways of coming to hold property,
formulating the procedures which must be followed if the holding of property is to
be justified.

132



THE RAWLSIAN PRINCIPLES OF JUSTICE IN THE PERSPECTIVE OF NOZICK'S THEORY

'If the world were wholly just, the following inductive definition would
exhaustively cover the subject of justice in holdings:

1. A person who acquires a holding in accordance with the principle of
justice in acquisition is entitled to that holding.

2. A person who acquires a holding in accordance with the principle of
justice in transfer, from someone else entitled to the holding, is entitled
to the holding.

3. No one is entitled to a holding except by (repeated) applications of 1
and 2." (Nozick, 1991: 151)

A principle of justice in acquisition tells how things can become from the
status of unowned to the one of being owned, adapting the Lockean proviso.
Locke argues that everyone has a property in his own labour, and that something
removed from the 'natural state' by mixing one's labour with, becomes one's
property. This holds, provided one has left enough and as good for others.

Nozick's questions on the Lockean proviso concern several aspects (see
also Wolff, 1991: 103): -the extent of the object with which one mixes one's labour;
-mixing something owned with something which is not owned might not be a way
of gaining the other thing, but rather losing what one owned (see the example of
the tomato juice: the fact that | throw tomato juice into the sea would not make the
sea my property, rather | would waste it, in Nozick, 1991: 175). Locke may also be
considered to have ignored the problem of scarcity value (and here Nozick gives
the 'zipping back' argument: in the case of a scarce resource, there might happen
at some point that one person, and all who follow him, would not get enough, or as
good, to remove from the natural state, thus the one before him should be stopped
to get his part from that resource, and consequently the one before him, too, and
the argument goes on like that, until we get to the first person, who thus would not
be able to take for himself enough of that resource).

Nozick distinguishes a weaker form of the Lockean proviso, stating that
there must be enough and as good left for other people to use, although not
necessarily enough left to appropriate.

This would also leave a shadow over the principle of justice in transfer: a
transaction is just if and only if it is voluntary. Nozick suggests that the
voluntariness of one's actions depend on the limits of his alternatives: 'Other
people's actions place limits on one's available opportunities. Whether this makes
one's resulting action non-voluntary depends upon whether these others had the
right to act as they did' (Nozick, 1991: 262). Thus, Nozick implicitly claims that
voluntariness suffices for justice.

Nozick also formulates a principle of justice in rectification, which states
that all wrongs, according to the entitiement theory, should be remedied.
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The Nozickean Typology of Principles of Justice

On building his theory of 'justice in holdings', Nozick contrasts end-result
or end-state principles and historical principles. The typology of the principles of
justice is introduced by the distinction of the current time-slice principles. According
to these, a distribution is just if it is determined by some structural principle(s)
judged as just. When considering the justice of a distribution, one needs to look
only at who end up with what. 'No further information need be fed into a principle of
justice. It is a consequence of such principles of justice that any two structurally
identical distributions are equally just' (1991: 154).

Nozick states then that this position is too narrow: 'He is not helped by the
fact that some of the information others consider relevant in assessing a
distribution is reflected, unrecoverably, in past matrices' (1991:155), and
formulates the larger category of the end-state principles of justice.

In contrast to end-state principles of justice, Nozick argues that historical
principles of justice 'hold that past circumstances or actions of people can create
differential entittements or differential deserts to things' (1991:155), and that
injustice may be done by moving from one distribution to another distribution that is
structurally identical.

Nozick proceeds to a division between pafterned and unpatterned
principles of distributive justice, favouring the latter: in essence, they hold that
justice in holdings depends entirely on respecting the procedures which state how
one comes into his possession. Patterned principles, by contrast, involve the idea
that the distribution of shares is achieved according to the distribution of other
natural, and | should also say, social, variable. (Nozick's examples: 'moral merit',
'usefulness to society', even 'need', are socially constructed and valued variables.)
'Let us call a principle of distribution patterned if it specifies that a distribution is to
vary along with some natural dimension, weighted sum of natural dimensions, or
lexicographic ordering of natural dimensions. And let us say a distribution is
patterned if it accords with some patterned principle' (1991:156).

The Rawlsian Principles of Justice in the Perspective of Nozick's Entitlement
Theory

Rawils's definition of society as a 'cooperative venture for mutual advantage'
and the definition of its basic structure as 'the way in which the major social
institutions distribute fundamental rights and duties and determine the division of
advantages from the social cooperation' (1992: 7) raises several questions.
Though associated and conceived as cooperating, individuals work separately,
and the result of their work is usually easily identifiable. | question whether what
represents the product of joint cooperation can be justly decided on, and if so,
whether Rawils's principles are sufficient to state which is a just division of it.

Nozick's objection is that while it seems obvious that the worse endowed
are willing to cooperate, there is no reason to expect willingness of cooperation
from the better off, and raises a question of fairness toward the latter in the terms
of the agreement for cooperation.
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The critique of the Rawlsian principles of justice begins from the point
where his construction starts: the original position. Nozick finds that 'a procedure
that founds principles of distributive justice on what rational persons who know
nothing about themselves or their histories would agree to guarantees that end-
state principles of justice will be taken as fundamental' (1992:198), and argues
appealing to the example of the share of the social pie, introducing the hypothesis
that somehow the size of it were not fixed (see 1992: 198). And at this point Nozick
explains what he stated at the beginning of his discussion of the Rawlsian theory
of justice, i.e. that Rawls construction is incapable of yielding entitliement
principles: 'no historical principle, it seems, could be agreed to in the first instance
by the participants in Rawls's original position. For people meeting together behind
a veil of ignorance to decide who gets what, knowing nothing about any special
entitlements people may have, will treat anything to be distributed as manna from
the heaven' (1992: 199). According to him, the only role played by the principle is
that of generating a distribution of goods or a probability distribution over
distribution of goods., and that each self-interested (rational) person makes a
choice among end-state distributions.

What can might be misunderstood here is the fact that the persons in the
original position are not to decode what one gets, but which will be the criterion to
'govern the choice of economic institutions that regulate who gets what' (Pogge,
1989: 28). At this point should be differentiated between the level of the rights that
are enjoyed in an institutional scheme (and seen by Nozick as side-constraints),
and the level of the values employed to compare alternative institutional schemes.

At this moment of the discussion | would like to add the point made by
Gerald Dworkin (1989) when questioning the problem of non-neutral principles.
Dworkin asserts that the 'concepts that occur in non-neutral principles are defined
independently of the processes by which they are achieved'. Just outcomes will be
produced only through imperfect procedures 'since we know of no way of
guaranteeing that just laws or true opinions will emerge' (1989: 136). Rawils, too,
does not consider that advocating non-neutral principles represents a formal error,
constraining on what may count as moral principle or being inconsistent in some
way. This position undertakes an epistemological assumption contained in the
notion of the 'veil of ignorance’: the persons 'do not know, of course, what their
moral or religious convictions are, or what is the particular content of their moral or
religious obligations as they interpret them' (Rawls, 1992: 206). This means
neutrality, since it deprives the agents of relevant information which might lead to
other decisions. But, then, wouldn't be 'laissez-faire' the best choice?

Also, | would like to add, the construction of the 'veil of ignorance’ could be
interpreted as an artefact, in order to avoid the requirement of the unanimity of
consent, in what concerns certain socially-constructed values. These may not
logically follow the holdings of the principles or the difference principle may be
equivocal when applied to them, and are suppressed by this conception of the
original position. But they may be present when the veil of ignorance will be lifted
(e.g. the matrimonial condition).
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Rawils insists that the choice of the economic institutions that regulate the
shares of the persons should be sensitive to the sorts of patterns alternative
schemes tend to generate. Concerning Rawils's difference principle, Nozick claims
that it 'fixes how the ongoing process is to turn out and provides an external
patterned criterion it must meet. ; any process is rejected which fails to meet the
test of the criterion' (Nozick, 1991: 208). But, as Pogge notes (1989: 28-29),
Nozick fails to appreciate that any pattern preference may come to be relevant in
two different ways: firstly, the pattern might be incorporated into the ground rules;
alternatively, the patterned preference may be brought to bear upon the
assessment and design of ground rules. It is the second sense in which Rawls's
difference principle is patterned. 'The difference principle does not select a pattern
as such; it selects an institutional scheme on the basis of the pattern it tends to
produce (Pogge, 1989: 29). Rawls himself, too, believes that ground rules should
be procedural, and if they are just, that is, generate a better pattern of holdings
than any other feasible alternative, then there is no need for official interference or
one's worry about the impact of one's activities upon the overall pattern of income
(see Rawls, 1992: 87-88).

This distinction can be formalised distinguishing between established and
engendered pattern features (according to Pogge, 1989: 38). By engendered
pattern features are understood those that are not directly called for in the relevant
rules and procedures, but merely foreseeably come about through them. They are
part of a larger set of social phenomena engendered by an institutional scheme.
Ignoring this distinction, Nozick formulated reasons against patterned principles: -
voluntary exchange (liberty) upsets patterns. (For Nozick, the liberty of an
individual is limited only if he is prevented by others from doing what he has a right
to do.); -it must be admitted that there can exist just distributions which are not in
accordance with the original pattern; -'if voluntary actions will disrupt a distribution,
then the only way of maintaining that distribution will involve preventing or
otherwise nullifying those voluntary actions, and this will be to interfere with
people's liberty' (Wolff, 1991: 80). To these objections can be replied by raising
questions like: whether patterns are arbitrary or merely not; whether voluntariness
is sufficient for justice, and what is the meaning of 'voluntary'; how is to be judged a
transfer which involves a mistake; can externalities be ignored?; is the interference
constant, obvious, direct and unstandable?; forced labour does not presuppose
that the individual has an option to decide how much labour to do.

In conclusion, the flexibility and the refinement of the concepts and
arguments employed when analysing Rawls's principles of justice would lead us to
appreciate that it is too hard a statement that the Rawlsian construction allows only
end-state principles. It is also too gross a conception of the difference principle as
a 'strong kind of patterned end-state principle' (Nozick, 1991: 209). Here the
distinction between established and engendered pattern features permit to
understand better Rawls's conviction that ground rules should be procedural and
that the pattern preference is relevant when assessing the outcome which a
particular institutional scheme tends to generate.
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THE EVOLUTION OF THE INTERNAL MIGRATION IN ROMANIA

VERESS VALER

REZUMAT. Evolutia migratiei interne in Romé&nia. Scopul acestei
lucrari 1l reprezinta analiza migcarii migratiei interne din Romania.

Am analizat procesele legate de migratia interna - interjudeteana -
care au fost definitive in modificarea structurii demografice a judetelor
analizate.

in perspectiva timpului am analizat mai profund evenimentele dintre
recensamintele din 1966 si 1992, prelungind analiza uneori la anul 1948.
Tn analiza fenomenelor globale, cat si in constatéri al faptelor pana la anul
1977 am folosit metodologiile si rezultatele lui D. Sandu si VI. Trebici.

Fenomenul migratiei interne am incercat sa interpretez in contextul
celei de-a doua tranzitie demografice din Europa.

Ca fenomen special am analizat miscarile migratorii legate de aria de
locuire a populatiei de nationalitate maghiara din Romania.

Datele de baza sunt din lucrarile publicate de catre Comisia
Nationala de Statistica.

The purpose of this paper is to analise the internal migration in Romania
using the official demografic data published by the National Board of Statistics.

According to D.Sandu, the migration -viewed as a sociodemografic event -
refers to a person's change of place -individually or within a group - outside that
person's residence community, during a given period of reference, in order to
change his stable residence and/or his usual job. More events of this type
constitutes themselves a migration phenomenon.

The internal migration may be temporary meaning the change of residence
for a shorter period of time - in floating or visa residence form - this change of
residence being linked either to education period or to a temporary job.

The demografic data refers only to the internal migration (from a country to
another) legally registered in the official papers. These are also data about the
so-called temporary internal migration (these data refers to the internal migration
within a country).

Vladimir Trebici specifies the fact that the urban increase has three (3)
main sources, precisely: the own natural increase, the real migration and the
localities' reclassification, the most important of them beeing the second one
(the real migration).

"The internal migration - as well as the international one - is selective
towards some caracteristics, like: sex, age and educational level." In order to have
a clearer view upon the social context and upon the internal migration impact a
briefly analysis of the urbanization process in Romania after 1948 it would be
necessary.
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In this context, Dorel Abraham mentioned the fact that between 1948-1966
a faster urbanization process took place, as a consequence of an intensive
planned industrialization. As a result of village-town migration process a constant
decrease of the rural population took place. Thus, the weight of the urban
population increaased in 1966 from 23.4% to 38.3%. At the same time, D.
Abraham stresses the fact that the so-called "planned development” was unequal
and lack of balance as regard different regins of the country. This urbanization
process is due, in its greatest part, to the decrease of number of towns as a result
of some administrative measures. The number of towns increased from 141 (the
number of towns resulted at the 1930's census, number still valid in 1948) to 183.
The urban poulation was calculated again for 234 towns (the number of towns after
the administrative reform thst took place in 1968). The second stage of the
communist system in Romania (1966-1989) presents some relevant characteristics
both for the rural expansiveness and for the structural changes within the
urbanization process. According to D. Abraham these structural changes are: an
increase of the number of towns (a number of 53 rurale communes reached the
status of a town by the 1968 administrative reform), an increase of the number of
population in larger towns of middling size and the decrease of small towns weight
from the total number of the urban population (from 20% in 1966 to 11,9 % in
1987)

In this respact, especially in the 80's at the industrialization level took place
a decentralized industrialization, this fact beeing due to an intensive developement
of the production unities in the field of building machine industry and light industry.
This procress has its end at the very beginning of the 80's, the mining industry
becoming the prioritar one since then.

The next issue of this paper is to focus on the analysis of the internal
migration phenomenon after 1968 administrative reform because since then the
territorial-administrative structure of the country didn't significantly changed. Then
we shall make a comparison between the second stage of communist period
(1968-1989) and the poscommunist period (1989-1995).
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The average rate (for the whole country) of the internal migration between
1968 and 1995 changed as follows: starting from a value of 14.6 Y%e slowly
increased to 18%e in 1973. The average rate decreased then to 14,1%e in 1975
and after that remained relatively constant around a value of 15%s. In 1982 it
started to decrease, stabilised then in 1984, around of 9%e. Then it decreased
again to a value of 3%e. After 1989 events internal migration rate will increase to a
value of 33.9%w (in 1990). This process shows us that this migratory phenomenon
(in the 80's) is probably due to the so-called "closed town" system and it was
somehow controlled and imposed on the populatin. On the other side under feer
circumstances in 1990 a leveling of the situation took place. The former migrations
- considered as beeing either temporary or unregistered - have benn officially
registered now. Starting from 1991 the internal migration rate considerably
decreased, showing its point of stabilization about a value of 11%se till 1995 (see
the graphic nr. 2).

In order to proove this we shall choose some years (1968, 1970, 1973,
1977, 1982, 1989, 1990, 1993 and 1995), years that represent the dynamics of the
migratory phenomenon between 1968 and 1995.

We shall notice significant differences within the internal migration
differences that depend on age. The table below presents the proportion of
different age pgroups calculated from the total number of emmigrants. The years
that | choosed are significant for the internal migration stages which we talked
about above (for each year the total is 100%).

Age Sub 15 [15-19 |20-24 [25-29 |30-34 |35-39 |40-44 |45-49 [50-54 |55-59 |60 and
Years olders

1968 14,6 13,5 [17,7 |16 12,2 18,2 5,7 3 1,6 2,2 4,8
1973 18,8 9,7 24,7 (1577 |97 6,6 4,4 2,9 1,8 1,3 4

1982 15,3 6,3 26,1 [259 111 [4.3 3,5 2,6 2 1,4 2,5
1989 25,2 6,7 22,7 |18 11,8 |6 3,1 1,8 1,6 1,3 2,3
1990 25 57 16,4 [16,9 14,5 |10 4,4 2,4 2,2 1,7 2,7

1995 241 6,9 164 [171 193 7,5 52 3,3 23 23 5,4
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By analysis of the migration process depending on age in those years
which represent the main migration woves the result is, as we could expect is to be
- that the most mobil age cathegory is the 20-35 years one. On the very top of this
classification we shall find the 20-24 years cathegory (meaning both the young
people beeing either in the situation of building up a family or in the period of
finishing education and the children under 15 years who followed their parents).

During the analised period there are some differences that regard the
categories. For example, the weight of the adult population, the most mobile one,
decreases, while the weight of middle age and aged population (over 35 and 45
year) systematically increases having a stronger intensity since 1990. We have to
mention the fact that the migration rate didn't substantially decreased not even in
1995. Actually the average of ‘90-'95 period outruns the average of 1983-1989
period, all these even if we exclude the 1990 year (beeing considered a special
case). On the other side the average of 1991-1995 period (11.83%e ) outruns the
average of 80's, the last one beeing the minimal migration period within the
analysed periods.

years 1968 1973 1982 1989 1990 1995
sex nr. % | nr. % nr. % | nr. % nr. % nr. %
Total 287657 375107 300128 192900 786471 289491

Male 134225 [46]180922 |48 141383 |47 (91377 (47 [386382 |49 128836 |44
Female | 153432 |54 (194185 |52 [158745 |53]|101523 |53 |400089 [51 [160655 |56

If we analyse the migration process depending on sexes we shall find out
that women are overrepresented in this process, precisely 9% at the beginning and
11% at the end of it. Depending on sexes a difference of 5-6% percents.

The next issue is to make some remarks about the dynamics of the internal
migration dependimg on origin evironment and on the urban-rural migration,
respectively. The selected years represent the migration periods analysed above.

Tip of flux Percents flux of migr. years for 1000 habit.
migr. 1968 1973 1982 1989 1990 1995
urban-urban 23,1 17,6 19,2 19,2 18,2 26,1
urban-rural 10,5 10,3 57 6,4 3,5 20,8
rural-urban 26,9 44,4 62,4 55,4 69,8 25,1
rural-rural 31,5 29,7 12,7 19 8,5 25,1
Total 100 100 100 100 100 100

First of all we have to notice the fact that the migratory flux (from rural to
urban) significantly increased. D. Sandu noticed that too, but his analysis doesn't
outrun the 1977 year. We can draw the conclusion that even average flux in 1982
start decreasing (if we compare it with the migration rate in 1973-18%) at the
urbanization level the process is still as efficient as it was in the 70's. That's why
because the rural-urban flux is still over 55% (for the 1982-1989 period) higher
than the percent for the 70's (35-40%).
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Going on, we shall focus on the migration analysis (from a country to
another), especially on the demografic data which refer to emigration (data
provided by the 1966 census) D. Sandu formulated an assumption according to
which the migration from country to another has a systematic character. In order to
verify this assumption, D. Sandu used some concepts as: arriving and leaving
fluxes of 1st and 2nd degree. We shall analyse the dynamicsd of this migratory flux
using D. Sandu's methodology. We shall name fluxes of 1st degree those fluxes
that have the largest volume at their origins. For the moment Bucharest is excluded
from our analysis, that's why, because its attraction power is significantly. Stronger
than one of the other towns. The main fluxes of 2nd degree have been considered
those whose volume as size is situated on the 2nd or 3rd place within the
ensemble of the migratory flux. In order to be able to draw a map of the regions or
of the migratory systems - says D.Sandu - we must take into consideration the role
played by Bucharest. We also took into consideration the immigration fluxes
towards Bucharest, these ones beeing 4 times highers then the nextones as size.
That's why, the main fluxes of 1st degree will become in our analysis fluxes of 2nd
degree.

After establishing the emmigration and the immigration fluxes of 1st and
2nd degree we shall be able to build an index , used by Sandu too, called "index of
attraction” (1A), the formula for IA's calculation beeing the next one:

IA=2ximl+imll-2xeml-emll

According to this index and depending on the migration behaviour we shall
classify the countie's into 5 categories. We also shall compare this classification
with the data provided by the 1996 and the 1977 censuses.

The 5 categories are:

I. Immigration centres, having the highest IA (at least 15): Bucharest, Timis
and Brasov.

Il. Immigration-emmigration centres, having their |A higher than 0 and
having fluxes big enough. Constanta (7), Cluj (5), Hunedoara (4), Galati (4), Sibiu
(2), Dolj (2), Arges (2), Arad (1), Bacau (1)

lll. "Transition" centres, having their IA=0, respectively the migration and
emmigration fluxes equal as size: Bihor, Covasna, Prahova.

IV. Emmigration-immigration centres, having IA=2<IA=0: Braila, Gorj,
lalomita, lasi, Maramures, Mures, Neamt, Suceava, Valcea.

V. Emmigration centres having I1A=-3, without any arriving flux of significant
size: Alba, Bistrita-Nasaud, Botosani, Buzau, Calarasi, Dambovita, Harghita, Mehedinti,
Olt, Satu-Mare, Salaj, Teleorman, Tulcea, Vaslui and Vrancea.

County index IA County index IA
1966 1977 1992 1966 1977 1992
Alba -3 -3 -3 Bistrita-Nasaud -3 -3 -3
Arad -2 -1 1 Botosani -3 -3 -3
Arges -1 -2 2 Brasov 9 13 16
Bacau 3 1 1 Braila -3 -3 -2

im- immigration index, em- emmigration index.
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County index IA County index IA
1966 1977 1992 1966 1977 1992
Bihor -2 -2 0 Buzau -3 -3 -3
Caras- 1 0 1 Mures -1 0 -1
Severin
Cluj 6 4 5 Neamt -3 -3 -1
Constanta 3 2 7 Olt -3 -3 -3
Covasna -2 -2 0 Prahova 2 0 0
Dambovita -3 -3 -3 Satu Mare -3 -3 -3
Dolj 1 4 2 Salaj -3 -3 -3
Galati -2 3 4 Sibiu 2 5 2
Gorj -3 -3 -2 Suceava -2 -2 -1
Harghita -3 -3 -3 Teleorman -3 -3 -3
Hunedoara -3 6 4 Timis 7 9 21
lalomita -3 -3 -2 Tulcea -3 -3 -3
lasi 5 6 -1 Vaslui -3 -3 -3
lifov -1 -1 - Valcea -3 -3 -2
Maramures 1 2 -1 Vrancea -3 -3 -3
Mehedinti -3 -2 -1 Giurgiu - - -3
Bucuresti 14 16 16

Regarding the immigration centres we can say that, except 2 differences -
meaning: a) the increase of the IA for Timis and Brasov: 21 for Timis instead of 9
and 16 for Brasov instead of 13 and b) the inversion of the order between Brasov
and Timis - the situation is almost simiar to that of 1977.

In the case of the immigration-emmigration centres in the 2nd groups we
can say that the ratio changed since 1977. Constanta and Cluj reached the top of
the classification while Hunedoara maintainedits position. Arges, Arad and Caras-
Severin entered in this group while Maramures is now in the 4th group having an
IA=-1. Bihor and Covasna entered in the 3rd group while Mures is now in the 1th
group. Regarding the 4th group the whole situation is diffferent, except Suceava
which was here and still it is.

If we analyse both the data which regards the direction of migration fluxes
and the comparatio IA from 1966, 1977 and 1992 we can conclude that while the
intensity of the fluxes towards Bucharest has remained almost similar (at least, if it
is calculated by the described methodology above) the intensity of the fluxes
towards Brasov and Timis significantly increased. In 1992 Timis reache the 2nd
place, having a clear advantage, too.

At the same time it is noticed the fact that new attraction centres -
Constanta, Cluj and Hunedoara - appeared. The last one maintained its position.

As a matter of fact, Constanta and Cluj are historical, regional, economical
and cultural center. The increase of the IA was due to the economical developement
of these towns when a couple of relative large industrial production unities appeared.

At the same time - as well as in the period between 1966 and 1977 - we
can establishsome main fluxes reorientation within 1977-1992 period from one
destination to another. Such reorientation are: the fluxes from Maramures towards
Timisoara (1st degree) and towards Cluj (2nd degree), even if Maramures is still
the main attraction centre for Satu-Mare. lasi looses its priority attraction for the
countrie situated in the northh and the east of Moldavia, representing only an
immigration flux of 2nd degree for these countries.
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The substantial increase of the migration flux towards Timis and Brasov is
also due to the fact that new fluxes which cross large areas appear: Maramures-
Timis, Suceava-Timis, Dolj-Timis.

Here it is the evolution of the reorientetion for some countries:

Immigration source Destination in
countie's 1966 1977 1992
Bihor Arad Timis Timis
Valcea Dolj Sibiu Sibiu
Alba Hunedoara Sibiu Hunedoara
Bacau Galati Brasov Brasov
lalomita Constanta Bucuresti Bucuresti
Maramures Cluj - Cluj
Botosani lasi lasi Suceava
Suceava lasi lasi Timis
Vaslui lasi lasi Galati

Depending on the direction of the main fluxes of 1st degree, we can
establish the migration systems (on the basis of data provided by the 1992
census):

I. Bucharest-Arges: Dambovita, Prahova, lalomita, Giurgiu, Buzau, etc. (9).

II. Timis-Hunedoara: Bihor, Arad, Dolj, Satu-Mare, Botosani (14).

lll. Brasov-Bacau: Covasna, Sibiu, Neamt, lasi, Valcea (7)

IV. CLuj-Mures: Salaj, Blstrita-Nasaud, Harghita (5).

V. Galati-Constanta: Braila, Vaslui, Vancea, Tulcea (6)

If we analyse these migration systems and if we compare them with those
from 1977, even the situation is almost the same (the configuration of the old
systems and the main immigration centres maintain), a couple of differences are to
be noticed: the moldavian system having its centre in lasi dissappeared. The
countries from this system now are beside to the transylvanian systems. As we
could see Botosani and Suceava reorientated towards Timis while lasi joined the
Brasov-Bacau systems through Neamt.

We considered, as beeing very necessary for this study, the definition of a
special system from the south-east of the country having its centres in Constanta
and Galati even if Constata has its attraction centre of 1st degree in Bucharest.
However the |A for this system we talked about is relative high(7) and has as an
attraction subcentre is Galati (IA=4) which has more emmigration centres.

The structure of the migration fluxes reflects:

(a) a specific hierarchy of the social-economic developement of some countries
and

(b) the existence of a relative valorical consistency (a cultural one between
these countries), all these (a) and (b) beeing manifested in certain conditions:

(c) teritorial proximity.

In our case these aspects verify themselves in a differentiate manner. The
(a) part verifies without any modification, beeing valid Sandu's reasoning however
if we take into consideration the fact that all moldavian countries belong to those

145



VERESS VALER

migration system that have their centres in other ptovincies, especially in the
transylvanian ones. | don't considr the hypothesis of the relative cultural
consistency as beeing important enough.

On the other side the moldavian countries have a differents demografic
behaviour if we compare it with transylvanian souther countries one. This
behaviuor is evaluated by van de Kaa (see below) from the demografic transition
perspective.

In this respect, the (c) part of the first hypothesis doesn't verify either (at
least regarding Timis-Hunedoara migration system). Instead of this, | shall
formulate another hypothesis, according to which the migratory fluxes in Romania
have a leveling role of the consequences among stage's differences within the
demografic transition process in different regions of the country.

This leveling role is strongly stressed up by the reorientation of the
migratory fluxes in the moldavian northern countries.

This changes or reorientation of the main migratory fluxes might be also
explained by a global demografic phenomenon, noticed an thoretically argued by
Dirk J. van de Kaa.

According to van de Kaa the socio-economical changes, especially the
improvement of the living standards, the increase of the hope for living, the large
spreading f the birth control methods, the abortions, as well as the modification that
took place at the behavioral level about to marriage produced major changes at the
demografic behaviour level from many european countries. The population from
many countries started to fall down os to stagnate their birth rate which is also
pretty low, the natural increase is either negative or very low and the population is
getting older. This phenomenon is called by van de Kaa the 2nd demografic
transition.

We must notice the fact that this phenomenon van de Kaa speaks about
has a certain influence upon the european migration process: the attraction of the
emmigrants from areas that have a higher natural increase, from other continents
or from the more developed european countries.

Of course under the communist system conditions it is not possible for us
to talk about an extern immigration in Romania. However the decrease of natural
increase phenomenon is present in Romania too, its causes beeing those
described by van de Kaa (except those linked to the living standards)

Van de Kaa also give a classification of the european countries from the
point of view of demografic behaviour, the situation beeing seen through the 2nd
demografic transition, respectively. In this respect Romania is in the 3rd group
beside Bulgaria, Chechoslovakia, RDG and Poland.

These countries that present demografic characteristics that belong to the
1st demografic transition are in the 4th group. These countries are: Island, Ireland,
Albania, Turkey, and URSS.

If we analyse the natural increase at the Romanian countries level we can
conclude a specific relationship between the natural increase and the
attraction/rejection power of the countries. Here it is the natural increase, the IA
respectively, of those countries which are emmigration/immigration centres, having
also extreme values for the IA.
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County Re-1991 Re 1A migration rate of evol.
sold® (In 'mi)4

Arad -4 -1,7 1 66384 13,7
Brasov 1,9 4,7 16 153495 244
Caras-Severin -1,3 1,2 1 40403 10,8
Timis -1,3 0,2 21 196230 289
Bucuresti -2 1 16 918791 397
Bacau 5,5 9,3 1 50208 -67
Botosani 29 7,8 -3 133374 -279
Suceava 54 8,7 -1 49482 -79
Sibiu 2,3 5 2 43966 98

If we analyse the data above, we can easily see that within Timis-
Hunedoara migration system the contrast between the rate of natural excedent and
the migratory sold is the highest. However, our hypothesis confirms for other areas
too, with slight differences between the rate of the real excedent if we compare the
immigration centres (Brasov and Sibiu) with the migration ones (Bacau). In the
case of Brasov the rate of natural excedent (which is relatively high) might be very
probably due to the intense migration (the increase rate beeing 244%., the 2nd
place on country) from the Moldavian countries that have a high rate of the natural
excedent.

This relationship between the natural increase and the IA can also be
noticed within the dynamics of the internal migration in England (between 1975-
1986), where in some regions from North Ireland and Scottland the natural
increase is higher (as in Ireland) while the migratory increase is negative (between
0 and 20%s).

If we analyse the direction of the main migration fluxes within the
Romanian countries from the historical regions perspective it would be interesting
for us to verify Sandu's hypohesys that refers to year 1977 the stronger attraction
power of the country is, the biggeris the difference between the historical region
that country belongs too.

In order to check these, we shall analyse the main fluxes of 1st degree
depending on their going out from the historical regions they belong to.

Origin Dobrogea [Muntenia |Moldova |Oltenia Transilvania
Destination

Dobrogea 1 1 - - -

Muntenia 0 8 1 0 0

Moldova 1 0 5 0 2

Oltenia 0 1 0 1 3
Transilvania 0 0 0 0 16

2 Calculated for per.1986 -1991, data from Anuar demografic, 1991.
? Calculated from migration data during the lifetime, Recens¥m. 1992.
* Growth Rata of Pop. 1977-1992.
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It's obvious the fact that Transylvanian countries do not have many
migration fluxes outside the historical region, not even towards Bucharest (even if
Bucharest is in our analysis). In order to chedck this hypothesis it's quite enough to
compare the migration systems with the hystorical regions and, indeed, Timis,
which have the strongest attraction force (after Bucharest) has a total number of 3
extratransylvanian countires that provide Timis many fluxes of 1st degree. In these
counties come emigrants from another 3 counties within Timis -Hunedoara
migration systems.

If we consider the Banat as being a separate historical region, thus this
hypothesis is much more thrue , because the greatest part of the countieswithin
Timis-Hunedoara migration system are outside of the Banat.

However, Brasov system has 3 extratransylvanian counties from a total
number of 7, even if the migration for 2 of them is orientated towards the subcentre
of Bacau system, thus the fluxes of 2nd degree within a migration system. (Brasov
is migration centre of 2nd degre for 10 counties.)

It's already well-known the fact that the hungarian democratic literature
focusses a lot on role played by the internal migration in the changing of the
hungarian minority proportion at the level of the transylvanian counte's size of
population. The specialised literature talks about the roumanian "exodus", from the
old Regat countie's towards Transylvania. In order to be abble to say how large is
the proportion of this process and what its real role played in the changing of the
hungarian minority proportion is, we must take a look at the immigrants proportion
and at their teritorial origin, too within those countrien that have a considerable
number of hungarian population:

Counties Proportion of migrants(%)5
Alba 15.7
Arad 29

Brasov 34.2
Cluyj 15.6
Covasna 15.7
Harghita 10.6
lagi 10
Sibiu 23
Timis 35.5
Bucuresti 41
Total country 17

It's obvious the fact that the proportion of those who were born in other
countie's in under average on county in Cluj, Covasna and Hargita and much
under the proportion of the migrants in the countiesthat have a relative small
number of Hungarian population.

? Calculated wihh Recens data from Romania, 1992., place of birth and stabile residence.
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Because the proportion of the emigration in counties with an important part
of Hungarian population | will calculate aria of attraction in order to number of
immigrants, in percentages from total population in this counties, with the lifetime
migration data from Recens. in 1992:

county of Immigration counties in order to percentages

emmigr. 1. % 2. % |3. % |4 % |5. %
Harghita Mures 30 |Bacau 13|Covasn |10 |[Neamt |8 Brasov |6
Covasna Harghi 23 |Brasov 22|(Mures |11 ([Bacau |10 (Clyj 3
Mures Harghi 43 |Alba 20| Cluj 19 |[BistrN |18 [Sibiu 16
Cluj Salaj 20 |Mures 15| Alba 14 |BistrN |11 |Maram |4
Bihor Salaj 19 [SatuM 12| Cluj 10 |Arad 8 Alba 5
Salaj Cluj 21 |SatuM 14 |Maram |11 [Bihor 10 |[Huned |9
SatuM Maram 30 |Salaj 14 | Bihor 13 [Clyj 7 Huned |3

This aspect has been analysed by Horvath Istvan and by Koszta N. Istvan,
both of them coming to same conclusion pressely that the pratest part of the
moldavian immigration towards Covasna and Harghita countie's are provided by
the neighbouring countie's: Bacau and Neamt. On the other side, the size of this
immigration does not ontrun the average on country (calculated for the internal
migration within the neighbouring countrie's).

In order to come to end, we shall draw some conclusions about the many
characteristics of the internal migration process in Romania.

The size of the migratory fluxes at the country level is linked to the
industrialization and the intensive urbanization process that look place before 1989
(in the so-called "plannied economy" period).

The controlled character of the internal migrations - - manifested through
the closed towns system - - emphasizes itself by an extraordinary fluctuation after
the crush of the totalitary politic system before 1990.

The urban orientation of the internal migration is stronger between 1977
and 1992, after the socio-political changes in 1989, thus this process is slow down,
and the 4th forms of the internal migration ( from urban to rural) became well
balanced, the proportion of lach are being between 20%and 28%.

The regional centers of emigration became more attractive, that why we
can speak about a globalization of the internal migration within 1977 - - 1992
period toward the atomisation of the migration process mentioned by D. Sandu for
the former period

In the principal fluxes reorientation process we have to notice that the
northern countie's are orientated toward Timis county, ewent that can be integrated
within the evolution of the 2nd demografic transition that takes in Europe.
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REPREZENTAREA SOCIALA A TRANZITIEI
IN MEDIUL STUDENTESC

ALINA CRISTINA MOISA-JURCAN

ABSTRACT. The Social Reprezentation of Transition Among Students.
The objectives of the present study are the evaluation of the dimensions and
the rhythm of decline in the attitudes and behaviors generated by the former
regime; in the same time we outlined the emergence of new atitudes and
behaviors that are compatible with market economy, in a democratic system.

Studentii reprezintd un grup social cu totul special, ceea ce Il-a facut pe
Gabriel Liiceanu sa afirme in 1990 ca "studentii reprezinta capitalul de libertate al
unei natiuni". Caracteristica definitorie a acestui grup este definita prin termenii
formare-tranzitie. Nu sunt un grup socio-profesional activ ci unul in formare. Ei
fac parte doar virtual din grupul social al intelectualitatii, pentru care se pregatesc
atat din punct de vedere al profesiei, cat si al pozitiei sociale (atitudini social-
politice, asteptari, stil de viata). Sunt un grup cu unele caracteristici specifice Tn
raport cu ceilalti tineri de varsta lor. Ei sunt inca in mare masura dependenti
economic de parinti, nu isi castiga inca, decat marginal, resursele financiare
necesare.

Aceasta situatie speciala a studentimii genereaza o serie de particularitati
comportamentale: largi disponibilitati profesionale si culturale; stres si anxietate in
legatura cu perspectivele; un sentiment acut moral si politic, in care o anumita
inclinare spre idealism se imbina cu activismul, alienarea si frustrarea.

Pe de alta parte se poate presupune ca studentimea actuald va
reprezenta grupul intelectual, profesional si social-politic cel mai activ al societatii
de maine.

Pentru a putea oferi o imagine globala a reprezentarii tranzitiei, tranzitie
in care studentimea are de infruntat dificultati specifice acestei perioade, am
recurs la realizarea unei anchete pe baza de chestionar. Aceasta parte a lucrarii
are drept scop punerea in evidenta a faptului ca, pe langa efectele generale ale
procesului de tranzitie pe care intreaga noastra colectivitate le receptioneaza,
studentimea, o receptioneaza intr-un mod specific si este afectata de tranzitie in
aceeasi masura ca si celelalte grupuri sociale.

Reprezentarile sociale, prin sistemul de anticipari si asteptari, actioneaza
asupra realitatii: selectare si filtraj al informatiilor, interpretari vizédnd sa faca
aceasta realitate conforma cu reprezentarea. Construim realitatea prin asteptarile
si sentimentele pe care le proiectam asupra ei.

Cum este reprezentaté tranzitia in mediul studentesc? Inainte de toate,
nu putem vorbi de tranzitie ca afectand doar studentii. Consideram ca perceptia
este un element al mecanismelor de adaptare la realitate. Prin adaptare,
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individul cautad adecvarea mijloacelor de comunicare si a continuturilor
informationale dintre el si mediu astfel incét sa fie in echilibru.

Vom incerca sa vedem daca se confirma ideea conform careia cei care
se declara ca fiind partizanii unei orientari social politice sustin programul acestei
orientari si pe reprezentatii acesteia. Consideram ca nu numai realitatea moduleaza
atitudinea ci si invers, atitudinea moduleaza perceptia realitatii - vad acele lucruri pe
care vor sa le vada. Fenomenul de polarizare nu face decéat sa ilustreze faptul ca
viata in societate tempereaza tendintele indivizilor si sa redefineasca ceea ce trece,
firesc sau nu, drept inerent naturii relatiilor colective. Asociat cu atitudinile, efectul de
polarizare poate fi observat ca raportandu-se la un amplu evantai de sarcini legate
de judecati si decizii.

Daca studentii prezinta ca avand o viziune pesimista in ceea ce priveste
tranzitia romaneasca, viitorul lor si al tarii - cautd ei un responsabil pentru
aceasta? Ne referim la perceptia tranzitiei la nivel individual, urmarim daca are
loc o trecere de la un tip de mentalitate colectivista catre un tip de mentalitate
individualista, in care individul devine o personalitate autonoma integrata in grup
dar capabila de a se constitui ca un subsistem independent, apt pentru a-si defini
propriile interese, proiecte aspirationale si de a le duce la indeplinire. Pentru ca
tranzitia la nivel individual sa aiba loc, trebuie sa se schimbe mediu. Mediul nu se
poate schimba daca nu se schimba indivizii, dupa cum indivizii nu se pot schimba
daca nu se schimba mediul - cauzalitate circulara. Aici intervine pe langa individ,
rolul si influenta grupului, interactiunile proximale (familie, grup de munca, etc.),
pe de alta parte este si socializarea mediatica.

Asadar, propunem ca fundament teoretic al cercetérii existenta a doua
modele mentalitare - autonom si dependent - si vom incerca sa descoperim in ce
masura si in ce tip de model mentalitar se incadreaza, cu preponderents,
studentii. Daca studentul este definit in modelul de personalitate autonom - el
este optimist si valenta alternativelor specifice societatii democratice va fi mai
mare, el crede ca are sanse mai mari de reusita decéat in cazul individului modulat
pe tiparul mentalitatii dependente. Tn acest din urma caz, individul nu va fi capabil s&-si
asume responsabilitatea propriei existente, va fi incapabil de a se adapta la noul mediu si
aceasta incapacitate va fi plasata pe seama autoritatilor sub tutela carora el se afla
("Statul trebuie sa ne protejeze interesele" - face afirmatii de acest gen).
Diferentele de perceptie apar acolo unde referentul ce defineste starea de fapt a
tranzitiei pe o anumita dimensiune (economica, politica, socio-culturald) este
contestabil.

Abordarea reprezentarii tranzitiei poate fi facuta prin identificarea
schimbarilor percepute de catre indivizi atat la nivel macrosocial cat si la nivel
microsocial. Exista in reprezentarea tranzitiei un nucleu dur care std sub semnul
evidentei (de exemplu - pluripartidism, alegeri libere) si care intruneste acordul
unanim constituind nucleul incontestabil. Un efect important al socializarii
anticipative a fost pus in evidentd de Thomas Luckmann sub denumirea de
identitate prefabricata. Aceasta desemneaza procesul prin care socializarea
anticipativa este realizata printr-o instanta "neutra" de socializare, cum este mass-
media. Prin mass-media se transmit modelele de personalitate care integreaza
valori si norme specifice unor grupuri mai mult sau mai putin inconsistente.
Consideram ca mass-media reprezinta mijlocul prin care fenomenul macrosocial
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devine accesibil individului. Existd trei factori determinanti ai reprezentarii
tranzitiei: mass-media, influenta grupului - relatii interpersonale- gi experienta
persoanald. Prin aceste canale se percepe tranzifia in cadrele experienfei sociale a
individului:

Tranzitie | > Perceptia tranzitiei —p| Reprezentarea tranzitiei

Mass-media Influenta grupului Experienta
personala T \
Actori Analisti Comentatori
\ politici | politici (specialist) |/

Aceasta "instantd" defineste realitatea tranzitiei. Informatiile ajung la
public prin intermediul mass-mediei. In acest public existd un microgrup care fi
reprezintd pe studenti. Actorii politici sunt implicati politic pe un continuum, avand
ideologii (interese) diferite:

STAII\I GA CENITRU DRE;IAPTA
[ I |

stangii politice (TS)
Tranzitia este privita prin filtrul: centrului politic (TC)
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dreptei politice (TD)
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Existd un nucleu dur, rezultat al unei perceptii nediferentiate, dar fiecare
din partile respective percepe fenomenul tranzitiei in functie de interesele proprii -
perceptia tranzitiei fiind modulata de atitudinea politica. Insa, acest lucru nu se
intdmpla doar in randul politicienilor, ci si in randul studentilor, cat si Tn randul
altor categorii de populatie. Exista un filtru valorizant prin care se percepe
realitatea, astfel incat reflectarea tranzitiei este diferita de realitate. Daca il privim
pe individ ca subiect al vizibilitatii, ne referim la gradul de percepere al spatiului
social, adica cat isi poate el reprezenta din spatiul social.

Revenind la ancheta efectuata pe baza de chestionar, precizam ca tema
cercetarii o constituie analiza reprezentarii sociale a tranzitiei, avand in vedere
trei dimensiuni ale acestui fenomen:

e dimensiunea economica;
e dimensiunea politica ;
e dimensiunea socio-culturala.

In cele ce urmeaz& vom prezenta ipotezele pe baza cérora s-a constituit

demersul cercetarii,precizand ca am pornit de la premisa ca orice realitate este
reprezentata, adica insusita de individ sau de grup, reconstruita in sistemul sau
cognitiv, integrata in sistemul sau de valori, depinzand de contextul social si
ideologic. Aceasta realitate insusita si restructurata constituie pentru individ sau
grup realitatea insesi.
Reprezentarile nu sunt un simplu reflex al realitatii, ci o organizare semnificativa.
Aceasta semnificatie depinde de factori contingenti - contextul imediat, natura
situatiei - si de factori mai generali, care depasesc situatia particulara: contextul
social si ideologic, locul individului Tn organizarea sociala si influentele mediului
social asupra individului.

Tinand cont de aceste afirmatii am avansat urmatoarele ipoteze:

Ipoteza principala a studiului este ca modul cum isi
reprezinta studentii societatea este legat de un complex de
mecanisme de supravietiure - perceptia fiind un element al
mecanismelor de adaptare.
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Subipoteze:

1. Oamenii sunt mai putin interesati de aspectele care vizeaza
societatea in ansamblul ei decat de interferentele imediate ale
existentei lor cu societatea.

2. Modelul aspirational de referinta intervine in fundamentarea deciziei
de vot si orientarii politice.

3. Dorinta de emigrare a studentilor este determinatd de dificultatea
realizarii socioprofesionale personale in spatiul roménesc si de o
situatie financiara nesatisfacatoare.

Metoda

Cercetarea consta in ancheta cu chestionar aplicat pe un esantion de
studenti din cadrul Universitatii Babes-Bolyai, avand ca obiectiv radiografierea
reprezentarii societatii romanesti in aceasta perioada de tranzitie. Chestionarul a
fost aplicat pe un lot de 100 de subiecti ale caror raspunsuri le-am considerat
semnificative din punct de vedere calitativ. Punand accent pe semnificatii,
deschidem un larg evantai spre dezvaluirea de noi aspecte, caracteristici proprii
lumi socioculturale si valorice a acestei categorii de populatie. Chestionarul,
cuprinzand 20 de intrebari s-a aplicat prin auto-completare in perioada 05 - 15
martie, 1997. Durata aplicarii unui chestionar a fost de aproximativ 25 de minute.

Demersul cercetarii este descriptiv si explicativ, vizadnd obtinerea unor
"portrete" cat mai complete asociate profilurilor atitudinale.

Esantionul.

Esantionul de studenti (100 subiecti) I-am ales din cadrul Universitatii
Babes-Bolyai, selectat prin metoda cotelor independente (sex, profilul facultatii,
an de studiu). Constienti de anumite "neajunsuri", mentionam ca nu ne
intereseaza aici atat de mult reprezentativitatea cat relevarea anumitor nuante ce
intervin in reprezentarea societatii romanesti.

n anul universitar 1996-1997, in cadrul Universitatii Babes-Bolyai erau
inscrigi 15164 studenti, din care 63% fete si 37% baieti.

Esantionul realizat practic este format din 100 studenti si are urmatoarea
structura:

SEXUL FEMININ 63 63%
MASCULIN 37 37%

JURIDIC 5 5%

PROFILUL ECONOMIC 24 24%
FACULTATII SOCIO-UMAN 23 23%
UNIVERSITAR 48 48%
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ANILL I 32 fete 32 % fete

AN DE 18 baieti 18 % baieti
STUDIU

ANILIIL IV, V 31 fete 31 % fete

19 baieti 19 % baieti

In cadrul Universitatii Babes-Bolyai, structura privind anul de studiu este
urmatoarea:

ANII I, 7605 studenti ~50%
I, IV, V 7559 studenti ~ 50%

Chestionarul a fost construit pe baza operationalizarii ipotezelor emise.
Astfel, o serie de itemi inregistreaza date factuale despre subiecti: sex, an de
studiu, profilul facultatii, pregatirea scolard a parintilor. Chestionarul in baza
caruia au fost culese datele a premis obtinerea a trei dimensiuni ale relatiei
student-societatea roméaneasca, compatibile cu perspectiva teoretica expusa
anterior: economica, politica, socio-culturala.

CONCLUzII

Atitudinea de sustinere a schimbarii in contextul tranzitiei postcomuniste
este o stare mentala care, ca orice atitudine, are componente cognitive, afective
si actionale. Dialogul pe care, prin intermediul schemelor teoretice si tehnicilor
statistice l-am avut cu datele empirice, a permis o apropiere graduala de
reconstituire stiintificd a acestor stari mentale, asa cum functioneaza ele in
aceasta perioada de tranzitie. Ne-am apropiat de aceste stari in masura in care
subiectul a putut raspunde la aceste intrebari din chestionarul supus anchetei,
individul fiind "aproape" de date si traind in mediul tranztiei roméanesti.

La capatul acestei lucrari vom incerca sa sintetizam, in cateva
consideratii principale punctele de reper ale demersului nostru:

e Modul cum Tigi reprezinta studentii societatea este legat de un
complex de mecanisme de supravietiure - profilurile atitudinale
definite prin diferentele lor specifice scot in evidentad potentialul pe
care studentii il reprezinta in cadrul larg al schimbarilor.

Am observat in subcapitolul anterior, in urma interpretarii datelor, ca
studentii se concentreaza in mai mare masura in cadrele unui model mentalitar
autonom. Interpretarea s-a concentrat pe orientarile subiectului determinate de
doua moduri diferite de a percepe alternativele sociale disponibile in societatea
romaneasca in aceasta perioada.
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n ceea ce priveste atitudinea fata de procesele social-politice, putem
face urmatoarele precizari:

- studentii manifestd neincredere in componentele statale ale
sistemului politic (guvern, presedinte, parlament, justitie, SRI, politie)
si 0 incredere potrivita in celelalte componente — in ceea ce priveste
autoritatie publice se constata ca increderea cea mai mare ii este
acordata bisericii si armatei;

- studentii manifestd un grad de interes ridicat pentru problemele
politice, complementar insa, cu o participare politica efectiva redusa.
In ceea ce priveste viitorul societatii, studentii manifesta un optimism
temperat, cei mai multi considerand ca reforma fisi va atinge obiectivele in
urmatorii ani, ca va fi o societate democratica echilibrata, integrata in
structurile euro-atlantice, cu o economie in care va fi preponderent
sectorul privat. Dar in ceea ce priveste efectele atingerii obiectivelor
reformei, subiecti prevad si aspecte negative, cum ar fi existenta
polarizarii sociale, ceea ce inseamna o0 masa mare de saraci si un numar
mic de bogati.

Ca un efect al evaluarii situatiei social-politice si economice existente
si predictibile n viitor, un fenomen ingrijorator este tendinta de
emigrare a studentilor: 33% din subiecti doresc sd emigreze
invocand ca motive dificultatea realizarii socio-profesionale in tara,
insuficienta veniturilor si lipsa unui trai decent. 63% sunt decisi sa
ramana, considerand ca se pot realiza si aici din punct de vedere
socio-profesional si au incredere in viitorul tarii, considerandu-se
"pilonii" societatii de maine.

Din punct de vedere al optiunilor politico-ideologice, cei mai multi
studenti prefera sa fie fara optiune politica - 43%; adeptii orientarii de
dreapta intrunesc un procent de 22%, iar cei declarati ca fiind de
stanga, 6%.

In urma analizarii datelor, observdm c& ipoteza privind faptul c& modelul
aspirational de referintd intervine Tn fundamentarea deciziei de vot si orientarii
politice, ne-a fost confirmata. Studentii considera cé intelectualul roméan ar trebui sa
se declare ca fiind "de centru" - 42%, iar optiunea politicd predominanta este "de
centru” in randul studentilor.

Un ultim aspect pe care il vom preciza este faptul ca datele ne-au
confirmat ca studentii sunt mai preocupati de problemele din cadrul micro-
social, cu impact personal imediat decét cele existente la nivel macro-
social.

Procesul intern al tranzitiei are, la randul lui, nivelele si mecanismele sale
distinctive de interactiune potrivit carora proiectele societale devin reale, efective
numai daca sunt asimilate de grupuri si indivizi, in congtiinta, in forul lor interior.
Insusirea lor nu este automata, fara dificultati de adaptare. Trecutul si inertia isi
spun cuvantul si de aceea trebuie invinse prin efortul de integrare. Fenomenele
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socio-culturale au profunde implicatii in cele economice, dupa cum cele
economice constituie baza, temeiul unor fenomene sociale.

Cheia intelegerii si integrarii rapide si eficiente in ritmurile schimbarilor
societatii este structurarea unui orizont actional, posibil de a fi modificat in functie
de factori noi, previzibili sau imprevizibili, ce apar in viata sociala economica sau
politica.

ANEXA 1

Gradul de stringenta a unor probleme din cadrul microsocial gi
macrosocial:

750/

80%, r<v/0

60%:

39% 39%

40%
18%

20%: 13% 11% 11% go,

0%

1 2 3 4 5 6 7 8 9

Legenda:

1 - Viitorul meu profesional si social
2 - Insuficienta veniturilor
3 - Situatia economica a tarii
4 - Criza locuintelor
5 - Coruptia existenta in societate
6 - Democratizarea tarii
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7 - Integrarea Roméaniei in NATO
8 - Perspectiva de a deveni somer
9 - Altele
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ANEXA 2

Gradul de implicare politica a subiectilor din mediul studentesc:

24% 2%

25% 01

m2
03
04

49%

Legenda:

1 - Sunt membru al unui partid politic.

2 - Nu sunt membru al unui partid politic,
dar simpatizez cu unul dintre ele.

3 - Nu sunt membru al vreunui partid politic si nici
nu simpatizez vreun partid, dar urmaresc cu
atentie viata politica.

4 - Viata politica imi este indiferenta.
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ANEXA 3

Orientarea politica in mediul studentesc:

2%

01
2
O3
04

% 2%

Legenda:

1. Dreapta politica

2. Centru politic

3. Stanga politica

4. Fara optiune politica
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ANEXA 4

Reprezentarea profilului societatii spre care se indreapta Romania:

60% 1] 53% 53%
50%
40% |
30% 21% 22%
20% |

| 7% . 8%
10% 9 39

0%

38% 40%

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11

Legenda:

1 - Ponderea ridicata a sectorului de stat in economie

2 - Integrarea Romaniei in Uniunea Europeana si NATO

3 - Preponderenta sectorului particular in economie

4 - Izolarea economica si poitica a tarii fata de Vest

5 - Grija statului pentru a asigura prosperitatea cetatenilor sai

6 - Incapacitatea societatii de a satisface nevoile minimale ale
cetatenilor sai

7 - Neglijarea cetateanului sub paravanul intereselor generale

8 - Polarizarea sociald, prin existenta unui numar mic de bogati si o
masa mare de saraci

9 - O societate echilibrata, in care prosperitatea fiecaruia va depinde
de capacitatea de a-si valorifica resursele

10- Instaurarea democratiei si respectarea drepturilor cetitenesti

11 - Instaurarea unei pseudo-democratii bazata pe privilegiile clasei
politice si a imbogatitilor corupti
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ANEXA 5

Gradul de incredere in institutiile publice:

60%
50%
40%
30%
20% |
10%
0%
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
Legenda:
1. Presedinte
2. Parlament I:I foarte mica si mica
3. Guvern
4. Justitie - foarte mare gi mare
5. Armata
6. Politie
7.S.R.L
8. Biserica
9. Presa scrisa
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11. Televiziune
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VIOLENTA TV $I COPII

LAURA POPA

RESUME. La violence TV et les enfants. La télévision a connu une
grande évolution ces derniéres années. DU a son projet de présenter toute
la complexité de la vie actuelle, on retrouve trés élargi le contenu de ses
programmes. Une composante toujours plus fréquente dans ce que 'on
peut voir tous les jours a la télévision est constitué par la violence. Des
préoccupations sur les effets de la violence de la télé sur les enfants ont
existé dans les pays de 'Europe Occidentale et le Etats Unis & partir des
années 50 méme. Toutes les recherches effectuées sont arrivées finalement
a la conclusion que I'exposition prolongée a la violence télévisée est I'une
des causes du comportement agressif et violent a 'dge adulte. La violence
de la télé influence toutes les catégories de jeunes, provenant des divers
milieux socio-économiques et ayant des coéfficients d'intelligence différents.
Suite normale de I'’épanouissement des médias en Roumanie aprés
les événements de 1989 et, implicitement, de I'augmentation du temps
passé devant la télé, il s'impose la nécésité des études de leurs effets sur
le grand public et, spécialement, sur la catégorie la plus influencable — les

enfants.

L’étude ci-présente est destinée a étre le point de départ dans ce
domaine et a démontré le fait qu’un critére important dans la classification
des personnes qui ont des prédispositions envers la violence est le sexe
(a partir du fait que les gargons sont plus enclins a étre violents que les
filles); il suivrait, dans l'ordre de l'importance, la liberté des jeunes de
visionner la télé et le temps effectif de cette action. L’influence est la plus
grande jusqu'a I'dge ou il apparait le discernement chez les jeunes
personnes. C’est pourquoi les parents et les professeurs ont le devoir de
les aider a faire une distinction trés claire entre le monde réel et celui

présenté a la télévision.

DEFINITII ALE VIOLENTEI MASS — MEDIA

Definitii ale violentei au fost dezvoltate de catre cercetatori pentru a ghida
studiile asupra continutului violent al mass-media. Cercetatorii s-au confruntat de
asemenea cu intrebarea — ce se considera continut violent. Ceea ce o persoana
considera violent, s-ar putea sa nu fie considerat la fel de o altad persoana, si modul
in care imaginile violente afecteaza pe cineva, variaza de la o persoana la alta.

Violenta este o actiune care deranjeaza dureros si periculos din punct de
vedere fizic, psihologic si social bunul trai al persoanelor sau grupurilor.

Violenta sau efectele ei pot varia de la banal la catastrofa. Poate aparea
natural sau poate fi creata de oameni. Poate fi justificatd sau nu, sau poate fi
justificata de unele standarde dar de altele nu. Poate fi reala sau simbolica,

spontana sau graduala.
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Violenta descrisa in film, televiziune, radio, publicatii sau in spectacole in
direct nu este in mod necesar la fel cu violenta din viata reala.

Ceea ce este nonviolent in realitate poate fi violent in aceste portretizari.
Violenta prezentatd in mass-media poate atinge un numar mare de persoane, in
timp ce violenta reald nu poate. Mass-media poate utiliza multe dispozitive
artificiale pentru a scadea sau amplifica efectele ei sociale si emotionale.

Cercetatorii americani au ajuns la concluzia ca exista trei modalitati majore
in care violenta mass-media poate afecta telespectatorii:

e Procesul Afectarii directe sustine ca adultii si copiii care urmaresc multe
scene violente la televizor pot deveni mai agresivi si/sau isi pot dezvolta
atitudini si valori corespunzator folosirii agresivitatii in rezolvarea conflictelor.

e Al doilea efect, Desensibilizarea, sustine ca telespectatorii copii care
urmaresc multe scene violente la televizor pot deveni mai putin sensibili la
violenta din lumea reala ce-i inconjoara, mai putin sensibili la durerea si
suferinta altora, si mai dispusi sa accepte nivele ale violentei nemaintélnite in
societatea noastra.

e Al treilea efect, Sindromul Lumii Rele, sustine ca adullii sau copiii care
urmaresc multe scene violente la televizor, pot incepe sa creada ca lumea este
rea si periculoasa in viata reala, asa cum este prezentata la televizor, si de
aceea, incep sa vada lumea tot mai mult ca pe un loc rau si periculos.

CERCETAREA IMPACTULUI VIOLENTEI TV

Intrebari despre efectele violentei TV existau inca de la inceputurile acestui
domeniu. Intr-adevar, prima expresie a unei preocupari formale poate fi gasita in
audierile congresionale din anii ’50. De exemplu, Departamentul judiciar al
comitetului senatorial al Statelor Unite si Subcomitetul de investigare a delicventei
juvenile, au tinut o serie de audieri incepand din 1954-1955 asupra impactului
programelor de televiziune in delicventa juvenild. Aceste audieri au constituit
bazele pentru continuarea cercetarilor congresionale ale acestui comitet si a altora
din Camera si Senat, incepand din anii ‘60 si pana in prezent.

Aceste studii congresionale timpurii erau focalizate asupra a ceea ce nu se
stia despre televiziune si violenta, pentru ca cercetatorii din domeniul social
intarziau sa dea un raspuns in legatura cu acest domeniu de divertisment. Cu
toate ca a existat un corp de cercetare al filmelor gi cartilor de comedie, acestea
erau forme aproximativ diferite (in oarecare masura) de comunicare si se puteau
astepta efecte diferite. Ba chiar, cercetatori de renume ai domeniului social cum ar
fi psihologul Eleanor Maccoby (psihologia dezvoltarii) si sociologul Paul Lazarsfeld
au declarat la audierile din 1954-1955 ca desi era nevoie de mai multe studii,
existau motive serioase de ingrijorare in legatura cu violenta televizata.

Completarile la audierile congresionale au inceput din anii '50 (care au
continuat pana in 1994), constand in rapoarte de referinta ce includ: Comisia
nationala pentru depistarea cauzelor si prevenirea violentei, Comitetul de

166



VIOLENTA TV $I COPIII

consultantad asupra televiziunii si comportamentului social condus de catre ministrul
sanatatii (1972); raportul despre drama copii-televiziune al Grupului pentru
promovarea psihiatriei (1982); Institutul national de sanatate mentala, raportul
asupra violentei al Consiliului national pentru cercetari (1993); si rapoartele
Asociatiei psihologice americane "Tema fortei in televiziune si societate" si
"Comisie asupra violentei si tineretii". Toate aceste cercetari confirma efectul
negativ (nociv) al violentei mass-media asupra comportamentului copiilor, tinerilor
si adultilor care urmaresc astfel de programe.

in plus, in ciuda deceniilor de cercetare, existd conceptia ca dovezile
aduse de studiile efectuate asupra violentei TV sunt neclare sau contradictorii.
Aceastd conceptie este incorectd si revizuirea ei pune pe tapet urmatoarele
probleme: Ce stim noi despre impactul violentei TV? Care sunt cateva din
descoperirile cercetarilor importante, ce pun bazele acestor preocupari?
Principalele probleme se grupeaza in jurul gradului de expunere la violenta si
domeniile de studiu corelational si experimental au demonstrat efectele acestei
vizionari asupra atitudinilor si comportamentului copiilor gi adultilor.

Intensitatea vizionadrii: Copiii incep sa se uite la televizor de la o varsta
frageda, uneori chiar Tnainte de a avea sase luni si sunt privitori infocati in perioada
cand au intre doi si trei ani. Modelul general al vizionarii este unul rezultat din
consecventa in ceea ce priveste numarul orelor de vizionare din copilaria timpurie
pana la preadolescenta si apoi o intensa scadere a vizionarii pe parcursul anilor de
adolescentd. Bineinteles, pldacerea manifestatd este mai importantd decat
cantitatea vizionarii sau decét violenta televizata.

Studii corelationale: Greutatea dovezilor din studiile corelationale este
destul de consistenta: vizionarea si/sau preferinta pentru violenta TV este legata
de atitudini, valori si comportamente agresive.

Studii experimentale: Din aceste studii rezulta clar ca se poate provoca
sporirea comportamentului agresiv ca urmare a expunerii indelungate sau mai
scurte la violentd televizatd, dar raméane intrebarea dacd aceastad agresivitate
sporita observata in conditii experimentale este valabila si in viata reala.

Chiar daca exista discutii continue asupra interpretarii datelor cercetarilor
cu privire la impactul violentei TV, multi cercetatori ar fi de acord cu concluzia
continuta de raportul alcatuit de Institutul national de sénatate mentala (1982), care
sugereaza existenta unui consens printre membrii comunitatii de cercetare in ceea
ce priveste: "...violenta la televizor conduce la un comportament agresiv in randul
copiilor si tinerilor care vizioneaza aceste programe. Aceasta concluzie se bazeaza
pe experimente de laborator si pe numeroase studii in domeniu. Bineinteles, nu toti
copiii devin agresivi,dar corelatiile intre violentd si agresivitate sunt pozitive. in
ceea ce privegte marimea, violenta TV este tot atdt de puternic corelatd cu
comportamentul agresiv ca si orice alta variabila comportamentala care a fost
masurata. Scopul cercetarii s-a mutat de la intrebarea daca exista sau nu vreun
efect la cautarea explicatiilor pentru acest efect." (pag. 6).

Existd multi factori care influenteaza relatia dintre violenta vizionata si
comportamentul agresiv si au fost importante dezbateri In legatura cu natura
acestor influente si cu gradul de preocupare fata de violenta TV. Nu in ultimul rand,
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este evident cd exista o cantitate considerabild de violentd la TV si aceasta
violentd pe micul ecran poate induce schimbari in atitudini, valori, sau
comportament, atat in randul tinerilor cat si in randul telespectatorilor mai in varsta.

Chiar daca exista puncte de vedere diferite asupra impactului violentei TV,
unul foarte puternic provine de la Eron (1992) in discursul tinut in fata Congresului:

" Nu mai poate exista nici o indoialad c& expunerea indelungaté la violenta
TV este una din cauzele comportamentului agresiv, criminalitatii si violentei
prezente in societate. Dovada vine atét din studiile efectuate in laborator cét si din
cele efectuate intr-un cadru real. Violenta TV afecteazd tinerii de toate varstele, de
ambele sexe, provenind din toate nivelele socio-economice si avand o gama
variaté de grade de inteligenta. Efectul nu este limitat numai la copiii care sunt deja
dispugi la un comportament agresiv si nu se restrange la aceastéd tara. Faptul ca
ajungem la aceeagi concluzie a relatiei dintre violenta TV si agresivitatea la copii in
studiu dupd studiu, taré dupd tara, nu poate fi ignorat. Efectul cauzal al violentei TV
asupra agresivitatii, chiar daca nu este foarte mare, totusi exista. Nu poate fi negat
sau explicat in profunzime. Am demonstrat acest efect cauzal in afara
laboratorului, in viata reald, lucrédnd cu multi copii. Am inceput s& credem cé& exista
un cerc vicios in care violenta TV face copiii mai agresivi si acestia se intorc pentru
a viziona mai multa violenta pentru a-si justifica propriul comportament.” (pag. 1).

in ceea ce priveste proportiile efectelor violentei TV, numeroase studii
longitudinale demonstreaza efectele pe termen lung ale expunerii la violenta,
aratand ca exista o relatie ntre preferinta pentru violenta mass-media la varsta
copilariei si comportamentul agresiv inregistrat la varste adulte (s-au efectuat studii
pana la 30 de ani).

VIOLENTA TELEVIZATA $1 COPIIl ROMANI - PROIECT DE CERCETARE

PERCEPEREA VIOLENTEI MASS-MEDIA DE CATRE PARINTI S| PROFESORI

Pentru a afla parerea celor care se afla cel mai mult in preajma copiilor, am
efectuat 20 de interviuri explorative cu parinti si profesori. Primul lucru pe care l-am
observat a fost faptul ca foarte multi dintre ei isi puneau pentru prima data
problema existentei violentei TV, a efectelor ei si posibilitatilor de nlaturare a
influentei pe care o are asupra copiilor.

Astfel, rugandu-i sa defineasca aceasta latura a violentei cu care copiii se
confrunta in viata de zi cu zi, desi majoritatea au fost de acord cu faptul ca aceasta
exista, ne-au marturisit ca se gandesc pentru prima data la acest lucru si ca le este
foarte greu sa spuna exact ce reprezinta ea.

Majoritatea parintilor au identificat violenta mass-media in principal cu
violenta difuzata la televizor, reprezentata n primul rand de filmele cu arte martiale
sau de comando, de actiune, pornografice, cu scene din razboi si de asemenea de
emisiunile de stiri care, cautand senzationalul, prezinta realitatea de multe ori in
mod deformat, exagerand evenimentele pentru a atrage o audientd cat mai mare,
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aratdnd scene sangeroase cu batai, violuri, crime. Aceasta deoarece impactul
viziondrii unor emisiuni violente este mai mare decét audierea unor emisiuni radio
sau citirea unor articole din ziare cu continut violent.

Profesorii adauga la aceasta tipologizare violenta verbala si ceea ce unul
din subiecti numea “violenta staticd", adicd imagini ce agreseaza ochiul:
expunerea unor parti ale corpului maltratate, sdngerande ce creeaza aversiune i
care au un impact tot atat de mare asupra copiilor ca si cele de mai sus.

Atat parintii cat si profesorii sunt de acord ca aceste filme si emisiuni au o
priza foarte mare la copii, deoarece ei nu au inca formatd capacitatea de a
discerne intre ce este bine si ce este rau. Televiziunea le ofera niste modele de
comportament pe care ei le adopta foarte usor, eroii preferati fiind cei din categoria
luptatorilor justitiari, care Tsi folosesc forta si indemanarea in lupta pentru a-i ajuta
pe cei din jur. Ei vad acest tip de comportament rasplatit de recunostinta celor din
jur si tind sa-I imite, deoarece se asteapta ca in acest mod sa fie admirati de colegi
pentru curajul, forta, si indemanarea lor.

Pe langa violenta mass-media, copiii se confrunta si cu violenta prezenta
in mediul lor familial, in mediul in care cresc si in cercul lor de prieteni. Subiectii din
randul parintilor sunt mult mai subiectivi in aprecierea gradului Tn care copiii vin in
contact cu violenta, considerand ca daca ei le interzic copiilor anumite filme sau
emisiuni si, de asemenea, sa se joace cu copiii pe care ei 1i considera "prost-
crescuti”, acestia nu au de unde sa invete sa se bata, sa vorbeasca urat. Sunt
influentati mult mai mult de aparente decat profesorii, crezdnd cu tarie ca daca
acasa copiii se poarta frumos, la fel vor face si la scoala sau la joaca. Se observa o
tendinta de a culpabiliza doar persoane necunoscute si de a afirma ca proprii copii
nu se vor comporta niciodata violent, deoarece nu au de unde sa invete acest
lucru. (studiul nostru efectuat pe un esantion format din 516 copii releva faptul ca
33,7% din subiectii chestionati afirma ca vizioneaza filme cu prietenii cand parintii -
ai lor sau ai prietenilor - nu sunt acasa).

Profesorii sunt mult mai constienti de tendinta de agresivitate a copiilor,
poate datorita faptului ca ei lucreaza zilnic cu copii, care aflandu-se in colectivitate
se manifestad mult mai liber. Ei sunt ingrijorati de tendinta de emancipare a tinerilor
care renunta la lectura sau activitati scolare in favoarea distractiilor, mersului la
discoteca sau Tn baruri, unde Tnhainte de 1989 nu aveau acces. Si ei sunt de parere
ca acest mediu in care ei se invart nu poate avea decét o influenta nefasta asupra
copiilor. Ei Tncep sa bea inca din clasele mici, iar consumul de alcool nu poate
avea decét rezultate negative asupra comportamentului lor. Totusi, profesorii sunt
de acord cu faptul ca rolul hotarator in educatia copiilor revine parintilor si atentiei
pe care ei 0 acorda cresterii lor, iar caracterul violent sau nonviolent al acestuia
depinde de sistemul de valori care ii este imprimat de mic.

Majoritatea parintilor si a profesorilor sunt de acord ca odata cu Revolutia
din 1989 si democratizarea societatii, cantitatea de violenta din societate a crescut
pe de o parte datoritd libertatii gresit intelese si a problemelor materiale ale
oamenilor, iar pe de alta parte datorita libertatii exprimarii libere a televiziunii, care
a Inceput sa difuzeze programe fara nici un control extern.
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Din primul punct de vedere, putem vorbi de o trecere tot mai accentuata a
societatii spre individualism, egocentrism, in care oamenii sunt preocupati doar de
bani, nemaiavand timp pentru problemele celor din jur, in cele mai multe cazuri
scazand chiar timpul afectat propriilor copii. "Totodata apare invidia, ranchiuna
intre oameni, care tind sa nu mai fie la fel de deschisi ca altadata, cand ne unea
faptul ca "eram cu totii oprimati." Si copiii nu pot fi insensibili la aceste schimbari,
invatand si ei ce inseamna invidia, ura.

Din punctul de vedere al dezvoltarii televiziunii, profesorii sunt ingrijorati in
primul rand de cresterea timpului afectat de parinti vizionarii programelor TV, in
detrimentul timpului petrecut cu proprii copii, pentru a-i ajuta la lectii sau a se juca
cu ei. Deci copiii sunt tot mai putin supravegheati de catre parinti, acest lucru
traducandu-se in deteriorarea comportamentului, in scaderea timpului afectat
lectiilor gi prin urmare prin scaderea nivelului de culturd generala al tinerilor. Dar i
preocupa si timpul petrecut de copii in fata televizorului, care dupa parerea lor este
prea indelungat si e in majoritate timp pierdut, deoarece vizionarea TV nu poate
insemna nici macar relaxare. Ei nu contesta faptul ca televizorul poate fi si o sursa
de cultura, insa intr-o masura infinit mai mica decat lectura de carte sau alte
activitati culturale, activitati ce pierd tot mai mult teren in fata televizorului. Putem
considera mai degraba televiziunea ca o sursa de violentd, din care atat adullii cat
si tinerii invata sa fie agresivi, intr-o masura mai mare sau mai mica, in functie de
nivelul de cultura si de sistemul de valori al fiecaruia. Deci, intr-o lume ce tinde sa
devina tot mai violenta, copiii nu pot sa ramana neafectati de acesta schimbare,
fnvatand din jurul lor sa se comporte agresiv, violent, atat din punct de vedere
verbal cat si fizic. Si acest lucru nu se intampla neaparat numai din cauza
televiziunii. Copiii se confrunta zilnic cu nigte parinti mult mai putin rabdatori, cu
colegi de joaca si de scoala mai emancipati, agresivi, care vorbesc urat. Si atunci,
inevitabil, invata si ei sd se comporte violent.

Violenta prezentda in mass-media influenteaza copiii intr-un mod mai
special, oferindu-le modele de comportament pe care ei le adopta cu foarte mare
usurintd. Un numar mare de copii incearca sa se identifice cu eroul preferat, care
de cele mai multe ori, din pacate, are o natura violentd. Depinde de educatia
copiilor daca ceea ce vad pe ecran se traduce in fapte violente propriu-zise (batai,
injurii, etc) sau numai in jocuri nevinovate cu tenta violenta.

Cu toate acestea, nici parintii, nici profesorii nu sunt de acord cu faptul ca
ar trebui interzise unele filme sau emisiuni. Ei cred mai degraba ca parintilor le
revine rolul de a selecta programele pe care copiii urmeaza sa le vizioneze. Si
acest lucru trebuie sa se intdmple pana la varsta la care copiii incep sa discearna
intre bine si rau (16-18 ani - parerea profesorilor). Desi, si acest lucru poate avea
un efect negativ: lucrul interzis devine mult mai dorit si copiii sunt in stare de orice
pentru a-si satisface curiozitatea.

Pe langa acest rol al parintilor de a selecta programele vizionate de copii,
subiectii sunt totusi de acord ca ar trebui sa se actioneze si la nivel mai inalt, in
sensul in care parlamentul ar trebui sa adopte niste legi prin care sa se interzica
emisiunile violente sau "obscene" in orele ih care de obicei copiii se afla in fata
televizorului. Sau cel putin ar trebui transmise semnale de avertizare inaintea
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emisiunilor ce au un asemenea continut, pentru a usura sarcina parintilor de a
interzice copiilor emisiunile considerate de experti ca inadecvate sa fie urmarite de
acestia. O selectie s-ar putea face si la nivelul retelelor de televiziune, de catre cei
care sunt responsabili cu alcatuirea grilei de programe. Ar trebui sa nu fie difuzate
programele cu un continut prea violent decéat la ore in care copiii nu au de obicei
acces la televizor (noaptea tarziu).

Intreb&ndu-i pe subiecti daca ei cred ca violenta poate avea vreo influenta
pozitivd, am primit doar un singur raspuns hotarat: DA. in rest, majoritatea
subiectilor sunt de pérere ca violenta in cel mai bun caz poate fi ignorata de copii,
si asta numai daca acestia au primit o educatie corespunzéatoare in acest sens,
aratandu-li-se de catre parinti efectele ei negative si faptul ca adoptarea unui
comportament violent nu conduce cétre admiratia colegilor si a prietenilor, ci catre
etichetarea lor ca "prost-crescuti". Tn cel mai rdu caz, vizionarea de violentd
conduce catre un comportament agresiv, atat verbal cat si fizic, adoptat la scoal3,
acasa, in cercul de prieteni. Copiii nu au inca bine structurat un sistem de valori
dupa care sa se ghideze si astfel nu pot sa aleaga intre un comportament normal
pentru vérsta lor si unul violent. Ei sunt de cele mai multe ori tentati sa aleaga
comportamentul violent, deoarece li se pare ca in acest fel sunt mai interesanti, si
castiga mai usor admiratia celor din jur.

Parintii, Tntrebati daca pot s& dea un exemplu concret de influentare a
copiilor de catre violenta din mass-media, majoritatea au raspuns negativ. Doar un
parinte ne-a povestit ca a urmarit la stiri reportajul despre un copil care si-a rapit si
molestat un prieten pentru a-i santaja pe parinti deoarece asa a vazut el intr-un
film. Dintre profesori, unul ne-a dat acelasi exemplu pe care I-am primit si de la
parinte, iar unul a mentionat aparitia "bandelor" in scoli, care jefuiesc copiii, Ti
amenintd cu bataia, sau chiar ii bat pentru a obtine de la ei bani sau obiecte de
valoare pe care apoi le valorifica pentru a-si cumpara tigari si bautura. n rest,
profesorii s-au referit in general la jocurile copiilor cu impuscaturi sau cu batai, pe
care nu au de unde sa le invete decét de la televizor.

In concluzie, si parintii si profesorii sunt de parere c& intr-o societate care
devine tot mai violenta si mai egocentrista si in care televiziunea ocupa un loc
central in preocuparile oamenilor, copiii nu mai au de unde sa invete sa fie buni si
generogi decat daca au in preajma lor parinti sau cadre didactice preocupati de
educatia lor, de felul in care se poarta si gandesc. Lor le revine rolul de a-i invata
sa faca distinctia intre ce este bun si ce este rau, intre care comportament trebuie
adoptat si care nu.

REZULTATELE ANCHETEI PILOT

Obiectivul acestei cercetari a fost de a aprecia impactul pe care il are
violenta si in special violenta mass-media asupra copiilor cu varsta cuprinsa intre
11 si 15 ani, tindnd cont de faptul ca acestia isi petrec o mare parte din timp in fata
televizorului. In acest scop am efectuat un numéar de 516 chestionare in 10 scoli
din Cluj-Napoca si Campia Turzii.
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Chestionarul pe care I-am aplicat poate fi impartit in mai multe sectiuni:
dotare cu echipamente de cultura si comunicare de masa, libertate de vizionare
TV, preferinte TV si cinematografice, timp petrecut in compania mijloacelor de
comunicare de masa si perceptia violentei din mediul in care cresc subiectii.

Din punctul de vedere al dotarii cu echipamente de cultura si
comunicare de masad, putem observa ca procentul celor care detin televizor, radio
si instalatie receptie satelit sau TV cablu este foarte mare, depasindu-I cu mult pe
cel al detinatorilor de biblioteca. Putem afirma deci ca aceste produse sunt
considerate ca fiind de strictd necesitate de catre populatie.

Prin setul de intrebari ce vizeaza accesul copiilor la televizor, am
incercat sa determinam gradul de libertate al acestora de a alege singuri
programele, orele de vizionare si timpul petrecut de ei in fata televizorului.

Varsta este un factor determinant pentru parinti in acordarea acestei
libertati, astfel incat, procentul celor ce considera ca se pot uita la televizor oricand
in timpul zilei se dubleaza aproape de la varsta de 11 ani la cea de 14 ani.De
asemenea, si sexul este un factor de diferentiere din acest punct de vedere,
accesul liber al fetelor la televizor fiind mult mai limitat decéat al baietilor.

Alte restrictii ce le sunt impuse copiilor sunt cele legate de vizionarea de
filme. Mai exact, 14,1% din subiecti ne marturisesc faptul ca pot viziona filme doar
in prezenta adultilor, iar 30,6% ca adullii din familie vizioneaza filme la care copiii
nu au voie. Evident, procentul celor care nu se inscriu Tn aceste categorii este mult
mai mare, insa totusi nu putem ingnora faptul ca asemenea restrictii exista si ii pot
determina pe copii sa-si satisfaca in alt mod curiozitatea.Astfel, 33,9% din subiecti
vizioneaza filme cu prietenii atunci cand parintii (ai lor sau ai prietenilor) nu sunt
acasa. Facand o asociere cu varsta, putem remarca faptul ca procentul celor ce ne
declara acest lucru creste odata cu varsta si putem spune ca acest lucru se
datoreaza cresterii curiozitatii subiectilor odatad cu dezvoltarea lor fizica si
intelectuala in trecerea de la pubertate la adolescenta.

Procentul subiectilor care poseda aparatura video este mult mai mare
decét al celor care inchiriaza sau imprumuta casete video, de unde putem trage
concluzia ca televiziunea prin cablu castiga tot mai mult teren, acoperind
necesitatile de vizionare ale telespectatorilor, astfel incat ei nu mai sunt nevoiti sa
apeleze la centrele de inchiriat casete. De asemenea, putem aprecia ca numarul
celor care frecventeaza sélile de cinematograf si de proiectii video este foarte mic,
in primul rand datoritd faptului cd acum au posibilitatea de a urmari filmele acasa,
prin intermediul televiziunii prin cablu, dar nu putem ignora nici aspectul material,
in sensul in care abonamentul la o retea prin cablu are un pret mai mic decét patru
bilete la film.

Din punctul de vedere al preferintelor pentru violentad, am luat in
considerare tipurile de filme care le plac subiectilor si preferintele pentru jocurile
video si mecanice. Raspunsurile obtinute se gasesc in tabelul urmator:

Adevarat (%) Fals (%) NS/NR(%)
Imi plac filmele de groazi 60,3 38,2 1,6
Imi plac filmele western 77,3 21,7 1
Imi plac filmele politiste 88 11 1
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Adevarat (%) Fals (%) NS/NR(%)

Imi plac filmele comando 81,4 17,6 1

Imi plac filmele science-fiction 62,6 35,3 2,1

Imi plac filmele de dragoste 47,7 51 1,4
Imi plac filmele pornografice 23,8 75 1,2
Imi plac jocurile video 72,7 26 1,4
Frecventez salile de jocuri 18,6 80,2 1,2
mecanice

Dupa cum se poate observa, filmele de dragoste inregistreaza cel mai
scazut procent de preferinte din partea subiectilor, fatd de cele cu tenta violenta
cum ar fi filmele de groaza, western, politiste, comando, sau science-fiction.
Facand o asociere intre preferinta pentru acest tip de filme si sex, putem observa
clar diferentierea pe sexe a preferintelor subiectilor pentru filmele cu caracter
violent. Baietii preferd intr-o proportie mult mai mare decéat fetele acest gen de
filme. Procentele cele mai ridicate se inregistreaza la filmele politiste si comando
iar cele mai scazute la filmele pornografice, acest ultim caz putandu-se explica prin
delicatetea temei pentru varsta respectiva. $i totusi, daca asociem preferintele
pentru flme de dragoste si porno cu varsta, este foarte evident ca odata cu
fnaintarea in varsta, creste si numarul celor ce prefera aceste genuri de filme. O
explicatie ar putea fi data de intrarea in adolescenta si aparitia interesului pentru
sexul opus.

Facand o tipologie a personajelor preferate, putem spune ca cei mai
populari sunt personajele din filme de dragoste, urmate de justitiari (personaje ce
lupta pentru dreptate Tntr-un mod violent) si de personaje comice. Dintre subiectii
care au optat pentru eroii din prima categorie, 25% sunt baieti si 75% sunt fete.
Proportia se rastoarna in cazul celorlaltor doua categorii care sunt in majoritate
preferate de baieti: dintre cei care aleg justitiari, 69,2% sunt baieti faté de 30,8%
fete, iar alegerea personajelor comice este facuta in proportie de 63,3% de baieti
(36,7% fete). Rezultatele obtinute la intrebarea legatd de actorul preferat,
subliniaza inca o data preferinta mult mai mare a baietilor fatd de fete pentru
violenta TV, actorii care intruchipeaza violenta fiind alesi in principal de acestia:

Baieti (%) Fete (%)
Jean-Caude Van Damme 73,8 26,2
Arnold Schwartzeneger 91,2 8,8
Bruce Lee 71,4 28,6
Silvester Stallone 100 0
Jackie Chan 100 0
Chuck Norris 85,7 14,3

Putem spune ca violenta mass-media include si o parte din jocurile video si
de pe calculator, care cunosc o raspandire fara precedent la noi in tara, lucru
datorat atat schimbarilor petrecute in ultimii ani cat si dezvoltarii tehnologiei in
general. Si in acest caz putem afirma ca baietii au o inclinatie mai mare spre astfel
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de activitati. Dincolo de inclinatia baietilor catre tehnica, nu putem face totusi
abstractie de faptul ca majoritatea acestor jocuri au un continut violent.

Din punctul de vedere al timpului petrecut in compania mijloacelor de
comunicare de masd, am putut observa ca timpul petrecut de copii in fata
televizorului in cursul saptamanii este de aproximativ 21 de ore, avand chiar
subiecti care au declarat ca au petrecut intr-o saptaména 65 de ore in fata
aparatului TV. Exista totusi o diferentiere a timpului petrecut la televizor in timpul
saptamanii si in week-end, deoarece copiii au in general mai mult timp liber la
sfarsit de saptdmana, nefiind presati de orarul scolar.

Media numarului de ore petrecute in compania calculatorului si a jocurilor
video este destul de redusa, tindnd cont de faptul ca nu toti copiii au acasa aceste
mijloace mass-media, insa din numarul maxim de ore ce ne-a fost declarat, putem
deduce ca acei care au asemenea echipamente petrec totusi destule ore in
compania lor.

Din punctul de vedere al violentei percepute de copii, subiectilor le-a fost
cerut s& numeasca ce anume le sugereaza violenta si elementele pe care ar trebui
sa le contina un film pentru a fi considerat violent. La prima intrebare s-au obtinut
urmatoarele rezultate:

Frica 5,6%
Bataie 34,7%
Agresivitate 10,9%
Un lucru rau 21,7%
Criminalitate 4,5%
Altele 7,9%
NS/NR 14,7%

Ce va sugereaza violenta?

Putem Tmparti aceste raspunsuri in doud categorii: prima include violenta
vazuta ca bataie, agresivitate sau criminalitate ce insumeaza 50,1% din optiuni, si
cea de-a doua include violenta vazuta ca un lucru réu si care inspira frica, ce
insumeaza 27,3% din optiuni. Nu putem ignora deci faptul cd mai mult de un sfert
din copii privesc violenta cu un ochi critic gi chiar se tem de ea.

Elementele violentei din filme enumerate de copii sunt oarecum identice cu
elementele violentei obtinute la intrebarea anterioara. Astfel, cele mai multe optiuni
le intruneste bataia (273), apoi crimele (197) si violurile (73).

in cele din urma i-am rugat pe copii s facd o comparatie intre cantitatea
de violenta prezenta in filme si cea prezenta in viata reala. 42,2% dintre subiecti
considerd ca realitatea este mai putin violenta decat filmele, 23,1% declara
contrariul, iar 32,8% apreciaza cantitatea de violenta din viata reald aproximativ
egala cu cea din filme.
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Putem observa ca 65,3% din subiecti reusesc sa faca diferenta intre actele
de violenta prezentate la televizor si cele de care se lovesc in mediul in care
traiesc.

Pentru a putea face o apreciere asupra violentei suferite de copii, am
inclus in chestionar un set de intrebari ce vizeaza frecventa cu care ei sunt batuti
de persoanele cu care vin zilnic in contact. Foarte putini copii declara ca sunt batuti
des sau chiar din cand in cand. Dintre cei care Ti bat foarte rar, cei mai multi sunt
parintii (40,7%), apoi fratii sau surorile (12,2%) si prietenii (12,2%), profesorii
(10,5%) urmati de colegi de scoala sau de joaca (9,9%) si necunoscuti (9,7%).
Intrebati, de asemenea, cu cine s-au batut mai mult in ultimele 3 luni, raspunsurile
se concentreaza, cum era de asteptat, in jurul celor de vérsta apropiata - fratii,
surorile, colegii si prietenii.

Putem considera bataia primita de la parinti sau profesori ca si masura
educativa mai ales ca nu este foarte frecventa, insa nu putem spune acelasi lucru
daca ea vine din alta parte. Ce ar fi de remarcat, copiii considera ca in relatiile cu
necunoscutii sunt intr-o masura mai mare in postura de victime decéat de agresori
(9,7% fata de 2,7%); de asemenea, ei considera in proportie de 49,8% ca
agresivitatea este prezenta in randul colegilor, fata de 24,4% ce neaga acest lucru.
Aceasta ar putea constitui o motivatie suficienta pentru ca ei sa doreasca sa se
inscrie la un club de box, judo, lupte sau karate. 67,1% din copii marturisindu-ne ca
s-au gandit la acest lucru.

Cu ajutorul analizei factoriale am obtinut 5 factori cantitativi, astfel:

factorul 1 - dotare cu echipamente de cultura si comunicare in masa
factorul 2 - libertate de vizionare TV

factorul 3 - violenta suferita

factorul 4 - vizionare TV

factorul 5 - placere pentru violenta

Prin acesti factori am incercat sa acoperim cat mai mult sectiunile
chestionarului, vizadndu-le in special pe cele ce ar putea influenta placerea pentru
violentd a copiilor. Corelandu-i intre ei i cu intrebarile vizand violenta copiilor si
faptul de a se fi gandit vreodata sa se inscrie la un club de box, judo sau karate,
am obtinut urmatoarele rezultate:

FAC 1 FAC2 | FAC3 | FAC4 |FAC5 | Q70 Q71

FAC1 (p) 1 0,26 0,02 0,04 0,12 0,10 -0,38
O 0,000 | (0,702) | (0,397) | (0,008) | (0,023) | (0,453)

FAC2 (p) 0,26 1 0,04 0,23 0,10 0,16 -0,03
(0,00) 0 0,337) | (0,00) (0,02) (0,00) | (0,505)

FAC3 (p) 0,02 0,04 1 0,03 0,12 0,07 -0,06
0,702) | (0,337) 0 0,454) | (0,008) | (0,122) | (0,225)

FAC4 (p) 0,04 0,23 0,03 1 0,18 0,21 0,09
(0,397) (0) (0,454) 0 (0,00) (0,00) | (0,086)

FAC5 (p) 0,12 0,10 0,12 0,18 1 0,29 0,15
0,008) | (0,02) | (0,008) | (0,00) 0 (0,00) | (0,004)
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FAC 1 FAC2 | FAC3 | FAC4 |FAC5 | Q70 Q71

Q70 (p) 0,10 0,16 0,07 0,21 0,29 1 0,09
0,23) | (0,000 | (0,122) | (0,00 (0,00) O (0,073)

Q71 (p) 0,04 -0,03 -0,06 0,09 0,15 0,09 1
0,453) | (0,505) | (0,225) | (0,086) | (0,004) | (0,073) O

Selectand corelatiile semnificative la un nivel de probabilitate de 0,05, am
ajuns la urmatoarele concluzii:

Dotarea cu echipamente de cultura si comunicare de masa este corelata
pozitiv cu libertatea de vizionare (r = 0,26), iar negativ cu placerea violentei.
Aceasta corelatie negativa se poate explica prin faptul ca odata cu cresterea dotarii
cu echipamente de cultura si comunicare de masa in general creste numarul
detinatorilor de aparatura video, abonamente la presa scrisa, biblioteca si
computer personal. Aceasta situatie, duce la scaderea timpului petrecut in fata
televizorului, care este corelat pozitiv cu placerea pentru violenta (r = 0,18) si deci
la scaderea placerii pentru violenta TV.

Libertatea de vizionare este corelata pozitiv cu vizionarea TV (r = 0,22) si
cu placerea pentru violentd (r = 0,10). Tindnd cont de faptul ca si timpul de
vizionare TV este corelat cu placerea pentru violentd, putem spune ca existd o
legatura cauzala intre dotarea cu mijloace de cultura si comunicare de masa,
libertatea de vizionare, timpul petrecut in compania echipamentelor mass-media si
placerea pentru violenta.

De asemnea, toate acestea sunt corelate pozitiv cu faptul de a se fi gandit
sa se inscrie la un club de box, judo, lupte sau karate, ceea ce inseamna ca
placerea pentru violenta este foarte legata (r = 0,29) de dorinta de a practica un
sport agresiv. Tot placerea pentru violenta este corelata si cu aprecierea ca proprii
colegi sunt agresivi. Dar aceasta corelatie nu este atat de puternica (r = 0,08).
Violenta suferita este corelatd negativ cu placerea pentru violenta (r =-0,11), ceea
ce arata copiii ca fiind mai putin Tnclinati spre placerea oferita de violenta, cu cat au
suferit mai multa bataie din partea celor aflati in preajma lor.

Pentru a putea calcula mai precis care din factori are o influentd mai mare
asupra copiilor, am construit un model de analiza Path, Tn care am introdus si
varsta si sexul (v. anexa)

Din analiza diagramei path se poate observa faptul ca placerea pentru
violenta este Tn primul rand influentata de sex — faptul de a fi baiat — (in mod direct:
p = 0,37, indirect p = 0,11, deci influenta totala este p = 0,48), apoi urmeaza
libertatea de vizionare si timpul efectiv de vizionare (influenta directs: p = 0,10). In
mod direct, libertatea de vizionare TV influenteaza placerea violentei cu un indice
p = 0,02. Modelul explicda 19% din variatia totald a variabilei "inclinatia spre
violenta" (din aceasta variatie aproape jumatate este datorata variabilei "baiat").
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Modelarea violentei - analiza path
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CODURI $1 SEMNE. NOTIUNI DE SEMIOTICA IMAGINII PUBLICITARE
MIHAI PUICA

RESUME. Codes et signes. Notions de sémiotique des images
publicitaires. L’ideé d’'une sémiotique des images publicitaires n’est pas
suffisamment nouvelle ou inovatrice. Elle est plutét une transposition de
I'analyse sémiologique de lingvistique a I'étude du langage des images.
L'étude presente les principales idées directrice et notions-clefs de la
semiologie des images publicitaires.

In cadrul comunicarii de masa publicitatea tinde ca prin persuasiune s&
stimuleze consumul de bunuri. De aceea, in demersul de maximizare a
persuasiunii se adoptd o serie de strategii in constructia discursului publicitar.
Domeniul dezvaluie perspective atragatoare pentru studiu fiind interesant de
conturat o imagine a gradului de cultura publicitara al momentului, avand ca
premisa ideea ca o cultura a imaginii publicitare nu este inca foarte bine definita n
tara noastra, aceasta datorandu-se existentei de de-abia de putin timp a unei astfel
de preocupari, introdusa odata cu noile mecanisme de piata.

In calitatea sa de semn, imaginea publicitard se defineste in doué planuri:
unul al expresiei, al semnificantilor si unul al continutului, respectiv al semnificatilor.
Din perspectiva acestui din urma plan, putem spune ca imaginile publicitare sunt in
intregime codificate, sau, asa cum afirma J.- | Schefer’ despre compozitiile
picturale, ca exista o "saturatie a codului" ih masura in care totul intr-o imagine
este codat cu cea mai mare minutiozitate in scopul de-a restrange la maximum
libertatea de interpretare a celui care face lectura imaginii, respectiv destinatarul
acesteia: individul facand parte din publicul tintd. Ajungerea la cod, respectiv
decodificarea, se face prin intermediul obiectelor stimul prezente in compozitia
imaginii publicitare, obiecte ce fac obiectul planului expresiei, acestea generand in
functie de complexitatea lor un anumit numar de semnificati. Este normal ca intr-o
aceeasi imagine cititori diferiti - desemnand drept cititor persoana care face lectura
imaginii - vor gasi semnificati diferiti, dar, aceasta pentru ca acesti semnificati nu
sunt decat intermediarii care conduc in final la semnificatia vizatda de imaginea
respectiva. Acesti semnificati constituie etapele urmatoare ale decodarii, mijloace
prin care se ajunge la sens: la nivelul lor libertatea cititorului parand mare, si asa si
este, pentru c& semnificatii variaz& in functie de cititor. In realitate, este vorba
despre o libertate supravegheata pentru ca, in final, oricare ar fi semnificatiile
intermediare obtinute, ele conduc toate la semnificatia mai sus mentionata.

'J.- L Schefer: Scénographie d’un tableau. Paris, Ed. du Seuil, 1969, page 79 citat de
Louis Porcher in Introduction a une sémiotique des images. Sur quelques exemples
d’images publicitaires. Paris, Librairie Didier, pag. 135.
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Codul dupa care sunt construite aceste imagini poate fi numit deci
"saturat", pentru ca nivelurile si tipurile de lectura sunt multiple dar, se completeaza
in planul de ansamblu al sistemului. Avem asadar de-a face cu o manifestare tipic
publicitara, prezentatd ca o constrangere in spatele unei masti a libertatii. Imaginea
este suficient de polisemantica pentru a permite cititorului sa creada in propria sa
libertate de lectura, dar suficient de bine organizata pentru ca acest cititor sa se
vada nevoit sa primeasca un mesaj foarte bine definit si monosemantic. Imaginile
de acest fel demonstreaza ca publicitatea ni se arata si ni se ascunde ca "publicitate".

Pe de o parte, orice manifestare publicitara trebuie sa poarte semnificatia
de "publicitate" pentru ca mesajul sau, pentru a putea fi patruns, pretinde sa fie
identificat cu Tnsasi statutul sau propriu, statut cu ordin de sfat sau statut de ordin
imperativ: imaginile publicitare vorbesc la indicativ in masura in care ele prezinta o
scena al carei cadru de referinta este realitatea dar, acest indicativ este de fapt
manifestarea sinuoasa a unui imperativ mai mult sau mai putin accentuat. Faptul
conduce la un soi de rezistenta la incercarea prea imperioasa de persuasiune prin
intermediul imaginii. Cu toate acestea daca cititorul incearca sa se imunizeze in
fata imperativului publicitar, el devine destul de sensibil in fata indicativului
publicitatii, respectiv la existenta ei ca produs de consum secund si evidenta
culturala. Prin ea cum spune J. Baudrillard, "consumam luxul unei societati ce se
ofera vederii ca instantd ce da bucurii cu darnicie, si care se <depaseste> prin
cultura."® "Nu credem in povesti dar tinem la ele", si, faré sa credem in produsul ce
face obiectul denotatiei imaginii publicitare "credem in publicitatea care vrea sa ne
faca sa credem in el"™.

Pe de altd parte, publicitatea se straduie sa ascunda statutul sau de
publicitate incercand sa treaca drept simpla constatare. Acest aspect transpare
foarte clar in publicitatea fotografica, fotografia definindu-se mai intadi ca simpla
copie mecanica a unei situatii reale. Privite din acest unghi, imaginile publicitare
fotografice se prezinta (si vor sa fie luate) drept simpla inregistrare a unei scene
din viata cotidiana. Pornind de aici, am putea opera niste delimitari in functie de
felul Tn care publicitatea iconica privilegiaza desenul si se prezinta drept publicitate
sau privilegiaza fotografia si isi disimuleaza identitatea dorind sa treaca drept
simpla constatare.

Constructia unei fotografii publicitare presupune mai intai stradania de-a
masca dimensiunea publicitara. A face un desen, din contra, presupune o
revendicare a publicitatii, adica, la o ultima analiza, a afirma intr-o asemenea
masura prezenta sa incat cititorul sa aiba impresia franchetei absolute si sa ia deci
persuasiunea drept pura manifestare a adevarului si sinceritaii.

Tn cele doud cazuri, ceea ce este important tine de faptul ca imaginea este
intr-un asemenea grad codificata incat codul insusi tinde sa-si piarda calitatea de
cod in mintea cititorului. Atunci cand este vorba despre desen, codul se dezvaluie
drept cod Tn masura in care aceasta marturisire face uitat faptul ca scopul urmarit
de acesta este de a transmite un mesaj a carui veridicitate ar putea fi suspectata.
Codul urmareste deci un dublu obiectiv: sa transmita mesajul publicitar si sa arate

2J. Baudrillard, Sistemul obiectelor. Cluj, Ed. Echinox, 1996, pag.109.
* Ibidem.
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ca el este un cod. Or, pare clar ca cel de-al doilea obiectiv tinde sa mascheze
prezenta primului, dublarea codului fiind inca o gaselnita subtila de disimulare.

Desenul in publicitate tinde Tn general inspre caricatura si, ca si aceasta,
isi dilueaza valoarea de desen in favoarea adevarului pe care il vehiculeaza. O
caricatura este un cod intr-o asemena masura afirmat incat el este uitat de cititor.
Atunci cand este vorba despre fotografie, din contra, codul este dintr-o data ocult
sau, mai exact, el incearca sa produca ideea absentei sale: imaginea fiind in agsa
fel codata incat reuseste sa faca sa se creada ca nu este. Asa cum o deghizare
este cateodata atat de reusita incat, pentru spectator, ea dispare ca deghizare si
se insinueaza privirii ca fiind prezenta reala a fiintei pe care o imita. in desen acest
tip de deghizare este atat de manifest incét privitorul este tentat sa creada ca nu-i
vorba despre nici o deghizare. Adica aparenta este chiar realitatea cruda.

Munca de decodare, in cele doua cazuri, atrage inspre semnificatia
profunda a imaginii. Codajul desenului isi gaseste echivalentul in manipularile
fotografice (cadraj, compozitie, interventii si prelucrari in format digital, etc.). A
afirma ca o fotografie publicitara nu este purtatoare de coduri ar echivala cu
negarea caracterului sau publicitar si, in consecinta, cu devierea semnificatiei sale.

Revelatoare in cazul nostru este analiza lui Schefer asupra tabloului,
despre care spune ca "prezinta o pluralitate de semnificatii a caror reuniune este
pe rand un ordin si un obiect: este tabloul ca diagrama a semmflcatulor pe care le
strabate™ . Fotografia publicitara este, ea nsasi, pasibila de o astfel de analiza,
pentru ca ea ofera o intrepatrundere organica de semnificatii, pe care le unifica din
doua puncte de vedere: o unificare iconica, fiind vorba despre o imagine, si o
unificare semantica: semnificatiile intermediare si multiple conduc, intr-o maniera
convergenta, la o semnificatie globala si la una in vederea careia este organizat
mesaijul iconic (unde imaginea este codificata inca).

Orice imagine publicitara impune o lectura stratificata, care o apropie mai
degraba de tablou decat de fotografie. in lumina acestei asertiuni ar putea fi
interesanta studierea consideratiilor lui Schefer asupra compozitiilor picturale. S-ar
parea asadar ca, pentru fotografia publicitara ca si pentru tablou, "analiza nu este
decéat variatia si, ca sa spunem asga, declinarea unw text despre care se stie ca nu
exist4 niciodats in afara miscarii care il declina"®. Cercetarea iconologica nu poate
niciodata sa fie exhaustiva si exista mtotdeauna in imagine "supraimprimari de
coduri". Un singur cod nu va fi niciodata suficient pentru a citi o fotografie
publicitara. Aceste consideratii scot la lumind o problema importanta: "ambiguitatea
codului consta in faptul ca el nu este un cod al semnificatiei decat satisfacand
conditia ca textul in structura sa sa fie deja lizibil; insa interesul codului este de-a fi
textual de-a constitui textul si nu sa produca semnificati, adica de-a se situa in
interiorul unui limbaj deja constituit"®. In cazul transpuneru acestei analize in
domeniul imaginii publicitare fotografice, pentru a putea exista o semnificatie

4 J. - L Schefer: Scénographie d’'un tableau. Paris, Ed. du Seuil, 1969, page 98 citat de
Louis Porcher in Introduction a une sémiotique des images. Sur quelques exemples
d’images publicitaires. Paris, Librairie Didier, pag. 137.

® Ibidem.

® Ibidem.
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iconica, ar trebui sa se poata citi imaginea si de abia atunci vom putea gasi codul;
dar, pe de alta parte, codul este ceea ce transforma imaginea in realitate
semnificanta: el nu se situeaza in interiorul unui limbaj deja compus, el contribuie
la construirea lui. Codul este deci, logic, ceea ce creaza imaginea ca semnificatie,
adica ceea ce-l face lizibil, si ceea ce apare cititorului doar cand imaginea este,
pentru el, deja lizibila. El este sursa posibilitatii citirii si nu se manifesta ca atare
decét in aceasta lectura. Codul unei lecturi nu apare decat aceluia care stie deja
sa citeasca, dar fara acest cod nu ar fi nimic de citit si deci nimeni care sa citeasca.

Conotatiile unei fotografii publicitare sunt deci, din punct de vedere
teoretic, numarabile si se inscriu Tn limite destul de precise, pentru ca acest gen de
fotografie este produsul unei societati date intr-un loc dat. Sociologia este
disciplina care poate margini iconologia in masura in care orice imagine este
produsa, fabricata, organizata, deci datatd si localizata. Exista segregatii socio-
istorice de sens. Dar, in acelasi timp, o astfel de imagine ramane, semantic,
deschisa: asadar un numar indefinit de citiri este posibil, toate aceste lecturi fiind in
mod egal valide, cu singura conditie ca codurile folosite sa fie pertinente. Actul
lecturii unei imagini este deci un act de semantizare, o zamislire de sens. Prin
aceasta poate fi pusd in evidenta polisemia imaginii. Complicitatea celui ce
concepe cu a celui care face lectura imaginii capata astfel un statut teoretic precis
definit. Exista aici un fenomen analog colaborarii autorului cu cititorul in literatura.
Semnificatia unei opere este, in principiu, marginitd de epoca si locul generatiei
careia Ti apartme Lectura unei imagini dupa R. Barthes face apel la "o cunostinta
intr-un fel implantata in obiceiurile unei C|V|I|zat|| "o stiinta practica, nationala,
culturala, estetica". Astfel, deci, nu exista o singura Iecturé posibila a unei imagini,
asa cum o si arata reac’;iile diverse ale celor din jur atunci cand le este prezentata
0 aceeasi imagine. De altfel, literatura intregii lumi se rescrie prin prisma fiecarui
cititor. Se pare ca fiecare isi face propriile constructii perceptive, adica introduce in
imagine, prin proiectie, elemente imaginare, depinzand la randul lor de seriile
cognitive proprii. Este posibila, fara indoiala, influentarea investitiilor in imagine, si
de a face spectatorul sa proiecteze in imagine ceea ce creatorul doreste ca acesta
sa proiecteze: fie prin introducerea unui mesaj lingvistic care are functia, cum
spune Roland Barthes, de "ancorare in sens", fie prin secventializarea imaginilor
cu ajutorul careia acestea se articuleaza intre ele si se limiteaza ih mod tacit.
Rezulta de aici ideea ca aceste investitii sunt posibile doar pentru ca imaginea este
primitoare (bogatd) in depozite imaginare si trebuie sa ne intrebam atunci care
este randamentul semantic al imaginii, adica al capacitatii sale virtuale de a purta
semnificatii.

Nu trebuie dedus de aici c& este imposbil de redus campul de semnificatii
al unei imagini, pentru ca "variatia lecturilor nu este anarhica"®; ea trimite, cum am
mai spus, la cunostinte si "aceste cunostinte pot fi clasate, mcadrate |n tipologii,
variabilitatea lecturilor neputand deci sa influenteze limbajul |mag|n|| . Se poate

"R.Barthes, Réthorique de Iimage. Edition du Seulil, Paris, 1964, pag.41.
8 Ibidem, pag. 48.

® Ibidem, pag. 49.
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spune asadar ca semnificatii produsi catre cititori nu sunt din punct de vedere
semantic foarte dispersati: contactul dintre acesti cititori si o anume imagine a
indus conduite semiologice invecinate, unul dintre motivele acestei proximitai
relative datordndu-se relativei similitudini a nivelurilor socio-culturale ale cititorilor.
Dar este sigur ca stabilirea unui asemenea limbaj al imaginii ramane de facut si de
aratat.

In cazul initierii unui demers de cercetare, se poate pune problema
interventiei cercetatorului in fata imaginilor. Apare destul de evident faptul ca actul
de semantizare iconica este pandit de riscul subiectivitatii si este absolut necesar
ca cercetatorul sa se afle in posesia unui instrument capabil sa suplineasca
aceasta lipsa, fortat fiind de imperativul obiectivitatii stiintifice.

Analiza conotatiilor virtuale care se atageaza imaginilor publicitare tine si
trimite, In mare parte, la ancheta sociologica. Se poate constata ca opozitia
obisnuita intre analiza de continut a unui mesaj si analiza eforturilor sale sau a
eficacitatii nu este, cu siguranta, nici foarte operatorie, nici foarte justificata,
continutul iconic al unui mesaj depinzdnd de ceea ce investeste in el fiecare
receptor. Limitele de semnificatie ale unui mesaj sunt determinate clar de
elementele pe care el le contine, dar aceste elemente, ele insele, nu devin
semnificanti decét procese de investire cu continuturi foarte variabile, determinate
din punct de vedere socio-cultural. Asta ne permite sa intelegem de ce un mesaj
transpus intr-un alt mediu cultural isi pierde semnificatia sau, mai bine zis,
semnificatia sa de baza, si isi insugeste altele, neasteptate si necontrolabile. in
acelasi mod se explica si de ce imaginile publicitare ale unei aceleiasi marci sunt
modificate si adaptate mediului in care urmeaza sa fie difuzate (mediu national,
profesional sau pur si simplu de varsta si sex).

Interesanta de studiat ar fi si relatia dintre mesajul iconic si cel lingvistic. in
incercarea de a elucida functiile mesajului lingvistic raportandu-I la mesajul iconic,
se poate porni de la intrebarea lui R. Barthes: "Imaginea dubleaza anumite
informatii din text (Printr-un fenomen de redundanta sau textul adauga o informatie
ineditd imaginii?"'

Orice imagine, dupa cum am vazut, este polisemantica si, dupa cum arata
R. Barthes, polisemantismul, iconic sau de alta natura, genereaza mereu un soi de
teroare care tine de incertitudinea sensului si, deci, de absenta unor puncte de
reper solide. In imagine, existd subiacent semnificantilor o linie flotanta de
semnificati dintre care cititorul poate sa aleaga pe unii si sa-i ignore pe ceilalti.
Mesajul lingvistic joaca un rol de ancorare a sensului In masura in care ajuta pur Si
simplu la identificarea elementelor din scena si a elementelor din scena. La acest
nivel, mesajul lingvistic ajuta la evitarea erorilor de identificare si, ceea ce este
important pentru imaginea publicitara, este ca el permite astfel ca, dintr-un punct
de vedere pur denotat, partea prpriu-zis iconica a unei imagini sa suporte mai
multe lecturi fara pericolul derutarii privitorului. Ambiguul si remarcabilul Tsi
amesteca puterea: fara mesajul lingvistic nu exista riscul expunerii la pericolul
ambiguitatii, pentru ca cititorul ar avea posibilitatea sa comita o eroare de natura ca

O1bidem, pag.43.
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imaginea sa-si tradeze propriul scop. Deci limbajul, prin discriminarile pe care le
aduce execita functia paradoxala de a autoriza ambiguitatea iconica.

Dar rolul de ancorare al mesajului lingvistic se joaca la fel si la nivelul
conotatiei: nu in sensul identificarii, ci al interpretarii. Astfel limbajul exercita functia
sa iconologica cea mai importanta: el manifesta o constrangere semantica, adica
textul dirijeaza cititorul intre semnificatii imaginii, facandu-l sa evite pe unii dintre ei
si sa-i aleaga pe ceilalti; pe parcursul unei demontari adesea subtile el i ghideaza
inspre un sens ales dinainte. Este deci selectiv si isi preroga o putere de control.

Mesaijul lingvistic joaca un rol de extradare semantica, adica indeparteaza,
ostracizeaza sensurile nedorite care sunt prezente iconic de maniera latenta. El
poate conduce inspre un evantai de semnificatii guvernate de bucurie: intimitate,
destindere, bunastare, putdnd observa astfel marca insasi a societatii zisa "de
consum"”, pentru ca ea cauta cu precizie sa scoata in fata valorile de bunastare, de
nepasare, de happy-end, de euforie, valorile de non-contestare si de integrare
sociala.

Privit dintr-o perspectiva generala, mesajul lingvistic se autodefineste din
interior, precum intr-un joc de oglinzi. Publicitatea, fiind intr-un fel constransa la a
practica un anumit didactism, apeleaza de bunavoie, asa cum am aratat
inventariind functiile mesajului lingvistic, la vechi tehnici pedagogice, care se
bazeaza pe repetitii frecvente in forme diferite ale unui acelasi concept in scopul
de a obtine o mai bund memorizare. Astfel se instaureaza la toate nivelurile un
proces de convergenta:

¢ la nivel iconic, unde semnificatiile sunt adesea redundante si genereaza
sinonimii, asa cum o demonstreza suficient de clar faptul ca de cele mai
multe ori unui semnificant Ti corespund mai multi semnificati.

¢ la nivel lingvistic, in care un numar mic de semnificati pot fi exprimati in
forme dintre cele mai diverse generand din nou redundanta si sinonimie.

e aspectul lingvistic si aspectul iconic contribuie, intr-un efort conjugat la
obtinerea de semnificati identici, ca efect secundar al functiei de
ancorare pe care o exercita limbajul. Fiecare dintre acesti doi
semnificati este la randul lui redundant si sinonim n raport cu celalalt,
aceasta inscriindu-se in natura insasi a iconologiei publicitare.

e daca vorbim de redundanta, adica la intersectarea mesajului lingvistic
cu cel iconografic, atunci ne putem referi si la "diferentele simetrice"
intre cele doua mesaje: mesajul iconografic este putatorul unui continut
original, adica absent din mesajul lingvistic si invers. Imaginea, in
consecintd, nu este deloc o dubluré timida a textului.

Functia de ancorare a sensului se exercita cel mai adesea la nivelul
conotatiilor: limbajul insusi se manifesta cel mai adesea puternic conotat, vehiculand
ideologia unei societati.

Interesante in acest sens sunt consideratile facute de E.T. Hall asupra
modului de perceptie a situatiilor idiomatice standard, dupa parerea acestuia, in
fiecare cultura existand "situatii tipice" percepute in mod privilegiat de indivizii
formati intr-o asemenea cultura. Faptul denota existenta de roluri si, implicit, de
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scenarii prescrise, toate in strdnsd concordanta si precis delimitate de ceilalti
factori definitorii ai sistemului. Structura intima a sistemului determina deci ce
anume este perceput si ce este ignorat. In formularea lui Hall "ceea ce omul alege
pentru a percepe, constient sau inconsgtient este ceea ce da un inteles si determina
structura universului sau.""

Situatiile idiomatice, astfel spus, sunt configuratile de elemente materiale
si umane definite ca forme personalizate si tipice de catre grupurile culturale mai
mult sau mai putin largi.

Acest fapt denota ca iconologia publicitard functioneaza in interiorul unei
societati determinate sau chiar si intr-un grup social precis determinat. In acest
sens, orice sistem iconic are limite sociologice de validitate. Studii facute asupra
mesajelor lingvistice arata ca si acestea, fiind puternic conotate, Tsi indeplinesc
functia in interiorul unei comunitati limitate, pe care intr-o anumitd masura o si
definesc. Astfel, pentru un acelati produs mesajul lingvistic, ca de altfel si imaginea,
isi schimba forma in functie de tipul de public vizat, aceasta deoarece conotatiile
au drept scop sd8 mobilizeze nivelurile de aspiratie ale publicului, niveluri care
variaza din punct de vedere sociologic. Aplicata limbajului in general aceasta idee
a fost foarte bine de finita de E. Buyssens'?: "Orice comunitate lingvistica are, prin
natura lucrurilor, experiente comune; comunitatea lor de viata si de cultura creaza
un acord natural intre indivizi asupra modului de apreciere a lucrurilor pe care le
desemneaza cuvintele; cuvintele ajung astfel sa se incarce cu o semnificatie non
lingvistica; ajunge deci ca un poet sa exploateze aceste asociatii pentru a da
nastere unor intelesuri diferite ale discursului dar inseparabile de acesta. Aceste
intelesuri sunt foarte bine percepute de membrii comunitatii dar, ele le scapa
indivizilor care nu participa la acelasi mod de viata."

Avem de-a face deci cu un fenomen diferit de cel pe care Ferdinand de
Saussure, un alt lingvist I-a numit "masa vorbitoare" (suma vorbitorilor unei anumite
limbi, respectiv o natiune): acest concept are intr-adevar o extensie mai mare
decéat cel amintit anterior. Ariile de pertinentd ale unui mesaj se delimiteaza in
interiorul unei mase vorbitoare definite, aceste arii fiind cu precizie cele ale
conotatiei. Iconologia ar trebui sa tind seama de aceasta problema deoarece ariile
de conotatie iconica nu corespund celor de conotatie lingvistica. Pentru a sesiza
conotatiile unui text scris intr-o anumita limba, este necesar, in prealabil, sa se
cunoasca limba respectiva, adica de-a fi membru al masei vorbitoare in felul
acesta definita. Orice om care nu cunoaste aceasta limba, chiar provenind dintr-o
tara cu cultura foarte asemaanatoare, nu va reusi sa perceapa nivelurile conotate.
Dimpotriva, imaginile (fotografice) pot sa depaseasca frontierele lingvistice: ariile
lor de pertinenta nu sunt definite de limba ci de cultura; ele sunt, mai precis,
sociologice. Anumite imagini pot fi percepute la nivelul initial de conotare si de
vorbitorul unei alte limbi, vorbitor facand parte dintr-o anumita arie culturala.

"E.T. Hall: Au dela de la culture. Ed. du Seuil, Paris, 1979 citat de Alex Mucchielli in Noua
psihologie. Editura " tiinRific¥, Bucure¢ ti, 1996, pag. 73.

2 E Buyssens: La communication et l'articulation linguistique citat de Louis Porcher in
Introduction & une sémiotique des images. Sur quelques exemples d'images
publicitaires. Paris, Librairie Didier, pag. 206.
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O asemenea discordanta intre ariile de pertinenta lingvistica si cele de
pertinenta iconica este foarte importanta atunci cand este vorba despre un
domeniu al iconologiei aplicate asa cum o intalnim n publicitate, pericolul fiind
acela de alterare a sensurilor vehiculate de mesaj gi, in consecinta, de-a periclita
indeplinirea misiunii pe care un astfel de mesaj o are: cea de-a realiza
persuasiunea publicitard. In concluzie, imaginea nu este un limbaj universal iar
limbajul insusi nu este univoc. Am putea adauga faptul ca imaginea este capabila
sa vehiculeze mesaje a caror ocurenta este greu de atins de limbaj, acesta reusind
in schimb, in limitele sferei sale de validitate, sa puna la Indemana mijloacele de
reducere a polisemantismului (periculos) iconic.

Scopul oricarei intreprinderi publicitare, inclusiv cea iconica, este de-a
utiliza semne pentru a determina consumul de lucruri: apare deci logica necesitatea
incarcarii acestor lucruri cu semne, in asa fel incat, consumand aceste semne sa
se consume lucrurile, dar mai ales sa se consume aceste lucruri ca semne. Avem
asadar de-a face cu o circularitate semiologica a carei perfectiune ar putea sa se
manifeste in sensul aparitiei unei publicitati in favoarea publicitatii. Dintr-o astfel de
perspectiva, o fotografie publicitara care are drept scop de a determia cresterea
consumului de tigari marca X sa aiba drept scop si de a face ca, fumand respectiva
marca de tigari, sa se consume in acelasi timp nu numai tutun ci si semnul bunastarii,
al modernitatii, al vacantelor in locuri exotice, aventura, etc. Sugestiva in acest
sens este speculatia lui Baurillard'®, cea in care este imaginat semnificantul pur
(GARAP), fara semnificat, pe care lumea il discutd, ii gaseste semnificati si chiar
crede in el, acest semn simbolizdnd societatea globala, in masura sa produca un
astfel de semn. Faptul demonstreaza atotputernicia publicitatii: " ... precum GARAP,
publicitatea e societatea de masa care provoaca sensibilitatea, mobilizeaz& constiintele
si se reconstituie ca un fapt colectiv in propriul ei proces - printr-un semn arbitrar,
sistematic."™

'3 Cf. J. Baudrillard: Sistemul obiectelor. Cluj, Ed. Echinox, 1996, pag. 118.
' Ibidem.
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STEREOTIPUL CA FORMA DE COMUNICARE PUBLICITARA

WALTER GHIDIBACA

RESUME. Le stéréotype - forme de la communication publicitaire.
L’étude presente les principales stéréotypes (méthode de réduction des
données, réduction de la complexité du réel) presente dans publicité: scénes
de vie, probleme - solution, comparison des produits, la présentation factuale,
la demonstration, la nouveauté, le consumateur commun, le présentateur
expert.

Publicitatea ocupa un loc important in cadrul comunicarii de masa nu
numai datoritd amplorii acestui fenomen si a importantei sale din punct de vedere
economic, ca principal sustindtor ecomonic al canalelor mediatice, ci si datorita
impactului de natura socio- culturald. Inglobat& mijloacelor de comunicare in masa,
cu un limbaj propriu, dar eterogen, contindnd elemente din sferele cele mai
diverse, de la cea a stiintelor pana la cea a artelor, publicitatea este o prezenta
imposibil de ignorat in peisajul contemporan. Comunicarea de masa nu se mai
poate dispensa de aceasta forma specifica, ce se dovedeste un puternic agent de
transmitere a modelelor culturale, dincolo de functia sa comerciald, caci pentru a
realiza persuasiunea discursul publicitar uzeaza de mijloace de expresie deosebit
de complexe. Acest lucru se datopreaza faptului ca prin comsum ea propune nu
numai satisfacerea unor nevoi materiale, ci, din ce in ce mai mult, a unor nevoi
psihologice.

Analizand consumul dintr-o perspectiva economica, unii tereticieni au
afirmat ca la baza acestuia se afla doar tendinta de satisfacere graduald a unor
nevoi materiale. Studii sociologice si antropologice au aratat insa ca aceasta
explicatie nu acopera intr-o maniera satisfacatoare complexul consumului si cererii
de bunuri, avansandu-se ideea ca toate posesiunile materiale au o semnificatie
sociala si psihologica. Astfel, pentru consumatorul modern, bunurile nu au numai o
valoare practica, strict utilitara, ci si capacitatea de a comunica mesaje sociale,
valoarea lor crescand direct proportional cu valoarea acestor mesaje. Atunci cand
achizitioneaza bunuri, consumatorii compun mesaje despre sine, care sa radieze
catre ceilalti, pentru a fi studiate, si catre sine, pentru reflectie personala.
Familiaritatea cu un " cod " al obiectelor permite oamenilor sa primeasca la randul
lor mesaje emise de catre ceilalti si sa se integreze astfel in societate. Ei participa
la consumul de bunuri pentru a putea participa la schimbul de semnificatii aferente,
fara de care ar fi izolati. Bunurile sunt semnale materiale ale unei culturi. "Cultura
se afla intr-un flux continuu, si bunurile reprezintd mijlocul de a-i restrange
fluiditatea, aflandu-se in centrul existentei umane deoarece fac intelesurile
palpabile si asigura oamenilor posibilitatea de a se plasa in contextul unei culturi"
(J.Fowles, "Advertising and popular culture”,1996, p.86).
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Oamenii au nevoie de bunuri pentru a-si articula intelesurile culturale, si pe
masura ce sfera culturala se mareste, apar noi probleme ce atrag dupa sine nevoia
de noi simboluri si de mai multe bunuri. Cultura, inteleasad ca un ansamblu
atotcuprinzator al unui mod de viata, este o constructie ce poate fi vizualizata prin
intermediul simbolurilor, obiectelor si practicilor. Deoarece vocabularele simbolice
difera in functie de culturile specifice (cultura nationald, cultura elitelor, etc.),
publicitatea, ca utilizator de simboluri, este adesea receptata diferit, conform
stereotipurilor specifice fiecarei arii culturale. Setul de simboluri apartinand unei
culturi nu poate fi niciodata suprapus perfect celui apartinand alteia. Mai mult,
produsele se regrupeaza si se confunda in familii de simboluri si moduri de viata,
obiectul fiind doar pretextul si suportul imaginarului. In spatele dialogului de natur&
comerciala dintre agentul publicitar si consumator se manifesta un alt dialog si un
alt raport de forte intre societate si individ. Mesajul consumului include un mesaj
cultural, publicitatea facand un lung ocol pentru a stabili comunicarea, iar ceea ce
ofera ea in final este mai putin o imagine a produsului si mai mult o imagine
idealizata a consumatorului-tip. Ceea ce se consuma este imaginea de sine,
produsul avand importanta doar atat timp cat este un suport valorizant din punct de
vedere cultural.

"Imaginile sunt dependente de contextul social al comunicarii, deorece
publicitatea nu se adreseaza unui singur individ, ci unui grup de consumatori,
satisfactiei psihologice adaugandu-se o oferta de apartenentd sociala. Astfel,
functia publicitatii este una de regulator cultural, deoarece consumatorul traieste
intr-o anumita situatie sociald gi acest context ii determind conduita. Obiectul
comunicarii devin valorile culturale pe care produsul le simbolizeaza", afirma B.
Cathelat (B. Cathelat, "Publicité et société", 1992, p.234), aratand ca publicitatea
trebuie sa-i prezinte consumatorului o identificare motivanta. Este vorba deci
despre o imagine conforma cu asteptarile sale, care sa-i ofere un maximum de
satisfactie. Trebuie insa tinut cont, in acelasi timp, ca manifestarea acestor dorinte
este conditionatd de mediul socio-cultural, care este un mediu normativ, reclama
fiind nevoita sa se supuna unui anumit conformism. Depasirea granitelor impuse
de normele sociale si culturale poate conduce la respingerea mesajului si imaginii
propuse de reclamd, inhiband consumul. Sugestiile motivationale trebuie selectate
cu foarte mare atentie, pentru a nu fi in dezacord nici cu acea cultura de ansamblu,
si nici cu micro-culturile ce o compun (Cathelat, 1992).

Imaginile propuse se doresc modele de identificare, motiv pentru care este
necesar sa inglobeze un ansamblu de valori dezirabile, evitdnd posibilele sugestii
si interpretari inhibitoare. Rezultatul vizat este inducerea unei stari de confort si
securitate psihica in legatura cu normele sociale, consumul dobandind valoarea
unui mijloc de integrare sociala. Influenta publicitatii la nivel cultural se manifesta
prin intermediul acestor modele, care intaresc sau schimba un mod de viata .

Supusa legii cererii si ofertei, publicitatea se adapteazd dorintelor
publicului dovedindu-si latura conservatoare si, in acelasi timp, este presata de
cererea de noutati, promovand inovatiile si cautand originalitatea. Desi se bazeaza
pe utilizarea unor stereotipuri, exista o continua adaptare la nou, si aceasta
imbinare paradoxala se afla intr-o stare permanenta de echilibru instabil, caci un
conservatorism prelungit, ca si inovatiile premature plaseaza consumatorul intr-o
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stare de insecuritate, prin desincronizarea dintre modul sdu de viata si cel carei se
propune. Deoarece problema identitatii este o parte integranta a oricarui model
cultural, este ugor de inteles de ce ea reprezintd o zona de maxima importanta in
domeniul publicitar. Nevoia oamenilor de a-si exprima personalitatea se manifesta
printr-o asidua cautare a sinelui, sau a unor modele care sa faciliteze acest proces,
cerere exploatata de catre producatori printr-o oferta cit mai "personalizata". Cei
care si-au definit un stil, cauta sa-I intareasca, sa-I reafirme; ceilalti, incearca sa-si
creeze unul. In ambele cazuri, achizitia de bunuri este unul din mijloacele prin
intermediul carora consumatorul spera sa-si consolideze o imagine cat mai
favorabila.

De aceea, spune B. Cathelat, "un produs care nu are nici o semnificatie
secundara, in afara utilitatii sale functionale, nu va prezenta nici un interes pentru
consumator.Efortul publicitatii de a comunica se sprijina pe o astfel de implicatie
profundd a consumatorului in decizia de cumparare. Aceasta nu este doar
rezultatul unei rationari limitate la instantele constiente sau un reflex elementar
necontrolat, ci o reactie adaptiva" (B. Cathelat, "Publicité et société", 1992,
pag.171).

Publicitatea opereaza cu imagini ale unor persoane si stiluri de viata
idealizate, modele care sa reproduca intr-o maniera fidela realitatea fiind practic
inexistente. Singura variatie este aceea a gradului de idealizare al modelelor
propuse, unele fiind mai "realiste", altele puternic sublimate. Intr-o prim& faza,
consumatorul obisnuit se poate identifica cu imaginile prezentate, chiar daca
gradul de idealizare este mare, dar aceasta pentru un timp scurt. in cazul unei
puternice constientizari a imaginii de sine, daca modelul propus difera flagrant de
aceasta, exista tendinta de a respinge acest model, total sau partial. Problema nu
a fost rezolvata definitiv nici de cercetarile teoretice si nici de studiile
experimentale, parerile specialistilor fiind impartite. O parte dintre ei opineaza ca
indivizii raspund mai bine imaginii reale decat prototipului idealizat, insistand
asupra pericolului respingerii atunci cand nu se pot identifica cu acesta. Ceilalti,
printre care,se numara, de exemplu, si E. Dichter-unul dintre clasicii psihologiei
publicitare-sustin varianta modelului "perfect”, bazandu-se pe tendinta narcisiaca a
fiecarui om de a se placea pe sine, mai ales daca se vede "reflectat" frumos, chiar
daca realitatea se afla la distanta. Acesta continua sa fie curentul predominant si in
publicitatea contemporana, care utilizeaza modele idealizate; dificultatea consta in
depistarea modelului pe care si-l doreste consumatorul, deoarece fluxul cultural
permanent produce modificari asupra imaginilor-tip si stilurilor de viata la moda,
sau dezirabile pentru segmente sociale cit mai largi.

Discursul publicitar utilizeaza, mai mult decat alte forme de comunicare,
anumite scheme si stereotipuri in primul rand pentru ca mesajul publicitar este
foarte scurt, ceea ce obliga la adoptarea unor modele rapid receptabile si
inteligibile de catre public. Astfel, o prima categorisire imparte mesajele in doua
mari tipuri: mesaje centrate pe produs si mesaje centrate pe consumator. Cele din
prima categorie mai sunt denumite si mesaje "rationale", iar cele din a doua
categorie - "emotionale". Mesajele emotionale pun accentul pe dimensiunea
simbolica a produsului, care se urmareste a fi semnificativd pentru imaginarul
consumatorului, folosind sugestii legate de imaginea de sine, umorul, muzica,
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sugestii sexuale, etc.. Mesajele "rationale" sunt de o factura publicitara "clasica",
ce pune accentul pe informarea in legatura cu produsul, aducand in prim-plan
calitatile acestuia.

Schemele de realizare a mesajului publicitar orientat catre produs (care ar
putea fi numite "stilul detergent”, intrucat toate elementele se regasesc in
reclamele pentru detergenti) pot fi clasificate astfel:

-metoda "fragmentului de viata"
-metoda "problema-solutie”
-metoda compararii produselor
-metoda prezentarii factuale
-metoda demonstratiei

-metoda "noutatii"

-metoda "consumatorului obisnuit"
-metoda "prezentatorului expert”

Metoda "fragmentului de viata" este considerata de catre publicitari ca fiind
in general putin inovatoare, plictisitoare si nerealistd. In reclamele de acest gen
personajul se confruntd cu o problema din viata de zi cu zi (o cutd pe gulerul
camasii, o pata de rugina pe chiuveta, etc.). Problema este rezolvata cu ajutorul
unui prieten / rude / cunoscut care il invatd cum sa iasa din incurcatura utilizand un
anumit produs. La sfarsitul reclamei protagonistul este multumit si usurat. Fiecare
scena este aleasa astfel incat sa fie cat mai asemanatoare posibil cu situatiile cu
care ar putea sa se intalneasca publicul-tintd. Desi este putin creativ, acest stil
este eficient deoarece sunt suprimate elementele care ar putea distrage atentia,
interesul fiind focalizat pe ideea centrala care trebuie prezentata. Reclamele care
prezinta "fragmente de viata" intr-o maniera mai credibila sunt cele care reusesc sa
redea anumite emotii si sentimente, utilizdnd un scenariu care are deci si o
incarcatura emotionala semnificativa pentru consumator. Pentru aceasta, situatiile,
personajele si dialogurile trebuie sa fie cat mai realiste, in caz contrar eficienta fiind
mult diminuata.

Metoda "rezolvarii problemei" este asemanatoare cu cea a "fragmentului
de viata", utilizdnd aceeasi schema a conflictului care trebuie rezolvat. Diferenta
consta in aceea ca metoda "fragmentului de viatd" expune problema intr-un cadru
cotidian, care ofera posibilitatea identificarii spectatorului cu acesta, in timp ce, in
acest caz, solutionarea problemei poate avea loc intr-un cadru neobisnuit (de
exmplu intr-un laborator, pe o pistd de incercare, etc.). in ambele situatii, produsul
este eroul care salveaza consumatorul dintr-o situatie tensionata.

Demonstratia poate fi facuta fie prin intermediul metodelor prezentate
anterior, fie intr-o maniera proprie, cat mai spectaculoasa. De exemplu, pentru a se
ilustra durabilitatea valizelor Samsonite, o reclama arata o valiza cazad dintr-un
avion, izbindu-se de stanci, apoi lovita de un tren, pentru ca in final, bineinteles, sa
ramana intacta.

Metoda compararii produselor are unele puncte comune cu metoda
demonstratiei, fiind introduse in reclamd, in plus, produse similare ale firmelor
concurente. Ambele produse sunt infatisate rezolvand o anumita problema si sunt
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comparate, pentru a li se ilustra beneficiile. Comparatia se face mentionand sau nu
numele produsului concurent, punandu-se in discutie unul sau mai multe atribute.
Unii specialisti sunt de péarere ca aceastd metoda este intrucatva dezavantajoasa,
fiindca se mentioneaza marca produsului concurent si, pe de alta parte, nu este de
bun gust sa fie facuta publica concurenta dintre firmele respective. Testele au
aratat insa ca publicul nu este deranjat de reclamele comparative si chiar le
apreciaza pe cele inteligente.

in aplicarea acestei strategii publicitare trebuie s& se tind cont de doua
aspecte: pozitia inifiald a audientei fatd de produs si posibilitatea expunerii la
mesaje contradictorii.

Daca audienta este de acord cu pozitia prezentatorului, atunci este mai
bine sa fie prezentat un mesaj non-comparativ, pentru a intari convingerile
anterioare si opinia curentd, caci un mesaj comparativ ar putea crea in aceste
conditii indoiala Tn randul audientei. In schimb, dacd audienta nu agreeazi la
inceput produsul, un test comparativ poate creste credibilitatea, aparand mai
obiectiv. Aceasta strategie este potrivita pentru un produs cu o participare pe piata
scazuta, si deci cu o audienta aflata intr-o pozitie de neincredere.

Daca exista posibilitatea ca audienta sa fie expusa la mesaje competitive,
atunci reclamele comparative sunt binevenite, fiindca ele pot sa ofere informatie
care sa reziste in fata celei a concurentei. Daca nu exista reclame pentru marci
concurente, atunci nu este nevoie de teste comparative.

Testele comparative par sa aiba un impact mai mare atunci cand
consumatorii nu sint loiali, cdnd piata este fragmentata, cand marca respectiva are
o cota slaba departicipare pe piata sau cand este vorba de o marca noua (deci nu
are inca o cota pe piata). Astfel, reclamele comparative pot fi folosite atunci cand:

-marca respectiva nu este liderul in domeniu

-beneficiul este sesizabil (comparatia preturilor sau a altor beneficii care
pot fi vizualizate si / sau demonstrate)

-bugetul alocat publicitatii este mai mic decat cel al concurentei.

Reclamele comparative nu trebuiesc folosite atunci cand:

-beneficiul nu este semnificativ sau se bazeaza pe speculatii
-beneficiul este subiectiv, bazandu-se pe gusturile diferite ale
consumatorilor

-consumatorii sunt satisfacuti intr-un grad mai mare de produsele
competitoare.

Metoda "noutatii" este folosita atunci cand este vorba de o marca noua sau
de una imbunatétita. Ea este adesea combinata cu metoda "fragmentului de viata".
Cuvintul "nou" este un cuvant care atrage atentia, de aceea el este folosit ori de
cate ori este posibil.Daca nu este vorba de un produs cu adevarat nou, pot fi gasite
noi motive de a-l folosi, naturd rationald sau emotionald. Un produs poate fi
cumparat din motive emotionale, dar consumatorului i se oferd in acelasi timp
motive rationale, care sa-i permita sa-gi justifice decizia.
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Reclamele "factuale" prezinta date despre produsul respectiv. Ele apar mai
des sub forma materialelor tiparite, dar sunt prezente si in celelalte feluri de
reclame (video,audio).

O ultima metoda este cea a "martorului”, care este asemanatoare metodei
factuale, dar poate sa fie si non-factuala. Utilizatorul (care poate fi un expert sau un
consumator obignuit) prezinta calitatile unei anumite marci.

"Vorbitorul necunoscut" este folosit pentru a crea senzatia unei anumite
intimitati, pentru a nu intimida consumatorul. Expertul se bucuré de cea mai mare
credibilitate, fiind perceput ca avand maximum de competenta. In cazul unei slabe
implicari a consumatorului fatd de produs, nu se acorda o atentie prea mare
reclamei, el fiind aproape la fel de putin influentat, fie ca este vorba de un vorbitor
necunoscut sau de un expert. De aceea, pentru a compensa acest neajuns, se
apeleaza la prezentari facute de celebritati, care sa atraga atentia. Dezavantajul
este Tn acest caz ca celebritatile pot sa nu inspire incredere, cunoscandu-se faptul
ca ele primesc bani pentru a face reclami. in unele situatii este posibil ca
celebritatile sa fie intr-adevar experti, sau sa fie percepute ca utilizatori frecventi, si
atunci credibilitatea lor creste. Cercetarile au aratat ca cele doua tipuri de
prezentatori au facut ca reclamele sa aiba efecte similare. S-a observat ca exista
totusi situatii specifice in ceea ce priveste eficienta celor doua tipuri de vorbitori.
"Consumatorul anonim" este mai eficient in reclamele pentru produse obignuite,
apartinand unei marci ale carei avantaje sunt evidente. Celebritatile au mai mult
succes in reclamele pentru produse exotice, neobisnuite, sau cand nu exista un
avantaj evident oferit de utilizarea marcii respective.

Mesajele publicitare orientate catre consumator ofera in primul rand spre
consum, asa cum s-a subliniat anterior, o imagine de sine, care este promisa a fi
dobanditd prin intermediul produsului. In acest caz accentul cade pe latura
emotionald, discursul publicitar articulandu-se pe elemente care sa creeze in
primul rand un confort psihic, prin auto-atribuirea unei imagini de sine cat mai
favorabile.

Una din axele majore pe care se construieste imaginea de sine este cea a
identitatii de gen. Construirea imaginii genului trebuie privitd ca distincta de cea a
sexului, in acceptiunea c& sexul, masculin sau feminin, este un dat, in timp ce
masculinitatea sau feminitatea unui gen este determinata cultural. Importanta
genului Tsi are corespondentul in domeniul publicitar in portrete ale genurilor bine
delimitate pe cele doud axe, feminind si masculind. in mod tipic, barbatii sunt
prezentati ca activi, aventurosi, puternici, agresivi sexual si independenti. Femeile
sunt redate ca fiind de obicei tinere, frumoase, pasive, dependente, in general mai
incompetente decit barbatii. Portretul tip este cel al unei femei tinere, atractive,
sexy, care are mai degraba un rol ornamental. Prezenta ei are in majoritatea
cazurilor puternice conotatii sexuale. Personajele feminine fsi concentreaza
energiile pentru a-si Tmbunatati infatisarea sau pentru a ingriji casa, sotul sau
copiii. Ele apar imbracate provocator aproximativ de patru ori mai mult decit
barbatii, dupa cum o aratd unele cercetari americane in domeniul publicitar, iar
aparitile feminine sunt asociate cu "frumusetea", "sensibilitatea", "caldura",
"romantismul”, "sociabilitatea”, "tandretea", "delicatetea", "supunerea”, in timp ce
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prezenta masculind este corelatd cel mai adesea cu "rationalitatea", "duritatea",
"inteligenta”, "competitivitatea", "puterea”, "stabilitatea", "experienta”, "dominatia”,

Utillizarea unor astfel de stereotipuri ar putea fi explicata prin faptul ca atat
barbatii cat si femeile se simt atrase de un anumit portret al sexului opus, si
utilizarea unor astfel de portrete-tip ar avea o influenta favorabila asupra imaginii
produsului. Este de remarcat insa ca, in mod surprinzator, in situatiile reale, un
barbat sau o femeie care sa corespunda foarte bine modelelor ideale vehiculate de
catre reclame s-ar bucura de mai putin succes decéat ar fi de asteptat, tindndu-se
cont de impactul pe care il au aceste modele in cazul reclamelor. S-a constatat, in
urma unor experimente, ca in situatiile reale sunt preferate persoane care nu au
calitati fizice la superlativ, existdnd o inclinatie catre "mediu". Este vorba aici de
inhibitile pe care le creeaza "perfectiunea”, omul obisnuit, realizadnd care fi sint
limitele i distanta dintre calitatile sale si cele ale modelului respectiv, are tendinta
de a-gi proteja imaginea de sine evitdnd o companie care l|-ar plasa intr-o pozitie
de inferioritate. Totusi, la nivelul proiectiilor, el fantazeaza cu imaginile perfecte, de
genul celor vehiculate de reclame.Se poate spune ca aceasta se datoreaza
constientizarii distantei dintre cele doua sfere, cea a imaginarului, exploatata de
catre publicitate, care, prin conventie, devine un "spatiu de joaca",si cea a realului,
a vietii cotidiene. Este adevarat, in acelasi timp, ca exista si o zona de
interferenta,cea mai sensibila, unde se exercita persuasiunea publicitara, caci, desi
se congtientizeaza diferenta dintre cele douéd zone, exista dorinta de a transforma
visul in realitate.

Prin intermediul multitudinii de simboluri, valori gi stereotipuri de referita pe
care le vehiculeaza, publicitatea cauta sa reflecte in produsele sale anumite stiluri
de viata, exaltdnd si exacerband toate trasaturile specifice acestora. Din acesta
cauza reproducerea oferitd de publicitate este partial deformata, iar
desincronizarile dintre realitate si imaginarul publicitar ajung sa influenteze, pe o
axa bipolara, atat comportamentul real, cat si reprezentarile sale, dand nastere
unui proces de modelare continua. Altfel spus, publicitatea se inspira din aceste
stiluri de viata, pentru a veni in intdmpinarea dorintelor consumatorilor si, in acelasi
timp, le modifica, supunandu-se ultimelor cerinte ale modei. Cercetarea creatiei
publicitare pornind de la analiza stilurilor de viata este, la ora actuald, o metoda
dintre cele mai eficiente, unul dintre teoreticienii acestei metode fiind psiho-
sociologul francez Bernard Cathelat, creatorul metodologiei "socio-stilurilor", care
se aplica si in studiul relatiilor socioculturale si comerciale. Socio-stilul este definit
ca miscarea prin care individul intra in sistemul cultural, pentru a da un sens
actualitatii, pentru a-si gasi locul in societate, oferind o imagine de sine acceptabila
pentru un anumit rol social. Stilul de viata este deci un sistem de imagini, de
semnificatii si valori in care produsul, integrat, va castiga, la randul sau, o existenta
sociala. Un produs sau un serviciu in sine sunt neutre, capatand semnificatie doar
intr-un context socio-cultural ale carui conotatii le primesc, facandu-le in acelasi
timp perceptibile, acceptabile si dezirabile.

Prin intermediul produsului cu semnificatie sociala si culturald,
consumatorul poate sa se integreze unui stil de viata, iar prin intermediul stilului de
viatd el dobindeste un anumit loc in societate. Daca produsul nu reuseste sa
devind un vehicol cu trasaturi specifice stilului de viata, el apare atunci ca strain
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culturii si pietei pe care incerca sa se vanda si este refuzat ca inacceptabil, datorita
acestei incapacitati de a se valoriza in cadrul sistemului de valori considerat.
Aceasta dimensiune face ca publicitatea sa-si depaseasca conditia de simpla
unealtd de vanzare sau propagare a ideilor, dobandind o dimensiune culturala,
chiar daca aceasta dimensiune este una populara. Este cultura formelor, a culorilor, a
ambalajelor pentru diverse produse, a poezioarelor, textelor sau sloganurilor
atasate acestora, a modului de utilizare si consum. Este, in acelasi timp oglinda si
motorul sistemelor socio-culturale ale stilurilor de viata, a mentalitatilor si valorilor
(Cathelat, 1992).

Publicitatea este deci relativista si trebuie sa se supuna procesului de
definire a publicului-tinta, respectand coerenta culturald. Creatorii de reclame
contemporani, ghidandu-se dupa cunostinte furnizate de cele mai diverse domenii,
isi concep mesajele in functie de profilul publicului-tintd, ale carui caracteristici
trebuie selectionate cat mai precis, pentru a i se putea defini cat mai bine modul de
viata si de gandire, in ideea maximizarii impactului mesajului publicitar. In acelasi
timp, creatia publicitara trebuie sa se supuna curentelor culturale care domina si
anima societatea la un moment dat, pentru a se integra sistemului de valori.
Conform metodei socio-stilurilor, publicitatea este analizata in acelasi timp cu
expunerea publicului la mass media si practicile culturale ale acestuia. Aceasta
fnseamna ca inclinatia si sensibilitatea pentru o anumita forma de publicitate poate
fi relationatd cu modurile de informare preferate ca fond si forméa de catre public in
cadrul televiziunii, radioului, cinematografiei, teatrului, presei cotidiene, magazinelor de
informare sau de moda. Fiecare stil de viatéd este caracterizat printr-un sistem
specific de consum al produselor, obiectelor si serviciilor, paralel sistemului de
comunicare culturala. Publicitatea nu poate sa ignore locul pe care il au obiectele
in viata unei persoane, imaginea de sine pe care o are consumatorul, judecatile
arbitrare asupra consumului, universul imaginar in care sunt plasate aceste obiecte
in cadrul fiecarui stil de viata.

Publicitatea are, dupa cum remarca Jean Baudrillard, o dubla determinare,
fiind si un discurs asupra obiectului, si obiect propriu-zis. Ca discurs persuasiv, ea
utilizeaza alegorii ample, a caror structura este conditionatd de importanta
obiectelor in sfera unui anumit stil de viatd. Acesta forma "poetica" ce reflecta
sistemul obiectelor, da nastere celei de a doua dimensiuni a publicitatii, cea de
obiect cultural, sinteza a valorilor si normelor proprii unei culturi la un moment dat.
Adéanca inserare a publicitati Tn culturile specifice contemporane, proprie
societatilor "de consum"”, a fost de naturd sa dea nastere la temeri legate de
alienarea, "pervertirea" culturald, prin dirijarea catre anumite atitudini. Consumul
dirijat, ca motiv principal al temerii de conditionarea totalitard pe care o poate
induce publicitatea s-a dovedit totusi a nu fi atat de usor de impus pe cat s-a crezut
in epoca exploziei publicitare, si anume in perioada anilor ‘50 - '60. Anchetele au
aratat ca forta impregnarii publicitare este mult mai mica decéat s-ar fi crezut, caci
apare o reactie de saturare, iar constientizarea incercarii imperioase de a convinge
produce contramotivatii si rezistente (Baudrillard, 1996). Discursul publicitar poate
ajunge astfel sa convinga, dar si sa deceptioneze, iar consumatorul, chiar daca nu
este intotdeauna imunizat, este totusi un utilizator destul de liber al mesajului
publicitar. Din aceasta perspectiva, sustine J. Baudrillard, rezistandu-se imperativului
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publicitar (functiei persuasive), devenim tot mai sensibili in fata indicativului publicitar -
adica la existenta ei ca obiect cultural, ca produs de consum secundar. Pe aceasta
cale se realizeaza o altfel de persuasiune, prin adoptarea si consumul publicitatii
ca simbol al unei societati a bunastarii si a lipsei de grij. Se poate spune ca
publicitatea are o influenta centrata in zona indeciziei, adica ea poate determina o
anumita alegere atunci cand exista mai multe variante aproximativ echivalente,
fara a exista iIns@ o optiune ferma asupra uneia dintre ele. Este cazul produselor
inalt standardizate, pe care le poate diferentia doar factorul psihologic, prin crearea
unei imagini specifice. Astfel, publicitatea are o influentd considerabild asupra
activitatii agentilor economici, dar una mult mai restransa decét se crede in general
asupra individului.

Complexitatea mecanismelor ce intra in actiune odata cu declansarea incercarii
de persuadare face ca aceasta sa capete dimensiuni multiple, a caror conexiuni
sunt adesea dificil de analizat. Astfel, desi existd o multime de constatari validate
de practica, o reteta absoluta nu intra in discutie. Persuasiunea poate fi anticipata,
poate fi realizata, dar nu poate fi garantatd. Obiectivele publicitare nu pot fi
indeplinite fara o concepere riguroasa a mesajului si a difuzarii acestuia, care sa
inlature posibilitatea unor reactii adverse. Aceasta nu Tnsemna ca sansele de a
convinge sunt pe cale de disparitie; desi exista o anumita limitare, datorata uzurii
unor procede, publicitatea este inca departe de a-si cunoaste declinul. Devenita
indispensabila, publicitatea continuad sa-si desfasoare faldurile stralucitoare,
continuandu-si marsul triumfal asemeni unei vedete care, desi hulita, blamata si
dezaprobatd, reugeste sa se impuna cu nonsalanta, prin vitalitatea si stralucirea ei
debordanta.
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STUDII DE CAZ

Decoro "Jeans"

1. Produsul: Blue-jeans (Decoro "Jeans").

2. Categoria produsului: Confectii sport cu preturi mici.

3. Mediul de difuzare: Revista saptdmanala "Amica"(publicatie italiana
adresata unui public feminin cu varsta cuprinsa in intervalul 18-35 de ani, nivel
material mediu/scazut. Principalele teme abordate: moda, estetica personala, viata
celebritatilor, divertisment, probleme sentimentale, sanatate, sfaturi practice); nr.
40/4 octombrie 1996.

4. Consumatorii tinta: Tineri cu posibilitati materiale medii/reduse.

5. Realizare tehnica: Fotografie + grafica.

6. Idealizare: Puritatea adolescentei, simplitate

7. Starea de spirit pe care o sugereaza: Calm, protectie, profunzime

8. Amplasarea in timp: Prezent (dar nu neaparat actualitate).

9. Amplasarea in spatiu: Nedefinita, este vag sugerat un interior prin
prezenta scaunului.

10. Personaje: O adolescenta imbracatd cu camasa si pantaloni blue-
jeans.

11. Povestea: Adolescenta se pregateste sa plece undeva (tocmai se incalta),
ntr-un loc unde se adopta o tinuta lejera (grup de prieteni, plimbare, cumparaturi,
etc.). Imaginea ei este proiectata pe un fundal reprezentat de o farfurie ("Arcopal",
numele marcii, este un material sintetic foarte rezistent, folosit si pentru articole de
menaj), decorata astfel incit sugereaza materialul de blue-jeans.

12. in;elesuri: Expresia personajului sugereaza o invitatie de a lua parte la
o actiune informala, posibil in cadrul unui grup ale carui dominante sunt prietenia si
atmosfera relaxata (cercul albastru cu fond alb din fundal). Fundalul alb sugereaza
un univers calm, securizant (marginea albastra), guvernat de valori universale si
imuabile (capsele plasate asemeni punctelor cardinale, legate prin desenul cusaturii).
Tot la nivelul sugestiilor non-verbale, marginea albastra, care reproduce textura
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materialului de blue-jeans, poate fi asociatd cu un colac de salvare; astfel se
reintareste senzatia de securitate. Mesajul verbal face acelasi lucru, prin asocierea
marcii cu materialul sintetic arcopal (un material foarte rezistent). Jocul semantic
inceput prin plasarea farfuriei ca fundal si numele materialului din care este
realizata este continuat prin textul central ("Arcopal. Moda care rezista timpului").
Astfel, se accentueaza durabilitatea produsului, bazata si pe stilul sau clasic.

Caracterele folosite, prin asimetria dimensiunilor si diferentele de culoare
urmaresc sa creeze senzatia de dinamism (este vorba de un produs destinat tinerilor),
dar care este inscris Tn limite impuse de anumite valori, care il tempereaza. Faptul
ca numele modelului apare Tn afara cercului albastru subliniaza inglobarea tuturor
acestor caracteristici in produs. Cuvantul "Jeans", trecut intre ghilimele, desi
reprezintd doar jumatate din numele produsului, subliniazd ca este vorba de un
arhetip, depre "adevaratii jeans", care vor rezista peste timp uzurii si fluctuatiilor
modei.

Chipul personajului si partile neacoperite de imbracaminte (mainile si
gleznele sunt virate in alb-negru, ceea ce semnifica si mai mica importanta a
fizicului, precum si trimiterea thapoi in timp, refugiul in trecutul securizant (regresie
infantila), subliniind totodata vestimentatia. Senzatia de sprijin si caldura este data
de scaunul simplu, portocaliu (culoare calda).

Un mic truc, menit sa asigure un transfer de prestigiu, este plasarea in
imagine a incaltamintei "Adidas" (o firma consacrata), asupra careia atrage atentia
pozitia personajului.

13. Problema identitatii: este personificatéd adolescenta ingenua, vulnerabila,
care are nevoie de protectie (oferita de grupul de prieteni, familie, etc. sau de refugiul
intr-un univers imaginar, guvernat de valori pozitive, profund morale si astfel securizante).

14. Consumatorul ideal: Adolescente introvertite, retrase, cu inclinatii
spre conservatorism gi economie, care simt nevoia de protectie.

15. Ce simbolizeaza produsul: produsul simbolizeaza clasicul etern valabil,
siguranta si simplitatea, confortul oferit de valorile traditionale.

Laura Biagiotti Jeans

1. Produsul: Blue-jeans ("Laura Biagiotti Jeans")

2. Categoria produsului: Confectii sport cu preturi mici.

3. Mediul de difuzare: Revista saptamanala "Amica" (publicatie italiana
adresata unui public feminin cu varsta cuprinsa in intervalul 18-35 ani, nivel
material mediu/scazut. Principalele subiecte: moda, estetica personala, viata
celebritatilor, divertisment, probleme sentimentale, sanatate, sfaturi practice, etc.);
nr.40/4 octombrie 1996.

4. Consumatorii-tinta: Tineri cu posibilitati materiale medii/reduse.

5. Realizare tehnica: Fotografie

6. Idealizare: Competitia sportiva, cinstita.

7. Starea de spirit pe care o sugereaza: Dinamism, forta.

8. Amplasarea in timp: Prezent.

9. Amplasarea in spatiu: Un ring de box, intr-o salé de sport.
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10. Personaje: O adolescenta inbracata cu bluza si jeans rosii, purtand
manusi de box.

11. Povestea: Tanara din imagine sugereaza prin atitudine si elementele
specifice (manusile de box) un boxer in pauza dintre reprize (este asezata in coltul
ringului si jacheta aruncata pe umeri este asemeni unui halat). O poza de
expectativa degajata, privirea directa, care arata ca este gata de confruntare.

12. intelesuri: In primul rand este vorba despre o atitudine tipic masculina.
Acceptarea provocarilor si lupta sunt singurele mijloace prin care se poate depasi o
conditie frustrantd (pozitia n coltul ringului oferd doar douéa variante - lupta sau
abandonul; cea de a doua este exclusa de atitudinea afisata. Lupta este dura, dar
cinstita (boxul este un sport dur, dar cu regului stricte). Agresivitatea culorilor (tendinta
spre evidentiere) - rosu ciclame - este ponderatd de pozitia deschisa (bratele si
picioarele departate, relaxate) si de incaltdmintea si jacheta alba (onestitate, fair-
play-ul posibilei confruntari). Albastrul podelei completeaza impresia de expectativa
calma si hotarata, pe un teren sigur (siguranta de sine).

Mesajul este preponderent non-verbal. Numele marcii este scris cu caractere
mari, cu acelasi rosu puternic, pozitionat vertical (nonconformism, dar si ascensiune,
victorie), in partea dreapta (se evita totusi radicalitatea). Dinamismul si nonconformismul
sunt sugerate si de culoarea rogie a pantalonilor, neobisnuita pentru jeans (care
sunt de obicei albastri). Personajul tinde sa se exprime pe sine si sa se impuna,
convins ca avantajele sale sunt dorinta de actiune si increderea in succes.

13. Problema identitatii: Este personificatd tandra moderna, activa,
hotarata sa aiba succes si care refuza imaginea clasica a feminitatii, convinsa de
reutita prin forte proprii.

14. Cosumatorul ideal: Tinere extrovertite, dinamice, inclinate spre
actiune si competitie, nonconformiste, sigure pe sine.

15. Ce simbolizeaza produsul: Dorinta de succes si evidentiere, printr-o
competitie cinstita.

198



STUDIA UNIVERSITATIS BABES-BOLYAI, SOCIOLOGIA, XL - XLI, 1-2, 1995 - 1996

MENTALITATEA - FACTOR DE INELUENTA iN
TRANZITIA SOCIETATII ROMANESTI

DAN CHIRIBUCA

ABSTRACT. The mentality - factor of influence in Romanian society
transition. The paper approaches the issue of Romanian society
transformation initiated in December 1989, from the point of view of
relation between the attitudinal background of individuals and the
institutional changes which have place in transition process. Having as
point of start the assumption that the social representations of the rich and
the poor is relevant as far as regard the existence of value orientation
which can influence in a positive or in a negative way the reform process,
the study presents the results of one opinion survey and two content
analysis.

Una dintre temele cele mai intens dezbatute ale culturii roménesti a fost
aceea a raportului dintre fondul cultural, traditiile si mentalitatea acestei natiuni si
suprastructura sa social-economica. Tema a fost initiatd in a doua jumatate a secolului
XIX fiind generata de emergenta primelor structuri social-economice capitaliste si a
cunoscut o perioada de maxima intensitate la sfirsitul secolului trecut si primele
decenii ale secolului XX. In cadrul acestei dezbateri se disting doua puncte majore
de vedere. Primul considera capitalismul ca fiind rezultatul unei evolutii organice,
necesare si dezirabile. Reprezentativ pentru acesta este Stefan Zeletin care in
"Burghezia roméana" face o analiza stiintifica , dintr-o perspectiva socio-economica
solid argumentata a originii societatii capitaliste roméanesti. Al doilea sustine ca
dezvoltarea unei structuri institutionale corespunzatoare unui stat modern este
rezultatul preluarii artificiale a unui model care nu corespunde conditiilor obiective
ale realitatii romanesti, cel mai bine concretizat in teoria formelor fara fond alui
Maiorescu. O parte din luarile de pozitie avind ca finalitate explicitd sau implicita
aderarea la unul dintre aceste doua puncte de vedere face adesea referiri la
structura caracteriala a poporului roman. Mentionez aici doar studiul lui Constantin
Radulescu-Motru "Psihologia poporului roman" considerat de D.Gusti si colaboratorii
sai suficient de reprezentativ pentru a fi inclus in Enciclopedia Romaniei. Radulescu-
Motru trece in revista principalele calitati si defecte ale poporului roman analizindu-le
comparativ cu trasaturile caracteriale ale populatiei occidentale. Studiul este criticabil,
deoarece autorul compara trasaturi de caracter ale unei populatii care face inca
parte dintr-o societate de tip traditional cu trdsaturi de caracter ale unei populatii
integrate intr-o societate de tip industrial si trage concluzia incompatibilitatii poporului
roman cu civilizatia capitalistd. Important este insa, altceva. Ceea ce Radulescu-
Motru apreciaza ca fiind calitatile si defectele principale ale poporului roméan sint, in
fapt, rezultatul unor reflectii fie speculative, fie subiective. Astazi problematica unui
asemenea studiu a redevenit actuald in conditiile trecerii de la o societate de tip
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totalitar, construitd pe temeiul unei strategii economice ale carei puncte nodale sint
colectivismul si conducerea centralizata,la o societate democratica fundamentata
pe acumularea materiald individuala si libera concurentd. Aparent, schimbarea
exogena a structurii sociale este o problema relativ simpla in conditile existentei
unui consens politic care sa faca posibila o interventie deliberata in structurile
existente. Problema nu este insd de a inlocui o structura cu alta ci de a atinge
finalitatea presupusa implicit de efectuarea constienta a unei schimbari la acest
nivel. Ori opinia noastra este ca pentru a atinge acest scop, dincolo de necesitatea
aplicarii unei strategii coerente si competente esential este comportamentul actorilor
sociali implicati in schimbare. Acest comportament este dependent de un complex
mentalitar existent la un moment si intr-un spatiu social dat. Pentru sociologi afirmatia
ca schimbarea sociald are loc la cel putin doua nivele distincte, unul structural-
institutional si unul mentalitar-cultural este aproape un truism. Pentru factorii de
decizie ceea ce conteazéa este schimbarea la nivel economic gi institutional. Teoretic
acestea antreneaza schimbarea practicilor sociale si apoi cu o anumita intirziere
schimbarea ideologiilor si a sistemului de reprezentari si de valori. Este insa cert ca
a privi relatia dintre economic-institutional si mentalitar-cultural in termeni de
cauzalitate simpla este un mod mecanicist de a privi lucrurile. Acesti factori se afla
intr-un strins raport de interdependenta intre ei existind o relatie de cauzalitate
circulara. Acesta este principalul motiv care face dificila si chiar inutila tentativa de
a stabili o dependenta cauzala directa intre infrastructura mentalitara a unei natiuni
$i suprastructura sa social-economica. in plus, aproape toate societatile contemporane
dezvoltate luate ca puncte de referintd sint civilizatii industriale, ceea ce a avut ca
efect generarea la nivelul structural al realitatii sociale a unor organizari socio-
economice standartizate. Pentru sociologie ramine Tnsa deosebit de actual studiul
adecvarii structurilor mentalitare la structurile socio-organizationale reale. De ce
tari care au adoptat un model economic astazi aproape de necontestat avind un
potential deosebit au un grad si un ritm de dezvoltare foarte scazut? Pentru a da
un raspuns la aceasta intrebare nu este suficient sa tinem cont doar de conditionari de
tip extern. Raspindirea si dezvoltarea capitalismului in arealul geografic al Europei
Occidentale au fost sincronizate cu aparitia unui nou tip de rationalitate, a unui nou
model cultural.Etica protestanta in Tarile de Jos sau motivul "Sanctei masserizzia"
in Italia au avut ca semnificatie ridicarea activitatii economice la valoarea de ideal
actional, transferarea elementului de orientare a conduitei dinspre senzualism sau
sacralitate spre economia de tip domestic si nu in ultimul rind schimbarea modului
de raportare la acumularea materiald. In plan factual este neesential daca etica
protestantd a facut posibila aparitia capitalismului sau structuri incipiente ale
capitalismului au generat etica protestanta, important este insa ca procesul de
aparitie a primelor structuri capitaliste a fost sincronizat cu dezvoltarea unei
infrastructuri mentalitare corespunzatoare functional acestei transformari. De altfel,
marea intuitie a lui Max Weber in "Etica protestanta si spiritul capitalismului" este
cea a descoperirii rolului pe care ideile il joaca in schimbarea sociala. Este justificat
atunci sa ne intrebam daca nu cumva esecul sau succesul unui model economic
nu este dependent in egala masura de adoptarea unei strategii de dezvoltare
valide si de existenta unei infrastructuri mentalitare compatibile. In alta ordine de
idei, conform paradigmei individualismului metodologic a lui Raymond Boudon,
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schimbarea sociald este rezultatul agregarii strategiilor individuale avind un
caracter eseltiamente endogen. Deci, asa cum am afirmat deja, esentiale in
procesul de tranzitie de la un tip de societate la altul nu sint atit deciziile factorilor
politici cit reactia si comportamentul actorilor sociali fatd de aceste decizii,actori
sociali care in ultima instantd sint indivizii.Dar comportamentul individual este
aproape strict dependent de complexul de valori si atitudini care se constituie intr-o
componentd fundamentald a personalitatii sociale - acea latura a individului care
face din el o parte a realitatii sociale, atit prin descrierea lui ca urmare a procesului
de socializare cit si prin maniera-i proprie sau stilul sau de interactiune si actiune in
diverse situatii (A. Mihu, 1993). La nivel social acest complex axiologic si atitudinal
formeazé ceea ce poate fi definit ca fiind infrastructura mentalitara. In conditiile
existentei unui proces de tranzitie extrem de intensiv de la o societate totalitara la o
societate democratica implicind o schimbare de 180 de grade in componentele
ideologice fundamentale, studiul infrastructurii mentalitare devine deosebit de
important cel putin din inca un motiv. Neil J. Smelser (1963) arata ca existenta unui
decalaj intre ritmurile schimbarii sociale in structurile obiective ale societatii si
dinamica valorilor poate genera trei tipuri de reactii:

-0 cregtere a anxietatii
-o crestere a solutiilor de ordin fantasmatic
-cresterea ostilitatii si a tulburarilor sociale

Constientizarea si cunoasterea la nivel decizional a acestui decalaj poate
sa faca posibil controlul acestor efecte perverse ale schimbarii sociale.Cred ca nu
este lipsit de interes sa amintesc in acest context ca Mendras si Forse (1987)
considera ca valorile fundamentale ale unei societati incarnate in institutii si
transmise prin educatie se organizeaza intr-un sistem de foarte mare coerenta si
stabilitate .Acestea formeaza structura culturala a unei societati care nu poate
evolua decit foarte lent iar daca institutiile si personalitatea indivizilor trebuie sa se
schimbe profund, aceasta nu se poate face in mai putin de o generatie.

Studiul adecvarii structurilor mentalitare la structurile socio-organizationale
obiective revine cu siguranta sociologiei. Din pacate majoritatea cercetarilor de pina
acum sint de ordin teoretic si speculativ. Apreciez ca in analiza acestei problematici ar
trebui valorificate o serie de date recente ale psihologiei sociale. In primul rind este
vorba la nivelul metodologic de parasirea competitiei delimitative dintre sociologia
inteleasa ca abordare preponderent tematica a globalitatii socialului i domenii
aplicative, demografia, psihologia sociald, psihosociologia cognitiva si altele. Revenind
la problematica acestei cercetari care si-a propus, printre altele si decelarea existentei
unei anumite atitudini fatd de acumularea materiala, atitudine care poate sa se
constituie in reflexul unei infrastructuri mentalitare, as vrea sa avansez cu pretentia de
noutate o tentativa de a emite citeva variante explicative prin valorificarea unor
studii experimentale pshihosociologice axate pe cercetarea reprezentarilor sociale
si a mecanismelor identitare.

Notiunea de reprezentare a devenit o notiune centrala in psihologia sociala
datorité lucrarilor lui Serge Moscovici. El intelege prin reprezentare sociald un
sistem coerent si ierarhizat,organizat in jurul unui nucleu imaginat; reprezentarea
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este o viziune despre lume, dar o viziune functionala si normativa care permite
individului sa dea un sens conduitelor sale, sa inteleaga realitatea trecind-o prin
propriul sau sistem de referinta si sa initieze o activitate de apropiere si asimilare a
acestei realitati .Pentru Jean-Claude Abric (1967) reprezentarea este "produsul si
procesul unei activitati mentale prin care un individ sau un grup reconstituie realitatea
cu care este confruntat si ii atribuie o semnificatie specifica". Aceasta semnificatie
rezulta din atitudinile si opiniile constiente sau incongtiente dezvoltate de individ
sau grup. Orice reprezentare este constituita din trei elemente fundamentale:

-un nucleu central

-un asamblu de informatii, atitudini si credinte organizate Tnjurul acestui nucleu
central.

-un sistem de categorizari.

Prin nucleul central a unei reprezentari constituite Jean-Claude Abric numeste
"orice element sau asamblu de elemente care dau acestei reprezentari semnificatie si
coerenta". Acelasi autor distinge doua dimensiuni fundamentale ale acestei notiuni:

a) o dimensiune functionald - daca este dominanta favorizeaza reprezantarea
elementelor percepute direct ca pertinente prin eficacitate actionala.

b) o dimensiune normativa-susceptibild sa privilegieze judecatile, stereatipiile,
opiniile admise de subiect sau de grupul din care face acesta parte.

Pentru ca o reprezentare sa aiba caracter social este necesar sa indeplineasca
urmatoarele criterii:

1. criteriul extensivitatii - are ca semnificatie necesitatea ca reprezentarea
sa fie Iimpartasita de un asamblu de indivizi.

2. criteriul originii si modului de producere a reprezentarii - o reprezentare
este sociala daca rezulta dintr-o interactiune colectiva a carei expresie este.

3. criteriul functiei sociale a reprezentarii - aceasta trebuie sa contribuie la
procesele formative si orientative ale comunicarilor si componentelor sociale.
(J.Claude Abric, pag.77)

Dupa aceasta extrem de succinta trecere in revista a cadrului teoretic in
care am circumscris notiunea de reprezentare, am sa prezint in continuare
rezultatele unei anchete de opinie care se constituie in ihceputul unui prim demers
empiric vizind tematica acestui studiu. Ancheta a fost realizatd pe un esantion
nealeator de 200 de persoane dar consider ca distributia sa socio-demografica si
gradul redus de dispersie a variabilei urmarite ne permit s& generalizdm rezultatele.
Subiectii au avut la dispozitie cate o lista cu 38 de atribute (18 defecte, 19 calitati, 1
neutru) din care trebuiau sa aleaga pe cele apreciate ca fiind corespunzatoare
majoritatii oamenilor bogati si majoritatii oamenilor saraci. Numarul total de atribute
utilizate in caracterizarea celor doua categorii sociale a fost apropiat de 2000
(1828). Din acesta atributele avind semnificatia unor defecte au fost folosite in
proportie de 68% pentru a-i caracteriza pe cei bogati, 32% revenind celor saraci.in
ceea ce priveste calitatile raportul este invers: 32% bogatii si 68% saracii. Primele
cinci atribute apreciate din punct de vedere al frecventei absolute au fost :
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BOGATII:
1. Zgirciti (105) 2. Necinstiti (82) 3. Egoisti (75) 4. Ambitiosi (63) 5. Infumurati (52)

SARACII:
1. Cinstiti (87) 2. Modesti (65) 3. Darnici (52) 4. Buni (46) 5. Sinceri (46)

Prin raportarea numarului de calitati la numarul total de atribute corespunzator
celor doua categorii urmarite s-au obtinut urmatorii indici de pozitivitate a imaginii:

1.indicele de pozitivitate a imaginii bogatilor (Ipib) - 0,408
2.indicele de pozitivitate a imaginii saracilor (Ipis) - 0,64

Plecind de la aceste rezultate voi prezenta in continuare o analiza succinta a
trei posibile alternative explicative. Acestea nu au caracter exclusiv. O prima
explicatie s-ar putea datora situatiei sociale actuale caracterizatad prin scaderea
drastica a nivelului de trai si cresterea ponderii populatiei defavorizata material.
Autoidentificindu-se ca saraci este normal ca oamenii sa evalueze pozitiv categoria
sociala din care fac parte. Roger (1959) si Codol (1979) au subliniat ca imaginea
de sine pozitiva este o caracteristica importanta a omului. Prin identitate pozitiva
Malewska-Pierre intelege sentimentul de a avea calitati, de a avea o reprezentare
de sine mult mai favorabila in comparatie cu ceilalti (Hana Malewska-Pierre 1990,
pg.111). Analizind Ths& modul in care igi reprezintd bogatii si saracii cei cu situatie
materiala buna si cei cu standard material scazut (situatie materiald autoperceputa)
observam insa ca degi se obtine un portre tipologic mai nuantat cei bogati ramin
predominant rai, iar cei saraci ramin predominant buni.

Stare materiala buna si foarte buna

Bogatii:

1. Zgircit (44) 2. Egoist (29) 3. Ambitios (28) 4. Necinstit (25) 5. Harnic (23)
Saracii:

1. Cinstit (32) 2. Modest (30) 3. Bun (23) 4. Slab (23) 5. Darnic (21)
Ipib = 0,45; Ipis = 0,59

Stare materiald rea si foarte rea
Bogatii:
1. Necinstit (18) 2. Zgircit (14) 3. Egoist (13) 4. Rau(12) 5. infumurat (11)
Saracii:
1. Bun (16) 2. Cinstit(13) 3. Harnic (10) 4. Prietenos(8) 5. Visator (8)
Ipib =0,25; Ipis = 0,65
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Un argument in acest sens este faptul ca indicii de pozitivitate a imaginii
bogatilor si séracilor sint apropiati de cei obtinuti pentru intreaga populatie chestionata.
Cu o exceptie, indicele de pozitivitate a imaginii bogatilor in reprezentarea celor cu
situatie materiala rea. Voi reveni asupra acestui aspect, mentionez doar ca ponderea
in cadrul esantionului a celor cu situatie materiala bund si a celor cu situatie
materiala rea este de 38%, respectiv 17%. In urma acestei analize am conchis ca
este posibil ca starea materiald a subiectilor desi se constituie intr-un factor care
nu poate fi neglijat, sa nu fie determinanta in modul de formare a reprezentarii despre
cei care au si cei care nu au. Plecind de la aceasta concluzie am emis urmatoarele
doua ipoteze explicative: acest model de reprezentare se datoreaza factorului
educational, constituindu-se intr-o reminiscentd mentalitara rezultanta a ideologiei
de tip egalitaro-colectivist sau este expresia unei continuitati in plan mentalitar a
unui mod negativ de raportare la acumularea materiald de tip individual care s-ar
putea datora, de exemplu, imperativului etic al saraciei din credinta crestina. Pentru
a verifica prima ipoteza am realizat o analiza de continut pe manualul clasei a IX-a
de Limba si Literatura Roméana, editia 1981. Indicii de pozitivitate a imaginii obtinuti
sint: 0.91 pentru Saraci si 0.20 pentru Bogati. Portretele tip ale celor doua categorii
sociale sint:

Bogatul :
1. Necinstit (14) 2. Rau (12) 3. Lacom (10) 4. infumurat (9) 5. Zgircit (7)

Saracul :
1. Cinstit (17) 2. Bun (12) 3. Mindru (9) 4. Sincer (8) 5. Curajos (8)

Este evidenta radicalizarea existenta in prezentarea imaginii celor bogati si
a celor saraci. Primii au devenit aproape in totalitate Rai, iar ceilalti aproape in
intregime Buni. Scoala ofera modele, tipuri ideale ceea ce are ca efect dominanta
dimensiunii normative a nucleului central al reprezentarii.Pentru verificarea celei
de-a doua alternative explicative am realizat o analiza de continut pe un esantion
din literatura populara. Metodologia utilizata este similara cu cea precedenta.
Esantionul a cuprins peste 8500 de proverbe, respectiv culegerea de proverbe
romanesti redactata de George Muntean, ceea ce inseamna mai mult de jumatate
din proverbele tip existente in cele 10 volume ale editiei Zanne si 400 de snoave.
Desi volumul de material supus analizei a fost relativ mare acesta a trebuit sa fie
drastic redus datorita faptului ca acelasi proverb poate cumula in contexte diverse
conotatii diferite ceea ce a dus la o necesard prudentd in fixarea categoriei
tematice. Portretele tip rezultate Tn urma acestei analize sint:

Bogatii :

1. Puternic (32) 2. Zgircit (27) 3. Rau (27) 4. Necinstit (26) 5. Lacom (23)
Saracii:

1. Inteligent (27) 2. Mindru (14) 3. Indraznet (14)4. Cinstit (9) 5. Slab (9)

Indicii de pozitivitate a imaginii : -bogatii 0,20; -saracii 0,60
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Am constatat existenta unor teme, avind o frecventd absoluta destul de
ridicata care nu pot fi asimilate in categoria calitate-defect, fiind mai degraba
apropiate de semnificatia unor indici ai gradului de calitate a vietii: Saracii =
dezavantajati + nefericiti=25; = fericit + lipsit de griji =5 (lcv =0,16); Bogatii = plin de
griji + bolnavi + nefericit=8; = invidiat +fericit + avantajat =11 (lcv=0,58). Consider
ca acestia sint rationalizari ale unui echilibru psihologic de factura compensatorie.

Existd doua ipoteze majore de la care putem porni in interpretarea de
asamblu a acestor rezultate. Ele se datoreaza unei infrastructuri mentalitare privind
modul de raportare la acumularea materiala de tip individual, infrastructura
aproape independentd de ponderea in populatiei a bogatilor gi saracilor. Ele se
datoreaza unei structuri socio-demografice avind continuitate in timp in care
ponderea celor care nu au este majoritara. In acest caz ne-am putea baza
demersul explicativ pe o serie de teorii si cercetari propuse de catre
psihosociologie. Conform teoriei disonantei cognitive a lui Festinger, sistemul de
cunoastere, de credinte si de reprezentari ale unui individ intervine asupra
perceptiilor si conduitelor sale pentru a reduce dezacordurile logice. Mecanismul in
joc este acela de reducere a tensiunilor. Daca negatia pur si simpla a faptului nu
este posibila si nici interpretarea sa tendentioasa atunci sistemul evoluaza intr-o
maniera mai economica "integrind factorul de perturbare a echilibrului sau" (A.
Muchielli, 1986). Acest rol revine procesului de compensare definit de Serge
Moscovici ca procesul prin care un individ vizeaza mentinerea in interiorul unui
sistem dat a coerentei interne a discursurilor gi reprezentarilor sale, el corespunde
" nevoii de unificare intelectuald". Dar, conform lui C.Camilleri (1990) echilibrul
individului este obtinut cind ,intre alte conditii, reprezentarile si valorile prin care el
se identifica , prin care el fixeaza o semnificatie eului sau sint aceleasi cu cele
care-i permit sa fie in acord cu mediul sdu. Bogatul este necinstit, zgircit si rau dar
este puternic. Saracul este bun, cinstit si sincer dar este slab. In alta ordine de idei
la nivelul cultural, grupurile defavorizate produc miturile si utopiile lor compensatorii
in care ele refugiaza si gasesc resursele identitatii lor (A. Muchielli). Grupurile care
se simt defavorizate pentru ca vad puterea, influenta si importanta lor sociala sau
economica redusa, avind deci o identitate sociala pusa sub semnul intrebarii,
incearca sa anuleze in imaginar situatia existenta in plan real. Este normal deci ca
in literatura populara séaracul (cel care nu are) sa fie inteligent, mindru, indraznet.
Cu atit mai mult cu cit tot aici gasim urmatoarea imagine tip a bogatului despre
sarac: prost si nenorocit. Aceasta modificare in imaginar a identitatii atribuite are
si semnificatia unei intentionalitati in schimbarea raportului dintr cele doua grupuri,
fiind deci In joc nu numai identitatea unuia sau altuia ci chiar situatia sociala care
contine acel raport (aspiratia spre egalitarism). In ceea ce priveste finalitatile
construirii unei imagini identitare, in literatura de specialitate acestea sint majoritar
de ordin expresiv: vizibilitate, asimilare, diferentierea, temporalitatea, beneficii
psihologice, etc. Functiile de valorizare sint putin frecvente ceea ce inseamna ca in
situatii caracterizate prin raporturi de dominare aceasta finalitate este un motor
esential al mobilizarii psihologice (Takado-Leanetti). "Celui bogat si dracu ii
leagédna copii” " Banii invie mortii"
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O alta finalitate este cea a intereselor de ordin social. In anumite cazuri ,
strategiile de reprezentare ale grupurilor sau indivizilor care le alcatuiesc sint
orientate spre interese de ordin economic sau politic. Consider ca situatia poate fi
extinsa si la inter-reprezentarea bogati-saraci. O imagine a saracului ca
defavorizat, avind un indice de pozitivitate superior (format din componente in
primul rind de ordin moral, mai putin valorizate la nivel social: bun, sincer, cinstit)
poate senzibiliza factorii de decizie pentru ameliorarea statului acestei categorii.
Functionalitatea reprezentarii identitare a saracului poate fi subsumata si unui
registru tactic un fel de corolar simbolic-proiectiv-evaluativ al revendicarilor de ordin
social. Si asta pentru ca statutul saracului in raporturile de putere este cel al unei
minoritati. In perspectiva aceasta, gindind situatia defavorizatului ca minoritar, se
poate observa ca la nivel psihologic identitatea prescrisa este de multe ori
acceptata, insa stigmatele acceptate sint prelucrate semantic printr-o translatie de
la negativ la pozitiv. " Mai bine sérac curat, decit negustor necinstit"." Mai bine
tréieste un sarac lipit, decit un bogat zgircit". In ceea ce priveste negativitatea
imaginii celuilalt, o varianta explicativa in plus este adusa de Whuk si Lipinski care
in 1988 au relizat un studiu despre raportarea la nomenclatura in Polonia. Ei au
aratat ca apar divergente intre elementele de status in cadrul reprezentarii pozitiei
sociale. Aceasta divergenta incearca sa demonstreze o inconsistenta de status a
claselor favorizate. De altfel aceasta devalorizare a identitatii este una din
strategiile de ordin reprezentational.

Incercind o sintetizare integratoare si deci in mod necesar simplificanta a
tuturor acestor variante explicative privind reprezentarea identitara cred ca putem
afirma c& aceasta rezulta din relatii complexe care se tes intre definitia exterioara a
sinelui si perceptia interioara, intre obiectiv si subiectiv, intre sine si altul, intre
social si personal. ( A se vedea lunga traditie a interactionalismului simbolic, de la
H.G.Mead la Goffman sau etnometodologi).

Dincolo de aceste variante explicative, privind acest model de reprezentare
identitara, esentiald ramine Thsa problema pusa in discutie de acest studiu. Se
pare ca in societatea roméaneasca actuala existd un model de reprezentare
negativa a actorului social individual care doreste si reuseste séd acumuleze capital
material. Ori societatile considerate de elita politica, dar nu numai, azi de referinta,
modele dezirabile, pentru societatea romaneasca se fundeaza, asa cum am
afirmat deja, tocmai pe valorizare pozitiva a acestui tip de acumulare. Consecinta
logica a acestei concluzii este ca in tentativa noastra de a edifica o societate
bazatd pe economie de piatd in Roméania nu putem ignora existenta foarte
probabild a unui univers axiologic - mentalitar putin compatibil cu acest tip de
societate. Cu atit mai mult cu cit intre ritmurile schimbarii sociale in structurile
obiective ale societatii si emergenta noilor valori existd un decalaj considerabil.
Astfel, un studiu realizat pe un esantion reprezentativ pentru Universitatea "Babes-
Bolyai" confirma teoria lui Milton Rokeach a structurarii mult mai stabile a valorilor
in comparatie cu atitudinile si opiniile indivizilor (D. Chiribuca, 1991).
Operationalizind distinctia dintre atitudine reald si atitudine declarata fata de
"stinga" si "dreapta" politica, studiul demonstreaza ca desi studentii isi asuma o
atitudine politica favorabila dreptei -inclusiv in plan actional masurat prin
intermediul comportamentului electoral intentionat -, i au ramas tributari unor valori
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specifice ideologiei de stinga, atitudinea lor reala fiind dominant favorabila acesteia
din urma. O explicatie imposibil de ignorat se bazeaza tocmai pe diferenta
existenta intre dinamica structurilor sociale si cea mult mai lenta a valorilor
interiorizate de catre indivizi. Timp de cinci decenii in societatea romaneasca au
fost promovate ca dezirabile norme si valori specifice "stingii". Colectivismul,
egalitarismul, controlul de céatre stat a economiei, Tnvatdmintului, asistentei
medicale, educatiei, in fapt a tuturor domeniilor vietii publice, erau prezentate ca
unica alternativa, fiind expresia intereselor tuturor cetatenilor. Dintre cei putini care
criticau starea de lucruri existentd erau foarte putini cei care contestau nu
conducatorii regimului, nu regimul in sine, ci valorile promovate de acest regim. O
parte dintre aceste valori au devenit pentru multi indivizi stereotipii si clisee mentale
a caror veridicitate a ramas, inca, de necontestat.

Dar, aga cum am mentionat deja existenta unei economii de piata viabile
este conditionatd nu numai de prezenta unui cadru institutional - legislativ adecvat
ci si de aderenta actorilor sociali la un set de norme si valori specifice unei
mentalitati (ideologii) de tip liberal. Asumarea responsabilitatii, valorizarea pozitiva
a autonomiei individuale, a liberei initative gi, nu in ultimul rand a succesului
individual sunt doar cateva din dimensiunile axiologice corelative unui model
societal concurential. Atat pentru a verifica si nuanta rezultatele cercetarilor
mentionate anterior cat si pentru a afla Tn ce masura in societatea romaneasca
actuala au devenit dezirabile aceste valori am realizat o ancheta de opinie - prin
intermediul unui chestionar aplicat unui esantion de 100 de persoane a carui
finalitate explicita a fost :

- determinarea modului in care este perceput la ora actuala omul de
afaceri, considerat a fi un element esential pentru orice societate fundata pe
economie de piata si a modului in care este valorizatd adaptarea cu succes la
noile conditii, cel putin declarat concurentiale, ale societatii postdecembriste.

- masurarea aderentei la valorile specifice unei societati de tip traditional si
colectivist, respectiv modern si concurential.

Pentru aceasta au fost utilizate o scala de atitudini de tip Lickert si metoda
diferentiatorului semantic Osgood. In realizarea scalei de atitudini au fost utilizate
8 dimensiuni obtinute prin gruparea in pereche a 16 valori cu semnificatie
antonimica, astfel:

Valori ce corespund unei societati de Valori ce corespund unei societati de
tip traditional si colectivist tip modern si liberal

egalitate elitism

colectivism individualism

stabilitate schimbare

traditie noul

securitate risc

asistenta autonomie

conformism originalitate

afectiv-expresiv material-instrumental
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Exceptdnd doua dintre dimensiuni (stabilitate-schimbare si asistenta-
autonomie) pentru care au fost utilizati patru indicatori si calculat cate un indice
compus, fiecare dimensiune a avut ca si corespondent un singur indicator. Scala a
fost realizata in 5 trepte, valoarea 1 avand semnificatia unei aderente complete la
traditionalism, iar valoarea 5 a unei aderente maxime la modernism gi liberalism.

Diferentiatorul semantic a fost realizat prin intermediul a 22 de atribute
grupate in 11 perechi antonime. Subiectilor li s-a cerut sa caracterizeze pe o scala
in cinci trepte, utilizand aceste atribute, oamenii de afaceri, oamenii carora le
merge cel mai bine si oamenii cdrora le merge cel mai rdu in Romania de astazi.

In analiza rezultatelor au fost utilizate valorile medii, modale si raporturile
dintre frecventele cumulate a optiunilor pentru valoarea 1 si 2 si cele a frecventelor
cumulate a optiunilor pentru valorile 4 si 5 daca aceste raporturi au avut valori mai
mari de 1,5 obtindndu-se astfel trei tipuri de portrete pentru fiecare categorie
analizata (vezi anexa ) :- portretul mediu,- portretul modal, - portretul
cumulat ( format din atributele pentru care raportul dintre frecventa valorilor 1+2 si
frecventa valorilor 4+5 a fost mai mare de 1,5).

Rezultatele acestei anchete au confirmat o parte din concluziile cercetarilor
anterior prezentate, permitdnd in acelasi timp avansarea unor noi ipoteze
explicative. Astfel, chiar daca o mare parte din atributele constitutive ale portretelor
oamenilor de afaceri si a oamenilor de succes din Romania de astazi sunt
negative - necinstiti, rai, zgarciti, mincinosg, egoisti- existd o serie de elemente care
ne fac sa credem ca& aceastd negativitate are mai degraba o semnificatie
conjucturala, nefiind datorata unui eventual complex atitudinal-axiologic ce ar
valoriza negativ succesul material. Principalul argument in acest sens il constituie
faptul ca printre elementele pozitive ale portretului acestor categorii se detaseaza
prin intensitatea reprezentarii ( definitéd ca raportul dintre numarul de optiuni pentru
atributul respectiv si cele pentru atributul antonimic), hédrnicia si mai ales optiunea
categorica pentru atributul de atragéator, ce poate fi considerat un indicator sintetic
al dezirabilitatii sociale a acestor pozitii. In consecinta, este foarte probabil ca
negativitatea reprezentarii acestor doua categorii, ca dealtfel si cea pusa in
evidentd anterior pentru bogali s& nu se datoreze unei atitudini a priori negative
fata de ele, ci sa fie rezultatul unei evaluari axiologice a modului in care persoanele
ce ocupa respectivele poziti au reusit sa le dobandeasca. Altfel spus, nu
categoriile respective sunt valorizate negativ, nu bogatul, omul de afaceri sau omul
cdruia ii merge bine sunt valorizati negativ, ci mijloacele utilizate de acestia pentru
a atinge statutul ce permite si le permite sa fie definiti astfel. in acest caz un rol
explicativ deosebit de util revine conceptului mertonian de anomie sociala definita
ca un conflict intre structura culturala - set organizat de valori normative, cu functie
reglatorie asupra comportamentului si cu larga Tmpartasire de catre memobrii
societatii- si structura sociala inteleasa ca un set organizat de relatii sociale intre
membrii grupurilor sau ai societatii. Valorizarea negativa este conjucturala fiindca
situatia de anomie este tranzitorie, utilizarea unor mijloace indezirabile cultural fiind
o consecinta a contextului social in care evoluaza respectivele categorii ( ex: omul
de afaceri pentru a obtine si pastra acest status este obligat sa performeze un rol
la limitele legalitatii datorita coruptiei si cadului legislativ ambiguu si constrangator).
In consecintd un portret a carui atribute constitutive sunt: necinstit, mincinos,
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harnic, atragator poate fi considerat in egalda masura rezultatul unei perceptii
corecte a unei stari de fapt si nu doar ca dovada a unei evaluari negative a
categoriei ca atare.

In ceea ce priveste aderenta la valori specifice unei economii moderne de
tip concurential, scorurile obtinute de catre subiectii esantionului denotd prezenta
unui proces de schimbare de mentalitate, intr-un sens concordant cu directia de
schimbare a societatii roméanesti actuale. Acest lucru este pus in evidenta atat de
scorul sintetic obtinut pe esantion pentru scala Lickert aplicata ( v. tab.1), cat si de
scorurile obtinute de subiecti pentru fiecare indicator ce a contribuit la calcularea
scorului final al scalei. Sunt de remarcat in acest sens valorile mari obtinute pentru
dimensiunile elitism, originalitate, risc si individualism (vezi tabelele 2, 3,4 si 5 .

Tabelul 1.
Aderenta la valori specifice unei societati de tip concurential-modern.
Foarte Mica Moderata Mare Foarte mare
mica
Valori 1-1,5 1,561-2,5 | 2,51-3,5 3,51-4,5 [ 4,51-5
Frecvente 1.1 13 64 22 0
%
Media = 3,1
Tabelul 2.
Distributia de frecvente obtinutd pentru dimensiunea Egalitate-Elitism
Valori 1 2 3 4 5
Frecvente 6 7 3 22 62
Media = 4,2 Mediana = 5 Mod =5
Tabelul 3.
Distributia de frecvente obtinuta pentru dimensiunea Conformism-Originalitate
Valori 1 2 3 4 5
Frecvente 13 14 10 37 26
Media = 3,4 Mediana = 4 Mod =4
Tabelul 4.
Distributia de frecvente obtinuta pentru dimensiunea Securitate-Risc
Valori 1 2 3 4 5
Frecvente 14 4 9 38 35
Media = 3,7 Mediana = 4 Mod =4
Tabelul 5.
Distributia de frecvente obtinuta pentru dimensiunea Colectivism-Individualism
Valori 1 2 3 4 5
Frecvente 18 9 18 28 27
Media = 3,3 Mediana = 4 Mod =4

De asemenea nu se poate ignora insd dominanta unei valori cum este
traditia ceea ce poate fi interpretat ca reprezentand sintetic existenta unei rezistente
destul de semnificative fatd de schimbare (tab. 6), explicatie sustinuta explicit de
scorul moderat obtinut pentru dimensiunea bipolara stabilitate-schimbare (tab. 7).

209



DAN CHIRIBUCA

Tabelul 6.
Distributia de frecvente obtinuta pentru dimensiunea Traditie - Nou
Valori 1 2 3 4 5
Frecvente 30 26 18 17 9
Media = 2,4 Mediana =2 Mod =1

Tabelul 7.
Distributia de frecvente obtinuta pentru dimensiunea Stabilitate - Schimbare
Valori 1-1,99 22,74 275-3,49 3,50- 4,5-5
4,49
Frecvente 7 22 38 24 9
Media = 3 Mediana =3 Mod =3

Tn acelasi sens la fel de relevant este si optiunea foartd marcata a subiectilor
pentru asistenta si afectiv-expresiv si in consecinta scorurile foarte reduse obtinute
de valorile complementare acestora: autonomie, respectiv material-instrumental
(vezi tabelele 8 si 9).

Tabelul 8.
Distributia de frecvente obtinutd pentru dimensiunea Asistenta - Autonomie
Valori 1-1,74 1,75-2,74 2,75-3,49 3,50-4 4,1-5
Frecvente 14 56 22 8 0
Media = 2,3 Mediana=2, Mod =2
2

Tabelul 9.
Distributia de frecvente obtinutéd pentru dimensiunea Afectiv-expresiv -
Material-instrumental

Valori 1 2 3 4 5
Frecvente 47 19 17 7 10
Media = 2,1 Mediana =2 Mod = 1

Aceste ultime scoruri par a contrazice optiunea explicitad pentru risc gi sunt
in concordanta cu rezultatele anchetei mentionate anterior realizate pe un egantion
exclusiv studentesc. Astfel scorul ridicat obtinut de valoarea asistenta si deci
optiunea manifestd pentru o implicare masiva a statului intr-o serie de domenii
fundamentale ale vietii sociale pot fi considerate ca fiind rezultatul unei aderente
superficiale la valorile specifice unei economii de piata., tip de incongruenta
materializat in sintagma “ Vrem sa fim liberi, dar statul ar trebui sa aiba grija de
libertatea noastra”. Fara a exclude aceasta explicatie observam totusi ca ea fsi
pierde din validitate daca analizam modul in care a rezultat acest scor ( tabelul 10).
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Tabelul 10.
Distributia de frecventa pentru indicatorii ce au intrat in componenta
dimensiunii Asistenta-Autonomie

\'/ 1 2 3 4 5

Asistenta % | 38 18 26 10 8
sociala Media=2,3 Mediana=2 Mod=1

Loc \'/ 1 2 3 4 5

de % 12 13 19 35 21
munca Media=3,4 Mediana=4 Mod=4

Educatie \'/ 1 2 3 4 5

siinv. % | 44 35 14 4 3
Media=1,8 Mediana=2 Mod=1

Asistenta v [1 2 3 4 5

medicala % | 52 32 13 3 0
Media=1,6 Mediana=1 Mod=1

Se observa astfel ca optiunea pentru o implicare masiva a statului in
domeniul asistentei sociale, educatiei si invatamantului si asistentei medicale este
contrabalansatd de dominanta optiunii pentru autonomie in ceea ce priveste
asigurarea unui loc de munca, majoritatea subiectilor considerand ca aceasta problema
trebuie rezolvata de fiecare individ in parte pe criterii exclusiv meritocratice. Acest
lucru face plauzibila ipoteza unei optiuni pentru un rol major al statului intr-o serie
de domenii fundamentale ale vietii sociale, datorata situatiei de criza, constientizate
social, la nivelul acestora, situatie care necesita interventia statului.

Evaluand rezultatele acestei anchete de opinie in asamblul lor putem conchide
ca la ora actuala, orice afirmatie radicala privind existenta unei incombatibilitati
fundamentale Tntre nivelul atitudinal - mentalitar existent si cel institutional emergent
specific unei economii de tip concurential este cel putin hazardata. Fara a putea
ignora 1n totalitate ipoteza unei eventuale incongruente structurale intre aceste doua
nivele, in sprijinul acesteia putand fi aduse argumentele prezentei unei reprezentari
sociale dominant negative a acumularii materiale de tip individual, a oamenilor de
afaceri si a elitei economice actuale respectiv, aderenta relativ ridicata la o serie
de valori specifice unei societati de tip colectivist, datele empirice obtinute prin
intermediul acestei cercetari au pus in evidentad prezenta incontestabila si caracterul
ridicat de dezirabilitate a unor componente sociale si valori fundamentale in orice
societate fundata pe un model liberal.
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Anexa
Oamenii carora le merge cel mai bine in Roménia de astazi
v = Lo g
£ 3 83 £2
e E SE Q3
cinstiti 1 |2 3 4 5 necinstiti 3,4 necinstit
darnici 17 12 3 4 5 zgarciti 3,4 zgarcit
buni 17 12 3 4 5 rai 3,1 rau
culti 1 2 3 4 5 inculti 2,8
sinceri 1 |2 3 4 5 mincinogi 3,5 mincinos
prietenogsi 17 12 3 4 5 agresivi 2,7 prietenos
altruigti 17 |2 3 4 5 egoisti 3,8 egoist
harnici 1 |2 3 4 5 lenesi 1,8 harnic
atragatori 17 12 3 4 5 respingatori | 2,7 atragator
increzatori 1 2 3 4 5 bénuitori 3,2 banuitor
politicosi 17 12 3 4 5 badarani 2,6 politicos
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Oamenii carora le merge cel mai rau in Romania de astazi

Portret modal Valoare Portret
medie cumulat
cinstiti 1 2 3 4 5 necinstiti 2,1 cinstit
darnici 1 2 3 4 5 zgarciti 2,5 darnici
buni 1 2 3 4 5 rai 2,5 buni
culti 1 2 3 4 5 inculti 3,1 inculti
sinceri 1 2 3 4 5 mincinogi 2,4 sinceri
prietenosi | 1 2 3 4 5 agresivi 2,7 prietenos
altruigti 1 2 3 4 5 egoigti 2,7 altruisti
harnici 1 2 3 4 5 lenesi 3,3 lenesi
atragatori |1 2 3 4 5 respingatori | 3,2 respingatori
increzatori | 1 2 3 4 5 banuitori 3,3 banuitor
politicosi | 1 2 3 4 5 badarani 3
Oamenii de afaceri
Portret modal Valoare Portret
medie cumulat
cinstiti 1 2 3 4 5 necinstiti 3,3 necinstit
darnici 1 2 3 4 5 zgarcitfi 3,4 zgarecit
buni 1 2 3 4 5 rai 2,9
culti 1 2 3 4 5 inculti 2,8
sinceri 1 2 3 4 5 mincinogi 3,4 mincinos
prietenogi 1 2 3 4 5 agresivi 2,4 prietenos
altruigti 1 2 3 4 5 egoigsti 3,6 egoist
harnici 1 2 3 4 5 lenesi 1,8 harnic
atragatori 1 2 3 4 5 respingatori 2,4 atragator
increzatori | 1 2 3 4 5 banuitori 3
politicosi 1 2 3 4 5 badarani 2,4 politicos
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PREZIDIUL EXECUTIV AL UDMR - ORGANIZATIE
INTRE CENTRALIZARE $I DIFERENTIERE
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ABSTRACT. The Managing Board of DAHR - Organization between
Centralism and Diferentiation. The object of this study is the analysis
of the DAHR's Executive Presidium. The inquire into the whole organizaton
is a large topic, that is the reason why | discussed just the Presidium.

| treated the Presidium taking in consideration two features of the
organization: the organizational structure and process. | studied the
structure of the Presidium through the dimensions of complexity and
differentiation, formalization, centralization and integration. From the
organizational processes | examined the organization's life cycle and
it's conflicts.

| investigated the Presidium taking into account that it is an organ of
a political establishment.

Understanding the functioning of the Presidium help us making
statements about the logic of DAHR's work and aims.

Conditia societatilor moderne este organizarea si existenta organizatiilor.
in zilele noastre nu este greu de imaginat de ce sunt asa de importante
organizatiile. In perioada preindustriald oamenii si-au satisfacut necesitatile n
cadrul familiei, a comunitatii din care faceau parte. in zilele noastre trdim intr-o
dependentd reciprocd neimaginabild Tn trecut. Necesitatile noastre sunt
satisfacute Tn mare parte de oameni pe care nici nu-i cunoastem si care pot
locui la kilometri de noi. (Giddins, 1995) In astfel de conditii coordonarea activitatilor
si surselor prezinta o sarcind enorma, aceasta fiind rostul organizatiilor. Fiecare
individ Tn timpul vietii este membru a una sau mai multe grupuri, organizatii sau
asociatii ce constituie viata sociala. Asupra ratiunii aparitiei organizatiilor exista
argumentul unanim acceptat ca ele sunt rezultatul caracterului limitat al potentelor
de actiune si alegere a unui individ izolat, necesitatii colaborariii pentru atingerea
unor obiective complexe care nu pot fi realizate decat in comun. (Sociologie,
1996)

Argumente pentru studiul U.D.M.R:
Motto: "Cultura este arena in care apare lupta
politicd pentru a obtine identitate si legitimitate."”
(Mihai Dinu Gheorghiu)
In colectivitatea maghiaré din Romania sigla U.D.M.R. are un inteles
special si se foloseste aproape ca un stereotip. Societatea romaneasca urmareste
cu atentie activitatea U.D.M.R., considerand ca intelegerea activitatilor U.D.M.R.,
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patrunderea in sfera activitatii sale da posibilitatea prevederii dinamicii comunitatii
maghiare din tara. Ins& aceasta nu este chiar agsa. U.D.M.R. are o imagine creat&
spre exterior pe care o mentine cu anumite mecanisme prestabilite si care
prezinta o posibila sursa de interpretare care nu acopera intotdeauna activitatea
U.D.M.R.

Analiza U.D.M.R. este necesara pe de o parte, deoarece cunoscand
situatia organizatiei, exista posibilitatea de a asigura eficienta acestuia prin
planificarea cat mai rationala a activitatii. Pe de alta parte prin explicarea logicii
functionarii organizatiei, asigurand posibilitatea ntelegerii activitatii acestuia si
legatura cu micro- respectiv macromediul, devine mai usoara interpretarea
activitatii acesteia.

Cu studiul organizatiilor politice in general si cu studiul U.D.M.R. in
special se ocupa mai multe discipline, aplicand diferite puncte de vedere.

Procesul de legitimitare a organizatiei

O problema speciala ce trebuie abordata este cea a dublei identitati a
Uniunii: in anumite cazuri aceasta functionezd ca o organizatie care se
concentreaza asupra insesi, dar in acelasi timp se poate observa si o puternica
tendinta de institutionare a organizatiei, tendinta de a influenta mediul ei
inconjurator. Urmarea acestei multiple identitati este necesitatea legitimarii in
mai multe directii. Ca organizatie care apara interesele unui grup social, trebuie
sa satisfaca asteptarile electoratului ei, iar ca organizatie politica care are ca
scop influentarea mediului ei, trebuind sa se legitimeze si in arena politica
romaneascd. In directia electoratului baza legitimitati Uniunii reprezintd
promisiunea ei de aparare national-culturald si reprezentanta colectiva. In
caietul documentar nr. 2. al U.D.M.R., Uniunea se autodefineste in felul
urmator: "Uniunea Democrata a Maghiarilor din Romania (U.D.M.R.) este
formatiunea care reprezinta interesele maghiarilor din Roménia cupringi in
cadrul unor organizatii teritoriale, politice si de specialitate, care promoveaza la
nivel central si la nivelul administratiei locale aceste interese, mediaza si
stimuleaza diferitele forme ale autoorganizarii sociale."

Scopul Uniunii este "perpetuarea minoritatii maghiare din Romania,
pastrarea traditiilor, limbii si culturii ei prin realizarea autonomiei in interiorul
granitelor tarii. U.D.M.R. doreste rezolvarea intr-un cadru democratic si legal a
celor mai importante probleme ale societatii noastre minoritare prin construirea
si Intarirea institutiilor proprii culturale si de invatamant, precum si a celor care
asigura pastrarea identitatii nationale." (Documente 2, 1993)

Procesul de castigare a capitalului politic a Uniunii este unul traditional,
globalizator care are la bazéa ideea ca o categorie etnica, o minoritate nationala
se comporta ca o comunitate. Comunitatile isi genereaza anumite forme de
comportament care printr-o coordonare stabilita pot asigura un camp de actiune
favorabila elitei politice.
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Legitimitatea culturald se bazeaza pe trecutul comun, istorie si cutume
nationale comune, patrimoniul cultural comun. U.D.M.R. se poate legitima in
acest fel pentru ca ea nu-si recruteaza membrii pe baza programului ei, ci se
bazeaza pe legatura emotionala si constiinta de identitate ale acestora.

Utilizand terminologia brassiana (P. Brass, 1991), Uniunea urmareste
logica antreprizelor etnice, conform careia maghiarii din Romania fac anumite
lucruri i din proprie initiativa, fapt care asigura succesul antreprizei.

Aceasta logica reiese si din urmatorul fragment de interviu: "U.D.M.R.
nu trebuie sa recruteze membirii, ci trebuie numai sa-i mobilizeze pe acestia."

Dupa P. Brass, identitatea etnica nu este un lucru sui generis, mai mult
este o caracteristicd creatd de elitd. Elementele identitatii etnice precum si
sursa asigurarii capitalului politic o constituie valorile, cutumele si obiceiurile
unui grup etnic dat. Elita culturala converteste aceste valori si forme culturale in
capital simbolic si politic accentuénd acele caracteristici ale comunitatii care
difera de caracteristicile altor grupuri sau comunitati. Intervine notiunea de
diferentd si are loc procesul de intarire si conservare a acestuia. In acest
proces de conservare un rol important au elitele, care intarind din ce in ce mai
mult constiinta de identitate a comunitétii, capitalul simbolic obtinut in urma
procesului de conservare va fi mai voluminoasa. Pana cand diferentierea
culturala constituie o sursa de putere pentru elita, procesul de accentuare ale
acestor diferente constituie o strategie de actiune.

Legitimitatea Uniunii spre arena politicd romaneasca o constituie
reprezentarea unui segment al societétii roménesti. Participarea U.D.M.R. la
guvernare asigura un plus de legitimitate. De asemenea, legitimitatea U.D.M.R.
este intaritd de opinia internationald care sustine initiativele prosociale ale
minoritatilor. Problema credibilitatii este mai importanta in contextul comunitatii
maghiare din Romania, pe care Uniunea trebuie s-o pdastreze ca electorat.
Uniunea trebuie sa convingd comunitatea maghiara, ca pe langa asigurarea
fortei politice a liderilor sai apara si interesele lor.

De la reprezentanta ei politicA comunitatea maghiard asteapta
obtinerea de drepturi colective si s-ar indoi in credibilitatea acestuia dacéa
Uniunea ar face o politica diferitd de cea asteptata.

fnainte de alegerile din noiembrie 1996, Uniunea a infruntat o perioada
grea pierzand din credibilitatea de pana atunci. Acest lucru poate fi explicat atat
in cauze interne cat si externe ale organizatiei.

Se poate spune ca perioada 1995-1996 s-a caracterizat in general cu
recesiune economica si dezamagire sociala. Ca urmare a acestei stari aproape
anemice, institutiile si organizatiile care puteau influenta viata sociala si-au
pierdut din credibilitate.

Viata internad a organizatiei a creat de asemenea cauze care sa duca
la/provoace scaderea credibilitatii. Gruparile interne adoptand ideologii politice
diferite si-au manifestat punctul de vedere din ce in ce mai accentuat, s-au
format grupuri de interese interne, care au influentat atmosfera din organizatie.
S-au pus la indoiala valorile reprezentate de Uniune, pluralismului intern i-au
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luat locul disputele de interese, reprezentantei colective i-a luat locul tendinta
de globalizare. Aceste fenomene au determinat insatisfactia societatii civile
maghiare din Romania.

In dizolvarea acestei situatii de criza un rol important au avut alegerile
din noiembrie 1996. In timpul campaniei electorale accentul s-a pus din nou pe
caracterul de aparare a intereselor comunitatii maghiare din Roménia si s-a
formulat promisiunea rezolvarii problemelor minoritatii maghiare precum si a
opririi recesiunii economice.

Elementul cheie a campaniei a fost chemarea la unitate, mottoul ei fiind
"Mai multi mai mult, uniti mai bine".

In urma campaniei electorale incheiate cu succes credibilitatea Uniunii
s-a regenerat, aceasta primind mai multe voturi decat in 1992.

In prezent U.D.M.R., ca partener de coalitie trebuie sa se ocupe atét cu
problemele electoratului sau, cat si cu problemele intregii societati roméanesti.
Adaptarea la aceastd situatie nou creatd necesitd din partea U.D.M.R.
rationalizarea activitatii sale, care inseamna si acceptarea unor compromisuri.

Impécarea reprezentantei de interese cu acceptarea rationalizarii si a
compromisurilor poate avea directie dubla: (pe de o parte) pragmatismul poate
sa duca la acceptarea a prea multe compromisuri, dar in acelasi timp (pe de
alta parte), Uniunea ca partener de coalitie are posibilitatea sa creeze un cadru
juridic care sa faca posibila o reprezentanta de interese mai eficienta.

Dezbaterea problemei legitimitatii ar putea fi continuata, insa in acest
stadiu mai important este descrierea aparatului creat de elita pentru realizarea
scopurilor sale respectiv sa influenteze mediul.

Premisele cercetarii

Din multitudinea de definitii ale organizatiei de care abunda literatura
genului, meritd de amintit cea care are avantajul simplitatii si conciziei sintetice,
definind organizatia ca grup uman, sistem strucurat de interactiune umana
realizat in vederea atingerii unor scopuri. (Sociologie, Cap. 13, 1996).

Pentru a exista o organizatie este nevoie de interactiunea unor indivizi
care au anumite scopuri comune. Interactiunile nu se desfagoara intamplator,
haotic, prin interactiune desemnandu-se aici coordonarea activitatilor.
Coordonarea necesara atingerii unor scopuri duce, in mod necesar, la o
anumitd structurare a organizatiei, la nagterea unei structuri organizationale. in
fine, aceastd structura, va descrie roluri, relatii ierarchice, functii,
responsabilitati.

Organizatiile politice sunt asociatii benevole, cum afirma deja Weber
(1987), care au ca scop obtinerea puterii, influentarea vietii politice si realizarea
intereselor. Organizatiile politice sunt grupuri sociale bine structurate pana la
nivel local, care necesitd sustinerea maselor in vederea exercitarii puterii.
Partidele politice reprezinta interactiunea dintre politicienii activi si electorat, o
institutie de mediere, fard de care n-ar exista democratie modernd de

218



PREZIDIUL EXECUTIV AL UDMR - ORGANIZATIE INTRE CENTRALIZARE S| DIFERENTIERE

reprezentanta. Partidele sunt organizatii care propun si numesc candidati in
serviciile publice respectiv in domeniul legiferarii. Dupa A. Koérosényi (1995)
precum deosebim lobistii de politicieni, asa se deosebesc partidele politice de
organizatiile de specialitate. Cand o organizatie de interes reprezintd memobrii
sai, atunci partidul politic se bazeaza pe electoratul sau. Interesant este cum
poate U.D.M.R. in acelasi timp sa reprezinte membrii sai, dar si sa se bazeze
pe acestia.

Constructia structurala a partidelor se bazeaza pe organizatiile locale
respectiv organizatile membre de interes. Intergrarea membrilor colectivi in
partid se realizeaza atunci cand membrii individuali ai acestora automat sunt si
membri de partid cu reprezentanta in organele de conducere a partidului.

Specificitatea Uniunii are originea in faptul ca - utilizadnd termeni de
naturd economica - pe piata politicd romaneasca aceasta se afla intr-o situatie
de monopol; organizatia nu recruteaza electoratul pe baza baza ideii de oferta-
cerere si nu se afla in situatie competitiva. Caracteristicile sale organizationale
difera de caracteristicile unei organizatii care apara interesele unui grup social,
sau de caracteristicile unei organizatii social-politice generale; natura
proceselor organizationale, sistemul de obiceiuri in activitatea sa precum si
relatia sa cu mediul este particulard. Aceasta se realizeaza datorita posibilitatii
U.D.M.R. de a formula intr-un mod autonom programul sau politic.

Deoarece analiza Uniunii ca un tot unitar reprezintd o tema destul de
larga, intr-o prima faza am propus analiza micro-organizationala a Prezidiului
Executiv. Evaluarea Prezidiului Executiv poate fi considerata si ca o preanaliza
a Uniunii.

Prezidiul Executiv reprezintd organul executiv al U.D.M.R. si piatra de
hotar al procesului legitimarii. Prezidiul Executiv, pe de o parte executd
deciziile, hotararile sferelor decizionale, pe de alta parte trebuie sa tina legatura
cu reprezentantii electoratului (organizatiile teritorale, grupul parlamentar si
consilierii locali) si trebuie sa convinga acestia de corectitudinea si importanta
deciziilor ce trebuiesc efectuate, indeplinite, aplicate.

Din punct de vedere metodologic am utilizat ca metode de colectare a
datelor, a informatiilor, interviul structurat, analiza directd a documentelor si
observatia participativa. Cadrul alegerii subiectelor de interviuri a fost lista
angajatilor Prezidiului Executiv. Din totalul angajatilor 66% au fost barbati,
varsta medie a angajatilor fiind de 36,7. Metoda alegerii subiectelor de interviuri
a fost reprezentativa. Din cei 41 de angajati am intrebat 17 persoane. Cu
subiectele alese am realizat interviuri individuale. Utilizarea observatiei
participative, respectiv a analizei documentelor a fost necesara datorita
dezirabilitatii sociale fatéd de problema studiata. Subiectele de interviu au fost
surprinsi de natura intrebarilor interviului si cateodata au raspuns cu o oarecare
precautie. In cercetare am utilizat ca metod& principald de investigare interviul
pentru ca informatiile de care aveam nevoie erau de natura calitativa, mai mult
specifice decat generale.
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in cercetare am utilizat analiza documentelor ca studierea sistematica a
materialelor scrise. Folosirea acestei metode de cerceteare a fost necesar
pentru pregatirea cercetarii respectiv ca metoda complementara interviurilor.

Structura organizationala

Cercetarea structurii unei organizatii presupune studiul complexitatii,
diferentierii organizationale, a integrarii, a formalizarii si centralizarii organizatiei.

In cadrul diferentierii se deosebesc doua aspecte: specializarea si
diviziunea muncii. Specializarea sarcinilor constituie parametrul principal pentru
a determina diviziunea muncii. inseamna impartirea sarcinilor, determinarea
dimensiunii fiecarei sarcini. Formalizarea comportamentului este elementul
structural dupd@ care procesele de munca sunt standardizate cu ajutorul
regulilor, procedurilor, codurilor de conduita, fiselor de instructiuni. Diviziunea
muncii se refera la faptul ca activitatea globala a organizatiei este impartita in
segmente mai mici, posibile a fi standardizate.

Diferentierea are trei forme, cea orizontala, cea verticald respectiv
dispersia geografica. Diferentierea orizontala se refera la diversitatea unitatilor
unui nivel organizational. Diferentierea verticald arata cum diferitele elemente
ale organizatiei se structureaza in nivele ierarchice. Dispersia geografica este o
forma specifica a diferentierii orizontale si vizeaza faptul ca organizatia si poate
desfasura activitatea in mai multe puncte goegrafice.

Structura formala a U.D.M.R.

in perioada cercetarii - aprilie 1997 - Prezidiul Executiv avea patru
departamente si doud unitati administrative. Departamentele erau urmatoarele:
Departamentul administratiei publice si organizatiilor teritoriale, Departamentul
pentru culturd, invatamant si culte, Departamentul pentru tineret, Departamentul
economic. Unitatile administrative erau Serviciul Financiar-administrativ respectiv
Cabinetul presedintelui executiv. In cadrul Cabinetului functiona secretariatul,
biroul de organizare si presa. Cabinetul de informatica, formal, era subordonat
Departamentului pentru organizatii teritoriale insa serviciile acestui cabinet erau
la nivel de Uniune. Prin intermediul retelei electronice acest cabinet asigura
schimbul de informatii Tntre organele Uniunii, si Tntre Uniune si alte institutii.
Conform Statutului de Functionare si Organizare a Prezidiului Executiv trebuia
sa mai existe Departamentul pentru problemele sociale, dar in timpul cercetarii
acest departament nu functiona.

U.D.M.R. la inceputul existentei sale avea un caracter organic, de
migcare, functiondnd ca un grup primar. Transformarea structurala si politica a
U.D.M.R. are loc dupa Congresul al IV-lea, tinut la Bragov si amintit doar ca
Congresul de la Bragov. Esenta schimbarii structurale a Uniunii o reprezinta
organizarea dupa modelul autoadministrarii. Acest model presupunea separarea
sferelor de putere si controlul reciproc al acestora. U.D.M.R., conform Statutului
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ei, funtioneaza pe baza principiului autoadministrarii interne. In vederea afirmarii
principiului autoadministrarii, puterea este separata in sfera decizionald, executiva
si de control.

Organul de conducere al Uniunii este Congresul. intre dou& congrese,
organul de conducere al Uniunii este Consiliul Reprezentantilor U.D.M.R. si
Consiliul de Coordonare. in cazul in care Consiliul Reprezentantilor U.D.M.R.
este in imposibilitatea de a-si exercita atributiile, pregedintele Uniunii este
indreptatit sa proclame situatia de exceptie si sa convoace Consiliul Operativ.

Organul executiv al U.D.M.R. este Prezidiul Executiv, care duce la
implinire hotararile Congresului, ale Consiliului Reprezentantilor U.D.M.R. si ale
Consiliului de Coordonare al Uniunii, si ia decizii operative in acest scop.

Organele de control ale Uniunii sunt: Comisia de Supraveghere a
Statutului, Comisia de Control si Comisia de Etica a Uniunii.

Organele consultative ale Uniunii sunt Consiliul pe tara respectiv
Consiliile teritoriale ale primarilor si ai consilierilor U.D.M.R. si Consiliul
consultativ al pregedintilor teritoriali.

Reprezentarea Uniunii la cel mai inalt nivel este asiguratd de catre
Presedintele Uniunii. Reprezentarea politica a U.D.M.R. la nivel national si local
este asigurata prin parlamentarii, respectiv primarii si consilierii locali, alesi pe
listele U.D.M.R.

Diferentierea in organizatie, complexitatea activitatilor

Activitatile Tn cadrul organizatiei erau Tmpartite dupa specialitate,
criteriul diviziunii muncii in Prezidiul Executiv fiind profesionalitatea.

Dintre angajatii Prezidiului Executiv 65% au avut studii superioare, iar
30% din angajati lucrasera in profesie. Ceilalti au avut alte profesii decat ceea
ce au facut: "Nu toti sunt politologi sau juristi care lucreaza aici", spunea unul
dintre angajati. Nici cei care lucrau in propria lor profesie nu considerau a fi
importanta forta de munca specializata. Cunostiintele lor de specialitate Tnsa le
asigurau pozitii aparte in organizatie. Ca ipoteza putem formula ca, daca toti
angajatii ar fi specialisti, pozitia actualilor specialisti in organizatie nu ar fi fost la
fel de solid&. Tn acel caz competitia ar fi fost mai mare in interiorul organizatiei.

U.D.M.R. si implicit Prezidiul Executiv incearca sa influenteze, sa
coordoneze fiecare segment al vietii sociale a comunitati maghiare din
Romaénia. Aceasta tendintd poate fi urmaritd si in crearea unei structuri
organizationale care sa asigure coordonarea sferelor vietii sociale. Acest lucru
sugereazd si numele departamentelor Prezidiului. Departamentul pentru
culturd, tnvatamant gi culte incearcad sa coordoneze viata colectiva, culturala,
Departamentul pentru tineret urmarea sa coopereze cu organizatiile de tineret
si tineretul in general, Departamentul administratiei publice si a organizatiilor
teritoriale s-a angajat sa tind legatura cu electoratul respectiv reprezentantii
puterii locale, iar Departamentul economic a incearcat sa stimuleze si sa
impulsioneze activitatile intreprinzatorilor maghiari din Romania.
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Serviciul financiar-administrativ si Cabinetul presedintelui executiv a asigurat
functionarea Prezidiului Executiv si obtinerea bazei financiare indispensabile
functionarii.

Dispersia teritoriala si gradul de intergrare

Prezidiul Executiv s-a caracterizat printr-un grad ridicat de dispersie
teritoriala. Organizatia a avut Tn total sase unitati care functionau in cinci sedii.
Acest grad ridicat al dispersiei teritoriale a avut urmari negative, ca lipsa de
comunicare, lipsa coordonarii activitatilor, a cooperarii, integrarea dificila a
unitatilor Prezidiului Executiv, lipsa schimbului de informatii. In aceasi ordine de
idei, Prezidiul Executiv s-a caracterizat prin gradul scazut de integrare, adica
angajatii unor departamente/unitati abia cunosteau sau nu cunosteau deloc
activitatile altor departamente/unitati. Pretul nivelului ridicat al diferentierii a fost
gradul redus de integrare a unitatilor organizatiei.

La primele doua nivele ale organizatiei incad exista cooperarea. in
sedintele pregedintiei executive, presedintele executiv, vicepresedintii si
directorul economic au discutat problemele ivite si s-au informat reciproc privind
aceste probleme. Membrii nivelelor organizationale mai joase nu cunosteau
activitatea Prezidiului Executiv in ansamblu.

Departamentele/unitatile Prezidiului Executiv au functionat autonom si
paralel. Acesta s-a datorat faptului ca sfera de activitate a departamentelor/
unitatilor difera foarte mult, si in activitatile lor nu depindeau unele de altele.
Angajatii diferitelor departamente/unitati ai organizatiei au alcatuit grupuri compacte,
caracterizate prin puternica identificare cu activitatea departamentului propriu.

O problema organizationala a fost greutatea comunicarii intre aceste
unitati, ducand cateodatd si la conflicte. Lipsa regulilor care sa asigure
cooperarea in organizatie trebuia corectatd cu cooperarea informal organizata.
nsa angajatii diferitelor departamente, formand grupuri inchise, nu au dezvoltat
strategii de comunicare intergrupale de specialitate. Aceastd situatie a
ingreunat activitatea organizatiei ducand la conflicte organizationale.

Centalizarea puterii in organizatie

Centralizarea se refera la concentrarea fortei organizationale si a puterii
decizionale intr-un singur punct. Cercetarile Tn domeniu arata ca pe masura ce
organizatia se dezvolta incepe un proces de descentralizare. Descentralizarea
este gradul de dispersie a puterii decizionale intre membrii. Descentralizara
poate fi de doua tipuri: verticald si orizontala. Prin combinarea celor doua
elemente pot aparea si alte tipuri ca cea selectiva sau cea paralela.

Configuratia structurala a Prezidiului Executiv era mai mult horizontala
decat ierarchica. Insa acest fapt nu era suficient de univoca luand in considerare
faptul ca numarul total al angajatilor Prezidiului Executiv este de 41 de persoane.
Din cei 41 de angajati doar sase persoane aveau dreptul de a lua decizii si de a
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participa la mecanismul decizional. Concret, in activitatea de decizie luau parte
presedintele executiv, cei patru vicepresedinti ai departamentelor si directorul
economic. Cele sase persoane alcatuiau primele doua nivele organizationale.
Privind lucrurile din aceasta perspectiva se poate spune ca Prezidiul Executiv
este o organizatie ierarchizata, centralizata. Spatiile de control (span of control) erau
deasemenea mici, fiecare conducator avand sub controlul lui 4-5 persoane.
Acest lucru se datoreaza insa si marimii reduse a organizatiei. Trebuie amintit
faptul ca in activitatea decizionala trebuia sa ia parte si cei doi lideri a grupurilor
parlamentare (Senat+Camera deputatilor), in calitate de vicepresedinti executivi,
insa acestia nu s-au prezentat la sedintele sdptaméanale ale Pregedintiei executive.
Structura Prezidiului Executiv era influentatd de caracterul politic al
organizatiei. Cat mai importanta era o persoana in organizatie, cu atat era mai sigur
cd activitatea sa avea caracter politic, respectiv era de naturd politica. In cadrul
Prezidiului Executiv cea mai multa responsabilitate avea presedintele executiv,
el fiind cel care coordona intreaga activitate al acestui organ. Vicepresedintii au
asumat raspundere privind deciziile proprii si activitatea departamentelor lor.
Angajatii erau raspunzatori pentru activitatile lor in fata conducatorilor directi.

Intergrarea Prezidiului in mediul micro-organizational

Exista situatii cdnd nu este clar ce se intdampla in organizatie, activitatile
nu sunt coordonate, nu existd comunicare. Solutia unei astfel de situatii este
integrarea. Lawrece si Lorsch (1969) definesc integrarea ca o caracteristica a
organizatiei a carei unitati componente coopereaza intre ele.

Pentru a intelege mai bine rostul Prezidiului Executiv este bine sa
prezentam relatiile dintre diferitele organe ale Uniunii. Cand amintim relatia
dintre Prezidiul Executiv si sfera decizionala trebuie sa avem in considerare
legatura dintre Prezidiul Executiv si Consiliul Reprezentantilor Uniunii (C.R.U.)
respectiv Consiliul de Coordonare a Uniunii (C.C.U.).

Prezidiul Executiv - prin departamentele sale - asiguré consultanta
profesionala pentru sfera decizionala si mentine relatiile cu mediul inconjurator.

Mentinerea relatiei cu organizatiile teritoriale este una dintre cele mai
importante sarcini ale Prezidiului Executiv. Unul dintre vicepresedintii acestui
organ este Th mod obligatoriu responsabil de mentinerea relatiei cu organizatiile
teritoriale si urmareste, respectiv coordoneaza activitatea acestora.

Conform Statutului Uniunii organizatiile teritoriale au autonomie deplina
in functionare, in realitate insa se intampla altfel. Prezidiul Executiv acorda
sprijin organizatiilor teritoriale dar in acelasi timp Ti influenteaza pe acestia prin
propunerile lui asupra activitatii politice ale acestora. Coordonarea activitatii
organizatiilor teritoriale se concretizeazd in convocarea lunara a Consiliului
consultativ ai presedintilor teritoriali. Cu ocazia unei astfel de consfatuiri presedintele
executiv respectiv vicepregedintele responsabil pentru activitatea organizatiilor
teritoriale informeaza presedintii organizatiilor teritoriale despre situatia politica
actuala, scopul consfatuirii fiind ajungerea la o concluzie privind strategia
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activitatii politice. Presedintii organizatiilor teritoriale servesc cu informatii si
documentatii necesare pentru activitatea Prezidiului Executiv si raporteaza
despre situatiile locale.

Prezidiul Executiv se afla in relatie si cu grupul parlamentar careia
realizeaza documentatii pentru activitatea lor de legiferare. Relatia dintre
Prezidiul Executiv si grupul parlamentar nu era optima in momentul cercetarii
datorita lipsei de comunicare dintre cele doud organe. Lipsa comunicarii
reciproce poate fi explicat print-un joc de putere, ambele organe avand dorinta
sa dispuna de dreptul pregatirii activitatilor de decizie.

Functionarea Prezidiului Executiv este stabilit de Statutul de Functionare
si Organizare al acestuia. Acest Statut pune accent pe organizarea activitatii
politice a Prezidiului Executiv si pe modul de mentinere a relatiei cu mediul.

Statutul are caracter general si nu contine articole referitoare la organizarea
interna a Prezidiului Executiv. Statutul stabileste structura si sfera de activitate a
organizatiei respectiv sfera de actiune a presedintelui executiv si vicepresedintilor
executivi ai Prezidiului Executiv. O deficienta a Statutului era faptul ca activitatile
erau legate de persoane si nu de unitati. Prin studierea rapoartelor conducatorilor
departamentelor se poate observa ca ceea ce era stabilit ca sfera de activitate a
conducatorilor reprezinta de fapt sfera de activitate a unitatii organizationale respective,
conducatorilor revenind sarcina de a coordona activitatea departamentelor.

Formalizarea organizatiei

Formalizarea reprezinta totalitatea regurilor, procedurilor si hotaréarilor
organizationale care determina activitatea desfasurata. Formalizarea vizeaza
gradul de libertate a individului in organizatie, controlul asupra acestuia. Forma
extrema a formalizarii este standardizarea cand pentru toate activitatile de rutina
exista metode stabilite legitime de solutionare. Teoretic formalizarea se refera
doar la reguli scrise, dar in practica aceasta se refera la totalitatea regulilor
scrise sau nescrise.

Prezidiul Executiv s-a caracterizat printr-un grad scazut de formalizare.
Existau proceduri informale care trebuiau insusite in cadrul educatiei organizationale,
cunostiinte fara de care nu se putea integra in organizatie.

Dupa caracteristicile organizationale, Prezidiul Executiv era mai mult o
organizatie informala, decat formala. Tendinta birocratizarii putea fi observata
cu toate cd Tnca nu existau reguli pentru toate activitatile standard. Exista
ierarchie si conducerea este bine stabilita.

Mecanisme de coordonare a activitatii

In ceea ce priveste efectuarea sarcinilor, angajatii lucrau independent.
Ei aveau sarcini diferite, prestabilite in descrierile de munca. Sarcinile prestabilite
reprezentau circa jumatate din activitatile efectuate, indeplinite, restul reprezentand
sarcini spontane, provenite ca urmare a dinamicii vietii politice.
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Activitatea Tn grup nu era raspanditd doar in cazul unor activitati la
nivelul Uniunii, cum erau de exemplu alegerile locale sau cele prezidentiale.
Grupurile multidisciplinare nu constituiau o metoda obisnuita de lucru.

Angajatii nu puteau sa inlocuiasca unii pe altii, fiecare angajat avand
alte sarcini iar pentru rezolvarea cat mai eficienta a acestora ei au procurat
cunostiintele necesare de specialitate.

Caracteristica organizatiei era rotatia fortei de muncéa. In organizatie
exista posibilitatea avansarii, a promovarii. Pentru ca cineva sa fie promovat
trebuia sa fie cunoscut in cadrul Uniunii, sa fie loial si sa lucreze peste putere.
Acest lucru s-a explicat in felul urmator: avansarea era propusa de presedintele
executiv propunerea lui trebuind intaritd de C.R.U. Consiliul Reprezentantilor
Uniunii nu intareste in functie o persoana eficientd doar din punct de vedere
profesional. Ca urmare, recrutarea conducatorilor Prezidiului Executiv s-a
realizat prin selectie interioard. Acest exercitiu asigura mai mult stabilitatea
organizatiei, decéat functionalitatea sa.

Ciclul de viata, cultura gi conflictele organizationale

Sociologia organizationala a preluat conceptul de ciclu de viata din
biologie si a aplicat la nasterea, dezvoltarea si destramarea organizatiilor.
Existd mai multe modele privind ciclul de viata a organizatiilor. Merita de amintit
modelul Cameron & Whetton (1983) care deosebeste urmatoarele stadii in
dezvoltarea organizatiilor: 1. stadiul interprinzator, caracterizat prin formalizare
redusa, creativitate, cu scopuri Tnca neconcretizate; 2. stadiul comunitar, caracterizat
prin formarea grupurilor de lucru si stabilirea scopurilor; 3. stadiul formalizarii si
controlului, caracterizat prin formalizarea structurilor organizationale, a rolurilor
si centralizarea puterii de decizie; 4. stadiul stbilitatii structurale, caracterizat
prin diversificarea activitatilor organizatiei si descentralizarea puterii; 5. stadiul
destramarii respectiv a relansarii organizatiei, in care organizatia nu mai poate
satisface cerintele mediului. In aceste caz organizatia incearca sa reorganizeze
fie intr-un mod organic, fie prin centralizare.

Ciclul de viata a unei organizatii poate fi stabilit dupa problemele de
organizare ivite.

Prezidiul Executiv se caracteriza printr-o stare prebirocratica, prin
conducatori loiali si cultura organizationald orientatd pe persoand. Dupa
modelul Cameron&Whetton Prezidiul Executiv se afla la Tnceputul stadiului
formalizarii. Prebirocratia a asigurat un nivel ridicat de libertate a activitatilor, iar
eficienta si regulile erau subordonate autoritatii. Evaluarea, aprecierea eficientei
activitatii Prezidiului Executiv era foarte grea daca nu chiar imposibila, neavand
o referinta cu care se putea compara acesta. In acest fel fiecare rezultat al
Prezidiului Executiv putea fi considerat ca o realizare, performanta. Singura
modalitate de evaluare a rezultatelor a reprezentat raportul organelor Uniunii
catre C.R.U.
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Organizatia este o entitate care nu are numai componente, dar si o
viata proprie. Prezidiul Executiv era o organizatie relativ tanara, cu formalizare
scazuta, cu obligatii si indatoriri incd neclare, probleme administrative si
structuri schimbatoare dupa cerintele mediului politic.

Conflictele organizationale pot fi considerate ca fenomene negative
pentru ca disturba functionarea normala, deci apar ca disfunctii, dar pot fi
considerate si ca fenomene pozitive avand ca rezultat inovatia. Conflictele se
pot izbucni fie Tntre unitatile aceluiasi nivel fie intre diferitele nivele organizationale.

Fiind vorba de o organizatie de mica marime, nu existau conflicte
puternice intre nivelele sau unitatile organizatiei. In rezolvarea problemelor a
functionat procedura prioritatii nivelelor superioare. La nivel orizontal conflictele
nu luau amploare, ele apardnd doar ca dispute intre anumite persoane.
Obiectul acestor dispute erau suprimarea, incetarea unor deprivatii. Conflictele
dintre unitatile administrative si departamente aveau la baza modul de impartire
a resurselor.

In urma acestei cercetéri au ramas fara raspuns multe intrebari, privind
aspectele mai profunde ale activitatii organizatiei, ca de exemplu descoperirea
cauzelor mentinerii fortate a informalitatii in organizatie, descrierea mecanismului
dirijarii manuale a organizatiei etc. Aceste probleme pot fi elucidate doar
studiind activitatea intregii Uniunii, istoricul organizatiei si prin introducerea unor
referinte de comparatie/care dau posibilitate compararii.
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