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STUDIA UNIVERSITATIS BABES-BOLYAI, EPHEMERIDES, XLVI, 1, 2001

LEGISLATIA LIBERTATII DE INFORMARE

MIRUNA RUNCAN

Drumul de la o legislatie "a presei" (adicd de la punerea in practica a
referintei constitutionale la "limitele legii") la o legislatie a libertatii de informare
(adica la un sistem de legi care sa intrareasca in acelasi dimp dreptul oricarui
cetatean de a sti ca si obligatia institutiilor publice de a-l informa) nu a fost ugor si
nici nu e cu totul desavarsit astazi, cu toate ca procesele de omogenizare
legislativa sunt din ce in ce mai profunde si mai extinse pretutindeni in lumea
democratica. Sunt binecunoscute radacinile diferentei de atitudine fata de
problemele libertatilor de expresie si informare dintre modelul american si cel
francez (si pentru o bund bucatd de vreme, chiar european). In vreme ce
Declarafia drepturilor omului si cet&teanului din timpul Revolutiei franceze garanta
libertatile in cauza "in limitele legii”, Primul amendament al Constitufiei americane
garanteaza si azi aceleagi drepturi prin interdictia adresatd Congresului de a
produce legi care sa le restranga. Aceasta diferenta de pozitie raméne inca un soi
de nod al contradictiilor si confuziilor in materie de definire a drepturilor omului si
de practica juridica ntre diversle tari ale lumii, chiar daca Pactul pentru drepturile
civile si politice (prelungind articolul XIX din Declarafia universald a drepturilor
omului) Tncearca sa fundamenteze o unitate de tratament a libertatilor in cauza in
intregul perimetru al ONU.

in cazul Europei, presiunea perspectivei de tip american a crescut simtitor
de la al doilea razboi mondial incoace, cu toate ca, Declarafia europeand a
drepturilor omului ( ca baza de legislatie internationald in cdmpul drepturilor), prin
articoul X, se revendica de la modelul francez, fireste mult nuantat. Ultimele trei decenii
ale secolului trecut au fost chiar teatrul unor spectaculoase mutatii in acest sens,
modelul american fiind altoit pe cel scandinav, si raspandindu-se cu pas accelerat in
nordul, centrul si relativ sudul Europei, pentru a fi preluat ulterior (dupa 1990) si de
practica legislativa a unei mari majoritati a tarilor foste comuniste. S-au constituit astfel
nu numai principile constitutionale, ci si (adaptind sistemul FolA-Freedom of
Information Act-1966) legi de protectie a libertati de informare cam in toate tarile
fostului "lagar comunist”, incepand cu Ungaria si Cehia (1991-1993) si sfarsind cu tarile
baltice, Ucraina, Albania si Bulgaria.

Si in acest domeniu, situatia Romaniei a ramas, pina foarte recent, una
paradoxald. Dupa ce, inca din 1991, a intrat Tn legislatia roméneasca (pe usa din
dos, aproape fara stiinta opiniei publice) o lege-moratoriu care inchide arhivele
PCR si ale fostei Securitati pe o perioada de 40 de ani, lucru care a ingreunat, cum
bine se stie, procesul de elaborare, de votare si promulgare, ca si punerea in
practica a legii de acces la propriul dosar de securitate (ceea ce ne face relativ
unici Tn comparatie cu marea majoritate a tarilor vecine), nici o initiativa legislativa
de natura sa intareasca dreptul constitutional din articolul 31 nu s-a manifestat in
Parlamentul romanesc pana in 1997. In schimb, punand in reflex criptocomunist
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carul inaintea boilor, doua proiecte de lege ale secretului de stat au fost inaintate si
discutate, cel de-al doilea pana in pragul promulgarii (in 1996), iar un al treilea a
fost intors la Camere de catre presedinte Tn 2000.

Cum vedem, clasa politica romaneasca a combinat, nepermis de bine,
ignoranta cu reauavointa, lasand spatiu liber de manevra tendintei binecunoscute a
puterii (de orice fel, s-o recunoastem) de a masca sub autoritate si secret activitafi
administrativ-guvernamentale discutabile si de maxim interes public, cand nu de-a
dreptul coruptia si abuzul.

Meritul primului proiect de lege dedicat libertatii de informare ( o lege
solicitata mai degraba de organizatiile nonguvernamentale care se ocupa de
protectia drepturilor omului decat de breasla presei, cum ar fi fost logic si de
asteptat) 1i revine senatorului Eugen Vasiliu, care |-a supus in mai multe randuri
discutiilor publice intre anii 1997-2000, dar fara a reusi sa capaciteze nici Senatul
nici Camera deputatilor din perioada 1996-2000 sa il ia in dezbatere. In noua
configuratie politica rezultata dupa alegerile generale, au intrat in joc doua proiecte
de lege, cel al deputatei liberale Mona Musca (in fond acelasi proiect cu cel propus
de Eugen Vasiliu dar Tmbunatatit) si cel al noului Ministru al informatiilor publice,
Vasile Sebastian Dancu. Dupa o perioada de cateva luni de lucru pe text alaturi de
organizatiile civice nonguvernamentale, cele doua proiecte au fost combinate fericit
intr-unul singur, care s-a bucurat astfel de un proces rapid de votare si promulgare,
constituind astédzi Legea 544/2001, privind liberul acces la informa file de
interes publi c.

Tn formula promulgata, legea respecta cu rigurozitate structura de principiu
a FolA, largind-o atat cu prevederi speciale referitoare la accesul presei, cat si prin
intermediul unei rapid publicate Hotarari de Guvern privitoare la normele de
aplicare. Legea are patru capitole, cel dintai dedicat definitiilor juridice prin
Dispozifii generale, iar ultimul Dispozitiilor finale si tranzitorii (momentul de intrare
in functiune, necesitatea elaborarii normativelor si abrogarea dispozitiilor contrare
legii din ansamblul legislatiei romanesti in vigoare la data promulgarii). Capitoul al
doilea este cel mai dezvoltat, pentru ca el detaliaza, in prima sectiune, acele
practici institutionale si actiuni obligatorii pentru obtinerea informatiilor de catre
orice cetatean, iar in a doua sectiune strategia de acces la informatii a mijloacelor
de informare. Capitolul al treilea este rezervat, fireste, sanctiunilor necesare 1in
cazul nerespectarii legii.

Cu toate ca este foarte succint (si elastic de asemeni), cel dintai captiol al
legii are o foarte mare importanta in contextul juridic romanesc actual. Si asta nu
numai pentru ca Tn primul articol se reafirma faptul ca "accesul liber al cetatenilor la
orice informatfii de interes publi(...) constituie unul dintre principiile fundamentale
ale relafiilor dintre presoane si autoritdfile publice” ci, In special, pentru ca
urmatorul articol ofera trei definitii obligatorii fara de care comunicarea persoanei
cu autoritatile (de ea desemnate prin delegare de putere) nu ar fi posibila. Mai ntai
este definit conceptul de autoritate (art.2a), e drept ca intr-o structura oarecum
tautologica, ce presupune ca reprezentantii puterilor publice sunt autoritati, fara sa
precizeze insa acest lucru. Cel putin in actuala sa forma, nici Codul Penal nu e mai
[&muritor in privinta autoritatii. Aflam deci ca:
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a) prin autoritate sau institufie publicd se infelege orice autoritate sau
institufie publicd, precum gi orice regie autonomd care utilizeaza resurse
financiare publice si care Tisi desfdsoard activitatea pe teritoriul
Romaniei, potrivit Constitufiei.

Ar fi de precizat aici ca tautologia ar fi putut fi evitata daca se Tncerca o
enumerare de principiu a tipurilor de institutii publice si a reprezentantilor lor care
au indreptatirea sa se considere autoritati: institutile care reprezinta puterea
legislativa, pe cea executiva si pe cea judecatoreasca, si cele subordonate lor
direct sau indirect gi finantate din bani publici, institutile administratiei publice si,
respectiv, persoanele care exercita functii publice cu caracter de decizie inlduntrul
acestor institutii, fie acestea alese sau numite. Neindoilenic, in orice interpretare
judicioasa vom fi obligati astfel sa includem la acest nivel atat Parlamentul si
aparatul sau de infrastructura cit si Presedintia si Guvernul cu aparatele |lor,
ministerele, agentiile guvernamentale, centralele, prefecturile si, fireste, consiliile
judetene si primariile, care au Tn subordine diverse alte agentii administrative. La
nivelul puterii judecatoresti se cuvin aici numite toate tipurile de curti, de la cele
teritoriale (judecatorii i tribunale ordinare) la Curtile de apel ori de Contencios
administrativ , Curtea Suprema ori Curtea Constitutionala. Nu trebuie uitate nici
Parchetele judetene si Parchetul general (Ministerul public). Din pacate,Parchetul
se aflad inca in subordinea Ministerului Justitiei, dupa un model vetust si contrazis
nu numai de principiul separatiei puterilor: acuzarea publica, adica instrumentarea
penald a urmaririi Tn justitie ar trebui sa fie un element complet separat de
procedurile de decizie ale curtilor, asta pe de-o parte; subordonarea Procurorului
general fatd de Ministrul justitiei implicad interventia unui factor ales —si deci
dependent politic- ntr-un algoritm a carui independenta politica e garantata
constitutional, pe de alta parte; si, In fine, modelul european Tn uz la aceasta ora
garanteaza cetateanului faptul ca orice decizie de naturd penald care sa 1l
priveasca nu poate fi luatda decét de catre judecatori: or, Tnceperea sau
neinceperea urmaririi penale e, inca, la noi hotarata de parchet, adica de un
organism, in fond, executiv.

A doua definitie obligatorie este mult mai fericit formulata, ea acoperind
practic intregul orizont al informa fiei de interes public , ulterior detaliatéd in al
doilea capitol:

b) prin informatie de interes public se infelege orice informatie care
priveste activitdfile sau rezultd din activitdfile unei autoritdfi publice sau
institufii publice, indiferent de suportul ori de forma sau de modul de
exprimare a informatfiei.

Trebuie sa precizam, de aceasta data, ca definitia acopera toate tipurile de
activitati practicate de institutiile si autoritatile investite de cetadtean cu putere
publica, dar si informatiile care fac referire la asemenea activitati: distinctia era
necesara in masura in care nu doar simpla descriere si rezumare a faptelor,
deciziilor ori proiectelor este vizata Tn raport cu libera circulatie a informatiei, ci gi
interpretarea acestor date primare, ori chiar evaluarea lor calitativa. O alta detaliere
care se impune e cea legata de tipurile de suport: findca, vom vedea, legea va
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trimite ulterior atat la informatiile scrise cat si la comunicarea vorbita ori la
informatiile emise gi obtinute prin mijloace electronice.
in fine, a treia definitie necesara este cea privind natura datelor personale
manipulate de institutiile publice:
¢) prin informafie cu privire la datele personale se infelege orice informafie
privind o persoand fizica, identificatd sau identificabila.

Aceastd definitie se cuvenea sa incheie ciclul definitilor nu numai din
pricind ca pe parcursul corpusului ulterior vor aparea anumite referiri la datele
personale, ci si pentru ca, asa cum vom vedea, ea serveste drept fundament
pentru dezvoltari ulterioare de natura legislativa, a caror constructie in timp nu s-ar
fi putut dispensa de o corecta evaluare, aici, a campului efectiv in care se poate
migca informatia de interes privat.

Al doilea si cel mai vast capitol al legii a fost gandit ca acoperind doua
tipuri esentiale de probleme , cele referitoare la accesul direct al cetatenilor si cele
referitoare la protejarea accesului mediilor de informare, ce conduc informatia catre
cetatean. E si motivul pentru care acest capitol cuprinde doua sectiuni distincte. La
randul lor, ele pot fi rezumate Tn céteva tipuri de probleme subiacente, carora le
vom acorda un interes diferentiat in functie de impotanta pe care ele o prezinta
pentru relatia persoana/presa/putere publica.

Prima sectiune se poate imparti in doua ample tipuri de probleme: pe de-o
parte cea referitoare la sistematica acces arii informa fiei de interes public , pe
de alta cea referitoare la limit drile obligatorii ale acestui acces. Dupa ce articolul 3
obliga institutiile publice s& asigure accesul persoanelor la informatii, pe de-o parte din
oficiu , pe de alta la cerere , urméatorul articol stipuleaza ca aceleagi institutii trebuie sa-
si organizeze, Tn spiritul legii dar pe baza unor regulamente de functionare stabilite de
ele, compartimente specializate de informa  fii gi rela fii publice , sau sa desemneze
persoane cu atributii directe in domeniu (purtatorii de cuvant, in cazul in care exista o
asemenea necesitate). Articolul 5 face referire, printr-un sir de paragrafe si
subparagrafe, la tipurile de informatii pe care institutia sau autoritatea are obligatia sa
le faca publice din oficiu (prin afigsare, publicare in Monitorul oficial ori prin publicatii
proprii etc.) Sunt incluse aici actele normative emise de institutie, structura ei
organizatorica, numele conducatorilor si coordonatele lor de contact, sursele financiare
si bugetul, programele si strategiile de dezvoltare.

De un major interes se bucura Tnsa, din perspectiva noastra, aliniatul 1)
litera g):"lista cuprinzand documentele de interes public" si h)"lista cuprinzand
categoriile de documente produse si/sau gestionate, potrivit legii". Cu toate ca
asemenea prevederi fac parte din scheletul oricarei legi actuale de libertate a
informatiei, la noi ele reprezintd o premiera absoluta, iar verificarea aplicarii lor
practice este una dintre sarcinile de perspectiva ale presei urmatorilor ani. Si asta
nu fara o explicatie solida: pe de-o parte, elaborarea si tinerea la zi a acestor baze
de date despre bazele de date poate constitui o garantie a transparentei institutiilor
publice; pe de alta parte, cetateanul are astfel asiguratd posibilitatea de a se
informa, atunci cind o chestiune 1l implica sau intereseaza, beneficiind de cea
dintai treapta pentru cunoasterea sa, si anume de sumarul documentelor emanate
de la o institutie: e adesea posibil ca cetadteanul s nu stie dacd o anumita arie de
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probleme e reglementata sau nu de institutie, daca informatii sau detalii ale lor se
gasesc sau nu la nivelul institutiei, s.a.m.d. Or, numai elaborarea si actualizarea
acestor liste de documente pot asigura primul pas pe calea bunei sale informari.

Articolul 6 garanteaza dreptul oric drei persoane de a ob fine informa fii,
verbal sau in scris , si detaliaza elementele unei cereri scrise. Urmatorul articol
sistematizeaza procedurile de raspuns la cererile scrise si durata legala a acestor
proceduri, in functie de dificultatea sau complexitatea informatiei solicitate.
Articolul 8 se refera la informatiile transmise/obtinute verbal, de importanta majora
pentru jurnalisti fiind aliniatul 5):

"Informafiile de interes public solicitate verbal de cé&tre mijloacele de
informare Tn masé vor fi comunicate, de regula, imediat sau Tn cel mult 24 de ore".

in fine, urmatoarele articole fac referire la obligatia institutiilor de a asigura
copii contra cost dupa documentele solicitate, o precizare speciala fiind facuta
pentru specialistii care solicita informatii Tn scopuri profesionale:

Art.11(1) "Persoanele care efectueaza studii si cercetdri in folos propriu
sau 1n interes de serviciu au acces la fondul documentaristic al autoritafii sau
institufiei publice pe baza solicitarii personale in condifiile legii".

Nu putem insa sa nu remarcam, la acest punct, ca articolul 11 ar trebui
sprijinit cu multd convingere , prin dezbateri publice, de presa si intrainstitutionale,
in prespectiva unei aplicari din ce In ce mai articulate, indepartanu-se cat mai mai
curajos stratul gros de birocratie si secretomanie care s-a asternut, dupa jumatate
de secol de comunism, asupra mentalitatilor ce guverneaza la noi in camp
arhivistic. Neindoielnic gi alte tipuri de legi ar trebui revizuite pentru ca 0 asemenea
benefica prevedere sa nu devind nula de fapt, negadnd prin circumstanta "in
conditiile legii" substanta Tnsasi a dreptului garantat.

4.3.1. Restrictionarea informatiilor secrete si confidentiale

A doua categorie de probleme reglementate de sectiunea intai a capitolului
de fata este cea, atat de sensibila, a limitarilor (sau exceptarilor) de la liberul acces.
Cum spuneam in introducere, Intarzierea prelungita a elaborarii si promulgarii Legii
accesului nu a fost lipsita de pulsiuni puternice de reglementare a exceptarilor,
gata gata sa puna, contrar oricaror principii de drepturi ale omului, carul Thaintea
boilor. Or, aceastd situatie e deosebit de sensibild intr-o societate care Tsi
constituie bazele democratice si Tsi construieste institutiile: manipularea restrictiva
a informatiei era una din armele fundamentale atat ale ideologiei comuniste si
ierarhiilor rezultate din ea, cat si ale imensului si incalcitului aparat socio-economic
bazat pe favoritism, coruptie si demagogie. De aici si greutatea pe care o capata,
in situatia in care ne gasim, articolele 12-14 ale legii, care constituie astfel un
fundament pentru dezvoltarile legale ulterioare cu privire la secret.

Desigur, in orice societate democratica, existd o zona justificata de
restrictionare a liberei circulatii a informatiilor, fundamentatd pe motive diverse.
Unul dintre cele general acceptate este acela ca anumite institutii nu-si pot
indeplini menirea cata vreme informatiile asupra unor anumite activitati pe care le
desfagoara. Ori informatii pe care le gestioneaza ar circula liber: este cazul
activitatilor militare, al celor de contrainformatii si de informatii secrete, dar si cazul
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activitatilor de culegere si interpretare a informatiilor pentru instrumentarea actului
de justitie. S-au adaugat in timp restrictionari de natura comerciala, financiara si
tehnologica, menite sa protejeze Tn primul rand cetatenii, dar si agentii economici
sau anumite institutii ale statului. De cel mai mare interes, in ultimele decenii, se
bucura noua perspectiva cu privire la datele personale, de sanatate, proprietate
sau relatii, principiul care tinde sa guverneze aici fiind acela ca numai persoana
este indreptatita sa hotarasca ce zona a vietii sale private poate fi data publicitatii,
si nu niste institutii care gestioneaza accidental informatii cu privire la viata
personala.

Articolului 12 1i revine sarcina de a oferi o clasificare tematica a tipurilor de

informatii exceptate de la principiul liberei circulatii, prin sapte subalineate:

a) informafile din domeniul apdrérii nafionale, siguranfei gi ordinii
publice, daca fac parte din categoriile informa tiilor clasificate,
potrivit legii .(s.n.)

b) informatfiile privind deliberarile autoritafilor, precum si cele care privesc
interesele economice si politice ale Romaniei, daca fac parte din
categoria informa ftiilor clasificate, potrivit legii. ~ (s.n.)

C) informatile privind activitdfle comerciale sau financiare, daca
publicitarea acestora aduce atingere principiului ¢ oncuren tei
loiale, potrivit legii. (s.n.)

d) informatiile cu privire la datele personale, potrivit legii

e) informatiile privind procedura n timpul anchetei penale sau disciplinare,
daca se pericliteaz @ rezultatul anchetei, se dezv aluie surse
confiden tiale sau se pun in pericol via ta, integritatea corporal &,
sanatatea unei persoane in urma anchetei efectuate sau  n curs de
desfasurare .(s.n.)

f) informatiile privind procedurile judiciare, daca publicitatea acestora
aduce atingere asigur arii unui proces echitabil ori interesului
legitim al uneia dintre p  artile implicate in proces. (s.n.)

Q) Informafille a caror publicare prejudiciazd masurile de protecfie a
tinerilor.

Sublinierile pe care le-am facut tin s& marcheze numarul suficient de mare
de conditionari specifice ale tipurilor de informatii care sunt indicate de lege ca
putand fi exceptate de la liberul acces, nu ca intergal exceptate de la el.
Neindoielnic, e cazul sa facem aici 0 seama de precizari, dar si sa aducem
interpretarile de cuviintd privind directiile In care legea doreste sa opereze (si 0
data cu ea si institutiile abilitate trebuie sa-si organizeze bazele de date si serviciile
specializate). Nu trebuie pierdut din vedere faptul ca aceste tipuri de informatii vor
trebui pe de-o parte respectate de o viitoare lege a secretului, pe de alta, fireste,
amanuntite de ea si de altele, despre care vom vorbi mai pe larg ulterior.

Aliniatul a) Tncearca, printr-o formula larga si elastica, sa creioneze campul
de actiune a secretului de stat , marind referirile limitative din Constitutie, dar
neinlocuind o lege aplicata, detaliata, care este neindoielnic necesara. E si motivul
pentru care limitarea e conditionata si de trimiterea la o lege specificad dar i, in
special, de principiul dupa care numai anumite informatii "care aduc atingere
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interesului nafional” (v.art 31 al Constitutiei) sunt susceptibile de a fi clasificate, nu
intregul informatiilor manipulate de institutile care au de-a face cu apararea
nationala, siguranta si ordinea publica etc. In sfarsit, ca s& facem o gluma, numéarul
de bocanci din unitatea militara ori tipul de inzestrare a fortelor de politie pot inceta,
cel putin 1n litera acestei legi, sa fie tratate ca secret de stat.

Tema aliniatului b) este oarecum mai ampla si mai labila. Sunt cuprinse
aici gi lucruri care pot fi inca interpretabile : deliberarile autoritafilor publice e o
sintagma excesiv de elastica, ea putand acoperi si 0 banala sedinta a consiliului
local orasenesc, sa zicem, dar si negocierile dintre partidele parlamentare pe o
initiativa legislativa; ceea ce s-o recunoastem, e cu totul altceva. La fel de vaga e si
sintagma interesele economice si politice ale Romaniei, care poate, in absenta
conditionarii unei alte legi (tot a Secretului de stat), sa acopere nu numai procesele
de negociere internationald de tratate, ori procedurile de clasificare ale unor date
privind resursele strategice de diverse tipuri ale tarii, ci si tranzactii comerciale
dubioase sustinute la nivel national de un guvern sau altul, ori derapaje ideologice
grave, ascunse sub mantaua protectiei unor obscure “interese politice” de nivel
national. Desigur, pana la aparitia legii secretului de stat, toate acestea pot parea
simple speculatii; dar nu e mai putin adevarat ca secretul administrativ. , pe de-o
parte, ca si cel al activit dfilor economice de rang na fional ori de politic &
extern & ale unei tari democratice, pe de alta parte, ar trebui mult mai limpede si
mai minutios definite. Si asta pentra a se reduce la maximum sgansa utilizarii
de autoritate de interes major pentru orice cetatean.

O alta dilema, poate nu la fel de complexa, aduce cu sine si aliniatul c).
intrebarea automata care intervine aici este dacé textul se refera doar la activitatile
comerciale gi financiare ale institutiilor publice (si atunci, fiind publice si legea
obligandu-ne anterior sa le tratam drept transparente, - vezi art.5 al.1.pt. e) si f) -
,cum pot ele sa fie si subiect al secretizarii ?); sau se refera ea si la informatiile
provenind din bazele de date ale agentilor privati (si atunci de ce nu e formulata
astfel incéat sa trimita la o lege specifica, menita sa protejeze secretul comercial si
pe cel bancar ?) Oricum, conditionarea din finalul alineatului face referire la o alta
lege, si putem trage concluzia ca ea e avuta in vedere de legislator.

Informatiile la care face referire aliniatul d) sunt cele legate de datele
personale, trimiterea la litera legii presupunand ca, fie printr-o lege ulterioara de
protec fie a vie fii private , fie prin adaptarea unora dintre cele existente (Codul civil
si codurile procedurale, ori legi statutare referitoare la presa) aceste reglementari
specifice vor prinde viata si in dreptul roménesc, stabilind echilibrul necesar cu
libertatea de acces, asa cum majoritatea tarilor europene au facut-o deja (vezi si
capitolul 4.5.).

Urmatoarele doua prevederi -aliniatele e) si f)- se refera la ceea ce
literatura de specialitate numeste pretutindeni secret judiciar , incluzand in acest
domeniu atat informatiile referitoare la anchetele penale (ale politiei si parchetului)
cat si la cele disciplinare, aflate in curs de instrumentare; cu specificatia ca
secretizarea se justificd doar in cazurile in care rezultatele anchetei pot fi
primejduite, sursele confidentiale, viata ,integritatea ori sanatatea unei persoane
aflate in raza de actiune a anchetei ar putea avea de suferit. Lucrurile merita sa fie
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si aici detaliate critic. Tn primul rand, secretul judiciar este, atat in cazul modelului
de drept american cat si In cele europene, de cele mai multe ori un subiect de
procedura penala. O ancheta aflata in curs nu poate fi subiect de liber acces la
nivelul dosarelor pe care le instrumenteaza, iar scurgerile sau furtul de informatii, in
acest sens, sunt pedepsite disciplinar sau penal in diverse moduri, in functie de
gravitatea faptei si de consecintele sale directe si indirecte. n unele tari europene
raman inca n vigoare si prevederi similare referitoare la difuzarea unor asemenea
informatii, cu toate ca aceasta tendinta e in evidenta desuetudine astazi. in genere,
politia gi parchetul nu furnizeaza informatii din dosarul de ancheta, tocmai pentru a
pastra echilibrul corect in instrumentarea preliminara a actului de justitie, ferind
sursele confidentiale de dezvaluire, ori martorii de presiuni, de santaj ori chiar de
amenintarile directe i indirecte la adresa sanatatii, bunurilor gi vietii. Sistemul de
comunicare al acestor institutii cu presa e unul fluidizat prin purtatorii de cuvant si
conferintele de presa. Precizarea conditionarii citate mai sus e, din aceste pricini,
mai degraba una de Tntarire a unui principiu juridico-procedural decét o..."limitare a
limitarii accesului".

Tot Tn aceeasi categorie de secret se Tnscrie Thsa si substanta celuilalt
aliniat, care acopera actul de justitie propriu-zis. Cum stim, procesele, atit penale
cit si civile, pot si trebuie judecate, de reguld, cu usile deschise, fara a ingradi
dreptul publicului de a participa, cu atadt mai putin pe al presei de a relata
desfasurarea acestora. In strénsa relatie cu conditionarile de clasificare a
informatiilor referitoare la ancheta, in situatii date (care ar pune in primejdie buna
desfagurare a unui proces corect, fie el civil ori penal), curtea poate hotari
judecarea (unei parti ori, mult mai rar, a intregului proces) cu usile inchise; Tn
consecinta, chiar dosarele proceselor incheiate printr-o hotérare definitiva, care de
reguld se arhiveaza, in cazul procesului penal, cu acces liber (fiecare persoana
interesata putand sa se informeze liber cu privire la desfasurare si la hotarare) pot
cuprinde uneori zone, nume, informatii punctuale sau mai largi care sa fie
clasificate drept secret, pentru ca viata, bunurile, sanatatea unor persoane ori
identitatea surselor confidentiale sa nu fie puse in pericol.

in cazul proceselor civile (cind in joc sunt deci doua persoane fizice, sau o
persoana fizica si una juridica), aceste restrictii ale liberului aces ar putea functiona
numai la cererea unei dintre parti si dacad difuzarea informatiei ar leza un interes
legitim al acesteia. Desigur, spatiul de manevra al judecatorului este aici foarte
larg, dar nu mai putin e gi cel al avocatilor care reprezintd partile: caci, de la
restrictionarea unei informatii cu privire, s& zicem, la cuantumul unei mosteniri
aflate in litigiu, pana la identitatea tutorilor intr-o infiere, ori la daunele cerute de, sa
zicem, un reclamant unei institutii, gama subiectelor de restrictionare a informatiei
poate fi uriaga. Cata vreme nsa curtile de judecata vor sprijini principiul judecatii
deschise, tratand limitarea circulatiei informatiilor doar ca pe exceptia necesara si
motivata de la regula, si nu invers, interpretarea legii nu ar putea avea de suferit.

in fine, aliniatul ultim face referire la protectia minorului, In aceasta
categorie puténd intra atat chestiuni referitoare la identitatea si imaginea sa (atunci
cand e vorba despre proceduri judiciare de tot felul, de la acte de infiere la
delincventa sau la abuzuri asupra sa), cat si la informatii care ar putea sa
prejudicieze, in mod nemijlocit, sanatatea fizica si psihica a acestuia.
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Atat pentru cetateanul obisnuit, cat si pentru profesionistii presei, articolele
13 si 14, care incheie sectiunea intai a acestui substantial capitol, au o deosebita
importanta, deoarece ele sunt, fiecare, o premiera in legislatia romaneasca; si
ambele sunt semnale majore ale racordarii acesteia la sistemul international de
protejare a drepturilor fundamentale ale omului prin liberul acces la informare. Mai
intdi, pentru a preveni tentatile puterii (de orice fel) de a camufla sub scutul
clasificarilor abuzul i coruptia, articolul 13 precizeaza ca:

Informafile care favorizeazd sau ascund incélcarea legii de céatre o
autoritate sau o institufie publicd nu pot fi incluse in categoria informa fiilor
clasificate si constituie informa fii de interes public. (s.n.)

Textul de mai sus vine sa sprijine, chiar dacad oarecum indirect, principiul
general recunoscut in statele democratice al primatului interesului public  asupra
sistemelor de clasificare. Desigur, acest primat ar fi putut fi sustinut de o maniera
mai limpede si mai ferma, eventual prin enuntarea lui ca atare in capitolul
dispozitiilor generale, dar si prin reluarea sa aici, in formulele specifice cerute de
tema secretizarii ca atare. Pe de alta parte, nlauntrul fluxului cotidian al
informatiilor, atunci cand o informatie a apucat sa fie, dintr-o pricind sau alta,
clasificata, e foarte dificil de imaginat cum ar mai putea ea intra in circuitul firesc de
acces, chiar daca e de interes public major. Cata vreme legea nu face nici o
referire la modalitdtile de control asupra clasificarii, nici la actualizarea la o
anumita distantd temporald a bazelor de date clasificate, spatiul de manevra lasat
coruptiei, abuzului ori traficului de interese prin intermediul secretizarii raméane
totusi unul destul de vast. Ins&si utilizarea sintagmei "nu pot fi incluse” e ambigua;
odata secretizarea procesata, celui care suspecteaza abuzul nu-i raman decét
doua cai de actiune: cea legala, prin atacarea in justitie a refuzului de a difuza
informatia (iar aceasta e o procedura lunga ce, chiar in cazul fericit al unei hotarari
judecatoresti in favoarea sa, poate face ca informatia sa se invechiasca si sa nu
mai fie operanta; in materie de presa aceasta situatie e de-a dreptul o catastrofa);
si cea ilegald, in care cetateanul de rand sau jurnalistul vor incerca sa forteze pe
diverse cai usile clasificarii, cu riscuri asumate si cu putine sperante ca, in situatia
in care vor fi descoperiti, sa aiba castig de cauza in fata institutiilor prejudiciate. Sa
recunoastem insa ca, cel putin in spatiul romanesc, textul articolului vine s& umple
un mare gol si sa articuleze o libertate a carei exprimare juridica a fost indelung
asteptata. "Nu exista legi perfecte, ci doar perfectibile”, spune o zicala veche si
mereu la ordinea zilei in domeniul dreptului de pretutindeni.

Aticolul 14 introduce o articulatie care semnaleaza partial absenta
legislatiei de protectie a vietii private, fara a o putea nsa finlocui, ci doar
completand-o cu anticipatie:

(1) Informatiile cu privire la datele personale ale cetafeanului pot deveni
informafii de interes public numai in mdsura in care afecteazd capacitatea de
exercitare a unei funcfii publice.

Si aici s-ar fi cuvenit probabil un mai mare curaj in abordarea problemei,
extinzand si asupra domeniului vietii private principiul interesului public (cel putin
cu referire la situatiile de coruptie si abuz care nu acopera doar sfera institutiilor gi
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autoritatilor publice). Dar, cine stie, poate ca o viitoare lege de protectie a vietii
private, oarecum anticipatd de mai multe referiri ale acestei legi, va avea
posibilitatea sa amplifice —in termeni civilizati — deschiderea aici facuta. Tot la o
asemenea absenta lege ne trimite si aliniatul urmator ;

(2) Informatiile publice de interes personal nu pot fi transferate intre
autoritafi decat tn temeiul unei obligafii legale ori cu acordul prealabil in scris al
persoanei care are acces la acele informatfii potrivit art.2.

Textul acopera acele informatii de interes public, dar referitoare la date
personale, precizate de articolul 13. Pentru ca ele sa poata fi transferate de la o
institutie la alta (sa zicem de la politie la serviciul de cadre al primariei sau invers,
ori de la parchet la o comisie a Senatului etc.) este necesara ori o hotarare
judecatoresca, ori o solicitare expresa a parchetului (deci obligatii legale), ori
acordul prealabil al persoanei insarcinate cu clasificarea informatiilor din launtrul
autoritatii/institutiei publice.

4.3.2. Accesul liber al mijloacelor de informare

Ca si alte legi ale libertatii de informare europene elaborate si puse in act
in ultimele trei decenii, legea roméneasca si-a consacrat o sectiune speciala n
capitolul al doilea pentru intarirea si explicitarea libertatii presei prevazuta de
constitutie. Cat de necesar era acest lucru e de la sine inteles, in conditiile Tn care,
in absenta unor astfel de prevederi, nu putine au fost cazurile in care conducatori
de institutii sau servicii publice, ba chiar gi autoritati de Tnalt nivel au refuzat, in
decursul deceniului trecut, accesul presei, I-au limitat sau chiar, in situatii Tn care
interesul public era neindoielnic, au bruscat si au hartuit —in justitie ori chiar fizic-
ziaristi si institutii de presa care nu-si faceau decét datoria.

Articolul cu care se deschide sectiunea este dedicat garantarii dreptului:

15.(1) Accesul mijloacelor de informare Th maséa la informafiile de interes
public este garantat.

(2) Activitatea de culegere si difuzare a informatillor de interes public,
desfasuratd de mijloacele de informare in masda, constituie o concretizare a
dreptului cetafenilor de a avea acces la orice informafie de interes public.

Mai mult, articolele care urmeaza pun in opera dreptul garantat mai sus,
atribuind institutiilor publice, ca si Th prima sectiune, obligatii precise Tn acest scop,
cum este aceea de a desemna purt atori de cuvant , aceea de a a organiza, o data
pe luna, conferin te de pres d menite sa aduca la cunostinta cetatenilor informatiile
care le sunt necesare. In asemenea conferinte autoritatea avand obligatia "s&
rédspunda cu privire la orice informafie de interes public” (art.16, art.17).

Articolul 18 are o importanta majora pentru breasla jurnalistilor de orice fel,
deoarece el reglementeaza, in sfarsit, sistemul acord arii acredit arilor, pe care
autoritatile au obligatia sa le acorde la cerere, in termen de doud zile si, mai
ales,"fara discriminari". Tn acelagi spirit, autoritatile nu pot refuza sau retrage
acreditarea unui jurnalist decéat in cazul unor "fapte care impiedicd desfasurarea
normald a activitafii autoritatii publice gi care nu privesc opiniile exprimate in presd
de respectivul ziarist, In condifile si in limitele legii". (Ultima conditionare nu se
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poate referi, dupa stiinta noastra, decét la limitarile dreptului la opinie prezente inca
in Codul Penal, deoarece alta lege cu referire la opinii —slava Domnului!- nu avem).
In plus, un aliniat ulterior precizeaza c& refuzul sau retragerea acreditarii unui
Ziarist "se comunica n scris si nu afecteaza dreptul organismului de presa de a
obfine acreditarea pentru un alt ziarist".

Articolul 19 se apleaca asupra altor obligatii ale institutiilor publice cum
este cea de a informa din timp presa cu privire la conferintele de presa sau la alte
actiuni publice, cea de a nu interzice accesul acesteia la nici o actiune publica
organizata de institutie, i cea destinatd cu precadere acelor autoritati care isi
desfagoara activitatea in mod public (cum ar fi curtile de judecata,de exemplu) de a
permite accesul jurnaligtilor, "in difuzarea materialelor obfinute (...) urméand sé& se
find seama doar de deontologia profesionald”. Aceasta precizare face referire
directa la faptul ca nici o autoritate care lucreaza prin statutul sdu n prezenta
publicului nu poate emite pretenti asupra discursului jurnalistic. In fine,
contrazicand abia simtit o prevedere din Legea audiovizualului dar si din Legea de
organizare si functionare a societatilor publice de radio si televiziune, cu care
Legea 544 urmeaza probabil sa se puna de acord printr-o adaptare ulterioara a
celor dintai, articolul 20 precizeaza ca:

Mijloacele de informare in masd nu au obligafia s& publice informafiile
furnizate de autoritétile sau de institutiile publice.

Probabil, stabilind un just raport intre atributiile Consiliului national al
Audiovizualului cu privire la elaborarea si difuzarea comunicatelor oficiale, articolul
20 va fi menit sa acopere in genere libertatea organismelor de presa de a selecta
si difuza acele informatii obtinute de la autoritati gi institutii publice pe care le cred
de interes direct pentru publicul lor tintd, fara alte obligatii, cu exceptia situatiilor
prevazute de regulamentul CAN si de legile susamintite. Oricum, articolul 20 era nu
numai unul necesar, ci se dovedeste si unul coerent exprimat si pozitionat.

4.3.3. Caide atac ale cetateanului si sanctiuni

Atat pentru cetateanul obisnuit cat si pentru omul de presa, prevederile
celui de-al treilea capitol al legii au o importantd deosebit de mare, deoarece ele
consfintesc, pentru prima data in legislatia roméneasca, dreptul fiecarei persoane
de a contesta unei autoritati sau institutii refuzul de a permite accesul sau de a
elibera informatia cerutda. Cum vom vedea, aceste cai de atac, atat de necesare
daca vrem ca libertatea de informare sa nu raméana doar o afirmatie de fatada a
Constitutiei, fara aplicabilitate practica, sunt conform legii 544 organizate in trepte
si au o rezolvare de natura civila. Dar, cum se intimpla de obicei, si Tn aceasta
situatie intervin neclaritati sau se fac necesare interpretari.

Articolul 21 reglementeaza mai ntai faptul ca refuzul angajatului unei
autoritati de a indeplini prevederile legii se pedepseste disciplinar. Apoi, ca prima
cale de atac, al doilea aliniat al articolului prevede ca persoana lezata trebuie sa
depuna o reclamatie la conducatorul autoritatii sau institutiei in tremen de 30 de
zile de la comunicarea refuzului. In fine, al treilea aliniat precizeaza ca, in cazul in
care reclamatia e intemeiata, institutia e obligatd sa transmita in 15 zile petentului
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nu numai informatia ceruta, ci si pe cea referitoare la "sancfiunile disciplinare luate
fmpotriva celui vinovat".

Din pacate, urmatorul articol, care precizeaza calea ulterioara pe care o
are de urmat persoana care, dupa epuizarea variantei reclamatiei, se simte in
continuare nemultumita de raspunsul institutiei sau autoritatii, nu trangeaza decéat
etapele, ramanand oarecum ambiguu tocmai la nivelul substantei sale. Caci,
intrebarea fireasca ce deriva la incheierea articolului 21 este urmatoarea: cum
procedam atunci cand nu functionarul este cel care refuza eliberarea unei
informatii, ci atunci cand insagi institutia ori autoritatea, prin sistemul sau de
clasificare, refuza eliberarea ei, motivdnd ca e secreta? Trebuie sa recunoastem
ca, In fond, problemele majore abia la acest nivel apar, iar rostul (in spirit si in
litera) al unei legi a libertatii de acces este sa i ofere cetateanului posibilitatea de a
lupta, pe picior de egalitate, pentru dreptul sau de a sti, inclusiv in situatiile in care
cunoagte, ori are doar sentimentul, ca informatii de interes public 7i sunt ascunse
profitindu-se de aparatul limitarilor legale. Cata vreme o instanta neutra (care nu e,
adica, nici institutia, nici cetateanul) nu poate arbitra in acest conflict, hotarand
daca si de ce o anumita informatie este restrictionatd, daca restrictionarea se
justifica sau daca interesul public trebuie sa primeze in raport cu justificarile
secretizarii, orice functionalitate a unei asemenea legi e primejduita grav, iar
bunului plac i se lasa un foarte amplu spatiu de manevra.

Or, articolul 22 reglementeaza acest tip de situatie (ori ar trebui sa o faca).
Aliniatul (1) Tnsd nu amanunteste chestiunea, preferand formularea aluziva (si
interpretabilda, fireste) conform careia daca o persoana "se simte vatdmatd in
drepturile sale, prevézute in aceastd lege, aceasta poate face plangere la secfia de
contencios administrativ a tribunalului in a carei raza teritoriald domiciliazg sau in a
cdrei razd teritoriald se afld sediul autoritafii ori al institufiei publice”. Trimiterea
ulterioara la termenul de 30 de zile in care se face plangerea, "de la data expirarii
termenului prevazut la art.7" (s.n.), vine sa confirme indirect faptul ca substanta
articolului nostru se refera la acele informatii a caror comunicarea ne-a fost
refuzata explicit (prin motivarea unei secretizari oarecare). Si asta fiindca, n
articolul 7(2) sta scris ca "Refuzul comunicérii informalfiilor solicitate se motiveaza
si se comunicd in termen de 5 zile de la primirea petitiilor". Cum vedem, debutul de
definire a chestiunii atat de fierbinti a contestarii secretizarii e unui alunecos si cotit.

Pe de altd parte, daca am reusit sa depasim acest handicap interpretand
lucurile optimist si corect, celelalte aliniate sunt de-a dreptul incurajatoare. $i asta
pentru ca:

(2) Instanfa poate obliga autoritatea sau institufia publicd s&
furnizeze informafiile de interes public solicitate si s& plateasca
daune morale si/sau patrimoniale.

(3) Hotdrarea tribunalului este supusa recursului.

(4) Decizia curtii de apel este definitiva si irevocabila.

(5) Atat plangerea cat si apelul se judeca in instantd in procedur a
de urgen ta si sunt scutite de tax & de timbru .(s.n.)

In domeniul cailor de atac, alte legislati europene, preludnd modelul
scandinav, stabilesc faptul cé nu instantele, ci o institutie independenta este
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autorizatd sa controleze gi sa stabileasca daca o informatie careia i s-a refuzat,
dintr-o pricina sau alta, accesul a fost in mod corect clasificata sau nu. Aceasta
institutie, alcatuitd pe un model asemanator CAN-ului sau CNSAS-ului din
Roméania, este formata din reprezentanti ai societatii civile, neinregimentati politic i
cu pregatire in domenii ca dreptul sau gestionarea arhivelor. Hotararile ei trebuiesc
puse n aplicare de catre institutia sau autoritatea care gestioneaza informatia, iar
nerespectarea acestei obligatii devine subiect de proces. Probabil, in cazul
Romaniei, lipsa de experientd in domeniul utilizarii unor institutii independente fata
de puterile publice, ca si o oarecare lentoare previzibila in cazul in care intre
cetatean si institutia publicd apare un mediator Tn plus, altul decat justitia, I-au
impiedicat pe legislator sa opteze pentru aceasta variantd. Altmineri ea
functioneaza destul de bine articulat in tarile baltice, in landurile germane, in
Ungaria si n Cehia, de exemplu; dar nu trebuie sa uitam ca la noi institutia civila a
ombudsmanului e (incd) aproape necunoscuta, iar instanta la nivel superior a
Avocatului poporului e recenta si (inca) lipsita de greutate decizionala.

Oricum, ca o prima concluzie in raport cu legea romaneasca, putem spune
ca ea este suficient de judicioasa si la nivelul articularii principiilor, si la acela al
structurii Tn care sunt organizate prevederile ei. Daca, pe alocuri, anumite formulari
lasa loc unor corectii sau amplificari ulterioare, Tn corpusul ei sau prin legi Tnrudite,
pare in momentul actual mai putin important: ea reprezintd un exceptional pas
fnainte, cu sanatoasa conditie ca alte reglementari ulterioare sa n-o contrazica, dar
si cu speranta ca institutile vizate de ea, in intregul lor, s-0 respecte si s-0
slujeasca.
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LOBBY-UL FORM A DE COMUNICARE INTRE STAT SI SOCIETATEA
CIVILA

TEOLIN CODREANU

ABSTRACT. The present paper ("Lobby — A Form of Communication
Between the State and the Civil Society” ) provides a quick overview over
lobbying as a political activity and, furthermore, a short analysis of whether or
not lobbying regulations should be promoted by the Romanian government.

Lobbying is, basically, a form of communication between a public
institution or officer (e.g. the Government, the Parliament) and group of
persons that share the same interests; it is both a feedback for the public
institution and a way of promoting one’s interests. Lobbying activities are
done in various ways like, for example, providing information or expertise,
counselling, public opinion forming etc.

Lobbying does exist in most of today’s countries; nonetheless, it is legally
enshrined by only a few of them, this being the reason why only some
countries were selected for the present analysis. Modern democracies
experience a decrease in the importance of the political parties and the
proliferation of interest groups, in other words, a decrease of the importance of
the general interests and the diversification and proliferation of private
interests. That is why lobby regulations are necessary for the health of modern
democracies.

a) Definire; privire general a

Relatia dintre stat si societatea civila este de maxima importanta pentru
democratie. A§a cum Walzer spunea, «doar un stat democratic poate crea o sometate
democratlca doar o societate democratica poate sustine un stat democratic».!
Sistemele democratice sunt fondate pe participare [dlrecta sau indirecta, n.a.], libera
sustinere a intereselor si libertatea de asociere. Degi acestea complica guvernarea,
rezultatul este unul pozitiv, deoarece societétile usor de guvernat sunt usor de oprimat,
si viceversa. Principiile unei vieti democratice sunt fondate pe articularea intereselor de
catre societatea civila si transmiterea mformatulor cu privire la acestea spre si dinspre
structurile publice democratice."[trad. aut] Unul dintre documentele Secretariatului
Comisiei Europene Tincorporeaza aceste principii: "Comisia Europeana a fost
intotdeauna o institutie deschisa colaborarii cu exteriorul. Comisia considera ca
aceasta colaborare are o mare importanta n elaborarea strategiilor saIe Acest dialog
s-a dovedit fructuos atat pentru Comisie cat si pentru partile interesate.”

1 M. Walzer, The Concept of Civil Society in M. Walzer (ed.), Towards a Global Civil Society,
Oxford 1995, apud Justin Greenwood & Clive S. Thomas, art. cit.
Justln Greenwood & Clive S. Thomas, art. cit.
% Comisia Europeana, An Open and Structured Dialogue Between the Commission and Special
Interest Groups, CEC: SEC (92) 2272, final. (Brussels, 1992), p. 4.
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Importanta grupurilor de interes pentru sistemele democratice este de
necontestat. "Grupurile de interes reprezinta o punte intre statul de drept si
societatea civila si sunt totodatda o cauza si un efect al cresterii continue a
complexitatii vietii politice. Pe masura ce economia unei tari devine mai complexa
creste si necesitatea articularii intereselor de grup][...]"*.

in democratiile occidentale actuale existd un puternic curent in favoarea
legiferarii acestui domeniu al vietii politice, Insa exista diferente de opinie asupra
modului de realizare a acestor proiecte normative. De pilda, Th Uniunea Europeana,
Comisia Europeana sustine ideea auto-reglementarii, a regulamentelor de ordine
interioara, In defavoarea unui proiect de lege trecut prin Parlament. Codurile etice,
regulamentele proprii ale grupurilor de interes si alte metode de autonormare a
activitatii de lobby prezintd urmatoarele avantaje:

> In primul rand sunt mult mai flexibile si adaptabile situatiei concrete decét
legile propriu-zise. Multe grupuri de interes nu vor sa recunoasca un statut de
grup de interes, deoarece considera ca nu se incadreaza in definitia legala a
acestora. Normele proprii se muleaza mult mai bine pe profilul de activitate al
fiecarui grup si pot aborda domenii pe care legea nu le poate cuprinde.

> Disciplina autoimpusa este de preferat disciplinarii de catre o autoritate
externa si are o efectivitate sporita.

» Costurile si responsabilitatea reglementarii sunt trecute Tn seama grupurilor
de interes.

> Conflictele intre guvernanti si guvernati sunt eliminate in ceea ce privegte
continutul reglementarii i, ulterior, in ceea ce priveste modalitatea de punere
in practica a acesteia.

Totusi, multe din grupurile de interes sunt prea putin interesate Th consumarea
resurselor si timpului pentru elaborarea unor astfel de regulamente. Acest lucru se
intdmpla mai ales atunci cand este vorba de grupuri de interes de marime mica sau
medie, cu personal redus sau resurse financiare limitate. Comisia lucreaza, insa, putin
cu aceste grupuri, de aceea impactul acestui dezavantaj al autonormarii este destul de
redus. Mai mult, aceste regulamente pot incerca sa eludeze legea sau pot avea ca
efect crearea unui dezechilibru intre interesele grupului, ale societatii civile si ale
institutiilor publice. Acest aspect poate fi neutralizat prin adoptarea unui cadru legislativ
adecvat promovarii regulamentelor proprii ale grupurilor, precum n cazul Codului de
conduita pentru lobby-isti adoptat de Parlamentul European.

Normele existente Tn domeniul lobbying-ului se concentreaza, in principal,
asupra a cinci aspecte:

Inregistrarea lobby-istilor;

Coduri etice si de deontologie profesionala;
Transparenta intereselor sustinute de catre parlamentari;
Legalitatea mijloacelor de actiune;

Egalitatea de acces.

arwONE

4 Justin Greenwood & Clive S. Thomas, art. cit.
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Reputatul politolog israelian Yael Yishai arata ca "reglementarile cu privire
la grupurile de interes pot fi Tmpartite in trei categorii principale: norme privind
structura, norme privind activitatea de lobby si norme privind influenta exercitata.
Primele se refera la modul de constituire si la organizarea interna. [...] Urmatoarele
se refera la ferestrele de acces ale grupurilor de interes spre procesul decizional.
[...] Ultimele se refera la utilizarea banilor pentru a obtine influenta politica."

Aria problemelor ridicate de extinderea ariei de activitate si cresterea numarului
de grupuri de interes cuprinde supraaglomerarea canalelor de transmitere a informatiei,
sau, cum spun J. Greenwood si Clive S. Thomas, "overcrowded lobbying and democratic
overload" (lobby supraaglomerat si democratie suprasaturata), crearea unui dezechilibru
intre grupurile de interes, institutiile publice si societatea civila, reprezentarea inegala a
intereselor si a categoriilor de interese (interesele economice sunt mult mai bine
sustinute decét toate celelalte) si metodele de actiune ale diverselor grupuri.

in cele ce urmeaza vom analiza mai indeaproape solutiile legislative adoptate
de cateva democratii occidentale reprezentative.

b) SUA

Primele preocupari pentru reglementarea activittilor de lobby au aparut n
legislatia americana. Exista numeroase reglementari in domeniu, fie ca este vorba de
principii de aplicare generala, precum Primul Amendament (The First Amendment) la
Constitutia SUA, amendament ce consacra dreptul la opinie gi libera exprimare, dreptul
de a petitiona membrii alesi ai Parlamentului etc., fie ca este vorba de reglementari
directe raspandite fragmentat in diverse legi® sau concentrate in legi speciale: The
Lobbying Disclosure Act, 1995, Lobbying Disclosure Technical Amendments Act,
1998; Federal Regulation of Lobbying Act, 1999.

Primele incercari de reglementare au avut loc In anii 1852 si 1876. Incepand
din 1911, lobbying-ul a fost supus atentiei in aproape fiecare sesiune a Congresului. In
orice caz, pana in 1995, doar doua legi cu adevarat importante au fost adoptate: The
Foreign Agents Registration Act of 1938 si The Legislative Reorganisation Act of 1946.

Legile speciale ulterioare anului 1995 cuprind, Tn genere reglementari cu
privire la:

- inregistrarea lobby-istilor profesionisti si a angajatilor acestora, raportul
cheltuielilor si, uneori, interzicerea anumitor activitati de lobby. Asa cum
subliniaza Clive S. Thomas, "sistemul american s-a axat mai degraba pe
monitorizarea activitatilor de lobby decat pe restrictionarea lor."’ in afara

5 Yael Yishai, Regulation of interest groups in Israel. , in Parliamentary Affairs, Oct. 98, Vol. 51
Issue 4, pp. 568-579, Oxford, Oxford University Press, in Baza de date elFL, Academic Search
Elite, http://www.oup.co.uk/jnis/list/parlij/.

® De exemplu, in US Code: Titlul 31, Subtitlul I, Cap. 13, Subcap. III, sectiunea 1352 si urm.;
Titlul 15, Cap. 90, sectiunea 6407; Titlul 25, Cap. 14, Subcap. XXII, sectiunea 640d-29; Titlul
18, Partea |, Cap. 93, sectiunea 1913; Titlul 49, Subtitlul VI, Partea I, Cap. 301, Subcap. I,
Sectiunea 30105; Titlul 2, Cap. 26, Sectiunile 1601-1612 etc

" Clive S. Thomas, Interest group regulation across the United States: Rationale, development
and consequences, n Parliamentary Affairs, Oct. 98, Vol. 51 Issue 4, pp. 500-516, Oxford, Oxford
University Press, ih Baza de date elFL, Academic Search Elite, http:/mww.oup.co.uk/nis/list/parlij/.
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de Tnregistrarea lobby-istilor intr-un registru tinut de Congres se mai
prevede si Tnaintarea de rapoarte anuale privind activitatea desfasurata;
transparenta intereselor si conflictelor de interese, precum gi conexiunile
financiare ale membrilor legislativului si executivului cu grupuri de
interes, organizatii si societati comerciale; interzicerea anumitor relatii de
acest gen (persoanele cu importante functii de conducere, precum si
membrii Parlamentului trebuie sa dea o declaratie cu privire la fiecare
interes sustinut, modalitatile prin care se realizeaza lobby-ul si grupurile
de interes cu care se afla in relatii directe);

desfagurarea campaniilor electorale si inregistrarea contributiilor ce
depasesc un anumit cuantum; limitarea cuantumului maxim si a
intervalelor de timp cand aceste contributii pot fi facute;

desfagurarea activitatii Comitetelor de Actiune Politica (PAC's). Acestea
au ca principala preocupare canalizarea resurselor financiare spre
campaniile electorale si organizarea acestor campanii;

Prin aceste reglementari nu s-a urmarit nicidecum limitarea fenomenului de
lobby. Scopul acestor reglementari este acela de :

a restaura increderea populatiei in procesul de guvernare (zdruncinata
indeobste de abuzuri si fraude);

a Tnlatura influenta nelegitima a unor grupuri asupra unor oameni
politici si de a echilibra reprezentarea intereselor pe scena politica;
asigurare a transparentei activitatilor de guvernare si a relatiilor dintre
oficiali si diverse centre de putere;

inlesnire a circulatiei fluxului informational si imbunatatirea feed-back-
ului intre guvernanti si guvernati.

in Federal Regulation of Lobbying Act, 1995, este data si o definitie legala a

lobby-istilor: "Prin lobby-ist si organizatii de lobby se inteleg toate persoanele sau
grupurile de persoane care Tncearca sa influenteze Congresul, personalul Congresului
si oficialii ce exercita atributiile puterii executive, inclusiv Presedintele, oficialii de prim
rang ai Casei Albe, membrii cabinetului si subalternii directi ai acestora, administratorii
independenti ai agentiilor guvernamentale si asistentii lor." (trad. aut.)
In afara de reglementérile la nivel federal exista si 0 seama de reglementari in fiecare
stat. Editia din 1995 a Carfii Albastre a Consililor guvernamentale de stat® cuprinde
peste 200 de pagini de reglementari locale privind activitatile de lobby. Acestea
cuprind, Tn general, prevederi cu privire la:

persoanele care trebuie sa se Tnregistreze ca lobby-isti;

activitatile interzise;

persoanele care trebuie sa prezinte rapoarte de activitate si ce
trebuie sa cuprinda acestea;

pedepse;

norme procedurale.

8 The Council of State Governments' Blue Book, 1995.
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Dintre tehnicile concrete folosite putem aminti:

1. lobby-ul indirect °; tehnica ce consté in influentarea indirecta a factorilor
de decizie prin intermediul opiniei publice. Aceasta este o tehnica de baza
care necesita, Insa, contacte in mass-media, pentru facilitarea difuzarii de
mesaje in masura sa determine orientarea opiniei publice in sensul dorit.
Aceastd metoda mai este denumiti si lobby la nivel de grassroots'®.
Informarea opiniei publice poate fi realizatd prin diverse mijloace:
campanii de presa, emisiuni televizate sau radiodifuzate, fluturasi, puncte
de informare, site-uri pe Internet etc.

2. informarea; persoanele vizate sunt parlamentari, inalti oficiali din Guvern
etc.

3. sondaje de opinie; personalitdtile politice sunt extrem de sensibile la
rezultatele sondajelor de opinie. Folosirea lor corecta poate duce la
castigarea unor procente suplimentare in viitoarele campanii electorale.
De aceea, 0 metoda foarte eficienta de lobby este administrarea de
sondaje de opinie.

4. construirea de coali fii, medierea; aceste tehnici pot fi foarte eficiente
atunci cand exista mai multe grupuri de presiune cu interese convergente.
Marile firme de lobby din Statele Unite ofera si astfel de servicii.

5. cosmetizarea imaginii; aceasta tehnica este necesarda mai ales atunci
cand se utilizeaza lobby-ul indirect.

6. declara fii de pres &, conferin fe de presd, comunicate de pres & etc;
numarul acestora este direct proportional cu amploarea interesului.

7. liste de discu fii pe Internet; aceasta tehnica este deosebit de eficienta si
foarte putin costisitoare, datoritd suportului electronic. Practic este vorba
de constituirea unor liste sau cluburi de discutii pe Internet. Participantii
primesc toate e-mailurile scrise pe acea tema de catre membrii grupului si
pot trimite e-mail-uri sau raspunde la cele trimise pe lista de discutii.
Efectul este dublu: cointeresarea participantilor la aceasta discutie si
crearea unei surse de idei pentru rezolvarea problemei in discutie.

8. strategii de marketing si advertising; acestea sunt absolut necesare in
campaniile de lunga durata care sprijina interese majore.

9. relatii directe cu parlamentarii sau al  ti oficiali; aceasta este probabil cea
mai veche tehnica de lobby si, totodata, una dintre cele mai eficiente. Tn
prezent, Tnsa, In SUA, aceasta tehnica si-a pierdut importanta pe care o
avea altd data, deoarece a crescut foarte mult numarul celor care vor sa
desfagoare activitati de lobby.

10. relatii cu publicul; practic inseamna birouri sau puncte de informare,
hotline-uri, sesiuni de discutii etc.

Lista tehnicilor utilizate Tn prezent nu este nici pe departe epuizata, dar
acestea sunt principalele metode existente.

? Liliana Mihut, op. cit., p. 135.
19 |bidem, p. 137.
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Efectele reglementarilor americane este, in mare, cel scontat. Cu toate
acestea, unele nuantéari sunt, totusi, necesare. Astfel, unul din efectele de baza este
diversificarea si sporirea numarului de grupuri de interes. Un alt efect este cresterea
profesionalismului lobby-istilor si aparitia unei adevarate ramuri a industriei furnizoare
de servicii. Cat despre asigurarea transparentei si monitorizarea activitatilor de
lobby, aceasta se realizeaza Th mod indirect, prin intermediul presei. Doar in masura n
care aceste activitati starnesc interesul ziarigtilor se fac cunoscute si publicului larg.
Pe ansamblu, impactul reglementarilor americane este, in mod incontestabil, unul
pozitiv.

¢) Canada

Preocuparile pentru adoptarea unor reglementari in domeniul lobby-ului s-
a manifestat Tncepand din anii 1980-1984. O lege Tn acest sens (Lobbyists
Registration Bill) a fost propusa de Guvern in 1987 si adoptata in 1988. Aceasta
lege a fost privitd cu ostilitate de lobby-istii din Ottawa, fiind calificatd ca inutila,
costisitoare si birocratica, sau, intr-o exprimare mai plastica, aceasta lege a fost
considerata drept "o solutie in ciutarea unei probleme.""*

Acest act definegte lobby-ul drept "comunicarea directd cu functionarii
federali Tn scopul influentarii formularii sau implementarii politicilor publice". Dupa
cum se vede, tehnica furnizarii de informatii nu este inclusa in aceasta definitie,
neintrédnd in aria de definire a termenului de “"comunicare". Actul face distinctia
intre doua categorii de lobby-isti:

- Tier | lobbyists - desfagoara activitati de lobby in numele unei terte persoane
n schimbul unei remuneratii; acestia sunt lobby-istii profesionisti.

- Tier Il lobbyists - desfagoara activitati de lobby Tn nume propriu sau in
numele grupului din care fac parte.

Inregistrarea variaza in functie de categoria in care lobby-istul este inclus.
Nu se cere declararea remuneratiilor si a altor sume implicate. Registrele sunt tinute
de Departamentul Industriilor si Comertului 2§i au caracter public. Din septembrie
1996, acestea sunt disponibile si pe Internet™.

In 1995 au fost aduse amendamente actului amintit in sensul abolirii
distinctiei dintre cele doua categorii de lobby-isti si pentru furnizarea de informatii
mai detaliate despre activitatile desfagurate. De fapt, distinctia a fost pastrata, dar
cele doua categorii au fost redenumite si categoria Tier Il a fost scindata in doua

™ Michael Rush, The Canadian experience: The Lobbyist Registration Act., in Parliamentary
Affairs, Oct. 98, Vol. 51 Issue 4, pp. 516-524, Oxford, Oxford University Press, in Baza de date
elFL, Academic Search Elite, http://www.oup.co.uk/jnls/list/parlij/.

2 pe exemplu, Tn 1997 existau 485 de lobbyisti din categoria Tier I, reprezentand 239 de firme si
349 de lobbyisti din categoria Tier II, angajati de 177 de corporatii. in plus, 295 de asociatii de
comert, organizatii profesionale si grupuri de interes si-au inregistrat persoanele din conducerea
lor. Un maxim al numarului de lobbyisti inregistrati a avut loc la nivelul anilor 1994-95: 1006 de Tier
| lobbyists si 1744 de Tier Il lobbyists, per total, 2750 de lobbyisti. Anii 1995-96 au adus o scadere
a numarului acestora pana la 2613 lobbyisti. (cf. Michael Rush, art. cit.)
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subcategorii. Astfel, Tier | a devenit "categoria lobby-igtilor consultanti", Tier I,
"categoria lobby-istilor interni" ai corporatiilor i, respectiv, a organizatiilor. De
asemenea, a fost impus un cod etic.

in ciuda protestelor initiale, s-a dovedit ca inregistrarea lobby-istilor nu este
nici costisitoare si nici daunatoare intereselor celor reprezentati. Studiile a doua
publicatii din domeniu, The Lobby Monitor si The Lobby Digest, au demonstrat ca
baza de date astfel formata a fost utilizata preponderent de lobby-isti si mai putin
de alte persoane sau de publicul larg®.

d) Uniunea European a

"Fara indoiala, cea mai rapida crestere recenta a numarului de grupuri de
interes ntr-un sistem democratic a fost cea inregistrati in Uniunea Europeana."™ in
1992, Comisia Europeana se plangea de supraaglomerarea canalelor de lobby,
problema generic cuprinsa sub denumirea de overcrowded lobbying (lobby
supraaglomerat). Aceasta a dus la aparitia unor disfunctionalitati legate de capacitatea
institutiilor comunitare de a coopera cu grupurile de interes si la proteste din partea
oficialilor Uniunii Europene. Reactia de raspuns din partea institutilor comunitare a fost
diferitd, Tnsa: in timp ce Parlamentul European sustinea necesitatea initierii unor
reglementari, Comisia prefera autonormarea. Cresterea intensitatii lobby-ului si a
numarului de abuzuri a dus, insa, la diverse incercari de reglementare.

Primul pas l-a constituit Raportul Galle (1992), elaborat la initiativa
Parlamentului. Acesta cuprindea o analiza a situatiei urmata de o serie de propuneri cu
caracter minimal. Acestea erau orientate Tndeosebi spre limitarea abuzurilor,
inregistrarea si monitorizarea lobby-istilor si monitorizarea intereselor sustinute de
oficialii Uniunii Europene. Dificultatea formularii unei definitii acceptabile a lobby-stului,
precum si o serie de alte circumstante, au dus la esecul acestei initiative. Raspunsul
Comisiei a fost initiativa crearii unui cod de etica si deontologie profesionala, initiativa
ce nu s-a bucurat insa de suficient ecou in randurile lobby-igtilor. Abia in 1994, circa 25
de grupuri de interes au elaborat un astfel de cod, cuprinzand reglementari minimale.
Acest cod a fost adoptat si de Comisia de Chestori a Parlamentului™®, dar nu a primit
nici o reglementare legala. In 1997, Comisia a publicat Registrul grupurilor de interes
active Tn Uniunea Europeana. inscrierea in acest registru este insa voluntara.

Nemultumirea Parlamentului fatd de minimalismul codului amintit s-a
concretizat in initierea proiectului Ford. Pentru a evita problemele create de
incercarea definirii activitatilor de lobby si a lobby-istilor, Ford a elaborat o metoda
ingenioasa de rezolvare a acestor dificultati: Colegiul de Chestori va elibera

13 Utilizatorii bazelor de date sunt, conform acestor studii, impértiti dupa cum urmeaza:

Lobby-isti: 46 % (1995-96) - 28 % (1996-97)

Functionari: 37 % (1995-96) - 46 % (1996-97)

Mass-media, Universitati, alti utilizatori: 17 % (1995-96) - 26 % (1996-97), cf. Michael Rush, art. cit.

14 Justin Greenwood, Regulating lobbying in the European Union, in Parliamentary Affairs, Oct. 98,
Vol. 51 Issue 4, pp. 587-600, Oxford, Oxford University Press, in Baza de date elFL, Academic
Search Elite, http://www.oup.co.uk/jnls/list/parlij/.

5 European Parliament Committee on the Rules of Procedure, The Verification of Credentials
and Immunities, Preliminary Draft Report, 12 April, DOC-EN/PR/268/268845, 1995.
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permise de trecere celor care doresc sa desfasoare astfel de activitati in interiorul
cladirilor Parlamentului, fiind totodata inregistrati si ceréndu-li-se un raport anul al
activitatilor desfagurate.

Raportul Ford si un altul, complementar, Raportul Nordmann, au fost in
cele din urma acceptate ntr-o forma modificata, Th 1996. Principalele prevederi sunt:

- membrii Parlamentului vor face o declaratie detaliata a activitatilor
profesionale si vor raporta toate activitatile pentru care au fost platiti;

- membrii Parlamentului vor refuza orice donatie, plata, suport financiar
ce ar putea influenta votul lor;

- toate favorurile si serviciile vor fi declarate Thaintea dezbaterilor relevante;

- inregistrarea lobby-istilor si semnarea de catre acestia a unui cod etic.

Aceste reglementari constituie un prim pas intr-adevar semnificativ in
acest domeniu. Exista Tnsa multe lacune si probleme ce asteapta sa fie rezolvate.
In primul rand, ele nu acopera decat institutia Parlamentului, Comisia Europeana
preferand, in continuare, autonormarea. In al doilea rand, ea ocoleste definirea
activitatilor de lobby si a lobby-istilor.

e) Germania

In Germania nu exista o lege speciala cu privire la activitatile de lobby si chiar
lobby-ul in sine nu este privit ca atare. Traditia politicd Tn domeniul reprezentarii
intereselor este una dintre cele mai vechi din lume si majoritatea aspectelor cuprinse in
cadrul reglementarilor similare din alte tari sunt reglementate in detaliu in diverse legi.

Una din ferestrele de acces este contactul cu membirii legislativului. Sistemul
german tinde, in aceasta privinta, spre corporatism. La lucrarile comisiilor legislative
specializate sunt sau pot fi invitati reprezentanti ai intereselor majore in domeniu.
Scopul este unul de informare si de asigurare a transparentei lucrarilor. Comisiile pot
elabora rapoarte ale audierilor, dar acesta nu este o practica uzuala. Pentru a
asigura corecta desfasurare a lucrarilor si 0 mai buna transparenta a fost elaborata o
lege cu privire la activitatea membrilor Parlamentului (1977). Alte reglementari sunt
cuprinse in Regulile Generale de Procedurd ale Bundestag-ului. De pilda, membirii
Parlamentului trebuie sa faca publica apartenenta la orice asociatie, organizatie,
consiliu de conducere, administratie etc. Acestea sunt accesibile publicului prin
intermediul unui registru special. Conform acestui registru, peste trei sferturi din
parlamentarii germani sunt membri intr-o astfel de organizatie si circa un sfert h
companii comerciale.

O a doua fereastra de acces este la nivelul executivului. Ministrii pot primi n
audienta delegatii sau reprezentanti ai unor interese'®. Accesul nu este permis insa
decat lobby-istilor care reprezints interese federale'’. Cei care participa la lucrarile
comisiilor subordonate ministerelor sunt, de reguld experti in domeniu. Lucrarile
constau Tn special in elaborarea proiectelor de lege, dar si a regulamentelor de
implementare a unor legi adoptate deja.

18 Ar, 10, Regulile de Procedura Generald ale Guvernului Federal.
7 Art. 23, Regulile de Procedurd General ale Guvernului Federal.
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A treia fereastra este aparatul administrativ. Majoritatea problemelor sunt, in
fapt, solutionate la acest nivel'®

Cele trei ferestre de acces existd distinct la nivel federal si in interiorul
fiecarui land.

in ceea ce priveste inregistrarea lobby-istilor, exista o listd cu asociatiile g|
organizatiile majore recunoscute compilata de Bundestag inca de prin anii 70"
Numarul de grupuri inregistrate a evoluat de la 635 (in 1974) la 1572 (1994). Ce|
prezenti pe aceasta lista pot participa la lucrarile comisiilor parlamentare.

f) Tarile scandinave

Unii autori impart sistemele de grupuri de interes in doua mari categorii:
sisteme pluraliste si sisteme corporatlste Acest din urma sistem este cel mai bine
ilustrat de Suedia, Danemarca si Uniunea Europeana. Definitorie pentru corporatism
este implicarea activa a grupurilor de interes in actul de guvernare de catre institutiile
statului. Rene E. Rechtman definegte relatia dintre grupurile de interes si Guvern ca
pe una de colaborare si parteneriat™.

Din punct de vedere istoric, Scandinavia a urmat politica "statului bunastarii
sociale" (Welfare state), caracterizat, in ceea ce priveste modalitatea de guvernare si
impactul acesteia asupra scenei politice, prin pluralism (humar mare de partide
politice), impozite ridicate si numeroase grupuri de interes.

Cultura politica scandinava a recunoscut intotdeauna grupurile majore de
interes, ceea ce face dificil ca lobby-istii profesionisti si grupurile mai mici sa obtina o
asemenea recunoagtere. in Danemarca, decizile politice importante sunt luate
tindndu-se seama intr-o asemenea masura de pozitia grupurilor majore de interes,
incat acestea detin un adevarat drept de veto. Lobby-ul este atat de institutionalizat,
fncat nici nu mai este considerat lobby.

in ultima perioada, insa, s-au inregistrat noi tendinte, datorita dezvoltarii
lobby-ului profesionist gi a dorintei centrelor de putere mai mici de a intra in
circuitul decizional.

In materie de lobby, in Suedia si Danemarca nu existad nici un fel de
reglementari, insa golul legislativ este umplut de uzantele politice. Reprezentantii
grupurilor de interes iau parte la lucrarile consiliilor de conducere, comisiilor de tot
felul, comitetelor etc. si au dreptul de a petitiona si de a fi primiti in audienta de
numeroase centre de putere politicd. Constitutia daneza prevede ca memobrii
parlamentului trebuie sa-si urmeze propriile convingeri si nu sa reprezinte fidel
interesele locale sau particulare ale celor ce i-au votat. Sistemul danez este astfel
construit incat sa nu apara tentant pentru un membru al Parlamentului sa recurga la

'8 Ronit, Karsten; Schneider, Volker, The strange case of regulating lobbying in Germany, in
Parliamentary Affairs, Oct. 98, Vol. 51 Issue 4, pp. 559-568, Oxford, Oxford University Press, in
Baza de date elFL, Academic Search Elite, http://www.oup.co.uk/jnls/list/parlij/.

° Anexa a doua din Protocolul General al Bundestag-ului.
o w. Phillips Shively, Power & Choice, 6th ed., Boston, McGraw-Hill Companies, 1997; Arendt
Luphart op. cit.

?! Rene E. Rechtman, Jesper Panum Larsen-Ledet, Regulation of lobbyists in Scandinavia - a Danish
perspective, in Parliamentary Affairs, Oct. 98, Vol. 51 Issue 4, pp. 579-587, Oxford, Oxford
University Press, ih Baza de date elFL, Academic Search Elite, http://ww.oup.co.uk/jnls/list/parlij/.

25




TEOLIN CODREANU

mijloace frauduloase pentru a-si Tmbunatati situatia economica. Prevederile sunt
destul de generale si completarile necesare sunt aduse mai degraba de standardele
morale si codurile de conduitd decat de lege ca atare. Salarile si avantajele
financiare ale membrilor Parlamentului sunt substantiale si, In plus, nu exista
incompatibilitate cu pornirea unei afaceri pe cont propriu sau participarea ca asociat,
manager etc. in alte activitati cu caracter economic. Date fiind acestea, este
considerata ca o insulta incercarea de a oferi mita unui membru al Parlamentului
danez. Primirea de daruri si alte avantaje economice este interzisa si, In plus,
functionarii pubI|C| si Tnaltii oficial nu pot lua parte la luarea deciziilor in care detin un
interes personal . Atat in Danemarca, cét si in Suedia, lobby-ul a fost pe agenda de
lucru a Parlamentului. Raspunsul Parlamentului danez a fost unul negativ. Asa cum
se exprima un lider liberal, incercarea reglementarii activitatilor de lobby constituie o
"subestimare a parlamentarilor danezi, daca se afirma ca Parlamentul nu poate sa
separe padurea de uscaturi. Partidul Liberal nu sustine initierea unui catalog al
parlamentarilor suspectati ca ar putea comite fraude."? n Suedia, Tn urma
cercetarilor desfasurate de o comisie parlamentara, s-a ajuns la aceeasi concluzie,
sintetizata in Cartea Alba asupra distribufiei puterii politice (1991-1992).

g) Marea Britanie

Problema legiferarii lobby-ului a fost reconsiderata de Parlamentul Britanic
in urma cu C|rca 25 ani, dar o prima tentativa de reglementare a avut loc abia in
1990-1991*, recomandand inregistrarea persoanelor care intreprindeau activitafi
de lobby, insa fara ca aceasta sa fie pusa in practica. Exista un "Registru al
intereselor membrilor Parlamentului" inca din 1974, dar acesta, datorita
reglementarii defectuoase, nu functiona defel®. Grupurile de interes §i Iobby-ul
erau foarte prost vazute, astfel incat chiar Iobby—|§t|| si-ar fi dorit protectia legii®. in mod
curent, In presa apareau articole si comentarii de genul: "in cercunle din Palatul
Westminster, parlamentarii britanici pot fi inchiriati precum taxiurile[.. ] , lar sondajele
de opinie aratau ca opinia publica considera ca aproape 77% dintre parlamentan se
preocupa mai mult de interese particulare decéat de |nteresele societatji civile®
Comitetul pentru Standarde de Viata (The Nolan Commlttee) nfiintat de John Major
in 1994, a recomandat, dupa o serie de scandaluri publice Iegate de activitatile lobby-
igtilor, interzicerea "vanzarii [de catre membrii parlamentului, n.a.] serviciilor catre firme

The Law on Transparency and Public Access to Public Administration, 1985.
JyIIands Posten, 25.9.96, apud Rene E. Rechtman, Jesper Panum Larsen-Ledet, art. cit.

2 * HC 586, 1990-91, Parliamentary Lobbying.
% Comitetul Nolan remarca, in mod ironic, ca acest ' 'registru de interese" era fondat pe falsa idee
ca "orice interes particular facut cunoscut publicului prin Tnregistrare devine, in mod automat,
Iegmm "
® Grant Jordan, Towards regulation in the UK: From “general to good sense' to “formalised
rules', in Parliamentary Affairs, Oct. 98, Vol. 51 Issue 4, pp. 524-538, Oxford, Oxford University
Press n Baza de date elFL, Academic Search Elite, http://www.oup.co.uk/jnIs/list/parlij/.
Scotland on Sunday, 6.10.96, Apud Grant Jordan, art. cit.
% Nolan Report, p. 20, Apud Grant Jordan, art. cit.
% The Committee on Standards in Public Life
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angajate n activitati de lobby in numele unor cl|ent|"30 in cele din urma, Camera

Comunelor a mcorporat aceste recomandari ntr-o rezolutle , continuand astfel o
traditie care dainuia din 1695%. Practic, se interzicea sustlnerea sau initierea unui
proiect de lege sau amendament mfluentarea altor membri ai Parlamentului in acest
sens, punerea de ntrebari Camerei Lorzilor®® etc. in schimbul unor sume de bani.
Existau Insa metode de actiune permise, precum invitarea la dineuri oficiale si alte
activitati de loisir, sponsorizarea campaniei electorale sau sustinerea unui candidat,
furnizarea de informatii, sondaje de opinie etc. Aparitia firmelor profesionale de lobby si
a Comitetelor de relatii cu publicul a dus la cregterea amplitudinii fenomenului de lobby
si a numarului de parlamentari deschisi unor astfel de activitdti (peste jumatate din
numarul total de membri, Th 1994, peste 66% in 1997, conform Raportului Nolan),
vechiul "Registru de interese particulare” din 1974 a inceput sa functioneze.

In ultimii ani s-au ficut auzite tot mai fervente voci care solicita
reglementarea lobby-ului. Printre cele mai cunoscute sunt cartea lui lan Greer,
Dreptul de a fi ascultat (The right to be heard), Asociatia pentru Consultanta
Politica Profesionala (incluzadnd si pe asociatii lui lan Greer), formata din
reprezentantii a 15 companii comerciale (reprezentand cca. 70% din piata) si
Public Relatlons Committee Association (Asociatia Comitetelor de Relatii cu
Publicul)®*. Tn lipsa unor prevederi legale, APPC si PRCA au elaborat un coduri de
deontologie profesionala. Pana in momentul de fata, conflictul dintre cele doua
parti implicate, Comitetul Nolan, opunandu-se legiferarii, pe de o parte, APPC si
PRCA de cealalta parte, cerdnd o reglementare legala si practicand auto-
reglementarea pendinte, nu a cunoscut momente de relaxare. Cu toate acestea,
industria lobby-ului cunoaste o dezvoltare constanta si, in ultima perioada, s-a
inregistrat 0 noua orientare a activitatilor de lobby catre aparatul executiv.

h) Australia

Guvernul Laburist a introdus Tn 1983 o reglementare care cerea declararea
tuturor intereselor pecuniare de catre membrii Parlamentului (The Lobbyists
Registration Scheme). In 1996, proaspat aleasa coalitie national - liberala a
eliminat aceastd reglementare. Aceasta reglementare a lasat sistemul juridic
australian fara nici o acoperire Tn domeniul lobby-ului. Cu toate acestea, numarul
lobby-istilor din Canberra este mai mare de 1000 si in crestere. Activitatea
grupurilor de interes se desfasoara nestanjenita inca din perioada postbelica.

Standards in Public Life, Cm. 2850-1, mai 1995 apud Grant Jordan, art. cit.

Resolutlon of House of Commons, The Advocacy Rule, 6 nov. 1995.

Inltlerea sau sustinerea unui proiect de lege de catre un membru al Parlamentului in schimbul
unor servicii, produse sau sume de bani a fost considerata o infractiune in deciziile Camerei
Lorzilor (cel mai nalt for judiciar) si in diverse acte ale Parlamentului Tn numeroase randuri
(1695 1858, 1946, 1969, 1974).

3 Aceasta are si functia de curte suprema de justitie, si trebuie sa respecte, in deciziile sale, atat
legile existente cat si solutile date in cazuri anterioare (sistemul juridic britanic este unul
jurisprudential, bazat pe respectarea precedentului). Odata ce s-a pronuntat cu privire la o
problema legald, cu greu mai poate da o solutie contrard intr-un caz care ar ajunge sa fie
ZJudecat in Camera Lorzilor.

Grant Jordan, art. cit.
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The Lobbyist Registration Scheme nu a instituit un registru public, ci doua
registre confidentiale: unul pentru lobby-igtii care reprezentau interese straine si
altul pentru cei care reprezentau interese locale. Registrele erau, prin urmare,
inaccesibile presei, opiniei publice. Nu se prevedeau nici un fel de sanctiuni.
Acestea, precum si opozitia manifestatd de nationali-liberali, au dus la moartea
timpurie a legii. Incercarea ulterioara (1991) de a introduce o lege mai performanta
a dat, de asemenea, gres.

i) Japonia

Legislatia japoneza Tn materie de lobby este cvasi-inexistenta. Pe de alta
parte, existda numeroase restrictii, cel putin la nivel teoretic, asupra utilizarii banilor
de catre grupurile de interes. Legislatia privitoare la campaniile electorale este
catalogata ca fiind una dintre cele mai restrictive din lume®. Lipsa legislatiei in
domeniul grupurilor de interes contrasteaza cu legislatia excesiv de restrictiva din
domeniul partidelor politice.

Spre deosebire de Statele Unite, unde grupurile de interes au un foarte
mare impact asupra vietii politice si Tsi desfagoara activitatea "la lumina zilei", legal
si profesionalizat, Japonia este caracterizatd mai degraba de un lobby subteran,
ascuns opiniei publice, organizat dupa modelul corporatist european, bazat pe
relatii de lunga durata Tntre grupurile de interes si persoane din aparatul legislativ gi
executiv. Diferenta fata de sistemul european se manifesta in modul in care este
permis accesul grupurilor de interes la institutiile de stat — in vreme ce in Europa
sunt instaurate numeroase restrictii, Tn special pentru a se evita lobby-ul
supraaglomerat, in Japonia nu exista nici un fel de restrictii.

Akiro Nakamura remarca faptul ca exista numeroase diferentieri intre
sistemele politice occidentale si cel japonez Tn ceea ce priveste participarea
cetatenilor la activitatea politica. Democratia japoneza este supranumita "democratie a
spectatorului”. Explicatia pentru aceasta situatie se poate gasi analizand evolutia
istorica a democratiei japoneze. Asa-numita "democratie Meiji* a fost construitd dupa
un model constitutional bismarckian, cautéand sa elimine pe cét posibil participarea
directd sau indirecta a cetatenilor la viata politica. Acest sistem autoritar nu permitea,
spre exemplu, Tntrunirile publice, demonstratiile, discursurile spontane, paradele,
circuitele si campaniile electorale desfasurate in teritoriu etc. Nici interventia americana
postbelica nu a reusit sa schimbe cu mult aceste reguli. Alaturi de sistemul extrem
de restrictiv japonez se mai adauga cadrul socio-cultural. Societatea nipona
cunoaste mii de reguli sociale, norme si alte stante ce stabilesc comportamentul
individului Tn societate. De exemplu, opinia publica ar sanctiona intélnirile in public
a unor oficiali sau oameni de afaceri, indiferent ca acest lucru se intampla pe
holurile Dietei sau in alte institutii. Aceste intalniri au loc numai in ceainariile
special amenajate din districtul Akasaka (aflat in imediata apropiere a Dietei) sau
intr-un cadru privat, in restaurante traditionale japoneze de lux, al caror succes
depinde de discretia patronilor.

%% Ronald J Hrebenar, Akio Nakamura, Akira Nakainura, Lobby regulation in the Japanese Diet,
in Parliamentary Affairs, Oct. 98, Vol. 51 Issue 4, pp. 551-559, Oxford, Oxford University
Press, in Baza de date elFL, Academic Search Elite, http:/iww.oup.co.uk/jnls/list/parlij/.
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Spre deosebire de alte state asiatice, nu exista legi care sa ceara
inregistrarea lobby-istilor sau raportul cheltuielilor desfasurate cu prilejul
campaniilor electorale. Rezultatul tuturor aceste practici i uzante este instituirea
unei adevarate cortine negre n spatele careia se desfasoara intreaga activitate
politica. Notiunea de lobby-ist practic nu exista. Lobby-istii profesionisti intalniti in
alte democratii analizate nu sunt caracteristici sistemului japonez, fiecare lider sau
om de afaceri desfagurand in personam toate activitatile de lobby necesare.

"Aproape toate statele asiatice, si in special acelea cu o cultura politica
confucianista, au probleme serioase cu luarea de mitd. Cele mai multe dintre aceste
sisteme sunt caracterizate de birocratii puternice, salarii scazute pentru serviciile
publice si pentru functionari, o culturd bazata pe oferirea de cadouri gi lipsa traditiilor
democratice Tn ceea ce priveste accesul partidelor la viata politicé\."36

Akira Nakainura, Akio Nakamura si Ronald J. Hrebenar identifica trei
ferestre de acces spre institutiile de stat®”:

- Oficialii de carierda apartinand nivelelor inferioare si medii ale
birocratiei si administratiei de stat. Sunt stabilite relatii pe termen lung
care vor facilita, in viitor, accesul grupurilor de interes si al altor
centre de putere la informatile de care au nevoie, precum si
influentarea procesului decizional si a aplicarii deciziilor.

- Membrii Dietei (organul legislativ japonez), in special cei apartinand
partidului aflat la guvernare (de regula este vorba de Partidul Liberal).

- Expertii din diverse domenii si oficialii care s-au retras din viata
politica. Acestia din urma se pensioneaza in jurul varstei de 50-55 de
ani si se orienteaza spre o cariera secundara intr-un sector privat,
grup de interes sau corporatie publica.

Conceptul de cod de comportament a fost supus, recent, atentiei Dietei
nipone, in 1998. Aceasta initiativd nu a fost agreatd, totusi, de Partidul Liberal
Democrat si a fost propusa, in schimb, elaborarea unui astfel de cod de catre
agentiile guvernamentale. Acest cod este, in mare, similar cu modelul american
analizat mai devreme.

Este putin probabil ca reformele politice sa aduca o schimbare in
societatile asiatice atat de adanc inradacinate in traditie. Pentru a se obtine un
astfel de rezultat, reformele ar trebui orientate spre schimbarea valorilor morale, in
primul rénd, dar acest fapt este extrem de dificil.

j) Roméania
In ultimii ani s-a conturat tot mai clar necesitatea adoptarii unei legislatii
corespunzatoare si in ton cu reglementarile occidentale si in Romania. Nimeni nu

mai poate contesta existenta activitatilor de lobby Tn Roménia. Exista firme care se
ocupa cu astfel de activitati 8 existd numeroase articole in presa pe aceasta tem4,

% Ronald J. Hrebenar, Akira Nakainura, Akio Nakamura, op. cit.

37 |t
Ibidem.

% pDe exemplu, Dragon Art, care are ca obiect secundar de activitate lobbying-ul prin intermediul
Internetului;_www. art.ro/lobby.htm
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de asemenea, s-a dezvoltat si lobby-ul electromc (exista reviste, liste de discutii si
site-uri dedicate acestui subiect pe Internet® ) exista cursuri universitare pe
aceasta tema si chiar si grade universitare specializate (de exemplu, Masteratul de
Lobby din cadrul scolii Nationale de stiinte Publice si Administratie, Bucuresti)*.

Nu exista nici o reglementare specifica pentru a acoperi aceasta Iacuné
legislativa. Exista Tnsa cadrul constitutional al articolelor 37 si 47 din Constitutia
Romaniei, privind dreptul de asociere §| respectiv, dreptul de a adresa petitii.

Asa cum au aratat alti autori”™, lobby-ul are un sprijin legislativ in Legea
189/1999 privind initiativa Ieg|slat|va populara coroborata cu articolul 73 din
Constitutia Romaniei. Insa lacuna legislativa nu este nici pe departe acoperita.
Initiativa populara si dreptul de a adresa petitii constituie doar o laturd minora a
complexului de activitati indeobste desemnat sub numele de "lobby".

Avantajele pe care |-ar aduce cu sine o astfel de lege, in Roméania, sunt
urmatoarele:

— ar duce la reducerea presiunii politice underground, la reducerea
coruptiei si favoritismului; or, acesta este un obiectiv major al
agendei politice a tuturor guvernelor recente;

— transparenta activitatilor de guvernare si legiferare;

— 0 mai buna reprezentare a intereselor; modelul decizional de tip
piramidal existent Tn Romania ar fi nu Tnlocuit, ci completat cu
modelul retelelor decizionale (issue networks);

— ar exista un feedback al executivului si legislativului; Tn momentul de
fata, ambele structuri se bazeaza n intregime pe aparatul birocratic
subordonat. Problema este ca acest aparat nu functioneaza eficient si
input-urile furnizate executivului si legislativului sunt distorsionate
voit sau involuntar. Conectarea guvernantilor la surse de informatie
alternative ar duce atat la eficientizarea aparatului birocratic, cat si la
corectarea output-urilor;

- Ar exista un control mai eficient al guvernantilor de catre guvernati;

— Alinierea la standardele europene;

— Reducerea temporizarii procesului legislativ; in caz contrar,
sanctiunea este pierderea electoratului;

— Implicarea cetateanului in treburile cetatii si imbunatatirea constiintei
civice.

lata de ce, alaturi de alti autori si actori ai scenei politice, consideram ca
adoptarea unei legi cu privire la activitatile de lobby se impune cu necesitate.

In acest context, au avut loc cateva incercari de a impune un proiect de
lege privind lobby-ul. In aprilie 2000, senatorul PNtCD Ulm Spineanu a naintat un
astfel de proiect. Aceasta activitate era definita drept "sustinerea, de catre grupuri
organizate, a drepturilor, opiniilor si intereselor lor colective, direct sau prin

¥ De exemplu, revista Romanian Lobby Pages, site-uri, precum www. netside.net/romanian_lobby/ ,
WWW anamob.ro/lobby.html
A se vedea brosura scolii Nationale de stiinte Publice si Administratie, Admiterea 2001, p. 46.
$tefan Deaconu, Necesitatea unei legi a lobby-ului in Roménia, Bucure§t| Dreptul, nr. 2/2001.
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intermediari specializati, Tn scopul promovarii, administrarii sau executarii unui
program sau a unei politici ori al initierii, adoptarn modificarii sau abrogarii de catre
autoritatile publice a unor acte normative."

Un alt proiect pe aceeasi tema a fost depus in aprilie 2001, la Camera
Deputatilor, de catre Petre Naidin si serban Valeca. In acest proiect, activitatea de
lobby este definita ca "o forma de comunicare orala sau scrisa, inclusiv electronica,
pentru informarea, consultarea si sustinerea unei decizii adresate unor
reprezentanti ai autoritatilor publice, realizatd n numele unui client - pe baza de
contract - de o persoana fizica sau juridica in calitate de lobby- ist"*3. Grupurile de
interese sunt definite ca "ansambluri de indivizi cu interese comune, al caror scop
este sustinerea sau apararea acestora prin influenta exercitatd asupra proceselor
decizionale politice, economice sau profesionale ale anumitor autoritati in stat,
institutii publice si persoanele ce ocupa functii in cadrul acestora.” * Pentru a
deveni lobby-isti, persoanele fizice de nat|onal|tate romana trebuie sa fie absolventi
cu studii superioare ai facultatilor de Drept sau Jurnahstlca si sa fi urmat cursuri de
scurta duraté de pregatire pentru profesia de lobby-ist*

2 N.I., Romania Liberd, 12 apr. 2000, www.expres.ro/arhive/2000/aprilie/12/politica/6-9.html

. A F., "Noi Demersuri pentru stabilirea regimului de lobby", Evenimentul, 10 apr. 2001
Romulus Georgescu in Romania Liberd, nr. 3360 pe 9 apr. 2001, p. 5.

*5 Jurnalul Nafional, 10 aug. 2000, p. 7.
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JURNALISTELE DIN ANGLIA EPOCII LUMINILOR

MIHAELA MUDURE

ABSTRACT. This article presents the activity of some Engllsh women
involved in the early stages of journalism in England in the 18" century. In
this initial stage periodicals offered women the possibility to enter public
space and become independent social agents making their own living or
even doing business by selling and promoting periodicals. Particularly
targeting a female readership, women’s periodicals are often alternatives
to the mainstream ones mostly male oriented. Gradually, according to a
well established pattern, as journalism becomes a more and more
mainstream activity accepted by the whole society not only by an elite,
women are excluded from this profession. During the 19th century
journalism will be almost entirely male dominated.

Jurnalismul, ca profesie de sine statatoare, apare pe la mijlocul secolului al
XVllI-lea, Tn Europa Occidentala. Anglia, Tarile de Jos, Franta, Germania, Italia sunt
pionierele acestei noi profesiuni. Fara indoiala, aparitia si dezvoltarea presei nu
poate fi separata de nevoia de informatie a unei societati pe cale de modernizare,
de nevoile comertului si ale productiei de marfuri. Intr-un cuvant jurnalismul
presupune cel putin o societate a schimbului in stare incipienta.

Dintre tarile Europei Occidentale Anglia detine, fard indoialda o anume
primordialitate in ceea ce priveste dezvoltarea presei de-a lungul intregului secol al
XVlll-lea desi Franta a avut si ea ziaristele ei in timpul Frondei gi mai ales n
perioada Revolutiei Franceze. Revolutia a fost ocazia aﬂrmaru publice a unor femei
si ca ziariste |nsuflet|te de idealurile revolutlonare Un comitet de cetatene
editeaza ziarul Les Evénements du Jour® in 1791 doamna Mouret publica Les
Annales de IEducatlon du Sexe.? La aceasta mai trebuie adaugata publicatia La
Feuille de Soir* si o serie de foi revolutionare mai mult sau mai putin efemere.
Primordialitatea engleza privind Jurnahsmul se explica prin dezvoltarea unei
economii de piata, prin gradul mai ridicat de alfabetizare al populatiei, tot in

b “Drautres titres, dinspiration féministes ou révendicatives, embryonnaires et balbutiant au
début, surgissant au coup par coup aux temps forts des batailles politiques, et témoignent,
pendant preés d'un siécle des luttes des femmes pour leur existence a part entiere”. Samra-
Marine Bouvoisin, Michele Maignien, La presse féminine, (Paris: PUF, 1986), p. 4.

2 Evenimentele zilei

8 Analele educatie sexului.

* Foia de seara
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legatura cu dezvoltarea comertului, cu oportunitatile oferite de descoperirile
geografice, cu dezvoltarea economica, si, spre sfarsitul secolului, in legatura cu
Revolutia Industriald. De mare importanta a fost gi aparitia unei clase de mijloc
care avea tot mai mult timp si disponibilitate pentru lectura, instruire, amuzament.

Dar despre o activitate jurnalistica consecventa si cu un program bine
stabilit putem vorbi in Anglia doar odata cu binecunoscutii Joseph Addison si
Richard Steele, editorii periodicelor The Tatler ®> si The Spectator®. In buna traditie
a lluminismului ei Tsi propun sa instruiasca cititorul, sa-I informeze, dar si sa-I
amuze. Asumandu-si deschis subiectivitatea inerenta oricarui punct de vedere,
acesti primi ziaristi nu sunt atrasi prea mult de articolul pretins obiectiv ci cultiva
mai degraba eseul cu modestia celui congtient de marginirea si partialitatea
oricarei intreprinderi omenesti.

Alaturi de acesti mari predecesori ai formatorilor de opinie din mass media
de astazi se afla si un numar de femei pentru care periodicul a insemnat fie o
posibilitate de a iesi Tn arena publica, fie o posibilitate de a-si castiga painea, fie
ambele. Ca orice bransa nou in care regulile nu erau inca prea bine stabilite,
jurnalismul era un domeniu mai flexibil si curajoasele care i-au incercat virtutile, dar
si primejdiile, au fost mai ugor acceptate. Este semnificativ, insa, ca, odata aceasta
profesie consolidata, femeile vor fi treptat indepartate din acest domeniu devenit tot
mai barbatesc. Ne referim aici la "presa serioasa” de interes general social si hu la cea
feminina. Acele reviste dedicate femeilor, de multe ori conduse si acelea tot de barbati,
vor ramane un bastion sigur la care femeia jurnalist se poate intoarce dupa ce s-a
"cumintit" si i s-a ardtat sau a ajuns singura la concluzia ca acesta i-ar fi locul.
Reflectand o anume ideologie a feminitatii caline, modelele favorizate social, aceste
publicatii sunt o oglindd narcisiaca a unui anume ideal feminin. In consecinta ele
cuprind sfaturi practice, retete de bucatarie, cosmeticd, moda — asa-numitele teme
feminine’.

Prima femeie care s-a avantat in valtoarea presei engleze a fost Mary de
la Riviere Manley. Periodicul ei, Female Tatler 2, apare in 1709. Editoarea mediaza
aparitia ei Tn aceasta zona a spatiului public folosind pseudonimul Doamna
Crackenthorpe. Ziarul are un virulent caracter partizan. Mary de la Riviere Manley
era o ardenta sprijinitoare a gruparii Tory si orice Whig care comitea vreun abuz de
putere sau incalca morala comuna in vreun fel era satirizat fara mila. Arestata si
amenintata cu condamnarea pentru calomnie, Mary de la Riviére Manley schimba
profilul ziarului fara prea mult entuziasm. De acum Tincolo ea promite sa se
adreseze doar "societatii doamnelor modeste”, ceea ce gi face oferind nigte texte
insipide si lipsite de orice vlaga. Noroc cu marele ei contemporan Jonathan Swift,

® palavragiul

® Spectatorul

" “lls sont écrits pour des femmes et possédent un lectorat majoritairement féminin. lls traitent
des sujets spécifiguement féminins comme la mode et la beauté, ol des thémes dits féminins
comme la cuisine et les ouvrages. ls abordent aussi des questions d'information générale dans
leurs rubriques de renseignements pratiques et juridiques.” Samra-Marine Bouvoisin, Michéle
Maignien, La presse féminine, (Paris: PUF, 1986), p. 4.

8 Palavragioaica
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ziarist reputat el Tnsusi, care i oferd un loc in redactia ziarului sdu The Examiner®
si unde ziarista publica un numar de pamflete politice. Acuzata din nou ca ar fi "o
barfitoare", Mary de la Riviere Manley renuntd sd mai foloseasca satira pentru
combaterea coruptiei din tara si se apuca de scris despre dragoste si alte astfel de
lucruri romantioase, cum 1i sta bine unei doamne. Tehnica aceasta a intrarii in
conul de umbra a fost, de altfel, folosita de multe alte intelectuale ambitioase ale
epocii pentru a evita o confruntare mai dureroasa cu prejudecatile si pre-eminenta
masculina din spatiul public.

In tabara politicd adversa, Lady Mary Wortley Montagu a fost o ferventa
sustindtoare a cauzei feminine Tn cadrul gruparii Whig. Gurile rele spun ca a impins
devotiunea politica pana la a deveni amanta lui Horace Walpole dar pentru istoria
presei nu acest amanunt demn de un imaginar VIP al secolului al XVlll-lea este
important. Considerand ca periodicele patronate de Addison si Steele, celebrele
The Tatler si The Spectator, nu reflecta punctul de vedere feminin, in 1737 Lady
Mary Wortley Montagu lanseaza un saptamanal, The Nonsense of Common
Sense™, care se vrea un ziar de tinuta elevata pentru doamnele de calitate, pentru
barbatii dornici sa cunoasca perspectiva feminina asupra realitatii, pentru orice
femeie dornica de instructie. Exprimand un punct de vedere clar feminist Lady
Mary Wortley Montagu este o campioana a necesitatii educarii femeilor pentru ca
ele sa-si indeplineasca mai bine rolul in familie si societate. O mama instruita este
0 mama mult mai buna decét una ignoranta. In legatura cu aceasta ea a subliniat
si importanta a ceea ce numim astédzi medicina de familie si a sprijinit campania de
vaccinare a copiilor contra variolei. Combatand extravaganta si frivolitatea a fost un
om politic discret care, din umbra si eficient, a sprijinat cauza femeii intre Whigi.
Personalitate complexa, Lady Mary Wortley Montagu a ldsat si o interesanta
colectie de scrisori pentru care merita titlul de Mme de Sévigné a Angliei. In
perioada cand sotul ei a fost ambasador la Constantinopol si beneficiind de
prietenia unor Tnhalte doamne de la curtea otomana, ea a fost prima crestina care a
vizitat un harem. Scrisorile care descriu aceasta experienta au adus o nota specific
feminina orientalismului atunci in mare voga. Publicate de un prieten careia inalta
doamna i-a dat mana libera sa procedeze asa cum crede de cuviinta cu ele,
scrisorile orientale ale lui Lady Mary Wortley Montagu au devenit un fel de
reportaje care fsi refuzd explicit conditia de relatare de presa. Refuzarea
privilegiilor depline ale auctorialitatii s-a dovedit a fi o strategie eficientd pentru ca
iesirea prea agresiva in spatiul public nu era agreata nici chiar pentru o astfel de
personalitate. Pe de altd parte negociind si mediind intre pozitiile extrem misogine
ale epocii, beneficiind de contactele sale in lumea buna dar si de prietenia lui Swift
si a lui Pope, aceasta inteligenta admiratoare a lui Fielding si Smollett a fost una
din marile doamne ale literaturii engleze din Secolul Luminilor care si-a permis,
datorita naltei sale pozitii sociale, sa exprime un punct de vedere mai categoric
feminist Tn presa epocii.

Dar probabil ca cea mai binecunoscuta ziarista din Anglia Epocii Luminilor
este Eliza Haywood. Intre 1744-1746 ziarul ei, The Female Spectator'!, s-a bucurat

® Examinatorul
1% Nonsenul bunul simt
™ Spectatoarea
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de mare succes. Avea abonati nu numai in Anglia dar si in alte tari europene si
chiar Tn Lumea Noua. Alaturi de alte trei colege al caror nume nu-lI cunoastem caci
au preferat anonimatul bataliei pe fata cu prejudecatile, aceasta femeie denigrata
de unii colegi de breasla pentru "méazgalelile ei" a publicat Tn ziarul ei articole
despre morala, filosofie, geografie, matematica, si, bineinteles, casatorie. In buna
traditie iluminista Eliza Haywood insista asupra necesitatii educatiei pentru femei.
Cel de-al doilea periodic lansat de ea, Epistles for Ladies"?, (1749-1750) insista
asupra importantei studiului stiintific pentru femei. Fascinata de microscop si de
noua fatd a lumii dezvaluitd de acest instrument, Eliza Haywood considera ca
interesul pentru stiintd nu este ceva "ne-natural” pentru o femeie. Dar prudentd,
Eliza Haywood nu vrea sa socheze prea mult. Locul femeii raméne caminul, cea
mai importanta cariera pentru femeie raméane cea de sotie, dar toate acestea nu
contravin necesitatii ca femeia sa se instruiasca pentru a gandi si a actiona
responsabil.

Scriitoarea Charlotte Lennox, buna prietena a lui Samuel Johnson, de
altfel, ziarist el insusi la Rambler,*® a publicat intre 1760-1761 periodicul Lady’s
Museum™. Ea a incercat sa trateze problemele serioase cu zambetul pe buze.
Dupa Charlotte Lennox frumusetea si inteligenta erau compatibile. Cititoarea ideala
a lui Charlotte Lennox era instruitad dar nu dispretuia nici dresurile sau micile atuuri
ale feminitatii pe care le folosea, insa, doar in scopul infrumusetarii vietii de fiecare zi.

Un personaj deosebit de intersant al jurnalismului feminin englez din
Epoca Luminilor a fost Ann Dodd. Femeie de afaceri, distribuitor al ziarului de
opozitie London Journal *°, in 1721, ea a fost permanent in conflict cu autoritatile
pentru vederile ei politice si religioase radicale. Considerand ca publicul cititor are
dreptul la informatii corecte privind treburile tarii, ea a fost una dintre luptatoarele
pentru libertatea presei. Folosind cu Tndemanare cliseele epocii privind femeia
neajutorata si nestiutoare ea a scapat adesea de rigorile legii de atunci invocand
boala, ignoranta feminina in ale politicii sau necesitatea de a-si castiga o paine
pentru numeroasa ei familie.

Dupa 1760 femeile devin prezente tot mai palide in presa engleza pentru a
dispare cu totul la sfarsitul secolului. Publicatiile "pentru femei”, dar redactate de
barbati, vor domina piata. Modelul femeii burgheze de casa, prezenta gratioasa,
"Ingerul caminului" pare a se instala tot mai pregnant in societatea engleza spre
disperarea unei militante precum Mary Wollstonecratft.

Este interesant cd acest scurt periplu prin presa feminind engleza din
Epoca Luminilor reliefeaza o serie de dureroase constante ale breslei: invidia
colegilor repede pusi pe etichetari de genul "mazgalelilor”, acuzatia de "calomnie”
atunci cand ziaristul indrazneste sa atace vreunul din puternicii zilei, pericolul pe
care 1l constituie ziaristul pentru cei corupti, pentru cei care comit abuzuri, pentru
cei cu prejudecati. Trasaturile de caracter ale ziaristului care se respecta si care Tsi
respecta meseria nu s-au schimbat nici ele prea mult. Ele sunt: curajul, onestitatea,
eroismul chiar.

12 Epistole pentru doamne
13 Hoinarul

4 Muzeul doamnei

15 Gazeta de Londra
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Cat priveste femeile ziariste ale Epocii Luminilor ele au subliniat adesea
necesitatea luminarii femeii prin educatie si au incercat sa ofere prin publicatiile lor
o alternativa jurnalistica reflectand interesele, preocuparile cititoarelor. legirea in
public, intrarea in dezbaterea politica nu a fost facila. Ziaristele secolului al XVIII-
lea au fost sanctionate cu mijloace diferite: de la zeflemea si batjocura pana la
intimidare sau chiar puscarie. Strategia acestor curajoase a fost diferita: de la
anonimat pana la intrarea in conul de umbra al conventionalismului, proteguitor ca
o plapuma de vata calduta pana la sufocare.

Dorim sa incheiem aceste randuri dedicate unor indréznete naintase ale
femeilor care manuiesc astazi condeiul sau editorul de texte, constaténd ca situatia
nu s-a schimbat radical in presa nici astazi, la peste doua sute de ani de la aceste
inceputuri. Cate femei au activat de-a lungul timpului Tn presa roméneasca?
Marturisesc ca nu as putea cita decat cateva exemple dintre intelectualele care au
activat Tn jurul revistei Contemporanul apoi... Un mare hiat. Abia n perioada
comunista a mai intrat un numar mai semnificativ de femei intr-o presa care era
insa tot atat de incorsetata de dogme si reguli precum prescriptile de comportate
pentru "o femeie respectabild." Probabil tocmai de aceea... lar astazi... presa post-
decembrista 1989 este mai masculina decét oricand. In afara Tiei Serbanescu nu
exista in Romania nici o femeie formator de opinie, redactorul-sef al niciunui ziar
de mare audientd nu este o femeie si nici colectivele de conducere ale marilor
ziare nu arata defel precum niste cluburi Femina. Céat priveste faimoasele noastre
talk-showuri de atitudine femeile sunt rareori invitate iar gazde nici atat. De la
disparitia lolandei Staniloiu din talk-showul ProTV-ului a trecut cam mult timp.
Autoarea prezentului articol nu crede ca aceasta situatie se explica prin lipsa de
talent sau inteligenta a ziaristelor din Romania. In aceste conditii se cuvine, deci,
cu atat mai mult sa ne amintim cu respect de cele care au deschis un drum in
presa si sa ne punem nigte intrebari privind situatia de astazi.
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SUB UMBRELA ESEULUI

MARIUS JUCAN

ABSTRACT. In the present essay the author debates on the question of
the difficulties of defining the genre, the themes and the personal style of
essay-writing. Thinking of a semantic umbrella, the author envisages
some features of the essay as sincerity, irony, the sphere of privacy, the
figure of the idler, the impact of the cultivation of the taste.

1. Oumbrela semantica.

incercarile de a defini cu exactitate eseul au ntampinat o rezistenta
remarcabila.! Pe alocuri marturisitd, in alte ocazii ascunsa, intuita insa atat de
cititori, cat mai ales de eseistii ingisi, rezistenta eseului la rigorile definitiilor care
descriu un gen literar nu este unica in modernitate. Gasim suficiente temeiuri sa
aratam ca modernitatea relaxeaza rigiditatea canonului, iar eseul submineaza
persistent orice tentativa de fixare a unei definitii complete. Programatic, de la o
epoca la alta, eseul igi imbogateste intelesurile. Ne-am obignuit sa intelegem eseul
ca un gen al incluziunii prin definitie, mai degraba decéat unul al excluziunii. De aici,
in mod eronat, s-a crezut ca eseul este chiar genul acestor incluziuni nimerite mai
degraba decéat gandite, o intdmplare narativa petrecuta sub un fel de umbrela
semantica, buna la toate. Dramul de adevar care exista in aceasta viziune
"populara" asupra eseului este ca acesta poate fi asemanat cu o umbrela, si ca
liantul care se articuleaza dupa o tehnica a fragmentului, cunoscuta doar de autor,
elibereaza mai curand partile componente decét le constrange sa apara ca tot
unitar. Eseul Tsi desfagoara campul de expansiune, unghiul de fuga al perspectivei,
pentru a folosi reperul adesea intrebuintat de eseisti, cel de a imprumuta mijloacele
de expresie ale altui domeniu, de a le introduce sub o alta infatisare, sau de ce nu,
umbreld, pentru un efect inedit. Am spune ca eseul cautd in primul rand sa
realizeze un efect de cunoagtere’ Dar in pofida acestei capacititi de extensiune
tematica, eseul Tsi apara totusi fruntariile, chiar dacé nu o face prin definitii, ci prin stil.
In opinia noastrd efectul de cunoastere este elementul poetic al eseului care fi
organizeaza structura comprehensiva, flexibila, mai ales prin performanta unei cerinte
care i se impune autorului: cea de a fi informativ si original in acelasi timp. Ne gasim
inaintea unei alte dificultati, cea de a urmari originalitatea intr-o epoca cand aceasta
este produsa mai cu seama prin mijloacele parodiei, si cea de a ne baza pe inefabilulul
artei marilor eseisti pentru a sti ce se poate crede, chiar daca nu spune, despre eseu,

! adrian Marino, Dic fionar de idei literare , Eminescu, Bucuresti, 1974, pp.403-426
2 effectio , Tndeplinire, realizare, effector , creator, plasmuitor, effectus , indeplinire, urmare,
effect, rezultat.



MARIUS JUCAN

cu precizie i transparenta. Desigur, la Tnceputurile sale eseul a avut un "program"de
descoperire a adevarului prin experientd, pe care Francis Bacon il punea in capul
opusul sau intitulat eseuri: "Or, nu stiu cum se face, ca acest adevar este o lumina
puternicd si cruda a zilei, care aratd feerile, mascaradele si festivitatile lumii pe
jumatate de marete si de atragatoare fatd de cét le aratad lumina lumanarilor.” De
cealalta parte a Canalului, Montaigne scrisese putin mai inainte urmatoarele: "Oamenii
(spune o veche zicala greceasca) se framanta de parerile ce-si fac despre lucruri. Nu
de lucrurile insesi. Ar fi un mare castig, pentru usurarea bietei noastre stari omenesti,
daca s-ar putea adeveri cu totul temeinicia acestei vederi. Deoarece, daca relele
patrund Tn noi numai prin judecata noastra, pare sa fie in puterea noastra sa le
Tnl&turdm sau sa le intoarcem spre bine™. Tncercand s& dezvolte in maniera cazusiticii
iezuite demonstratia superioritatii crestinului Tn lupta cu simptomele inevitabilei
secularizari, Baltasar Gracian se folosea de arta eseului pentru a persuada pe cei ce
aveau nevoie de o "arta a persoanei’. O persoana care nu mai traia sub ihsemnele
curteanului lui Castiglione, care trebuie sa& fTsi demonstreze aptitudinile pentru
modernitate prin caile pragmatice de "a fi"intr-o lume cu standarde duble. Pentru
Friedrich Schlegel, eseul s-a dovedit genul prioritar al creatiei insesi, in
fragmentaritatea sa. Conexiunile eseului cu poezia, filosofia, jurnalul de idei, satira,
sunt intense explorate de romantici. Spre celalalt capat al secolului, pentru Friedrich
Nietzsche, eseul a fost instrumentul multifunctional prin care idealul totalitatii sistemului
in filosofie s-a destramat. Exemplele ar putea continua, multiplicAndu-se. Dupa
exemplul temei eroului cultural la Carlyle, R. W. Emerson, proclama independenta
culturii americane printr-un eseu. D.H. Thoreau se foloseste de forma aceluiasi eseu
pentru a face loc conceptului de "nesupunere civica". Oscar Wilde reflecteaza asupra
estetismului, Zola descrie naturalismul in roman, si vanatoare de teme eseistice este
surprinsa cu spirit ironic de Odobescu. Bergson scrie despre constiintd sub forma
eseului. Freud si descendentii sdi cultivd preponderent eseul si acelagi gen este
suportul descoperirilor antropologilor moderni, care se despart treptat de sociologie.
Enumerarile altor exemple nu ar fi nici suficiente si nici prea pedante pentru a acoperi
intregul teren pe care il cucereste de la o epoca la altd, eseul. in privinta terenului, cred
ca am schitat sumar un contur al eseistilor clasici, si acestea desigur nu integral. Ne-
am referi mai degraba la clasicii eseului, fara a neglija totusi eseistii postmoderni care
au reconsacrat aura "pierdutad” a eseului in paradigma eseului politic, a manifestelor
avangardiste, etc.

Dar nu sursele eseului sunt demne de a fi revazute, ci mai cu seama
dezvoltarile sale, tendintele majore care se recunosc in aceste dezvoltari. Forma
eseului este subiectul ales de Adorno, pentru a sesiza noutatea mereu redefinita a
genului®. Vazand in eseu o sintezd a rupturii gnoseologice pe care o instituie
modernitatea, filosoful german incearca sa salveze genul eseului de la contaminarea

% Francis Bacon, Eseuri, traducere de Armand Rosu, Editura stiintifica, 1969, p.15.

* Michel de Montaigne, Eseuri, traducere de Mariella Seulescu, , BPT, 1984, p.52.

5 Adorno, "Der Essay als Form" in Noten zur Literatur , Gesammelte Schrfiten, 11, Suhrkamp
Verlag, Frankfurt am Main, 1977, pp.9-34. Opera lui Adorno conceputa in spiritul si forma
eseului, Mimina moralia , constituie pe langa numeroase deschideri ale eseului ca reflectie
moderna, o perspectiva greu egalabild asupra diferentei dintre cultura si industria culturala,
distinctie importanta pentru perceptia nasterii eseului postmodern (Vezi fragmentele 129, 130,
mai ales 137).
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acestuia de stilul culturii populare. O incercare mareata si in acelagi timp dramatica in
rezistenta ei de pastra continutul reflexiv al unei forme de cunoastere filosofica, care
devine tot mai "artistica". Prin acest caracter, intuim formulele decanonizarii, printre
altele si ale eseului, unele mai surprinzatoare decét altele, anuntate de un celebru eseu
al lui Walter Beniamin. Discutand despre problema aurei operei de arta, criticul german
remarca schimbarile definitive aduse de modernitate, prin aceea ca exista un "inteles
al egalitati universale a lucrurilor®, ceea ce face ca procesul de acomodare
(adjustment, n traducere engleza) al realitatii la mase, si invers sa fie un proces
practic nelimitat ca posibilitati. O popularizare a genului care nu ar putea fi privita
decét ca un semn de inevitabild decadere. Tnainte de a sublinia relationarile eseului
la asigurarea practica a comunicarii in domeniul audiovizualului, culturii virtuale Tn
general, la destinul de azi al presei, este de observat ca eseul devine paradigma
discursului cultural’. Capacitatea genului eseistic de a se dezvolta in si mai ales
dincolo de limitele genului propriu-zis, influenta decisiva asupra altor genuri literare,
a unor domenii cum ar fi artele, filmul, dar si in filosofia stiintei dovedesc nu doar
metamorfozele canonului literar si cultural, ci schimbarea in profunzime a schemei
narative existente in diverse domenii, aparent neinrudite. Ar putea spune ca
diseminarea ipostazelor narativititatii, se datoreaza si contributiei pe care o aduce
eseul la intelegerea mai sus mentionatului concept, si ca asistam la o influenta
determinanta a eseului asupra narativitati. Denumesc aceasta tendinta proprie
eseului, tendinfa de hibridare care daca nu consolideaza definitia genului, ofera
reperele unei definitii.

2. Leneade a sti totul.

Maestrii eseului cultiva o lene de sti care poate trece pe nedrept o trasatura
vulnerabild a genului. Se spune adesea: eseul nu e decat un fel de “inventie
jurnalistica”, Tn sensul unei fictiuni, lipsite de informatie, rupte de realitate.
Deconstructia discursului stiintific a pus in valorea ideea ca fictiunea apartine nu doar
istoriei, ci si discursului stiintific. Nu reabilitarea eseului importa aici, ci faptul lesne
constatabil ca nu are nevoie de prea multe date pentru a porni la drum. Eseistii reduc
informatia la 0 schema ideatica, si considera ca este mult mai folositor sa se constate
legaturile "tematice" ale eseului decét o lista factologica a dovezilor pe care aceasta se
sprijind. Lenea despre care vorbesc nu este desigur una de a cunoaste. Diferenta este

® Walter Benjamin, "The Work of Art in the Age of Mechanical Reproduction” Th llluminations ,
traducere Harry Zohn, Schocken Books, New York, 1968. p. 223.

" Despre 0 asemenea posibild paradigmé nu se poate vorbi inafara ideii discursului pe care o
formuleaza Foucault in Ordinea discursului . Tn pofida unei aparente respingeri reciproce
dintre inefabilul eseului, si rigoarea constrangatoare a unui discurs, credem ca sunt suficiente
puncte de contact intre cele doua. Definirea comentariului datd de Foucault in lucrarea mai
sus amintitd este elocventd n acest sens: "...freamatul indefinit al comentariilor este
determinat interior de visul unei repetari mascate; la orizontul ei, poate ca nu e nimic altceva
decét ceea ce aceasta repetare Tnh punctual ei de pornire, adica simpla recitare. Comentariul;
conjurd hazardul discursului atribuindu-i o functie speciala: prin comentariu este este permisa
spunerea a ceva diferit de textul insusi, dar cu conditia ca ceea ce ce e spus — gi, intr-un
anume fel desavarsit — sa fie insusi textul "Ordinea discursului”, traducere de Ciprian Tudor,
Eurosong & Book, 1998, pp. 25-26.
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data chiar de etimologiile celor doua verbe, in diferite limbi. A sti desemneaza in
roméaneste faptul de a avea cunostintd de a pune in practica cunogtinte. A cunoaste
arata faptul de a intemeia cunostintele respective pe baza studiului $i a experientei. A
sti are un sens pragmatic, a cunoaste unul ontologic. Cum ar putea fi descrisa aceasta
"lene", paradoxal numita lene devreme ce 1i indeamna pe eseist sa astearna pagina
dupa pagina. Daca ar fi lenesi, in adevaratul sens al cuvantului, de ce scriu eseigtii atat
de mult? Sa ne gandim la cateva exemple de asemenea "lenesi" ori chiar la figura
eseistului ca cea a unui lenes performant totusi, a celui care face din lene un refuz
mascat de a raspunde la incitatiile imediate, cel care temporizeaza adesea un raspuns,
spre folosul unei mai pline acumulari. Stilul eseului poate fi legat de aceasta
temporizare, aducand de fapt in pagina timpii reflectiei. Timpul reflectiei se dezvaluie
diferit pentru fiecare eseist, cerand cooperare din partea cititorului. Intr-un spirit al
"apologiei” lenesilor, R. L. Stevenson considera ca "facultatea prin care se manifesta
lenea implica un apetit universal pentru manifestarea puternica a identitatii personale™.
Intr-un alt eseu "lenes", cel al lui Max Beerbohm despre ras, remarcam ca citatul
anuntat din Bergson pentru o interpretare (savantd) este redat prin puncte de
suspensie, pentru ca autorul sa Tnceapa o lunga si profitabila divagatie, dand textului o
turnura surprinzitoare®. Este interesant de vazut ca statutul divagatiei (digresiune,
reverie, elucubratie) in eseu coincide cu un fel de chef de a hoinari inafara subiectului
principal, o lene pentru lucrurile "importante”.

intr-un alt eseu, Virginia Woolf Tsi alege subiectul din insasi textura perceptiei
momentului, fie acesta un moment al unei inserari de vara, fie cel al unei inserari in
Sussex, aparent doar niste reflectii in automobil, de fapt o incercare de a descrie
"eurile” eseistului care se termind cu aceastd semnificativa propozme "lar restul
calatoriei am petrecut-o in delicioasa companie a trupului meu"'’. Care e diferenta
intre descrierea lumii exterioare si cea interioare surprinsa intrecerea fulguranta a
unui moment? De fapt asa cum poate fi lesne de vazut, lenea nu este decéat
manifestarea unei apetente pentru altceva, pentru o organizare diferitd. Modernul e
un lenes, pentru ca perceptia realitatii depinde de o acomodare pe care o face
cunoscuta con-textualitatea culturii, datorita fie divertismentului, fie aportului
tehnologiei mediei. Tn oricare din aceste doud, existd o mediere importanta prin
care cititorul neavizat percepe neintemeiat, aparenta lenei. Eseistul se arata doar
suficient de informat, nu scoate la iveald decat date putine, pentru a le putea folosi
economicos. Dar mai mult decét orice, lenea despre care am vorbit, sugereaza o
desprindere benefica de indatoririle zilnice, de cotidian, pentru a putea urmari
planul general al reflectiei. Preocupat de articularea formei suple a eseului, autorul
are in vedere un racursiu intelectual al problemei pe care intentioneaza sa o
trateze. Un alt element demn de luat in seama este persistenta in perceptia
aranjarii datelor ce pregatesc racursiul intelectual al unui anumit sentiment, pe care
cititorul la fel ca eseistul 1l ataseaza cunoasterii, un sentiment al autonomiei de
sine, al preferintei pentru demersul rational al eseului ce il determina pe eseist sa
invinga obstacole, ori dimpotriva sa cladeasca altele, cand cele vechi au fost
indepartate. Un sentiment al placerii de a cunoagste. Bacon accentuase mai mult

Ph||||p Lopate, The Art of the Personal Essay , Anchor Books, 1994. p, 225.

Idem p.241.

Vlrglnla Woolf, Eseuri, traducere de Petru Cretia, Univers, Bucuresti, 1972, p.283.
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puterea cunoasterii dar mai putin placerea pe care enciclopedigtii, iluminigtii,
romanticii, realistii, impresionistii, expresionistii, postmodernii o aduc in eseu.
Placerea de a cunoaste este legata definitive de cea a interpretarii, de rolul activ pe
care eseistul ca hermeneut deghizat, il joaca. Cum de altfel procedeaza Susan
Sontag in "Impotriva interpretarii”, atunci cand reconsidera functia criticii, de fapt
interpretarii critice, pledand pentru o “"erotica a artei”, si anume "functia criticii ar
trebui sa fie aceea de a ne arata cum este ceea ce este, si chiar ca este ceea ce
este mai degraba decat si ne arate ce inseamng"!. Dar pana si ajungem la
Susan Sontag, este probabil intemeiat sa adastam putin cu William Hazlitt si al sau
"Despre mod, atunci cAnd facem ceva" pentru a deslusi cat mai corect ce ascunde
lenea despre care am adus vorba. "Francezii ne sunt superiori in felul de a-si
exterioriza sentimentele si gandurile. Respira un aer mai usor si au parca sangele
mai iute. Primesc si comunica ideile mai liber. Schimbul de idei i costa mai
putin“?. O invitatie de a considera ideea de diferenta cu placere. O plécere care
urmareste asigurarea autonomiei individului, asa cum procedeaza autori ca Si
Keyserling ori Madariaga care scriu despre "tipurile” culturale ale europenilor, ori
ca Manuel Estrada in ampla sa radiografie a Americii de Sud. Dar sa nu ne
indepartam. Racursiul intelectual deschide o alta chestiune, anume cea a inutilitatii
intregii cunoasteri, a ideii ca doar un traseu al cunoasterii poate fi valid pentru un
individ care se cunoaste in acest fel. In consecinta pentru cititorul de eseuri, exista
simultan, o nivelare a cunoagterii, 0 alegere care tine de gustul sau, format prin
experienta de a citi, si 0 tentatie de a strapunge nivelarea prin incercarea de a
cunoasgte alte domenii, orizonturi. Daca a sti, stiintd devine un spatiu public,
oficializat de ritualurile academice, a cunoaste si cunoasterea isi pastreaza ineditul
prin experienta personala. Am recurs la motivul lenei si al lenesului Tn eseu pentru
a marca prin metafora lenei, refuzul de a sti orisice, de a evita acel tot enciclopedist
pedant, si de a contura prioritatile cunoasterii, legate totdeauna de circumstantele
in care cunoasterea are loc.

3. Virtutile gi servitutile sinceritatii.

Cititorul care deschide paginile volumului lui Yukio Mishima, Confesiunile
unei masti are numeroase motive sa resimtd o oarecare rezistentd in privinta
subiectelor abordate de originalul scriitor. O rezistentd recompensata de dezvaluiri
ce tin de intimitate, senzational, grotesc, fantasmatic. Invingerea acestei rezistente
este premiul lecturii unui asemenea eseu. Indrézneala, uneori considerata ofensa,
nu este a subiectului ales, ci a modalitatii de prezentare a acestuia. Ingeniozitatea
scriitorului de a-gi descrie fantasmele cu precizie chirurgicalda ne conduce cu
gandul la o vivisectie. Sub pretextul narcisismului auctorial se ascunde o repriza de
cruzime estetica. Sinceritatea e un spectacol costisitor, dorit totusi de cititor atata
vreme cat este pe socoteala altuia. Cu toate acestea, cititorul versat intelege ca o
inversare de roluri este oricand posibila. Aceasta virtualitate de a fi Tn acelasi timp

™ Susan Sontag, Impotriva interpret &rii, traducere de Mircea Ivaneswcu, Univers, Bucuresti,
2000, p.25
2 william Hazlitt, "Despre mod, atunci cand facem ceva, in Eseul englez , vwol. 2, De la Lamb la
Huxley, traduceri de andrei Brezianu si Virgil Nemoianu, BPT, Bucuresti, 1975, p.133.
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subiectul si obiectul unei confesiuni este elementul provocator al sinceritatii in
fictiune, deoarece ne putem intreba Tn orice moment cét de "sincera" este de fapt o
fictiune? Nu doar pentru ca cruzimea si naturalismul care se subinteleg deobicei
sub semnul sinceritatii sunt subiecte sensibile, ci si pentru ca sunt negociabile,
depinzand de contextualitatea culturalda pentru ca mesajul autorului sa nu fie cu
usurinta deturnat de la o cat de sumara exprimata intentie auctoriala. Daca acelasi
cititor rasfoieste scrierile unui Thomas de Quincey, experimenteaza probabil
sentimente similare, iar daca isi petrece vremea citind carnetele lui Baudelaire, va
cunoagte pudoarea sfasiatd dar si gustul pentru exhibitionism al unei inimi
"dezgolite". Lucrurile urzite in asa-zisa normalitate, in tacerea pagsnica dar adesea
concupiscenta a locurilor comune, sunt puse abrupt in lumind. Sloganul care
hraneste o intreaga parte a presei, "rupe tacerea" pune n actiune aceasta
perceptie a sinceritatii ca instrument al adevarului. Cum este construit Thsa acest
instrument pentru a fi folosit, este o altd chestiune. Deocamdata despre sinceritate
in eseu mai cu seama, deoarece in acest gen literar, sinceritatea este poate mai la
pret decéat In alte locuri. Ideea de a defini sinceritatea este probata de ncercarile
multor eseisti, si spre argumentare voi apela mai intai la ceea Bacon scria in 1625
despre simulare si disimulare, mai precis despre neajunsurile acestora: "Cel dintai,
ca simularea si disimularea sunt deobicei dovezi de teama, ceea ce, in toate
treburile Tmpiedica sagetile sa zboare drept la tinta. Al doilea neajuns, ca abat si
tulbura gandurile multora care, altminterea, poate ca s-a fi aldturat unui om, ceea
ce 1l face pe acesta sd mearga aproape singur spre telurile sale. Al treilea si cel
mai mare neajuns este ca aceasta il lipseste pe om de unul dintre cele mai
insemnate mijloace de actiune, anume creditul si increderea™?. Desi nu folosea
cuvantul sinceritate a carui etimologie, (sincere, sincerus, sinceritas), inseamna
curatenie, puritate, neprihanire, si calitatea de a fi astfel, ceea ce pune in legatura
sinceritatea cu confesiunea religioasa care internaliza aceste constrangeri, Bacon
se referea la folosintele ei. Mai tarziu, Baltasar Gracian considera diferit subiectul,
reliefand mai curdnd nevoia prelucrarii sincerité’;ii“. Meditand asupra acestor
trasaturi ale eseului, Lionel Trilling asociaza ivirea sinceritatii cu epoca moderna,
cu cultura Europei, afirmand ca "istoria morala a Europei si-a adaugat un nou
element, stadiul ori calitatea eului pe care il denumim sinceritate. "In acelasi sens
eseistul american remarca ca sinceritatea este o "congruentad"intre marturisire si
sentimentul propriu-zis al confesiunii, agadar marturisirea nu este importanta doar
pentru ceea ce am numi factualitatea ei, ci pentru o incercare de depasire de sine.
Apeland la o linie estetica care incepe de la renastere si se opreste in
modernitatea timpurie ori recentd, de la decalogul omului modern din "Hamlet"
(sfaturile lui Polonius catre fiul sau Laertes), la Matthew Arnold, si apoi la Tntelesul
sinceritatii ca expresie a artistului care igi defineste personalitate, (James Joyce, T.
S. Eliot), Lionel Trilling reface intreg demersul modern al sintagmei sincerité’;iils.

Sa privim acum alternativ virtutile si servitutile sinceritatii in eseu. Este
demn de a fi remarcat faptul ca sinceritatea apare cu pregnantd mai intai n

'3 Fancis Bacon, op.cit., p. 30.

14 Baltasar Gracian. op. cit., p. 286.

'5 Lionel Trilling, Sincerity and Authenticity , Oxford University Press, London, 1974, pp 3-11.
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deosebirea ntre un autor mandat si autorul autonom, eseistul fiind prin definitie un
autor autonom, care face din sinceritate un subiect privilegiat. O a doua observatie
privegte relatia sinceritatii cu bunul simt, (common sense, bon sens), prin aceea ca
se remarca o ambivalenta fertila de altfel. Sinceritatea instaureaza in aproape toate
ocaziile necesitatea de a ne racorda le bunul simt, dar poate in acelasi timp sa
treaca de limitele acestuia, atunci cand bunul simt este folosit de constrangerile
puterii drept unealta a ritualurilor legitimizatoare de putere (vezi invocarea bunului
simt de céatre orice forma de cenzura). In al treilea rand, traditia sinceritatii in eseu
ne duce la valorile burgheziei iluministe, benevolenta, respectabilitate, toleranta,
autoanaliza, nu Tn ultimul rdnd urbanitatea in comportamentul cultural al noului om
care se numeste gentleman, gentilhomme. Sinceritatea joaca un rol primordial n
instaurarea atitudinii de egalizare a punctelor de vedere, cel putin a sansei ca
aceasta egalitate sa existe pentru expresia mai intai literara, mai apoi juridica. Dar
faptul cd asemenea "conversatii" devin subiect al presei scrise, sunt facute publice,
fie ca atare ori doar ca pretext pentru rasturnarea ordinei existente, stilulul
conversationalist céstiga prioritate. Conversatie galanta ori nu, verbala ori
consemnata, reluand mai vechile dialoguri, dar diferind de acestea dupa cum ne
poate arata de la Tnceput etimologia, (dia-logos, dialog, discutie intre doua
personae, si conversatio, raport cu cineva, viatd impreuna cu cineva), asa cum
scrie Richard Addison in al siu eseu "Scrisori de dragoste™®. Stilul
conversationalist aduce si produce in eseu intimitate, si in acelagi timp o dorinta
secretd de emancipare, dar cum spuneam si servituti care merita luate in seama.
Dintre acestea mentionez cligeizarea sinceritatii, ca un fel de aditiv obligatoriu
pentru orice material de presa populara tabloida ori audiovizuala din aceasta zona
de interes.

4. Sferaintimitatii.

Intimitatea este unul din efectele de rafinament si in acelagi timp de forta
expresiva a eseului. In prefata unui volum de eseuri intitulat Viata intima, Hermann
von Keyserling afirma ca salvarea omenirii depinde de intregrarea inteligentei n
"ordinea generald a vietii". O ordine pe care un alt eseist, Huxley o pune pe seama
spectacolului in "Ochiul spectatorului".'’ Definitia intimitatii este o preocupare
importantd pentru un cercetator al modernitatii, cum este Anthony Giddens.
Sociologul arata ceea ce se petrece in aceasta sfera odata ce vorbim derspre
instaurarea modernit&tii, si anume procesul de auto-dezvéluire gi auto—TmpIinirelS.
Cred ca exista suficiente dovezi pentru a spune ca eseul este scris si se scrie din
aceasta perspectiva a intimitatii mai sus aratata, cu atat mai vartos in epoca
actuala, cand spatiul intimitatii este redefinit, sub impactul extinderii celui public,
datorita culturii mass-mediei. Exista in acest fenomen riscul major ca intimitatea sa

'8 phillip Lopate, op. cit., p. 133.
7 Aldous Huxley, Si restul e t dcere, traducere de Antoaneta Ralian, Univers, Bucuresti, 1977, p.
67-77.
'® Anthony Giddens, Consecin fele modemit &fii, traducere de Sanda Berce, Univers, Bucuresti,
p. 247.
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devina un spatiu exclusiv al divertismentului. Sa fie divertismentul subiectul unic al
intimitatii? Desigur, nu. Wole Soyinka ("De ce postesc?") si Sara Suleri ("Zile fara
carne"), autori care vin din aria culturii islamice, Infatiseaza un alt tip de intimitate
decét cea cu care am fost obignuiti de un anumit traseu europocentrist al eseului.
Confesiunea ocupa n eseu un loc aparte, pe care totusi nu 1l pun la socoteala,
deorece confesiunile sunt facute cu alt scop decat cel de a vorbi despre intimitate
pur si simplu. Intimitatea rugaciunii pentru un Nicolae Steinhard, descoperirii unei
prezente ocrotitoare n solitudinea carcerald ori in cea din marea de oameni, cum
este cea din marea aglomeratie metropolitane, ca pentru Cioran in plimbarile sale
pariziene. O intimitate negociata continuu, evitand primejdile vulgaritatii, dar si pe
cele ale plictiselii. Intimitatea desvaluita creeaza interesul cititorului de a merge mai
departe ori de a se opri brusc, de a a parasi cartea, pagina, randul. Eseistul se
fereste de excesele intimitatii, dar pe de altd parte, cultiva intimitatea cu un fel de
pasiune secreta ce creeaza campul de atractie al eseului insusi. O mica piesa de
rezistenta a acestei intimitati create sunt doua eseuri ale lui Proust, "Zile in
automobil" si "Zile de lectura", in care intimitatea este realizata in doua registre
diferite, una dinamica si cealaltd statica, in ambele cazuri interesand un stil al
perceptiei acesteia. Intimitatea depinde de acest stil*®.

in cele ce urmeaza incerc s& dovedesc ca eseul are ca directie majora,
asigurarea acestei initimitati pe mai multe cai. Intai de toate este vorba de relatia
eseistului cu cititorul. Intimitatea se creeaza printr-un contact ideal (conventional),
devreme ce se bazeaza pe capacitatea de a seduce pe care eseistul este obligat
sa o puna n aplicare, economicitatea mijloacelor de lucru. Intimitatea descrisa prin
prisma eseului ne arata de fapt o ierarhie de motive care se pot relationa la sine.
Eseistul le reflecta Tn oglinda scrisului sau, pastrand o distanta convenabila, pentru
a se putea departa ori apropia le nevoie. O asemenea maniera de lucru este
intrebuintata de exemplu, (aleg la intamplare, dar de fiecare data in intamplare se
ascunde o coordonare de motive care face posibila ordinea in intamplare), de
Beniamin in "Despachetarea bibliotecii" ori de Borges in eseul sau "Orbire".
Amandoi eseistii recurg la desvaluirea intimitatii lor cu scopul de a crea o relatie
privilegiata cu cititorul. Dar daca este sa ne referim la intimitate in ansamblul ei
complex de relatii cu celalalt, atunci nu il putem pierde din vedere pe Baltasar
Gracian, cu al sau Oracol manual si artd a prudenfei, si probabil tot atat de
indreptatiti am fi s& ne gandim la Sei Shonagon gi a sa carte de insemnari, un
jurnal care transcende timpurile, demonstrand cat de incapatoare sunt totusi
limitele intimit&tii. Revenim la timpurile noastre cu un cunoscut eseu al lui Susan
Sontag despre boala, in care meditatia asupra bolii cuprinde de fapt o transcriere a
relatiei dintre necesitate si intamplare®®. Este de asemenea posibil ca aceastd
relatie sa fie subiectul propriu-zis al eseului. Eseul se poate referi abrupt la cele
mai delicate subiecte care pot locui si inobila imaginatia unui cititor.

19 Marcel Proust, Eseuri , traducere de Irina Mavrodin, univers, Bucuresti, 1971, pp. 13-19, si 19-59.

20 Susan Sontag, Boala ca metafor &, sida si metaforele ei , traducere de Aurel Sasu, Daica,
Cluj Napoca, 1995, pp. 33-49.
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Un ton ironic.

Sintaxa eseului presupune, aratam mai inainte, un sens al fragmentului.
Congtiinta fragmentului este pentru eseisti de la Tnceput nu doar un indemn spre
concizie si lapidaritate, ci si spre amenajarea unei cai de a renunta la tentatia de
spune exprima totul. Frumusetea limitei tenteaza prin fragment, deoarece eseul Tsi
defineste cu acribie partialitatea si intr-un mod ironic chiar si marginalitatea fata de
centru al redarii "sistemice". Eseul isi constituie programatic fragmentaritatea,
punand in miscare Tn acelasi timp un aproape si un departe fatd de subiect,
relativizand prin aceasta statuarea unui loc anume pe care eseistul il are vis-a-vis
de obiectul eseului. Datoram aceasta viziune conceptului de ironie moderna
dezvoltat de scoala romantica germana pe filiatia unor Schlegel, Solger si desigur
nu Tn ultimul rand Nietzsche, dar si influentelor roditoare care vin din moralistii si
filosofii clasicismului francez. Aforismele Iui Chamfort, La Rochefoucauld,
Vauvenargues sunt datatoare de inspiratie si substantd pentru eseu, si pentru ca
intre alte virtuti ale acestor neintrecuti stiligti, ironia imblanzeste adesea deziluzia
vietii, ori taie elanul pasiunii, realizeaza aparenta unui echilibru, relativizeaza
spaima mortii, Tnnobileazd singuratatea, si mai ales personalizeaza viata
individului. Un ton ironic ca un test de identitate pe care genul eseistic 1l pune la
dispozitia cititorilor din diferite unghiuri, cel mai adesea prin auto-ironie, ca auto-
limitare. Dar sa nu se inteleaga ca eseul este de fapt o forma de manifestare per
se a ironiei. Tocmai de aceea, cred ca este util sa subliniem, este mai degraba
vorba de modularea unui ton ironic Tn eseu, decat de consacrarea intregului gen
acestei figuri redutabile a retoricii. In definitia sa clasica ironia pune in joc dou&
personaje, alazonul si eironul, cuprinse intr-o in-scenare agonica. Este important
sa observam de la Tnceput ca cele doua personaje se angajeaza in dialog, si ca
sunt influentate de teatralitatea, care desacralizeaza cunoasterea prin ironie. Ironia
se aseaza Tmpotriva aurei sacralizante pe care puterea cunoasterii o difuzeaza. De
aici decurg doud ipostaze importante ale eseului. Intai ideea jocului cultivatd de
eseu, in sensul prezentarii eseului ca gen care nu se ridica la nivelul unor pretentii
maximale. In acest fel, eseul poate fi perceput intr-un deghizament cultural de
ocazie care nu face decat sa-l avantajeze, ca opera minora, rezervata unor
oportunitati. Daca in perceptia clasica, ironia intraé Th programul maieuticii socratice,
prin care adevarul este "mosit", Tn cea a artei scrisului la Nietzsche, ironia este
instrumentul transvaluarii. Tn Jurnalul unui seducétor, Kirkegaard face urmatoarele
afirmatii legate de duelul dintre cele doua personaje ale sale, Cordelia si Johann:
"E prima pseudolectie pe care i-0 dau: trebuie sa stie sa zambeasca ironic, desi
acum acest suras ironic este adresat nu doar matusii, ci si mie, caci despre mine
nu stie ea ce sa creada....]. Dupa ce suréde ironic la adresa matusii, se
indigneaza la adresa mea, si atunci ma ntorc spre ea, continudnd sa perorez
pentru matusa, o privesc grav, in timp ce pe fata ei surasul e numai la adresa mea
si a situatiei in care m-am pus".

Nu se poate vorbi despre postmodernitatea ironiei (daca asa ceva exista,
probabil ca da, opusa premodernitatii acesteia) fara al il mentiona pe Richard Rorty

21 Soren Kirkegaard, Jurnalul seduc atorului , traducere de Kjeld Jensen si Elena Dan, Scripta,
Bucuresti, 1992, pp. 55-56.
47



MARIUS JUCAN

si ingenioasa sa distinctie ntre ironisti si metafizicieni, intre cei care ataca ceea ce
filosoful numeste "vocabularul final" si metafizicienii care il pastreaza nedand nici o
atentie limbajului, nu doar ca "suport" al gandirii, ci ca forma insasi a gandirii, cand
ca tot ceea ce conteazd se afld sub ori in spatele acestui limbaj ca ceva
"adevarat". Vechea si neterminatd disputd dintre realism si nominalism este
transata de Rorty Tn favoarea nominalistilor, iar daca amanuntul este evident, sa
accentuam maniera in care este facut, adica analizdnd problema vocabularului
final, a uzitarii cotidiene a termenilor sai care "satisfac criteriile noastre de sfarsit
(ultimacy), adecvare si optimalism. Daca ar fi s& rezumam prin prisma rortiana
tonul ironic, am spune ca acesta este Indreptat intai de toate asurpa iluzionarii pe
care autonomia constiintei o creeaza in lumea post-carteziana.

5. Ocazii potrivite pentru aventuri egolatre.

Eseul poate fi considerat ocazia potrivita unei aventuri egolatre. Ce vrea sa
spuna aceastd formula pretioasa? in primul rand ca eseistul este orientat spre o
asemenea aventura, daca nu chiar obsedat de aceasta in experienta dubla ce se
naste la relatarea ori rememorarea fintdmplarii prin care autorul scrie,
descoperindu-si singuratatea. Ori cum spune Octavio Paz, un dublu inteles al
singuratatii — ruptura cu o lume si tentativa de a crea o alta"®*. Aventura, deoarece
nimic nu este stabilit dinainte, ca realizare a unei descrieri tematice, ci anticipat de
dorinta inefabila de merge pana la capat, contand pe spontaneitate, Poate fi o
simpla intdmplare sursa unui eseu? Poate mai mult decét relatarea, rememorarea
cheama ego-ul autorului la descoperirea de sine. Mai mult decét in alte genuri, ego-ul
eseistului se Tmpartaseste In aceasta denudare narcisista si cel mai adesea
neconventionald. Dar cum orice relatare se confunda cel putin partial cu unghiurile
umbroase ale memoriei, e greu de deosebit intre cele doud. Observati, pun in
punctul de pornire al unui eseu acea "simpla" intdmplare, relatata ori rememorata
care constituie declansarea reflectiei din eseu. Dar ordinea poate fi rasturnata,
oricand alta, incepand cu reflectia care cheama o amintire, se stabilizeaza intr-o
relatare amenajata cu o cortina moralizantd. Eseistul uzeazd de o arta
combinatorie. De fiecare datd insa constient de cerintele companionul sau, ego-ul
sau proteic. Pe de o parte, minima argumentare pe care orice eseu o cere, pe de
alta libertatea faraé granite ce creste cu fiecare pas ce se apropie de descrierea
propriu-zisa. O libertate fragila, caci duhul eseului coboara gratios in pagina doar
daca autorul nu se pierde nici o clipa din ochi pe sine. Dar cum poate fi sesizat
sinele eseistului, fata de alte tipuri de autori? Exista o legatura intre descoperirea
de sine, si registrul de teme al eseului, mereu adaptat la metamorfozele ego-lui.
Gen modern prin definitie, eseul se bizuie pe descoperirea de sine, ca strategie de
creatie. Concepute in majoritatea lor covarsitoare la persoana intéia, paginile de
eseu se articuleaza sub un eu generic, care invita pe cititor de asemenea la
experienta unica a punctului de vedere, experimentat subiectiv si partial. Fara sa
devina stanjenitor pentru cel ce doreste sa priveasca ce se vede, nu neaparat cum

2 Octavio Paz, "Dialectica singuratatii”, traducere de Victor Ivanovici, in Antologia eseului
hispano-american , Univers, Bucuresti, 1975, p. 32.
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anume se vede, punctul de vedere al persoanei Intdi materializeaza autonomia
eului modern. Ceea ce ar putea sa apara drept o hipertrofiere a ego-ului, este un
spatiu al regasirii de sine, o "descriere" a acestui spatiu, a momentului intalnirii cu
acesta. Pentru acesta, autorul mentine aceasta iluzie necesara, a
autoreferentialitatii, in umbra ego-ului sau, ca artificiu al fragmentului, prin referinta
la acel ceva ce se prezentifica ca intreg, deopotriva prin credibilitatea autorului Tn
eseu, pactul personal al acestuia cu realitatea, si suspendarea neincrederii ce
apartine utopiei literaturii’®.

Ocazionalitatea eseului, arta sa non-programatica este suspusa unei varietati
infinite de gusturi, ceea ce nu inseamna ca eseul cultiva relativismul estetic, ori pe cel
al cunoagterii. Acuzat de transgresarea altor domenii literare, eseul sfideaza notiunea
de granita, reconstruind-o de fapt dupa fiecare cucerire a unei noi limite. Oricine se
poate intreba, si mai cu seama un cititor exersat, daca impulsul de a calatori peste
granitele sigure ale zilei de ieri, nu produce odatd cu expansiunea eseului de azi, o
fragilitate a genului, o contaminare a traditiei acestuia cu inflatia kitschului
consumatorist. Un asemenea pericol nu se poate exclude, totusi, dar el este indreptat
spre ntreg teritoriul literaturii, al artei care si-a pierdut demult aura. Cu atat mai mult, in
era electronicd, cand eseul, nu neaparat in acceptiunea sa clasica este obiect de
studiu obligatoriu, instrument prin care prezenta subiectului uman se face cunoscuta
prin text si imagine. Din acest punct de vedere am putea spune ca eseul a renuntat la
"reprezentarea” traditionald, preferand ceea ce am putea numi "prezentare” a campului
eseistic, definit, redefinit de canonizarea si decanonizarea genului. Noutatea genului
pusa mereu la incercare, isi deconspira cu candoare sursele, ceea ce inseamna ca nu
le ierahizeaza dogmatic, ci le "prezintd" ca versiuni ale unei posibile ierarhii, sustinute
de gust, sentiment, comentariu ironic. Eseul isi expune arhiva, cautand formula
sintezei, subminand-o in acelasi timp prin fragmentaritatea sa. Eseul deconspira
tendinta totalitatii, folosind mastile alegoriei. Miscare contradictorie, fabricarea noutatii
in eseu tine de capacitatea imagologiei culturale de a crea noi forme. Eseistul face uz
de "prezentarile" sale asupra realitatii, renuntand la "impersonalitatea” punctului de
vedere. Tn acest fel, aventura egolatra sau descoperirea de sine nu mai foloseste decat
adevarului acestei optiuni. Pornit s& gaseasca originalitatea si autenticitatea ego-ului,
eseistul descopera Thsa mastile ego-ului care se fac si se desfac prin scriitura.

7. Atractia dislocarii.

O metafora privind modalitatea Tn care eseul este construit in pofida
diferentei de teme, influente, tipuri de scriitura, este calatoria spre suburbie. Am
recurs la imaginea orasului modern pentru a surprinde miscarea de deplasare, de-
centrare fatda de un punct de vedere official, de-localizare, pe care cititorul o
resimte citind un eseu. Experienta personalad a unui autor devine calauza fidela
pentru cititorul dornic de cunoasterea altor locuri, simultan cu cunoa sterea de
sine. Mai precis, 0 asemenea calatorie este o invitatie de a parasi comfortul

*Anthony Burgess, Homage to Qwert Yuiop , preface, Century Hutchinson Ltd, London 1986.
Am ales cazul autorului faimoasei Portocale mecanice , pentru disponibilitatea autorului de a
dezvolta aria eseului in marea traditie a eseului englez.
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obignuintei, o atractie a dislocéarii pe care cititorul o constata ca o cale de urmat cu
Baudelaire si pasiunea sa pentru faubourg( faux bourg), si de ce nu Lewis
Mumford, in monumentala sa Cultura a oraselor® politica dezvoltarii regional. Tn
aceste cateva exemple ma refer la o imagine a descentralizarii, la iesirea dintr-un
peisaj cultural si interearea n altul. Un caz celebru: Henry James care navigheaza
intre cele doua tarmuri ale Oceanului, iesind dintr-un peisaj cultural si intrand n
altul. Cazul lui Henry James poate fi extins la observarea contactului cu dintre eseu
si roman, la eseizarea romanului si la epicizarea eseului. Eseul de calatorie
jamesian ilustreazd o asemenea porozitate a granitelor dintre genuri. lata
transcrierea unei asemenea dislocari, in felul In care James sesizeaza alteritatea
peisajului cultural. "Daca incerci sa aduni impresii despre un popor si sa inveti sa-I
cunosti, tot ce este caracteristic este interesant, independent de faptul ca este si
frumos. Moravurile englezesti sunt alcatuite dintr-o asemenea multime de detalii
marunte, incét portretul pe care strainul Tncearca sa il schiteze i se pot intotdeauna
aduce noi retusuri’®>. Pentru Ortega y Gasset, un asemenea peisaj cultural,
obsedant este o tara care se numeste Spania "nevertebrati"?. Pentru Cioran, la
amurgul carierei sale de filosof, o tara care trebuie regasita.”’ Pentru Albert Camus
un peisaj exotic si totusi familiar care se numeste Tipasa. lar pentru celebra
culegere de eseuri a lui Timothy Garton Ash care descrie moartea comunismului si
nasterea altei lumi’®. Dar nu este neaparat vorba de un topos cultural identificabil
pe un meridian ori pe altul, ci si de chiar de locul cultural al diferentei agsa cum este
descris de Virginia Woolf in O camerd separata, de James Baldwin in Focul, data
viitoare. Genul eseistic isi propune sa deconspire terenul resurselor sale. Demers
profitabil, doar daca urmarim constructia literaturii Tn modernitate, daca creditam
ideea ca literatura se fundamenteaza pe creearea a unei autonomii proprii. Cu alte
cuvinte, eseul reia in maniera sa chestiunea mimesis-ului modern, punand in joc
de fiecare data alte argumente. Sa exemplificam: pentru Tnceput eseul era
preocupat de strategia unei metode, vezi Montaigne despre pregatirea pentru
experienta de a muri, ori Bacon despre simulare si disimulare, adica cum se putea
ajunge intr-un fel ori altul la adevar. Apoi, tot mai decisiv influentat de cultura
populara care se dezvolta prin presa, eseul substituie aceasta orientare cu o alta
cea de a urmari variatiunile gustului, libertatea imaginatiei si gandirii, deoarece
acestea erau capabile sa inscrie chestiunea adevarului si versiunilor in multiplicare

4| ewis Mumford, The Culture of Cities , Harcourt, New York, 1966, cap. 6.

® Henry James, Ore petrecute in Anglia , traducere de Rodica Mihaila, Editura Sport- Turism,
Bucuresti, 1979, p. 164.

2 Ortega y Gaseet, Spania nevertebrat &, traducere de Sorin Marculescu, Humanitas, Bucuresti.
O descriere a acestei situatii Tn urmatorul fragment, (pp.112-113) "Ca Spania nu a fost un
popor modern, ca, cel putin nu a fost astfel intr-o masura suficienta. Este un luicru care nu
trebuie sa ne intristeze peste masura "

2" Emil Cioran, Mon pays , Humanitas, 1996., p.13, "tara mea ! Voiam cu orice pret sa ma agat
de ea — si nu aveam de ce sa ma agat. Nu- i putea gasi nici o realitatea, nici prin prezentul si
nici pritrecutul ei. Plin de furie, Ti atribuiam un viitor, i-l ndscoceam, il infrumusetam, fara sa
cred o clipainel".

28 Timothy Garton Ash, Foloasele prigoanei. Lanterna magic &, traduceri de Catrinel Plesu si
Corina Popescu, Editura Fundatiei Culturale Roméne, Bucuresti, 1997, pp. 386-400.
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ale acestuia. Aratand spre rafturile bibliotecii care raman inapoia unei experiente
consistente de viata, eseul are capacitatea de a sugera aceasta calatorie spre
inafara dinspre un centru, de unde eseistul porneste in demersul sau spre
descoperirea altor toposuri culturale, in acelasi timp cu descoperirea de sine.
Ordinea este probabil inversa. Pornind spre descoperirea de sine, eseistul se
angajeaza sa descopere si alte locuri. Deoarece nu poate accede la descoperirea
de sine, decéat prin figurarea unei alteritati, ori al toposului acestei alteritati. Un
numar impresionant de eseuri sunt cele ale calatoriei. Sa observam ambivalenta
procesului de autonomizare, prin care descentralizarea culturala practicata de esist
coincide cu un grad tot mai ridicat de autonomizare individuala, uneori radicalizat,
consecintd a secularizarii. Despartirea simbolicd de un "centru" are avantaje
evidente in personalizarea punctului de vedere al eseistului. Dar pe de alta parte
semnaleaza riscul unei aservirii de care eseistul trebuie sa tina seama in fiecare
din calatoriile sale. Riscul de a transforma eseul intr-o "tribuna" de idei, folositoare
de fapt tentaculelor instrumentalizante ale puterii, a devenit o preocupare pentru
eseistii postmoderni. Exista o sensibilitate a eseului ca gen, ori a eseistului ca autor
de a evita formele Inregimentarii? Se poate spune ca eseul, chiar daca scris din
interiorul unor convingeri politice evidente, nu paraseste atunci cand nu renunta la
scriitura eseistica, libertatea sa funciara. Cea de a afirma punctul de vedere al
autorului, ori altfel spus de a face intentia auctoriala cat mai clar redata.
Comparand eseurile unor autori care au trait in perioade identice, cum ar fi de
pilda, Adorno, Camus, Pavese, Huxley, Cioran, gasim numeroase puncte de
contact, pentru a sustine ideea ca eseul a fost cultivat mai cu seama dintr-o
anumita perspectiva culturala ? Prin perspectiva, inteleg mai degraba
perspectivism, asa cum il definea Nietzsche. Dar o datd cu aceastd nuanta
filosofica majora pentru dezvoltarea eseului Tn secolului 20, perspectivismul a
accentuat nevoia sustinerii unui comentariu adecvat, pe masura ce subiectele sunt
altele in secolul 21. Atractia dislocarii este libertatea asumata de eseu de a se scrie
mereu altfel. Aceasta ar fi probabil maniera ce mai convenabila de a gasi un sfarsit
momentan problemei eseului, o haltd pe o spita din umbrela sa.
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SUBZISTENTA INTRU INDIFERENTA
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ABSTRACT. Subsistence into indifference. During the time, along with the
specialization of our tools of investigation - in the conquest for "real"
information, there have been many occasions in which scientists were
focused on the people as statistical units and not as human beings.

Such mistakes, can provide a variety of conclusions that are not - in
most of the cases - emerging from life-world, but are made in the "scientists"
offices. In our studies on rural communities the surveys were designed to
avoid this type of error, and "forget” (at least for a while) all the statements that
have been produced about our rurality from macro perspectives, and take in
consideration what people feel, how they interact, if they are able to develop
themselves from inside etc. — explore the micro-level of day-to-day life in rural
mountains communities. We wanted to find out if the essential element of rural
development - "the desire" is a common goal (or not) inside the mountain
communities.

In our study, we discovered something that in macro-analyzes cannot be
comprehensive, that is: "the indifference" took the place of "the desire" for
development. In this case, which is not a singular one, all the measures for
improvement of the quality of life, must start with the understanding of this
concept, followed by the conversion of "the indifference" in "desire", and after
that, with solutions at the problems that arise within macro-approaches (lack
of jobs, low level of production of the soil, lack of infrastructures etc.).

Introducere. In incercarea de realizarea a unei imagini cat mai fidele a
vietii sociale din perimetrul Muntilor Apuseni, la “concurenta” cu descrierile care pun in
valoare frumusetea deosebita a peisajului montan din acest spatiu, respectiv cu cele
care se straduie sa convinga cat de dificil este sa traiesti in conditiile vitrege oferite de
"acelasi" peisaj montan, unde resursele naturale sunt potrivnice unei vietii normale, am
apelat la instrumentarul metodologic al sociologiei’, l3sand spatiu de desfagurare
(poate mai larg decét s-ar fi cuvenit) aparatului statistic.

! Tntre 25.06.2000 si 10.07.2000, cu ocazia practicii sociologice anuale efectuate de studentii
Catedrei de Sociologie a Universitati "Babes-Bolyai" din Cluj-Napoca, ne-am deplasat in
localitatea Campeni unde ne-am propus a investiga "gospodaria rurald” din zona Muntilor
Apuseni. Multumesc pe aceasta cale operatorilor de teren, studentii: Avram Daniela, Baciu
Dana, Blaga Olimpia, Bragsovean loana, Brie Daniela, Chiriac Oleg, Duma Anca, Erhan Marin,
Fuiorea Anca, Garboan Cristian, Gherman Silvia, loanchina Camelia, Muresan Roxana, Oprea
Adela, Papolti Andrada, Petra Bianca, Pintea Simona, Pop Diana, Popa Raul, Stuparu Tania,
Tenba loana, Viaic Crina. In cadrul acesteia am aplicat un chestionar conceput pe patru
dimensiuni, esentiale pentru obtinera unei imagini cat mai fidele asupra vietii rurale montane
(unitatea de referinta a fost gospodaria): 1. Date despre membri familiei, 2. Date despre familie,
3. Proprietatea si exploatafia agricold, 4. Sociabilitatea si relafile umane.
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Incercam in randurile care urmeaza s& "favorizam" populatia Muntilor Apuseni,
in eterna sa concurentd cu peisajul Th care convietuieste, acesta "dandu-i* putine
prilejuri de manifestare Tn cadrul discursurilor stiintifice asupra acestui areal. Ne dorim
"eliberarea" Apusenilor de pasiuni si sentimentalisme, de incarcatura ideologica, care
nu de putine ori ascunde o realitate empirica rece, dureroasa pe alocuri. Speram ca
astfel elemente ca: nivelul de trai, mijloacele de castigare a existentei, resursele
naturale s.a. sa fie daca nu "curatate” de impuritati, cel putin redimensionate.

| 49.32%

25.01%

0,

Under 500 501-1000 1001 -2000 2001 -3000 3001 people
people people people people and more

Fig. 1. The Romanian villages (total = 12682 units) by number of
people that inhabit in it. The census from 1992 mentioned a number
of 10,363,249 people, which an living in rural settlements

in strictd dependenta de resursele financiare, intotdeauna insuficiente, i
ludnd Tn_calcul evolutia (involutia!) demografica fngrijoratoare a populatiei
Romaniei’, accentuata in zonele rurale, ori in alta ordine de idei necesitatea de a
te concentra asupra acelor spati care Tncd se mai preteaza investigatiei
(momentan mai sunt oameni care traiesc acolo), am ales drept tinta satele de pe
langa orasul Campeni, judetul Alba, un teritoriu plin de incarcatura istorica, punct
de referinta a ruralitatii romanesti, constant furnizor de identitate.

Metodologic, am fost nevoiti s& recurgem la un hibrid intre ancheta
sociologica si studiul de caz. Adoptarea acestei pozitii vine din faptul ca ruralul
romanesc (si in special cel montan) este practic imposibil a fi supus rigorilor
esantionarii (nu exista la nivelul institutiilor abilitate informatiile necesare realizarii
unui cadru de esantionare, chiar daca acest lucru ar fi posibil, identificarea in teren a
celor "alesi" nu poate fi realizata, mai bine de jumatate din locuinte neavand numere de
identificare). Pe de alta parte, realizarea unei cercetari exhaustive intr-un anumit sat
este o Tncercare mai mult decét temerara, multe sate ntinzadndu-se pe suprafete
mai vaste decat un oras mediu, mare (sate rasfirate si risipite).

> Rotariu, T., 2000, Starea demograficd a Romaniei in context european. Posibile politici

demografice si consecinfele lor, In vol. Zamfir, E., Badescu I., Zamfir, C. - coord., Starea
societatii romanesti dupa 10 ani de tranzitie, Bucuresti, Ed. Expert.
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Repere demografice. Aceasta fiind realitatea din teren, am recurs la
analiza mai multor grupe de case ("cranguri"), pozitionate in cele mai diverse zone
ale satului, fara pretentia de exhaustivitate, sau reprezentativitate. "Insumate”,
aceste gospodarii ne vor permite relevarea la nivel exploratoriu a unor aspecte
privind viata sociala sateasca. "Esantionul" care sta asadar la baza concluziilor pe
care le vom prezenta in continuare, tinta interogatiilor noastre, se compune din 122
de gospodarii (449 de persoane), din sase sate apartinatoare orasului Campeni.
Ponderile detinute de sate in distributia de mai sus reflectd in bund masura
procentajele din realitate.

Localitatea in care a fost

investigata feminin
nr. gospod. %

Horea 2 17.21
Peles 14 11.48
Bilanesti 4 3.28 123300/ 51.9%|
Sohodol 39 31.97
Mihaiesti 8 6.56

Certeje 36 29.51

Total 12 100.00

varsta subiectilor

panala 14 ani intre 15si 29 ani intre 30 si 44 ani intre 45 si 59 ani 60 de ani si peste
frecventa ¥« frecventa % frecventa % frecventa % frecventa %

mascuin |3 593 5 537 5 562 3 455 5 467
feminin 2 406 5 463 4 437 4 544 5 532

Constatam nu fara o anumita parere de rau - prin intermediul "lupei"
demografice - ca aproape un sfert din populatia "esantionului* este in varsta de
peste 60 de ani (23.83% - din cazuri, 17,59% aflandu-se intre 45 si 59 ani), element
care certifica aparitia fenomenului de imbatrénire demografica si in aceasta zona.
Parte insemnata a acestor persoane constituie "staff-ul"® gospodariilor. Din nefericire

3 Categorie compusa din capul de familie (pozitie predominant ocupata de sexul masculin,
doar cand aceasta raméane "vacantd" - decesul acestuia, sotia putandu-i lua eventual
locul, daca in cadrul gospodariei nu exista alti pretendenti - fiul casatorit, nepotul, s.a.;
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acestia au beneficiat de un nivel educational modest (2,73% dintre subiecti au declarat
ca nu au scoald, iar aproximativ 67% dintre acestia au urmat o forma de pregatire
scolara primara sau cel mult gimnaziala).

1

50.0 55.0 60.0 65.0 70.0 75.0
The households conducted by women (the ages structure)

Fig. 2 15,7% female from total cases 59,9% male

Repercusiunile acestei stari de fapt (prezenta analfabetismului fiind certa
daca trecem dincolo de nivelul declarativ al subiectilor - "am facut ceva scoala”,
moment in care dezirabilitatea sociala si-a spus cuvantul) sunt imediat observabile Tn
cadrul niselor profesionale pe care le ocupa "capul de familie" (76% desfasurandu-
si activitatea Tn interiorul gospodariei: 26,5% pensionari, casnici 35,6%, agricultori
12,3%, someri 1,4%). Aceste ocupatii pot asigura doar cu extrem de mare
dificultate cele necesare traiului*. Pe ansamblu, am putea spune ci in cazul de
fata, in ce priveste numarul activitatilor posibil a fi profesate de locuitorii Apusenilor -
Campeni, generalul coincide cu particularul. Pentru intreg volumul populatiei
ocupate, raman "deschise" un numar extrem de redus de posibilitati care acopera
un sector destul de Tngust din paleta optiunilor C.O.R. - clasificarea ocupatiilor din
Romania.

sunt de 4,8 ori mai putine femei - cap de familie decéat barbati) si soata acestuia. Au
declarat ca detin aceasta pozitie 49% din totalul subiectilor investigati, avand media de
varsta de 54 ani.

4 0 medie a remuneratiilor nete obtinute de acestia din pensie, ajutor social, sau alte
retributii salariale pe parcursul unei luni era de 598,000 lei in conditiile in care salariul
minim net pe economie la acea data era de 650,000 lei.
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l1ber
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Venitul lunar obtinut din salarii de cei in varsta >= 18 ani

Venituri® care ar trebui obfinute. Luand in considerare nivelul modic al
veniturilor salariale (vezi supra; aceasta stare de fapt gasindu-si explicatia dupa
unii autori in lipsa slujbelor bine remunerate in zonele rural-montane ale Romaniei®)

® Vom utiliza aici termenul venit in urmatoarele sensuri: venit salarial - cuantumul total al
castigurilor persoanelor angajate din cadrul gospodariei pe parcursul unui an de zile;
venit rezultat din vanzarea de cereale, fan - echivalentul banesc rezultat pe parcursul
unui an din utilizarea acestei surse de venit (analog pentru produse lactate si animaliere
- carne); venit total - echivalentul banesc rezultat din cumularea tuturor veniturilor
enumerate mai sus; unitatea de referinta pentru venitul total, salarial, venit rezultat din
vanzarea... s.a. - indice obtinut prin raportarea venitului total, salarial, s.a. la numarul de
membrii dintr-o gospodarie. Valoarea lunard a acestor indici se obtine prin Tmpartirea
sumei la 12 (luni).
® Fulea, M., 1996, Coordonate economice si socio-demografice ale satului roménesc in
tranzifie, Bucuresti, Ed. Academiei Roméne.
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castigat n satele din jurul oragului Campeni, am fi tentati sa credem ca sursele
complementare de venit rezultate din activitatile agricole gi/sau cregterea animalelor
vor contribui intr-o maniera substantiala la bugetul gospodariei. Realitatea insa, a
infirmat aceasta ipoteza, prea putine dintre gospodariile cuprinse in “esantion”
considerandu-le efectiv modalitati alternative si/sau suplimentare de venit.

Tipul de venit

Sursa de venit a gospod

ariilor pe o lun a de zile

Salarial Cereale, fan Produse Carne
lactate

Non-raspuns 0,82 13,94% 14,75% 18,85
Fara venit 2,46 86,06% 74,60% 59,84

Cu venit 96,72 - 10,65% 21,31
Valoarea | Minima 65,000 - 16,667 41,667
n lei Media 2,352,661 - 104,487 293,590
1$=21500 | Maxima 11,000,000 - 416,667 833,333

Venitul total lunar
al gospodariei

Nr. gospod. %
pana la 1 milion lei 37 31.09%
>=1 mil. si <2 mil. 17 14.29%
>=2 mil. si <3 mil. 25 21.01%
>=3 mil. si <4 mil. 22 18.49%
>=4 mil. si <5 mil. 5.88%
>=5 mil. si <6 mil. 4 3.36%
6 mil. lei si peste 5.88%
Total 119 100.00%

in majoritatea gospodairiilor, prin cumularea tuturor activitatilor prestate de
membrii acestora - indauntrul si in afara perimetrului domestic, pe parcursul unei luni de
zile nu se depaseste cifra de trei milioane lei (cca. 135%). "Optimistii" ar putea pune
acest lucru pe seama absentei (ori numarului redus) de piete de desfacere menite

Tn hectare Structura gospod ariilor dup a suprafe tele de teren posedate
Arabil Livadalvie P&dure/pdsune Fanate Alta

Nu detine 8,20% 75,41% 74,59% 13,11% 96,72%
Panala ¥ ha 40,17% 19,67% 11,47% 10,66% 3,28%
Intre % si 1 ha 35,25% 4,10% 9,84% 28,69% -
Intre 1si 2 ha 11,48% 0,82% 2,46% 18,03% -
Peste 2 ha 4,9% - 1,64% 13,94% -
Peste 3 ha 15,57%
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sa descurajeze activitatile de productie agricold, pe productivitatea slaba a
terenului agricol, sau chiar pe farAmitarea deosebita a proprietatii agrare care nu
permite realizarea unei agriculturi performante pe suprafete intinse. si intr-adevar
daca ne uitam la date, aceste afirmatii ar putea fi sustinute In cel putin doua din
cazuri (cea de-a treia situatie nu este aplicabila aici, oragul Campeni aflandu-se n

Tipul de Procentul gospod ariilor care nu cultiv a terenul
cultur a arabil posedat cu:
Numar Ponderea Non -
gospod arii raspuns

Grau 102 85,00% 2
Secard 120 100,00% 2
Ovéz 91 76,47% 3
Orz 116 96,67% 2
Porumb 99 82,50% 2
Fl. Soarelui 119 100% 3
Cartofi 7 5,88% 3
Legume 60 50,00% 2

vecinatatea satelor, find si centru urban, ofera numeroase spatii de desfacere). Tn
acelasi timp insa nu putem face abstractie de informatiile care precizeaza ca in limitele
unor suprafete arabile reduse (cca. 110 ha era suprafata totala de teren arabil aflat in
posesia celor 122 gospodarii), aproximatim 30% din acestea riman necultivate’.

Nu numai in ce priveste munca pamantului, distanta intre real si potential, este
mare. Sindromul indiferentei se transfera si asupra cregterii animalelor. Cu exceptia porcilor

Ponderea gospod ariilor care de tin animale in gospod arie (cazuri valide 120)
Animale mari Cai Magari Qi Porci Pasari*
Nu poseda 74,0% 80,0% 100,0% 55,8% 22,5% 8,3%
1 buc. 7,1% 13,3% - 1,7% 29,2% 5,0%
2 buc. 13,5% 5,8% - 16,6% 40,0% 19,1%
3 buc. 2,9% - - 8,3% 5,0% 5,0%
4 buc. 1,9% - - 6,7% 1,7% 30,9%
5 buc. 0,4% 0,8% - 2,5% 0,8% 11,6%

" Cifra este una orientativa, fiind obtinuta prin raportarea a doua categorii de date furnizate
de subiectii investigati de noi: una referitoare la suprafetele de teren arabil posedate de
acestia ("Cat teren arabil detineti?") si o a doua, Tn care s-a pus accent pe descrierea
tipurilor de culturi cu care sunt ocupate loturile de teren detinute ("Cu ce cultivati acest
teren? Cate hectare din fiecare?"). Am constatat cd multe din persoanele cu care am
purtat discutii nu cunosteau cu exactitate ori doreau s& ascunda dimensiunea reala a
pamantului detinut, in schimb stiau foarte precis cat din acesta l-au cultivat si cu ce.
Culturile fiind vizibile si usor identificabil in teritoriu probabil ca "le venea mai greu" sa
ascunda adevarul despre acestea.
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6 buc. - - - 2,5% - 3,3%

7 buc. 0,2% - - 2,5% 0,8% 12,5%

8 - 10 buc. 2,5% 4,2%
100 buc. 0,9%

Pentru grupa pdsari unitatea de referin{a din prima coloana a fost inmulfité cu 3 astfel ca
8,3% din gospodadrii defin pand la trei pasdri in ogradd, 5,0% de la 4 la sase etc.

si gainilor - sursa zilnica de carne pentru gospodarie, categoria animalelor mari -
de mare utilitate in activitatile agricole, sunt neglijate de moti.

Distribufia gospodaériilor
dupa tipul animalelor Animale mari folosite in general la activit ~ atile agricole
mari folosite
Numarul 0 1-2 3+ Total

00w SES 0 52,5% 4,4% 02%|  57,1%
g 85 Q %‘_-c 1-2 28,8% 3,8% 0,0% 32,6%
E5p88a 3-4 8,4% 0,4% 0,3% 9,1%
<eE®588 5+ 1,0% 0,2% 0,0% 1,2%

Total 90,7% 8,8% 0,5% 100%

In conditile unei stari materiale precare, achizitionarea si folosirea in comun a
uneltelor necesare desfasurarii activitatilor agricole (de la grapa, disc, plug pana la
caruta, tractor), mai ales acolo unde dobandirea lor necesitd eforturi financiare
deosebite, ar trebui s fie de la sine inteleasa (taken for granted). Din nou trebuie sa
mentionam ca starea de fapt nu se prezinta astfel. Locuitorii din satele apartinatoare
orasului Campeni prefera sa-si lucreze pamantul prin mijloace proprii - cu un eventual
sprijn din partea vecinilor®, pretul “independentei* masurandu-se in lipsa utilajelor
necesare desfagurarii activitatilor agricole: numai 56% din gospodarile anchetate au
caruts, 51% plug, 3,4% tractor’.

A pune aceste resorturi comportamentale in paradigme explicative de tipul
neputin,teilo, neinfelegerii intre consateni sau chiar necunoasterii strategiilor optime
pe baza carora sa se ajunga la o imbunatatire a conditiilor de trai este deosebit de
facil insa mergand Tn profunzime cu analiza vom observa ca acestea nu sunt
sustinute de realitate.

® Din 116 gospodarii jumatate (49,6%) au mentionat ca pe langad membrii gospodariei, la caz
de nevoie vor cere ajutor vecinilor.

Paradoxal, suprafata de teren arabil detinutd de gospodariile care au reusit sa
achizitioneze tractorul - in urma unui efort financiar substantial, nu depaseste 2-3 ha,
utilajul fiind pentru proprietarul sdu mai degraba un furnizor de prestigiu si stima sociala,
creator de status decét lucru functional.

10 Opinii potrivit carora dezvoltarea rurald nu se poate face doar din interiorul unitatilor
sociale, fiind nevoie de ingerinte externe. Aceasta directie teoretica a beneficiat de
numeroase critici, elocventa Tn acest sens ni se pare munca realizata de N. Hamdi care
vorbeste de doua modele de dezvoltare comunitara: unul ortodox ("In the ortodox
planning model, community participation will be at best consultative, and conducted well
after the major decisions have been taken.”, in Hamdi, N., & Goethert, R., 1997, Action
Planning for Cities. A Guide for Community Practice, Chichester, John Willey & Sons, p.

14.) si cel de al doilea intitulat "alternativ" in care regula este initiativa de tip bottom-up.
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nu da

% %
Participarea la nunti 18.03% 81.97%
Participarea la petreceri 41.80% 58.20%
Participarea la inmormantari 8.20%  91.80%
Participarea la intruniri politice 79.34% 20.66%
Participarea la slujbe religioase 6.56%  93.44%

Am argumentat, desi nu foarte detaliat, ca resursele existente nu sunt
exploatate la maxima capacitate si deci, se poate afirma ca "neputinta” nu-si
géaseste locul In peisajul potentialilor factori explicativi. In ce priveste problematica
"neintelegerii", o aritmetica simpla spune ca ne aflam intr-un spatiu in care
participatiunea sociald (activismul) este foarte puternica'*. Concentrandu-ne
asupra distantelor sociale dintre gospodarie si principalele institutii sociale,
culturale, administrative s.a. ale satului vom vedea de asemenea ca acestea sunt
minime?, comunicarea institutionald este puternicd si in consecintd motivul
"necunoasterii* parghiilor care ar trebui puse in migcare nu poate fi invocat cu
foarte mare usurinta.

Concluzie. Partizani ai ideii de dezvoltare comunitara durabild - organica,
care sustine necesitatea evolutiei colectivitatii de la sine - pe un model emergent
propriu, am ncercat in randurile de fata, prin observarea catorva sate din zona
Muntilor Apuseni, sa analizam "definitia" acestora privind evolutia. Ne-am propus
sa trecem dincolo de perceptia unui simplu privitor care se delecteaza cu peisajul
spatiului rural, si sa surprindem nuantele care pot sa apara atunci cand din ulita
satului trecem pragul gospodariei rurale si patrundem in interiorul ei. Focalizarea
pe micro-social a adus in prim plan relatia dintre "ce este" si "ce ar putea fi",
construitd n jurul atitudinii motilor faté de viata, care pare a fi guvernata de
preceptul biblic "Dumnezeu da, Dumnezeu ia" adica "mi-e perfect egal ce se
Tntdmpla cu mine" - varianta optimista ori "mi-e indiferent ..." - varianta pesimista.

' Momentele de maxim activism al colectivitatii sunt cele in care relatiile sociale de natura
emotional-afectiva le devanseaza pe cele cu accente de formalism (de ex. intrunirile cu
caracter politic).

2 Avand ca puncte de reper zero - "intelegere perfecta intre gospodarie si ..." respectiv "5" -
"foarte departe de o buna intelegere a gospodariei cu ...", in comunitatile montane
investigate, Tn medie, gospodariile se afld la urmatoarele distante sociale fata de
institutiile satului: 0.83 - de biserica (relatia cu preotul), 1.00 - de sistemul sanitar (relatia
cu medicul), 1.20 - de sistemul educational (relatia cu Tnvatatorii si/sau profesorii), 1.21 -
de autoritatile locale (relatia cu primarul).
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Deosebit de dificil a devenit drumul Thapoi, din Thauntrul gospodariei in sat.
Devine practic imposibila de pastrat "detagsarea" pe care o aveam la intrarea n
spatiul acesteia. Nu putem ignora faptul ca in gospodariile rurale ale Romaniei, in
special in zona montana, taranul se duce la oras pentru a cumpara paine, ulei,
faina, zahar (cel putin pentru culturile neviabile la aceasta altitudine exista
justificare), sau ca animalele de povara fara de care pana mai ieri, in rural, nu
aveai dreptul sa te numesti "om gospodar", pierd din atractivitate.

Ce mecanisme gestioneaza aceastd stare de fapt, care se extinde in
numeroase zone ale ruralul roménesc, raméane o intrebare deschisa. Deocamdata
suntem Tn masura sa prezentam céateva din efectele lor: 1. Pierderea "subitd" a
intersului fatd de munca pamantului, atitudine inexistenta n nici o perioada istorica
apropiata (nici chiar in mult blamata "epoca de aur" comunistd). 2. Mentinerea
nivelului de trai la pragul de subzistentd, fard o crestere programaticd a
expectantelor. 3. Inutilizarea resurselor materiale si tehnice disponibile, sau chiar
deturnarea functiilor traditionale ale acestora. 4. Complacerea in starea de lipsa,
fnainte chiar de a Tncerca colaborarea/cooperare cu celalalt prin care s-ar putea
solutiona neajunsurile.
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CLOACA MAXIM A
ROMANIA MARE (1990) §
DEFULAREA "BOBORULUI" PRIN CIRC. CUVANT C ATRE JIGODII

RUXANDRA CESEREANU

Cea mai mare violenta de limbaj din proaspata Romanie postcomunista a
fost aceea impusa programatic de revista Romania Mare, avindu-i ca lideri pe
scriitorii (repudiati de céatre breasld) Eugen Barbu si Corneliu Vadim Tudor
(amindoi fosti sustinatori si profitori ai regimului Ceaugescu). Articolele cele mai
injurioase si infame din revista sint semnate mai ales de cei doi lideri deja amintiti,
apoi de lon Lancranjan si Florica Mitroi (dar si de alfii), cea din urma excelind in
puseuri colerice insultatoare si batjocoritoare, fara precedent, la adresa a o serie
de personalitdti roménesti. Textele defaimatoare sint semnate si prin porecle
provocatoare precum Dracula ori Cicciolina, ori, dimpotriva clasice: Alcibiade (sub
aceasta semnatura fiind usor de recunoscut, ca stil si temperament, Corneliu
Vadim Tudor). in citeva numere din 1990, Eugen Barbu justificd limbajul colorat si
defdimator al revistei prin argumente alunecoase: Roménia Mare raspunde la
insulte Tn stilul literar numit pamflet, Tntrucit “cu jigodiile nu poti vorbi academic, ci
trebuie sa te adaptezi situatiei”. Barbu precizeaza mai tirziu ca el insusi accepta
ideea sa fie insultat, daca acest lucru este facut cu talent (?!): "Nu ma sperie nici
invectivele, nici blasfemiile, nici aruncarea peste gard a insultelor! Cu o conditie: sa
fie scrise cu talent!". Pentru a capta atentia opiniei publice (care 1i marginalizase pe
cei doi imediat dupa caderea lui Ceausescu, tocmai fiindca Barbu si Tudor
fusesera scriitori de casa ai dictatorului comunist, ei remarcindu-se prin insultarea
dizidentilor si opozantilor regimului comunist din Romania in revista S&ptdmina),
Romania Mare cultiva si instaureaza in publicistica postcomunista o atmosfera de
circ, menajerie si calomniere programatice, pentru a defula "boborul" prin
batjocorirea unor personalitati politice i culturale ale momentului. Spurcarea
acestora se doreste a fi nu oricum, ci ritualica, precum in niste sedinte pervertite de
psihanaliza gregara. Grupul de injuriatori de la revista sfideaza justitia si se amuza
pe seama ei, atunci cind, fiind amenintati cu diverse procese de calomnie, anunta,
de pilda, ca vor fi reprezentati la procese de avocatii "Zambilica si Cocosel, pitici la
Circul de Stat". Revistei Romania Mare si liderilor ei li se potriveste gestul facut de
actorul Victor Rebengiuc, In decembrie 1989, acela de a pune pe pupitrul
Televiziunii nationale un sul de hirtie igienica, pentru a se sterge la gura (gura
vazuta ca un dos) redactorii TVR care s-au maculat in timpul ceausismului. Pentru
Roménia Mare, acest gest este valabil cu prisosinta in postcomunism.



RUXANDRA CESEREANU

Piticanii si neica-nimeni. Lauda limbajului pung  asesc. Lumpeni si bastarzi

Se cuvine sa incep prezentarea imaginarului lingvistic violent din Romania
Mare, prin categoria sub-oamenilor, la care injuriatorii din revista se refera adesea.
Pentru a putea fi umiliti si denigrati, cei atacati de revista sint considerati ca facind
parte nu din specia umana, ci din una sub-umana, demna de a fi disprefuita.
Repertoriul este variat, implicind atit componente fizice, cit si psihice. Sub-oamenii sint
reprezentati de: “piticanie”, "pigpirica", “"mameluci’, "vircolac", "neica-nimeni"
(miticismul acesta este foarte prizat de injuriatori), "gusati”, "handicapati", "Gagauta",
"creierag de coacaza uscatad", "spaima trotinetelor”, "puradel”, "sperietoare de ciori",
"nichipercea”, "Neanderthal-man", "paralitic", "pirlit", "homuncul”, "oligofren”, "talimb",
"neintreg la minte", "cocosati", "ciupiti", "om de Cromagnon”, “fonfanit", "sclerozat",
"foanfa". Alteori, fapturile acestea dorite a fi sub-umane sint raportate la cite o etnie
primitiva sau, printr-un atac rasist partial, cei incriminati sint acuzati de tiganizare: unii
sint catalogati drept “zlatari", “"ceangau”, “fleoarta negng.man“" "smolit" (Mircea
lorgulescu) ori "sef al papuasilor" (in ultimul caz este vorba despre poetul Mircea
Dinescu, la vremea respectiva presedintele Uniunii Scriitorilor din  Romania).
Presupusii sub-oameni pot stirni mila ca "sarmane creaturi" si "rateuri umane", dar si
batjocora. Ei pot fi umiliti si fiindca sint considerati a fi "valeti" si "lachei".

Foarte pe gustul ofensatorilor din revista, dar si al cititorilor ei din 1990, este
limbajul argotic infractional, "pungasesc”, cum il numeste cu mindrie, la un moment
dat, Eugen Barbu. Cei injuriati sint proiectati drept nigte infractori, pentru a demonstra
ca batjocorirea lor in revista este logica si binemeritata. Repertoriul este si mai nuantat,
babelic de-a dreptul, fatd de cel sub-uman. Cei atacati sunt: "lumpeni’, "drojdia
societatii”, "lefegii", "borfasi" (ziaristul Petre Mihai Bacanu este poreclit Borfasu’),

halmanale" "bastarzi", "simbriasgi”, "scapete”, "begleagd”, "mafioti", "lichele", "loaze",
"gainari", “cazaturi”, "manglitori, "mameluci’, "derbedei", "baragladme" "geambasi”,
"canalii”, "uscaturi", "cotcari, “jagardele”, "vagabonzi", “zurbagii*, "pungasi”, "birtagi",

“cipilicari”, "scursura”, "puslamale”, “ciubucari®, "“juveti”, "trogloditi", "hotomani",
"boangheni", Jangh|n0§|", “tirie brau", "cioflingari”, "caiafe”, "tucalari", "geanabeti”,
"husani” care, cu totii, trebuie "pusi cu botul pe labe" sau sanctionati pina "le da borsul”
si " loveste damblaua”. Acestia reprezinta, pentru eminentele de la Roméania Mare,
niste indivizi bolnavi de "ciuma" ori "lepra", fiindca sint nigte "bastarzi" care otravesc
societatea romaneasca, drept care trebuie eradicati. Semnalez incd o datad ca
persoanele atacate Tn revista sint mai cu seama oameni politici, scriitori de marca si
ziaristi care fac parte din opozitia la regimul instaurat in 1990 (nu sint atacati nici lon
lliescu, nici Petre Roman, presedintele, respectiv primul ministru de atunci al Romaniei,
ori alti oameni ai Puterii, intrucit revista Roménia Mare a aparut cu girul si
binecuvintarea acestora).

Atacul Tmpotriva elitei intelectuale. Fripturi  sti socratici si zarafi spirituali.
Fantezia injuriatorare. Efectul voit de Curte a Miracolelor

Categoria excesiv vizata de Roméania Mare este aceea a elitei, scriitorilor,
ziarigtilor, intelectualilor si, de-abia apoi, a oamenilor politici. Intelectualii care se
indeletnicesc cu scrisul sint catalogati drept "placintari®, "portari de noapte de la
casele de curve", facand "Perlan la gura” (demagogi adica), "scelerati”, "scribeti”,
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"scribalai", "otravuri" si ‘"zarafi" spirituali, “"tambalagii®, "babe precupete”,
"manglitori" din alte literaturi, “jegosi literari", "orbeti", “chilipirgii*, “"pezevenghi”,
"mercenari”, ‘“retardati®, "narozi®, “veleitari", “repetenti", “betivi", "bisnitari",

"lombrozieni®, "ciumeti”, "spalatori de vase", “calici”, "naimiti", "semidocti",
"fripturisti socratici”, "satrapl culturali", "arendasi”, "trogloditi”, "trepadu5|" "gorobeti
de mahala”, "arierati”, "gindaci de buget", "lingai", "mirtani”, "maniaci”, "libidinosi",
"necrofagi”, "gamarl oparltl tavaliti prln smoala si dati prin fulgi”, "vechili", "fosile",

"Imbuibati", "fameni”, "procleti", “circari", parlagu "farsori”, "mironosite",
"saltimbanci ratati", "viciosi" "fanfaroni", "nevolnici", “cretini”, "paduchelnitd de
poeti”, "impotenti", "cosoni”, "vulpasini”, "tirla de céini". Grupul pentru Dialog Social
(GDS) este tradus prin "Golanii Distrug Societatea" sau "Grupul pentru Necrolog
Social", Uniunea Scriitorilor din Romania devine "Huniunea Turnatorilor" (aluzie la
huni si Ungaria), Partidul National ’;érénesc (Crestin si Democrat) este “"cretin si
demodat". Eseistul Octavian Paler este "domnul Zero", "Clapaugea”, "mare scula
pe basculd", poeta Ana Blandiana este Ana "Bizdicoasa", "Anus Blandianus" ori
"Arpagicova" care "fata pisici’, criticul Alex. stefanescu este "Ardei Umplut" si
"Matahalia Jackson"”, Doina Cornea este "Muma Padurii", criticul Al. Piru este
"batrina Godzilla" si "vermina", ziaristul lon Cristoiu este un "bacil", o ziarista de la
Romania libera este "basoldind", "biata mamifera care, desi e bulimica, nu se
hraneste cu propriul ei dos", Monica Lovinescu este "cutra" si "matracuca", Razvan
Teodorescu ("Kojak cu cap de cauciuc si ochelari de 'Amicii orbilor") si criticul
muzical losif Sava sint "bostani", jurnalistul Aristide Buhoiu poreclit si "Aristide
Lingeblide" este un "butoi cu osinza", avind o fata de "dovleac bun de dat la porci”,
prozatorul Nicolae Breban este "Cassius Clay", Mircea Dinescu este "Bimbirica"
avind "creier lejer", Nicolae Manolescu este un "flacau tomnatic din mahalaua
preafericitilor Cracanel si Mita Baston", Mircea Cartarescu (invidiat pentru succesul
sau la public) este un "manglitor inrait de prin poezia americaneasca, tucalar al lui
Nicolae Manolescu" si "biet scribete plin de catarame si lantuguri muieresti®, Victor
Rebengiuc este "Rebegila" si "Gagautad". Lista poate continua la infinit: omul politic
Szdcs Geza este 0 "bucatareasa cu barba si zimbet iezuit", cu "falcile lombroziene
si hirsute”, Doina Cornea are "hormoni rascopti”, "cap de cactus", fiind o "parodie
de Jeanne d'Arc sau Ana Ipatescu” (drept care se comenteaza concluziv: "bine i-a
facut Ceausescu ca a tinut-o putin la racoare, sa-i mai treaca zurbageala™). Cel mai
insultat om de cultura este Andrei Plesu (urmat indeaproape de Ana Blandiana),
de al carui portret ponegritor ma voi ocupa pe indelete, mai incolo. In orice caz,
prin puzderia de calificative infame (care variaza de la a batjocori cusururi trupesti
la explozii calomniatoare legate de psihicul si morala celor incriminati), figura
intelectualilor este alterata demonstrativ, sugestia fiind aceea ca acestia ar fi doar
niste impostori si nulitadti, pe langa adevaratele valori reprezentate de scriitorii
grupati in jurul revistei Roménia Mare. Intentia este, de asemenea, aceea de a
amuza cititorii revistei prin panoramarea unei Curti a Miracolelor a scriitorimii si
elitei culturale romanesti, si dintr-un fel de captatio benevolentiae fata de cititori,
carora li se da a intelege ca presupusa elita este alcatuita din oameni inferiori,
blamabili, care pot fi dispretuiti. Se mizeaza, de fapt, pe un umor grosier care sa
satisfaca un public de tate si precupete. Evident, nu in ultimul rnd, printr-o
asemenea perspectiva, scriitorii si ziarigtii grupati in jurul revistei Roménia Mare
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incercau sa se auto-legitimeze ca valoare si politica culturala, tocmai fiindca
fusesera exclusi (prin caderea comunismului) de la functiile si rangurile pe care le
detinusera in vremea lui Ceausescu.

Lighioane dintr-o gr adina zoologic a defulatorie?

Dupa cum era previzibil, revista Roménia Mare va apela cu exaltare
batjocoritoare la o lingvistica animald, care 1i permite bestializarea celor considerati
inamici (culturali sau politici). Printr-o asemenea tehnica, inca o data, cei criticai
erau sub-umanizati demonstrativ, pe de o parte amuzind publicul (caruia i se
dadea satisfactia circului la care putea fi spectator), pe de altd parte manipulind
acelagi public intru ideea ca, odatd "animalizati", cei atacati puteau fi
desconsiderati Tn mod legitim. Pe aceasta directie, revista a dorit sa propuna o
menajerie spectaculoasa (ca sa-si defuleze cititorii, cautind pentru nevrozele
acestora tapi ispasitori din rindul elitei), depasind chiar bestializarea practicata,
cindva, de ziarele comuniste din anii '50 (Scéanteia, de pilda) impotriva presupusilor
"dusmani ai poporului". Gradina zoologica care urmeaza nu prea are specimene de
seama, cit "lighioane" care stirnesc (dupa cum si doresc liderii revistei) scirba, repulsia,

dezgustul, indignarea, voma: este vorba despre "corcituri", "sobolani”, "vipere", "sacali",
"lupi”, "barzaune”, "pechinezi”, "maimutoi", "scorpioni", “coropignite”, "lipitori", "capuse”,
"cotet de gaini jumulite care ciriie", “jigodii", "pitigoi", “australopiteci®, "oratanii",
"pintenogi”, "cintezoi", "miroage”, "Strutocamild”, "ou de molie", "capre riioase",
"hiene”, "muste-n lapte”, "boi", "gindaci”, "tapi batrini", "cotofene”, "lacuste”, "limacsi de
canal". Foarte rar este folosit termenul "fiare", intrucit acesta este considerat a fi nobil.
Toate aceste "lighioane" fosgaie individual, uneori, drept care sint personalizate:
pastorul Laszlo Tokes este o "scroafa indopata”, scriitorul Dorin Tudoran, un
"limbric", poeta Ana Blandiana este "Jeanne d'Arc a pisicutelor lesinate" sau
"platica grasa, hranita in apele roz-bonbon ale haremurilor literare" (scrie coleric
Florica Mitroi), Aristide Buhoiu este "Broscoiu” si "buhai" cu "falci de buldog”, un alt
poet are "cap de tenie", Alex. stefanescu este un "pachiderm", Al. Piru are profil
"de ciine lins din greseala de vaca lui Fernandel" sau "de ciine scapat de la
Ecarisaj" ori este un "gibon batrin", o alta poeta este "meduza" si "ornitorinc" ori
"viticd". Octavian Paler este un "batrin cocos pcr-ist* din "Asociatia sobolanilor
Disidenti-Lasi", fetele regelui Mihai | sint "5 iepe", scriitorul maghiar Domokos Geza
este "Fat Frumos Fiul Scroafei”, Doina Cornea are "voce de soarece fiert", ziaristul
Petre Mihai Bacanu este un "soarece fiert in ulei de frind", ziaristul Cornel
Nistorescu este un "strimba-lemne, cu miinile de gibon spinzurind pina la
genunchi”, liberalul Radu Campeanu este un "curcan cherchelit". Excesele
ranchinoase izbucnesc adesea in tromba: scriitorii sint "maimute strinse unele in
altele ca puricii", "paduchi In lant" si "plognite”, iar dialogul roméano-maghiar
acceptat de elita romaneasca este proiectat ca o "pesta porcina" "in buda la Casa
Scriitorilor" scrie aceeasi imunda Florica Mitroi. Uneori, "lighioanele" incriminate au
ochi injectati, spume la gura, gheare si colti. Alteori, ele sint echivalate vegetal prin

"buruieni, "scaieti", "cepe degerate", "dovleci".
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Zit, cotarlelor!

Este de mirare ca, cel putin pentru perioada pe care o cercetez eu aici
(1990), revista Roménia Mare nu mizeaza aproape deloc pe directia satanizarii, in
a-gi blama inamicii. Rar, pastorul Laszlo Tokes este infatisat drept "Aghiutd" sau
"diavol cu fustaneld", Romania liberd este vazuta ca o "capiste diavoleasca", iar
ziarigtii ca niste "portari ai iadului". Era de asteptat ca efluvile mlastinoase ale
vocabularului lui Corneliu Vadim Tudor sa emane si asa ceva, dat fiind ca liderul
de facto al Romaniei Mari Tsi aroga aere de patriarh laic, cu puteri discretionare la
nivel lingivistic. Se pare, Insa, ca demonizarea inamicilor nu i-a ispitit pe injuriatorii
de la revista, poate fiindca s-au simtit depasiti de aceasta dimensiune (si nu fiindca
ar fi fost oameni cu frica lui Dumnezeu), potrivindu-li-se ca manusa limbajul
infractional si nu acela apocaliptic.

O viscoasa placere interjectionald transpare, adesea, in Roméania Mare,
aceasta functionind fie ca o concluzie dupa o diatriba grobiana, fie ca o incitare la
un gest abject ori la o injurie cu functie de blestem argotic. lata citeva mostre: "si sa te
tii belire in masele de romani!"; "Dati de pamint fara crutare cu toti mofturosii 'absconsi',
cu pretentii de profeti ai neamului /.../"; "Zit, cotarlelor!" li se spune scriitorilor; "Lovite-ar
cataroiul!" este amenintat pregedintele Partidului National Liberal in 1990. De la un
punct incolo, revista Romania Mare este doar pe ntelesul "pungasilor” atit de pretuiti
de Eugen Barbu. Argotica ei nu mai are nimic de-a face cu pamfletul, pentru ca
lipseste orice valoare estetica. Din pricina aceasta, limba romana este preschimbata
ea insasi intr-o scursura, intr-o materie greu digerabila din cauza impuritatilor
intentionate pe care pedaleaza maculatorii ei de la Roménia Mare.

Puroi, | aturi, bale puturoase. Tehnica ordurii

Dupa cum era de banuit, revista apeleaza nu in ultimul rind la alte trei
registre prin care atinge apogeul defaimarii i batjocurei: putridul, excrementialul si
sexualul. Sa le iau pe rind. Mai intii putridul: ideea de "puroi” al societatii (cu toate
sinonimele sau derivatele sale: "laturi", "scursori", "duhori", "bale puturoase",
"putregai”, “imputiciune”, "matreatad”, "bube”, “rinced", "slinos", "cocina") a fost
promovata, dupa cum bine se stie, de limbajul violent al ideologilor si agitatorilor
comunisti (mai cu seama n anii 1945-1950), care Isi demonstrau astfel zelul in a-i
infiera pe "dusmanii poporului”, adica pe toti cei considerati non sau anticomunisti.
Printr-un asemenea registru, ca si in cazul bestializarii dugmanului de clasa, se
obtinea un fel de ura legala pe care omul obignuit era indrituit s o simta impotriva
"drojdiei societatii". Orice "puroi" sau "putregai" se cuvenea a fi eradicat, deci i
respectivii "dusmani ai poporului" care "infectau" societatea. Cunoscind aceasta
tehnica inca din perioada revistei Sdptamina, unde, in perioada ceausismului erau
denigrati toti opozantii dictatorului, Roménia Mare nu face decit sa continue pe o
cale deja comuna prin tipicul ei de a insulta cu ceremonial. In acest fel, Romania
Mare crediteaza Tn mod concret modul de calomniere promovat de comunisti, atit
odinioara, la Tnceputul instaurarii regimului (anii '50), cit si in ultima etapa a
comunismului romanesc. Dimensiunea putridului este expandata Tn miniportrete
care se doresc a fi amuzante, nu doar injuriatoare, dar care dezgusta si socheaza
prin virulenta lor vulgara: pastorul Laszlo Tkes este "putred ca un fetus in formol",
"un autentic grajdar" care emana "duhoare de fariseu" (scrie C.V. Tudor), scriitorul
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Dorin Tudoran manifesta o "dizenterie verbala", fiind un "birjar" care a cazut "cu
nasul in balegar", criticul N. Manolescu este un "limax de canal" si "vidanjor" (drept
care se adauga fals paremiologic - "Gunoiul la gunoi trage! Gropar si vierme la
morminte"), lui Aristide Buhoiu i se mai spune "Gunoiu" si "Buboiu”, criticul Al. Piru
"spurca hirtia cu duhori morale", dar duhoarea sa "nu este aceea a porcului, ci a
viermelui" (scrie aceeasi inflamata Florica Mitroi), criticului Mircea lorgulescu i se
sugereaza sa fie "scafandru” la institutia canalizarii, intrucit "pute de departe”,
anumite poetese "seamana cu niste craticioare de gulas rinced", Sz6cs Geza are
"ochii ca laturile de peste” etc. Majoritatea celor incriminati sint considerati viciatori
de aer public. Aceasta tehnica a spurcarii pe care as numi-o a ordurii 1i satisface in
mod aparte pe redactorii si colaboratorii de la Roméania Mare, ea intretesindu-se,
dupa cum e lesne de ghicit, cu registrul excremential, dupa cum voi demonstra mai
departe. Adiacent registrului putrid este acela al senectutii, Roménia Mare
speculind ignobil datele virstei a treia: regele Mihai | zis "Misu" are un cap "de copil
batrin mai ceva ca Fantomas"”, Monica Lovinescu este catalogata drept “"cotoranta”
si "baba croncanitoare”, fiindu-i asociata lui Virgil lerunca Tn ipostaza de “jucarii
stricate", "septuagenari Tmbatriniti In rele, care-si plimba betesugurile prin Europa”
si "gloabe", Constantin Ticu Dumitrescu este un "pensionar capiat" etc.

Simptomul cloacei sau al haznalei este detectat aproape peste tot de
revista Roméania Mare care, fard sa vrea, isi aroga functia de vidanjor national.
Detectind n toate partile doar "dejectii”, revista va institui un taifas agresiv despre
presupusa "murdarie” a celorlalti, ridicata la rang de spectacol. Urina si fecalele fi
obsedeaza de-a dreptul pe ofensatorii care ataca visceral. Mai intii sint vizate
institutiile cu asa-zis aer moral de latrina: Roméania libera si 22 sint "hirtii pentru
closete”, Radio "Europa libera" este o cloaca, Casa Scriitorilor este o "buda".
Urmeaza alte elemente decorative la nivel de institutii: Romania literarad este "udul
lui Satana" (de ce tocmai al lui Satana, nu ni se precizeaza), Grupul pentru Dialog
Social - un "supozitor" national. Dintre dejectiile relativ minore sint utilizate cele
nazale (un ziarist este catalogat "mucea-flaimucea", ziarista Tia serbanescu este o
"Mucia Scaevola", trimiterea fiind nu atit la Mucius Scaevola, cit la sonoritatea
nazala a numelui), oculare (poetul lon Caraion infecteaza "cu urdorile lui") si bucale
(Radu Enescu "vomita" atunci cind publica, Paul Goma este numit "Paul Voma",
acestora adaugindu-li-se o serie de alti intelectuali ori politiceni care "scuipa").
Registrul urinar 1i stimuleaza pe cei de la revista Roméania Mare in sens denigrator
aproape voluptuos, as spune: ungurii constituie "o basica a udului”, Al. Piru este un
"batrin incontinent" care "isi varsa plosca in paginile unui ziar", numele istoricului
Andrei Pippidi devine Andrei Pippi (injuriat si el prin a suferi de incontinenta ...
intelectuald). In ce priveste registrul excremential propriu-zis, acesta aproape ca fi
excita pe ofensatorii de la Roméania Mare care au, ca sa zic asa, o predilectie anala
(la nivel freudian). Voi infatisa ipostazele defaimatoare excrementiale in sir indian
crescator: Al. Piru este "Mos Pirtag" nascut din balega magarului lui Apuleius,
Aristide Buhoiu scoate, in strainatate, o gazeta "scremuta" si Tsi face nevoile
fiziologice, auto-fecalizindu-se, lon Baiesu este o0 "cacareaza" care se
autofecalizeaza "de cind I-a fatat ma-sa”, un altul are fata "ca un fund de copil"
care "a stat prea mult pe olita", Andrei Plesu poseda o barba igienica (drept care i
se sugereaza cititorului sa o foloseasca in acest sens), presedintele Asociatiei
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Fostilor Detinuti Politici din Roménia (Constantin Ticu Dumitrescu) are "hemoroizi
in cap”, Anei Blandiana i se stilceste infam numele (cu aer de latineasca stiintifica,
pentru a credita imunda porecla) in "Anus Blandianus" (acuzatoarea este Florica
Mitroi), iar Alexandru Paleologu este decretat, alaturi de multi altii, cavaler de
Kurlandia, acesta fiind tarimul absolut al haznalei (termenul de cavaler de
Curlanda a fost folosit Tn publicistica interbelica, Tn cadrul unor pamflete violente,
de catre Zaharia Stancu). La un moment dat, acuzata de alte reviste din tara ca ar
fi o "defecatie”, Roméania Mare, prin vocea unui lider al sdu, le ureaza celorlati
ziaristi pofta buna. Autoironia aceasta oricit ar fi ea de ludica consacra, de fapt,
tocmai statutul revistei, acela de gazeta scatologica.

Baia de obscenitate demonstrativ  a. Tirfe si kurlanzi

Urmeaza, apoi, registrul sexual exploziv, intrucit defdimarea devine
ultragiatoare, intrind in mod vizibil sub jurisdictia codului penal. Termeni precum
"turloaie”, "Kurlandia" (tara perversiunilor), "proxeneti" (gazetarii), “prostituati”,
"fatalau”, "codosi”, "vivandiere" sint aruncati coleric in toate partile, spurcind
intentionat si provocind, parca, un fel de orgasm verbal al injuriatorilor. Portretele
sexuale ale celor atacati sint, de aceea, scandaloase: pastorul Laszlo T8kes este
un "taur comunal" pentru femeile enoriase, fiind calomniat ca dezaxat sexual si
homosexual, fostii dizidenti Doina Cornea si Dan Petrescu sint considerati a fi
"avortoni”, Nicolae Manolescu e acuzat ca a fost corupt de cenacligtii optzecisti
("proxeneti") cu “fetite" si ca are sexul incert (fiind Niculina Manolescu), Andrei
Plesu (ministrul culturii Tn 1990) este acuzat de travesti homosexual (Andreea
Plesu), participant la o orgie de "kurlanzi", in calitate de satyr rubensian si pidosnic,
lon Caramitru este un "play-boy cu platfus la frunte", Ana Blandiana este calificata
drept “iitoare” nimfomana, "coarda" inconjuratda de “handralai, "tirfulita de
provincie", gerontofila (Eugen Barbu manifesta aici cu adevarat un orgasm verbal,
catalizat de ura viscerald), Florin laru este "violator de cateluse”, iar Monicai
Lovinescu i se stilceste numele (de catre Florica Mitroi) In "Sodomonica
Lovinescu”. Mai sint terfelite si alte figuri de scriitori catalogati a fi "peste de
bordel", "figsnheata", "pitipoanca”, unul avind ca organ sexual o “tenie" pervertitoare
de calugari. La un moment dat este Tnscenata, in stil mahalagesc, o scrisoare de
amor de la lon Ratiu catre Margaret Thatcher gi invers. Cu acest registru, revista
Romaéania Mare intentioneaza sa-si defuleze cititorii printr-o baie de obscenitate
demonstrativa, punct de atractie explicit, de altfel: toti cei atacati devin tangibili, sint
coborfti Tn strada, la Tndemina publicului, si terfeliti nu oricum, ci prin intermediul
dimensiunii celei mai intime a fapturii umane. As remarca, de asemenea, faptul ca
registrul libidinos i stimuleaza injuriator atit pe barbati, cit si pe femei, in cadrul
revistei Romania Mare. In anumite cazuri, atacul unei femei asupra altei femei
primeste accente viscerale absolute si este mai violent decit acela al unui barbat,
fiind evidenta, Tn umbra ceremonialului injuriator, o rivalitate sexuala, de nu cumva
0 invidie care nu este doar morala, ci provine din maruntaie: Florica Mitroi
impotriva Anei Blandiana reprezintd exemplul tipic. Limbajul Floricai Mitroi este
extrem de dur (in 1990, cel putin), mai ofensator, uneori, chiar decit cel al lui
Corneliu Vadim Tudor (Alcibiade). Doar Eugen Barbu o egaleaza, cind o ataca, si
el, pe Ana Blandiana prin intermediul registrului libidinos. in cazul lui Barbu, este
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detectabild umoarea grobianului machist care procedeaza la spurcarea unei femei
prin tehnica macularii acesteia la nivel sexual, coborind-o la stadiul de tirfa.

Asa cum am spus, cel mai ponegrit si insultat personaj oficial a fost Andrei
Plesu, fata de care revista Roméania Mare si-a arogat drepturi absolute, prin cei doi
injuriatori de serviciu, Eugen Barbu si C.V. Tudor, carora li s-au adaugat si altii, un
intreg cor defaimator. Revista a intentionat, cred, sa faca din Andrei Plesu un canal
colector al defularilor, mai intii fiindca acesta ocupa in 1990 functia de ministru al
culturii, apoi fiindca fusese dizident in ultima perioada a ceausismului, nu Tn ultimul
rind fiindca Plesu era un individ pitoresc si un eseist talentat. Din toata faptura lui
Andrei Plesu, atacatorii s-au axat pe doua elemente corporale: barba si formele
"rubensiene”, apelind la injuria de tip metonimic, careia i-au adaugat un atac etnic-
rasial, as spune, in masura in care l-au asimilat pe Andrei Plesu romilor. Astfel,
personalitatea Tn cauza, pe atunci ministru al culturii, a fost desconsiderata prin
porecle si calificative precum "Bulibasa", "Imp&rat al Romilor", "Staroste",
"Voievodul tiganilor", peste care s-au suprapus acuze de travesti (Suzana Plesu
/sau Andrei Gidea/ - aluzie la fosta ministra a culturii din vremea lui Ceausescu,
Suzana Gidea) si alte porecle precum "Ardei Peles", "Plescaru", "Piticul
Somnorila". Elementul fizic al barbii i-a stirnit cel mai tare pe injuriatori, care au
atacat podoaba "stufoasa", sugerind donarea acesteia pentru un muzeu de
curiozitati. latd un pasaj ilustrativ Tn acest sens: "reinnoim mereu invitatia facuta
domnului Andrei Gidea privind impunatoarea sa barba: /.../ domnia-sa nu s-o fi
plictisit oare de podoaba aia maxilo-faciala? Pai s& ne-o dea noua, ce-i mai trebuie
lui, poate i-o fi cald, saracul om, il scapam noi de grija si dupa citeva intrebuintari
istorice 0 ducem la Muzeul Antipa, alaturi de borcanul cu formol in care se afla
proteza lui Gogea Mitu, preputul sacru al lui Bela Kuhn /.../ precum si Copilul
Minune din Fintinele, care s-a nascut cu trei capete, patru cucuie si-0 ureche
muzicala" (Romania Mare, An |, nr, 12, 24 august 1990, "Ultima ora"). Alteori, este
sugerata smulgerea barbii (gest violent pentru care revista trebuia trasa la
raspundere penala ntrucit instiga la agresiune fizica asupra unei persoane).
Considerat a fi "omul cu barba creponatd”, putind functiona ca "hirtie igienica",
podoaba capilara a ministrului culturii trebuia folosita, considerau atacantii, pentru
actiunea de "a se sterge undeva", intrucit Plesu era acuzat a fi, in plus, un
"kurland", adica un pervers: "a fost vazut intr-una din noptile trecute zburdind prin
iarba, gol pusca, fugarindu-se cu nigte satyri de-ai lui, tot in costumatia lui Adam.
/...I dl. ministru se gidila si se hirjonea ca o nimfa beata, hi-hi-hi si ha-ha-ha, barba
lui igienica flutura Tn vint, suncile rubensiene se revarsau /.../ era raiul kurlanzilor
pe pamint" (Romania Mare, An |, nr, 19, 12 octombrie 1990, "Saptamina pe scurt").
Probabil ca barba lui Andrei Plesu ii provoca pe fostii colaboratori ceausisti de la
Romania Mare si din alte pricini: e de reamintit ca, Tn vremea comunismului
roméanesc (dar nu numai), barbosii erau considerati a fi niste atipici, de nu cumva
niste rebeli impotriva regimului respectiv, barba fiind o forma de neinregimentare in
fizionomia canonica propusa de comunism - omul tuns scurt, ras perfect si, n
general, amorf, fara identitate. Or, barba lui Andrei Plesu respingea si pe vremea
comunismului, dar gi Tn postcomunism, depersonalizarea fizica, individualizindu-|
din plin. Este, de aceea, evident ca impregnarea scatologica a barbii lui Andrei
Plesu, pe care au mizat injuriatorii de la Roméania Mare, tinea de mentalul comunist
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al acestora care vedeau 1n respectivul accesoriu capilar o sfidare la adresa omului
clonat propus de comunism.

Concluzia este evidenta: revista Roméania Mare pedaleaza pe registrul
scatologic, grosier si vulgar, pe explozia in tromba calomniatoare si insultatoare,
pe defularea plebee a multimilor. Tirajul mare pe care l-a avut in primul an de
aparitie marturiseste despre priza spectaculoasa la public. "Din spurcarea altuia ei
trag satisfactii si admiratia gunoierului si a rindagioaicei”, scria, cindva, Tudor
Arghezi intr-o tabletd de cronicar; rindurile sale se potrivesc ca 0 manusa cu
profilul revistei Romania Mare. In ce ma priveste, mai am de ficut o singura
precizare: monitorizarea revistei a fost realizata doar pe anul 1990, deoarece
abundenta ofenselor figsate a depasit cu mult previziunile mele.

Post-scriptum

In campania electorald din 2000, Corneliu Vadim Tudor a fost decretat in
unanimitate bolnavul psihic numarul unu fintre politicienii romani, urmat
indeaproape de Gheorghe Funar. Tot in aceasta campanie electorala, C.V. Tudor
a primit porecla, data de Madalin Voicu, reprezentantul politic cel mai cunoscut al
romilor, de "Ciordelius Vagin Tulburel" (porecla a fost indeajuns de mediatizata,
fiind considerata picantd). Voicu a folosit, in acest caz una din tehnicile injuriatoare
obignuite ale revistei Roménia Mare, concentrind Tn porecla amintitd registrul
infractional, pe cel libidinos si pe acela care certifica In cel atacat un bolnav psihic.
Primii doi termeni ai poreclei au avut, insa, cu adevarat impact. Mai intii, fiindca
Ciordelius deriva din argoticul si tiganescul "a ciordi", adica a fura, circumscriindu-I
pe C. V. Tudor limbajului "pungasesc" agreat de revista Romania Mare, dar si
fiindca alura latineasca a numelui ironiza statutul de ‘bun romén' al lui C.V.Tudor,
printr-un verb tigdnesc. Miza lui Madalin Voicu era una rasista, dar in sens ironic,
tiganizindu-I pe C. V. Tudor. Apoi fiindca cel de-al doilea termen, Vagin, viza direct
o implicatie libidinoasd minimalizatoare a senatorului PRM, autoconsiderat un
reprezentant prin excelenta viril i macho, dar redus de Voicu la statutul unui sex
femeiesc. Cu alte cuvinte, Madalin Voicu a construit onomastic (cu siguranta ca
speculatile mele sint, insa, mai psihanalitice decit le-a gindit reprezentantul
romilor) formula unui C.V. Tudor care nu mai era el violatorul (lingvistic), ci,
dimpotriva, fusese adus n stadiul de violat (tot lingvistic, fireste).
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REPREZENTARI MEDIATICE ALE MINERILOR IN COTIDIENELE
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RESUMEE. La revolte des mineurs en 1977, a Lupeni, a affirmé une image
positive d’eux, parce-que ils ont été I'un des groups socio-profesionels qui ont
pris une position contre la dictature, attitude qui a été admiré par tous les
autres opposants "passifs". Aprés la chute de communisme, les mineurs ont
apparu de nouveau sur la scéne sociale (six fois pendant neuf ans), mais les
évenements violents ont mis en évidence des autres répresentations sur eux:
agresseurs, masses violents et inconsientes, victimes des forces ocultes,
forces difficile a maitriser, ou — au contraire — sauveurs et garants de la
democratie.

Ces répresentations dépendaient de l'orientation du journal qui écrivait
sur les evenements.

Revolta minerilor din 1977, de la Lupeni, a impus o imagine pozitivda a
acestora, deoarece ei au fost unul dintre putinele grupuri socio-profesionale care
au luat pozitie In fata regimului de dictatura, lucru admirat de toti ceilalti oponenti
"pasivi". Dupa caderea comunismului, minerii au aparut din nou pe scena sociala
(de sase ori intr-un interval de noua ani), Insa evenimentele violente au conturat cu
totul alte reprezentari asupra lor: de agresori, de mase violente lipsite de
discernamant, de victime ale unor forte oculte, de forte greu de tinut in frau, sau,
dimpotriva, de salvatori si garanti ai democratiei.

Aceste imagini depindeau in primul rand de orientarea ziarului care relata
evenimentele.

Sosirea minerilor la Bucuresti, in seara zile de 13 iunie 1990, statea sub
semnul "restabilirii ordinii in Capitala”, dupa ce Tn aceeasi zi, fusesera incendiate si
devastate sediile Politiei, al Ministerului de Interne si al Televiziunii Roméane, ca
urmare a Tncercarii autoritatilor de "curatare a Pietii Universitatii, loc in care se
desfasurau de mai bine de doua luni demonstratiile impotriva neo-comunismului si
a reprezentantilor acestuia.

in septembrie 1991, in primul rand neonorarea revendicarilor salariale,
stabilite la nivel local de mineri, a dus la noi violente. In data de 25 septembrie,
minerii ajunsi din la Bucuresti au atacat cladirea Guvernului si au cerut schimbarea
Executivului. Daca n cazul mineriadei din iunie 1990, scopul declarat al ortacilor
era de a sprijini autoritatea institutilor statului, descinderea la Bucuresti in
septembrie 1991 s-a soldat cu demiterea guvernului Roman.

La inceputul anului 1999, masurile radicale luate de guvernul Vasile
(inchiderea unor mine nerentabile si trimiterea Tn somaj a catorva mii de mineri) au
declansat un nou conflict de munca in Valea Jiului, care s-a transformat la sfarsitul
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lunii ianuarie ntr-unul dintre cele mai violente din Romania ultimilor 11 ani. Cel
care In 1990 era un anonim — Miron Cozma — a devenit un personaj-cheie al
acestor evenimente, un lider atat formal, cat si informal al minerilor.

Cercetarea de fata doreste sa surprinda diferitele paliere pe care s-a
conturat imaginea minerilor prin intermediul presei scrise.

1.1 Ipoteze si obiective

Studiul urmareste felul In care se construiesc reprezentarile asupra
minerilor in perioade ce criza (mineriadele, vazute ca apogeu al miscarilor cu
caracter social-revendicativ, sau, uneori, politic).

Ipoteza centrala este aceea ca reprezentarile asupra minerilor se
construiesc:

- prin raportare la ceilalfi actori;

- prin recurgerea la cligsee legate de profesie;

- prin descrierea prin intermediul acfiunilor;

- prin generalizare;

- prin individualizare (a se vedea figura liderului Miron Cozma).

Ipotezele secundare sustin ideea ca reprezentarile se modificd in functie
de orientarea politica a publicatiei, mai ales presa anilor ‘90-91 fiind foarte bogata
in materiale de opinie. Simultan, minerii sunt portretizati ca agresori, forte anarhiste
si distructive, pe de o parte, iar pe de alta sunt vazuti ca masa de oameni
dezorientati si greu Incercati, care se afla la cheremul fortelor de manipulare.

1.2 Metodologia cercet arii

Pentru identificarea reprezentarilor sociale asupra minerilor, asa cum apar
ele in presa centrald roméneasca, vom utiliza metodele analizei de continut,
demersul nostru avand atat o componenta cantitativa, care se centreaza asupra
continutului manifest, cat si una calitativa, ce vizeaza continutul latent al mesajului.

Analiza de continut empirica vizeaza in primul rand convertirea materialului
brut Tn cifre si statistici: numarul articolelor care fac referire la mineri, frecventa cu
care acestea apar in fiecare publicatie. Tn scopul realizarii analizei de continut
calitative, discursul va fi decupat, pentru a putea fi analizat in functie de ideile si
cuvintele cu Tncarcatura simbolica (verbe, substantive, adjective) pe care le
contine, acestea fiind evaluate in relatie cu obiectivul cercetarii noastre.

Reflectarea imaginii minerilor in timpul celei de-a treia, a patra si a cincea
mineriade va fi urmarita in céte trei cotidiene centrale. Pentru mineriada din iunie
1990, ziarele studiate sunt Adevarul (cotidian independent), Romania Libera (ziar
independent de opinie, informatie si reportaj) si Azi (cotidian al Frontului Salvarii
Nationale). Justificarea acestei selectii este urmatoarea: Adevérul avea la acel
moment cel mai mare tiraj Tn Romania; Romania Liberad era un ziar clar conturat ca
fiind de opinie, Tn plus fiind implicat in mod direct Tn evenimentele pe care le relata
(vandalizarea redactiei); Azi era organul de presa al partidului aflat la conducerea
tarii. Perioada in care aceste cotidiane au fost urmarite este 14 - 30 iunie 1990.

Imaginea mineriadei din 1991 va fi urmaritda n Adevéarul (cotidian
independent), Romania Liber& (ziar independent de opinie, informatie si reportaj) si
Azi (cotidian al Frontului Salvarii Nationale) in perioada 26 septembrie — 9
octombrie 1991.
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Reprezentarile minerilor in 1999 vor fi studiate Tn Adevdrul (cotidian
independent, cel mai mare tiraj), Romania Liberd (ziar independent de opinie,
informatie si reportaj) si Evenimentul Zilei (cotidian independent, aparut in anul
1992) in perioada 16 ianuarie — 1 februarie 1999.

1.3 Avantajele silimitele demersului

Dintre cele trei tipuri de studii ale comunicarii de masa, l-am ales cel
descriptiv, care presupune finregistrarea si elaborarea datelor factuale prin
intermediul analizei de continut, fara a lipsi elementele explicative.

Ceea ce lipseste studiului nostru este sondarea opiniei publice prin
intermediul unei anchete care sa ne edifice asupra masurii In care reprezentarile
minerilor din presa se regasesc / se oglindesc in randurile populatiei. Dat fiind ca
studiul nostru are in vedere evenimente care au avut loc acum mai bine de zece
ani, ar fi dificil sa identificam un instrument prin care se poate identifica/masura
reprezentarile sociale ale minerilor in mentalul publicului.

Doua dintre postulatele fundamentale ale analizei de continut sunt ca
legatura existentd intre realitatea sociald (referinta externa) si referinta interna a
mesajului trebuie sa fie clara, si nu ambigua; si, pe de alta parte, ca frecventa
itemilor analizati (cuvintelor, frazelor etc.) trebuie s& indice semnificatia
fundamentala a mesajului intr-o maniera obiectiva®.

Dezavantajul tehnicii ultilizate de noi rezida in interpretare (in general,
cercetatorii utilizeaza aceasta procedura pentru a-si justifica ipotezele initiale, mai
degraba decét de la a porni de la date obiective, gasite in cadrul mesajului, deci
rezultatul muncii lor poate fi un nou "material”, a carui semnificatie este indepartata
de textul original). Totusi, aceasta tehnica are numeroase avantaje, deoarece s-a
dovedit utild nu numai la nivelul studiului caracteristicilor mesajului (continutul
propriu zis), ci si la nivelul analizei audienfei sau a efectelor. Uneori, analiza de
continut a furnizat indicatii asupra intenfiilor comunicatorului gi se poate utiliza
pentru analiza efectelor presupuse asupra publicului. Alaturi de utilizarea
metodologiilor discursive Tn scopul de a studia generarea si proliferarea
reprezentarilor sociale, nu trebuie ignorat contextul social si politic in care
reprezentarile se formeaza si capata forma. Textele trebuie analizate dincolo de
limitele lor , facandu-se referire la scopurile si resursele celor care le-au produs si
la modul in care ele sunt receptate.

2. Reprezent arile din pres & ale mineriadelor 1990 — 1999

2.1 lunie 1990

Inainte de a Incepe analiza, trebuie remarcat faptul ca presa din Romania
anului 1990 era, aproape fara nici o exceptie, una de opinie si comentariu, stirile
lipsind aproape cu desavarsire. Ceea ce a dus automat la crearea unor imagini ale
minerilor extrem de colorate si nu rareori metaforizate.

In perioada 14-30 iunie 1990, ziarele Azi si Adevarul au publicat un numar
relativ egal de materiale care vorbesc despre mineri, asa cum se poate vedea in
figura 1. Cele mai multe materiale care se refereau la mineri s-au regasit in

! cf. Judith Lazar, Sociologie de la communication de masse, Armand Colin, Paris, 1991
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Romania liberd (40), in ciuda faptului ca ziarul nu aparut timp de trei zile (sau,
dimpotriva, aceastad situatie justificd interesul cu care s-a dezbéatut problema
descinderii minerilor Tn Capitald). Evolutia numarului de articole se poate vedea in
figura 2, cu specificarea ca n zilele de 18 si 25 iunie ziarul nu a aparut, fiind luni.

40
30 40
20 27 O Adevarul
WAz
10 ORomania Libera
0
Figura 1
\ A
\ / \

OoONDO®
L

\ / N
\/ \

14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
jun iun iun iun un iun iun iun iun iun iun iun iun un iun iun iun

O numar de articole aparute zilnic in Romania libera

Figura 2

Pentru o mai clara imagine asupra importantei pe care a acordat-o fiecare
dintre cele trei publicatii evenimentului, vom arata in tabelul de mai jos, respectiv
figura 3, cate dintre aceste materiale au fost publicate pe prima pagina, respectiv
pe paginile doi si trei (in 1990, aceste ziare aveau doar patru pagini).

Cele mai multe materiale propriu-zise si deschideri (titluri si inceputuri de
articole) le-am identificat in Adevarul, concluzionand ca nu atat intentia informativa
prima, cét cea persuasiva (prima pagind nu o data a titrat cu caractere de
dimensiuni mari: LOVITURA DE STAT; ATENTAT LA ORDINEA DE DREPT;
ELEMENTE LEGIONARE.
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Opag 2-3

Epag 1

Adevarul Azi Romania

libera

Figura 3

Atitudinea fata de actiunile minerilor in Bucuresti este similara in cazul
Adevaérului si Azi-ului, desi primul se declara independent, spre deosebire de cel
de-al doilea. Astfel, cele doua publicatii trateaza venirea minerilor ca o salvare, un
gest profund civic, pe cdnd Romania liberd condamna actiunile acestora.

Cea mai simpla si des intalnita dihotomie din structurile narative apare si in
cazul acesta, cand avem de-a face cu personaje pozitive si personaje negative,
deci si imaginea minerilor va fi construita in raport cu ceilal fi. Ceea ce este mai
interesant nsa, ca, desi vorbim de aceeasi situatie, in functie de publicatie,
valorizarea actorilor se inverseaza.

latéd cum apar reprezentati ocupantii Pietei Universitatii:

Adevarul Azi
Golani Marsave falange fascizante
Bande legionare Fosti si noi legionari
Vandali legionari Tineri incoerenti, iresponsabili
Elemente anarhice Nebuni drogati
Forte extremiste Mercenari platiti de Ratiu si Campeanu
Bande de ticalosi Pelagra sociala
Bisnitari Scursori din pleava societatii
Teroristi Semanatori de ura si discordie
Rebeli I_nfragtori,prqstituate,bi§nit,ari,

tigani,borfasi

Calificativele acordate desemneaza extreme din sfera spectrului politic
(legionari, fascisti) si social (infractori, bignitari, prostituate), folosite Tntotdeauna cu
conotatii negative. Acestea sunt accentuate si de asocierea cu expresii de genul
"lovitura de stat’, "mecanism diabolic® (Adevarul), “contrarevolutie”, "lupta
Tmpotriva poporului si a ordinii de drept" (Azi).

latd si ordinea descrescatoare a frecventelor substantivelor care
desemneaza manifestantii din Piata Universitati:

¢ Golani—14

¢ Infractori, prostituate, bignitari, tigani, borfasi — 18 (cumulat)
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¢ Forte extremiste — 6
¢ Bande legionare - 5

in aceste ziare, minerii sunt reprezentati prin antiteza. (Citind tabelul de
mai jos, nu trebuie sa uitdm ca la sase luni de la evenimentele din decembrie 1989,
ideea de "revolutie” pastra inca noblete si nu se devalorizase, aga cum ne arata
cercetarile” facute Tn 1999: cuvantul revolufie are un indice de ostilitate — procentaj
de raspunsuri "nu-mi place" - de 88, cel mai mare din lista cuvintelor cuprinse in
lista vocabularului social.):

Adevérul Azi
Forte democratice Garanti ai revolutiei
Anihileaza extremistii Constiinta muncitoreasca
Alergici la cuvantul golan Salvatorii revolutiei
Pitici salvatori Profesori de etica si civism
Oameni cu care te poti intelege Stavilesc dezordinea
Veniti sa propage ordinea Au facut un gest salutar si superb
Convertesc lasitatea in curaj Forta providentiala pt. salvarea revolutiei

in aceleasi publicatii, la caracterizarea minerilor mai contribuie si
sintagmele stereotipice care se refer & la munca gi stilul lor de via {&, dar care
prefera sa evite enumerarea trasaturilor violente pe care le dezvolta o astfel de
viata:

Oamenii cu maini batatorite si lampase
Lampadofori-mineri

Oameni modesti si taciturni

Oamenii din adancuri

Obositi, cu fete si haine murdare

Oameni munciti si simpli

Muncesc din greu sa avem lumina, caldurd
Au exercitiul cotidian si fierbinte al solidaritatii
Nu trezesc nici o teama

Imaginile — care insista pe componenta umana — duc cu gandul la figura
taranului, Tn ipostaza ei idealizata, dat fiind ca se insista atat de mult pe ideea de
simplitate si chiar o urma de blandete. insa caracterizarile nu se opresc aici, apar
chiar si metaforele care tradeaza o mare implicare emotionalda a autorilor
materialelor, acestea fiind intalnite in Azi de cele mai multe ori si sugereaza
dimensiunea mitologic & a minerilor, facandu-se, de cele mai multe ori asocierea
intre intuneric (mina) si lumina (rezultatul muncii minerilor):

% Vasile Sebastian Dancu, Socializarea politica si achizifia vocabularului politic, Tn Sociologie
Roméaneascd, nr.lll, 1999.
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Soldatii care lupta zi de zi cu intunericul huilei
Venirea lor e ca un balsam

Au trecut ca o cometa

Cavalerii Apocalipsului

Coboara lumina sperantei in adancurile negre
Pitici salvatori veniti din subterane fermecate

Atat de temutii extremisti, rezidenti ai Pietei Universitatii, sunt vazuti cu un
ochi cat se poate de uman (coloana 1) de Romania liberd, care descrie actiunile
din 13 iunie asupra ocupantilor Pietei Universitatii in cu totul alti termeni (a se
vedea verbele si adverbele din coloana 2), deoarece ei sunt considerati ca "ultimii
aparatori ai idealurilor de libertate si democratie".

Grevigti ai foamei loviti cu salbaticie/brutalitate de nedescris
Demonstranti Atacati fara mila

Oameni Maltratati

Manifestanti Lichidati cu brutalitate

Principala tinta a represiunilor Snopiti in bataie si arestati abuziv

Verbele si sintagmele care sunt folosite pentru ilustrarea ac fiunilor
minerilor , aga cum se regasesc in Romania liberd, dar si in cotididianul PNTcd
Dreptatea sau revista Grupului pentru Dialog Social 22, ne prezinta niste "oameni
in toatd firea, care au produs atrocitdfi, lovind femei, copii, studenfi, intelectuali,
Ziarigti... oameni care nu aveau altd decat aceea de a de afla intamplator in
preajma lor". Ceea ce fac minerii este actiunea unor "brute fara discernamant”, iar
verbele folosite pentru a le desemna se centreaza n jurul ideii de violenta fizica,
folosita ca argument Tmpotriva productiilor spirituale si intelectuale:

Devasteaz a tot ce prind in cale

Au molestat , au violat

Au amenin tat

Au furat

Au decis interzicerea publicatiei noastre

Au comis atrocit ati

Au terorizat orasul, lovind femei, copii, stud

Isi caut & victime

Au lovit mai ales in cap

Amenin tau ca stalcesc in bataie

Au chipuri desfigurate de ura

Dau dovad a de agresivitate bestiala

Sunt adevarate trupe de soc

Au procedat la decapitarea intelectualitatii, ca
urmare a unui monstruos complex de
inferioritate
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In Adevarul si Azi exista putine materiale in care minerii sunt culpabilizati
pentru violentele lor si distrugerile cauzate, iar atunci cand apare ideea ca actiunea
lor a avut si efecte negative, apar imediat justificarile si contraargumentele,
introduse prin conjuctia adversativa dar (a se vedea tabelul de mai jos.

Severitate pe drept incoltita

Orice s-ar spune, prezenta lor era necesara

Se imputa distrugeri dar nu exista probe in acest sens
Minerii au ocupat redactia fara | sa produca stricaciuni
Excesele sunt blamabile dar inevitabile in asemenea situatii
Au parut ca terorizeaza

. dar proiectul unei dictaturi a minerilor n-a existat
Capitala

s-au distrus sedii de
partide, redac

Incep reactile Tmpotriva
minerilor

dar pagubele nu se compara cu ale golanilor

dar venirea lor este un efect si nu o cauza

Dupa ce jurnalistii au reusit sa se detaseze de evenimente (incepand cu
21 iunie, la mai bine de o saptaméana de la evenimentul-propriu zis), au aparut voci
care insinuau ideea de conspiratie, spuneau ca "minerii nu sunt, de fapt, mineri"
si, implicit, ca acestia au fost manipulati. Deci mai apare un nivel in reprezentarea
acestora;
¢ Minerii nu erau mineri, ci puscadriagi scosi si aruncafi in stradd in straie
mineresti (Azi — 20 iunie 1990)
¢ Mineri nu au fost nici jumatate din cei care au invadat Bucurestiul, restul au
fost securi sti (Azi — 21 iunie 1990)
¢ "colonei ai crimei”, manipula fi de o forfd obscura legionarg (Azi — 26 iunie
1990)
¢+ Minerii au adresele/locurile precise unde sa@ mearga (Romania liberd — 21
iunie 1990)
¢ Minerii sunt oameni simpli, care cunosc doar mizeria unor condifii de viatd
si muncd inumane, usor de manipulat de specialisti in provocari
(Romania liberd — 26 iunie 1990)

In timpul celei de-a treia mineriade nu apar figuri de lideri. Minerii despre
care se vorbeste sunt "doar unul dintre cei mul fi", despre care se presupune ca
gandesc la fel, au acelesi probleme si, In ultima instanta, au aceeasi constitutie
fizica si psihica:

¢ "ideologia minerilor este <<S§ fie bine in fard>>, acesta este gandul care i-

a pornit a treia oara la Bucuresti " — Adevarul, 15 iunie 1990

¢ alergici la cuvantul <<golan>>, susfin ca niste <<naivi>> legalitatea si
presedintele ales" — Adevarul, 16 iunie 1990

¢+ "nu are dreptate <<partida minerilor>> c& ii asalteaza pe strada pe cei care
nu zic ca ei" — Azi, 19 iunie 1990

¢ "sunt mulfi de staturd mic§, cu fefe si haine murdare — o discipling greu de
infeles pentru noi 1i stdpanea” — Azi, 26 iunie 1990

80




REPREZENTARI MEDIATICE ALE MINERILOR IN COTIDIENELE ROMANESTI (1990-1999)

¢ "Miner 1: mi-am sarutat sofia si cei noud copii si am venit la Bucuresti. Miner 2:
fratele mi-a murit in min&, dar imi iubesc meseria" — Azi, 29 iunie 1990

¢ "<<Suntem mulfumifi.>> nici unul nu s-a plans, nu le sta in fire" — Romania
liberd, 31 mai 1990

+ “frate miner, ifi impui ideile cu violenfa" — Roménia libera, 23 iunie 1990

Analiza celor trei ziare cotidiene ne prezintd doua imagini divergente ale
minerilor: pe de o parte, reprezentarea creatd de Azi si Adevéarul — pozitiva — pe de
alta parte, cea conturatd de Romania liberd — ziar ce reprezenta Opozitia la acea
vreme.

2.2 Septembrie 1991

Ziarele studiate in scopul identificarii reprezentarilor asupra minerilor cu
ocazia celei de-a patra mineriade raman aceleasi ca pentru iunie 1990: Adevarul
(cotidian independent), Roméania Libera (ziar independent de opinie, informatie si
reportaj) si Azi (cotidian al Frontului Salvarii Nationale). Perioada supusa cercetarii
este 26 septembrie — 9 octombrie 1991.

Ideea ca ziarele vehiculeaza doar "imagini ale lumii”, asa cum spunea si
Walter Lippmann Tn 1922, se confirma si de aceasta data: publicatiile vor avea tot
pozitii diametral opuse, dar raportarea la actori se face din perspectiva rasturnata.
Adica aceia care 1i condamnau cu un an in urma pe mineri pentru brutalitatea si
lipsa lor de discernaméant (Roméania Liberd), ajung acum aproape sa ii aprecieze,
considerand c& au constientizat care este adevarata fatd a Conducerii, $i invers:
Azi 1i condamna pe cei ce Tncerca sa rastoarne prin violentd un Guvern legal
constituit.

Din punct de vedere cantitativ, cotidianul cu orientare politica Azi a acordat
cea mai mare atentie evenimentului, lucru firesc, deoarece Guvernul contestat de
mineri era constituit din rAndurile FSN-ului. Adevarul nu acorda spatii atat de ample
evenimentului, incepand sa se sesizeze o renuntare la partizanatul politic atat de
fatis Tn 1990. (a se vedea figura 4)
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Figura 4
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Vom urmari felul Tn care se construiesc reprezentarile, prin intermediul
acfiunilor minerilor  (si implicit a "armamentului* folosit de acestia), prin
raportarea la al fi actori (de aceasta data, am avut in vedere "manipulatorii
minerilor) si prin redarea figurii liderului Miron Cozma

Desigur, vom regasi si teme prezente Tn urma cu un an: reprezentari
construite prin intermediul apelului la stereotipurile legate de profesia de miner,
dezaprobarea actiunilor violente savarsite de acestia.

Inedita este ilustrarea venirii a minerilor la Bucuresti, dupa ce locuitorii
Capitalei aveau deja experienta lui iunie 1990. Daca la Tnceput existau doar
supozitii, dupa ce sediul Guvernului a fost atacat, felul in care actiunile sunt
reflectate se coloreaza.

Roméania liberd, care condamna cel mai vehement minerii pentru
interventia lor din iunie 1990, 1i vedea in 1991 pe niste victime ale regimului, care
s-a folosit de ei si impotriva carora se intorceau.

Daca Tn 1990 puteam construi portretul minerilor fie si numai prin antiteza
cu acela al demonstrantilor din Piata Universitatii, de data aceasta "adversarul”
este o institutie a statului, si lucrurile se complica.

latd cum apare reflectatd incursiunea minerilor in titlurile celor trei publicatii:

Azi Adevarul Romania libera

Momente dramatice | Noi tulbur ari de strad a, Confruntare sangeroas 4 intre

pentru democratia | cu asaltarea principalelor N
A x ; TR o mineri si Putere

romana institutii ale tarii
Noaptea méahnit & a | Ziua in care a triumfat | Nenorocirea a inceput inh Piata
carbunelui din nou violen ta Victoriei
Roménia lovitd cu | Roméania ramane regat | Asaltul minerilor n Piata
tarnacopul al anarhiei Victoriei
Cavalcada minerilor . C : . —
- . .| Cea mai dramatic & | Invazie repetatda — minerii
impotriva Bucurestiului . N oo < x

descindere 1n Capitala navalesc

si a ordinii de drept

Componenta violenta a reprezentarilor asupra minerilor este si de aceasta
data puternica: verbele cel mai des folosite pentru descrierea violentelor sunt a
ataca, a devasta, a distruge, a asedia n cazul cotidianului Azi, despre care
putem spune ca in urma cu un an folosea aceleasi cuvinte pentru actiunile
"golanilor" din Piata Universitatii. Romania liberg folosegte un limbaj care adesea
defineste violenta in termeni militari: au ocupat, au atacat, au asediat. n acelasi
registru se Tncadreaza si expresiile de genul Cozma — conducator de osti;
maérsaluirea legiunilor mineresti. Totusi, hu putem vorbi incd de o imagine a
minerilor care se spurapune perfect pe cea a unei grupari (para)militare, asa cum
vom vedea ca se intdmpla in 1999.
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Azi Adevarul Roménia liberd
(?i-s&::jugeri de:ge d;a Dezlantuie  violen fele | Au inceput devast arile in tara
vandalism (26 sept.) (28-29 sept) (26 sept)
Au  atacat gl  au Intra cu for fa in regulatorul de
devalizat magazine, circulatie (26'se t.)
piete (26 sept.) ’ Pt

Au devastat magazine,
atacat gari si perturbat

Au spart geamurile garii

Tren ocupat de mineri, 2

traficul ~ feroviar (27 | Craiova (26 sept.) garnituri deturnate (26 sept.)
sept.)

S-au dedat la | Sparg pepenii si vitrinele | S-au dedat la acte de
vandalisme (27 sept.) | privatizatilor (28-29 sept.) | vandalism (26 sept.)

Asediul  Pal. Victoria, Au atacat Guvernul si li s-a
devastarea  Capitalei | Au asaltat, au asediat rispuns cu gaze lacrimogene
verificarea subsol | Guvernul (26 sept)

Parlam (27 sept.)

(26 sept.)

lata si frecventele cu care au fost folosite

fost luate in considerare toate articolele):

¢ Aataca-12

A asedia — 8

* & & o o

A devasta — 10

A distruge — 7
A se deda la vandalisme — 5
A sparge — 3

aceste verbe semnificative (au

Cu un an in urma, Azi prezenta actiunile manifestantilor din Piata
Universitatii ca subminand ordinea de drept; de data aceasta, ceea ce fac minerii
este tratat in termeni similari:

Destabilizarea ordinii de drept

Puci comunist pregatit impecabil

Violen te aberante , pun in pericol cuceririle democr

Acfiune instrumentat & impotriva intereselor fundamentale ale tarii

Pun in pericol procesul de democratizare

Roménia liberd reda actiunile minerilor condamnéandu-le violentele, dar nu
fara a sublinia o anume justete a actiunii lor, datorata unei "treziri ideologice”, pe
care nu o puteam regasi printre randurile Romaniei libere din iunie 1990, cand
minerii erau ilustrati ca fiind brute violente fara discernamant: acum ei s-au intors
impotriva Guvernului, ca o armatd de mercenari neplétifi, care isi trddeazd
stapanul si il doboard (1 oct.). Aceeasi atitudine o puntem repera si in Adevarul:
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venirea minerilor este un bumerang Tintors asupra celor care au agreat
precedentele interventii ca fiind salvatoare (26 sept.)

Copii de mina au incercat s a ne trezeasc a (30 sept.)
Venirea este determinata de mizeria materiala, care le-
a deschis ochii (28 sept.)

Au venit la Bucuresti sa Tisi rezolve problemele
existentei (1 oct.)

Au intuit ca sunt pe cale sa fie inselati (2 oct.)

Nu vor mai crede minciunile TVR si ale Puterii, au
inteles adev arul (30 sept.)

Adevérul completeaza registrul de prezentare a minerilor cu unul ironic: s&
le mulfumim acestor bravi apdratori ai statului pentru ajutorul neprecupefit, sa le
strangem méana indelung, pana la transmiterea totald a energiei ideologice.(2 oct.)

Imaginea agresiva si violentd a minerului se construiegte in principal prin
ilustrarea "armamentului" pe care il are in dotare.

¢ Scuipand venin prin fiecare fibrd, stdnd pe o groapd de gunoi si
invartind o rang ain mana (Azi, 27 sept.)

¢ Coloana de mineri, cu ciomege, r angi, lan furi, cozi de cazmale si
tarn dcoape agitate in aer nu pare deloc dispusa sa incinga dansul
calugarilor (Azi, 27 sept.)

¢ Se scandeaz & de la in dlfimea batei (Azi, 27 sept.)

¢ Dictatura ghioagei sau a batei invartit & amenin fator in aer (Azi, 27
sept.)

¢ Ochi injectafi de furie, guri cascate hade ca ciomegele lor, vene
umflate, miros infepdator, pumni strdn si pe ciomege noduroase (Azi,
30 sept.)

¢ Argumentul batei (Adevarul, 28-29 sept)

lata cum se prezinta frecventele de utilizare (in toate articolele) a diferitelor
substantive care desemneaza diferite arme folosite Tn timpul ciocnirilor:

¢ Ranga-20

¢ BAata, ciomag, coada de cazma — 17 (cumulat)

¢ Toporisca, tarnacop — 8

¢ Coktail Molotov - 5

Imaginea de victime (in sensul de persoane manipulate) apare in toate
publicatiile, dar daca in Azi minerii sunt uneltele unor forte obscure, nenumite, in
Romania liberd acestea primesc un chip clar: Puterea si lliescu . Din nou apar
metafore, asemeni celor care spun ca minerii sunt pentru manipulanti carne de tun
sau varf de lance . Minerii, ca victime ale unor grupuri manipulatoare, nu vor fi
intalniti in ziarul Adevarul.
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Azi

Romania liberd

Au ajutat la Tmplinirea unor jocuri
politice murdare subterane (27 sept.)

Au cazut in plasa puterii (27 sept.)

Minerii manipulati de grupuri din afara
lor (28 sept.)

Masa de manevrd, instigata din culise (30
sept)

Masa zgandarita, Tintaratata, mintita,
batjocoritda si adusad la Buc de forte
obscure (loct.)

Puterea a lingusit, mituit, mintit o categorie
sociala (27 sept.)

Semnatura neminereasc a grefata pe
minereasca incapatanare, perseverenta
si solidaritate de grup (28 sept.)

Simpla masa de manevra la care
manipulan tii au exploatat un abil complex
social (5-6 oct.)

Fortele ascunse de dreapta au
transformat un conflict de munca intr-
unul politic (9 oct.)

Cobai politici pe spinarea carora lliescu si-a
experimentat capacitatea de a crea un
reflex condifionat (5-6 oct)

Actiune proiectatd de forte politice
anume (5 oct.)

Oameni simpli, ugor de manipulat.

Cei care manipuleaz a minerii au facut-o
si alta data (2 oct.)

Puterea manipuleaza fara jena bietii mineri
(1 oct)

Gest necugetat, pregatit si ntretinut de
forte oculte, ostile democra tiei (28
sept.)

N-au sgtiut exact ce vor, vanturati de
indemnuri subterane (5-6 oct.)

Un puci instrumentat gi realizat de forte
convergente de extrem a dreapta si
stang a (2 oct.)

Extrasele din presa straina, indiferent de felul in care sunt alese, ne arata

clara tendinta de a simplifica evenimentul, Tncercand uneori chiar sa plaseze actorii
intr-una din extremele esichierului politic. "Teoria conspiratiei* este o forma
preferata de prezentare a mineriadei:

Berbec politic de spargere

¢+ Manipulafi de vechea gardd comunista

¢ Exista puncte obscure privind gradul de spontaneitate

¢ Miron Cozma primea sfaturi de la cei care dirijau minerii

<>

Figura liderului Miron Cozma , in jurul caruia minerii sunt uniti, pentru ca
el este un "zeu", al cdrui nume sunt necazurile si munca in subteran. Din punctul
de vedere al psihologiei sociale®, Miron Cozma intruneste calitatile mai multor tipuri
de lideri: persoana centrald in grup (care intruneste stima si aprecierea grupului,
fiind un exemplu de urmat pentru ceilalti); liderul situafional (persoana care se
angajeaza spontan in acte de conducere n situatii diferite si care se poate impune
prin dinamismul ei si prin frecventa actelor de conducere n raport cu specificul
situatiilor) si pesoana cea mai influentd in grup (inrurirea sa simtindu-se asupra
indivizilor, dar si asupra activitatii globale a colectivului).

% dupa Radu, loan, llut, Petru, Psihologie social&, Editura Exe, Cluj Napoca, 1994, p.170
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Presa anului 1991, cand vorbeste despre liderul din Valea Jiului, face
adesea trimitere la figuri istorice mai mult sau mai putin indepartate, dar care au
conotatii negative: Gingis Han, noul Mussolini, tatucul, ucenicul vrgjitor. Individ
semiobscur si semianalfabet, scépat din catacombele unei educafii rudimentare,
amefit de befia forfei cu care da din bata (Azi, 8 oct.)

Azi Adevarul Romania libera

E sigur de el si de ortacii | Este ascultat numai ochi | Foarte sigur pe sine (3

care-l asculta orbeste (27 | siurechi (28-29 sept.) oct), min. se supun

sept) directivelor haotice ale lui
M.C (5-6 oct)

Minerii vor sa- impuna Batele, toporigtile si

ntregii tari pe regele lor (27 furtunele au fost

sept.) abandonate la indemnul lui
Cozma (26 s)

Refuza cu arogantd sa
vorbeasca cu Pres.;
priveste cu superioritate
delegatia prezidentiala (27
sept.)

A refuzat dialogul cu presa
si si-a trimis ortacii la
discutii considerate
nedemne de statura Iui (28
sept.-1 oct)

A refuzat categoric orice
dialog (26 sept.)

Raspunde sec la intrebari
(3 oct)

Este un infractor de drept
comun si trebuie arestat
(28 sept.); Dosarul penal
numit Cozma (1 oct.)

A curmat viata unui om
(2 oct)

Se adreseaza cu un ton
ritos ortacilor (28 sept.)

Intimideaza cu
argumentul pumnului n
masa (2 oct.)

Rupe foaia cu revendicari
cu un gest teatral (26
sept.)

Asa zis lider sindical
iresponsabil care a

fanatizat minerii (29 sept.)

A aratat tot timpul ca un
om care face o marsavie
si stie c-o face. Ca-n
Biblie. (2 oct)

Se foloseste de siretlicuri
(1 oct)

Are un orgoliu hiperbolizat
(5 oct)

Opinia atat de larg raspandita ca pozitia de conducere este legata de
putere este confirmata de felul in care este prezentat Miron Cozma. El are si
autoritate asupra minerilor (apar adesea verbe de tipul hot draste, decide, ordon a,
comand &). Cozma da Tn aceeasi masura dovada de arogan{a: refuz &, are gesturi

teatrale, r dspunde sec .

In anul 1991, minerii nu sunt reprezentati doar prin mijloace lingvistice.
Imaginea lor se construieste si prin intermediul fotografilor de presa si a
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fotoreportajelor, care uneori, prin incadrare, alegerea unghiului etc. pot adauga
scenei un plus de dramatism. Rolul fotografiilor este din ce in ce mai important, iar
continutul imaginilor aparute este fie legat de violentele comise, fie prezinta figura
liderului de sindicat Miron Cozma.

De asemenea, apar si caricaturi referitoare la ce-a de-a patra mineriada.

Daca in cazul mineriadei anterioare aveam de-a face cu reprezentari
profund divergente ale minerilor, acum putem constata 0 omogenizare a pozitiilor
publicatiilor, cel putin in ceea ce priveste condamnarea violentelor savarsite de ei.
Apare mult mai pregnant in Azi si Roméania liberd imaginea minerilor ca victime ale
unor manipulari, fiecare dintre aceste publicatii dand insa vina pe altcineva. Minerii
sunt reprezentati prin figura liderului Cozma, al carui portret va fi desavarsit prin
intermediul presei in timpul celei de-a cincea mineriade.

2.3 lanuarie 1999

Ziarele cercetate in scopul identificarii felului Tn care au evoluat
reprezentarile minerilor sunt Adevéarul (cotidian independent), Evenimentul zilei
(cotidiant independent) si Roméania libera (ziar independent de opinie, informatie si
reportaj), in perioada 16 ianuarie — 1 februarie 1999.

Imaginea minerilor se va construi in acest moment apelénd la prejudecati
de tipul "daca Tn 1990 si 1991 minerii au devastat, molestat si atacat, la fel se va
intdmpla si de aceasta data". Din nou ne intalnim cu un procedeu care sta la baza
reprezentarilor sociale, anume incercarea de a include pe cineva sau ceva intr-o
categorie prestabilita, de a-i gasi un loc, pentru putea gestiona apoi informatiile,
atitudinile si reactiile indreptate asupra lui.

Nu se mai vorbeste despre mineri, ci despre "minerii lui Cozma". Figura
liderului din Valea Jiului este atat de puternica, incat reuseste sa o trimita in umbra
pe cea a ortacilor sai, In numar de cateva mii.

Numarul de articole de presa dedicate mineriadei cu numarul cinci este
relativ echilibrat in toate cele trei ziare, asa cum se poate vedea in figura 5:

OAdevarul
B Evenimentul zilei
ORomania Libera

Figura 5
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Adevarul Romania
libera

Figura 6

Raportul dintre materialele de prima pagina (dintre care 90% au si
fotografii de sustinere) si cele care au aparut in interiorul ziarului se apropie foarte
mult Tn cazul ziarelor cercetate. (a se vedea figura 6). Acest raport nu este Th mare
masura relevant, deoarece unele publicatii au o formula fixa de alocare a spatiului,
mai ales pe prima pagina.

Vom incepe analiza calitativa a discursului regasit in aceste trei cotidiane
centrale, epuizdnd elementele prin care a fost construitd imaginea lui Miron
Cozma, deoarece asupra figurii lui tinde focalizeze toata atentia presei. Dincolo de
aspectul autoritar si de manifestarea a puterii, pe care deja l-am surprins in 1991
(reflectat in verbe de felul: a ordona, a comanda, a dispune, a amenin  fa, a cere)
apare mult mai pronuntat cel confectionat de presa, si care alaturi de numeroasele
caricaturi, Tl defineste pe Cozma prin intermediul unor sintagme cu sens peiorativ:

Evenimentul zilei Adevarul Romania libera
Luceafarul huilei Mai marele ortacilor Printul huilei
Marele barbat Ayatolahul huilei Dandy de mahala
Regele huilei "Tatuca" ortacilor Eminescu-ul Vaii Jiului

Dupa cum se poate vedea, sase dintre cele opt sintagme peiorative au ca
referent carbunele, respectiv minerii. Se prefera asocierile cat se poate de
surprinzatoare si contrastante: luceaf arul huilei, Eminescu-ul V &ii Jiului care
vizeaza sa surprinda n acelasi timp aspectul fizic, repectiv inclinatiile intelectuale
ale minerului.

Portretul liderului din Valea Jiului este completat prin actiuni care sunt
desemnate de verbe cu incarcatura semantica negativa: amdageste, amenin (&,
perverte ste. Actiunile lui, aga cum sunt redate in cele trei publicatii, prezinta un
personaj care are doar trasaturi negative, lipsit de umanitate. Apare si ideea ca
urmareste doar scopuri si beneficii politice, folosind si chiar santajand in acest scop
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de minerii din Valea Jiului (Amenin f& cu moartea este una dintre cele mai
frecvente expresii folosite):

Amageste

Si-a trimis greva in week-end

Amenin ta cu moartea

Are accese maniaco-depresive

Face liste negre

Vorbeste cu pumnul ridicat

Are un eu umflat

Nu are urma de scrupul

Perverteste suflete de copii

Bosul paraseste nervos sala

Face haiducie politica

1i este teama ca va fi arestat

Presa nu mai vorbeste de actiunile revendicative ale minerilor, nici macar
de mineri Tn sine, ei fiind tratati ca anexe ale lui Miron Cozma in toate publicatiile:

Greva

Ortacii

Armatele

Oastea

Oamenii lui Cozma

Batalioanele

Minerii

Trupele

Bandele

Fie ca sunt constructii metaforice, care vizeaza tipuri de organizari militare
(armatele, oastea, batalioanele, trupele), fie ca expresiile sunt folosite in cel mai
propriu sens al lor, ideea ca Miron Cozma este stapanul incontestabil al acestor
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oameni este clara. Chiar mai mult, pana si actiunea revendicativa a fost confiscata
de el: greva lui Cozma .

Actiunile minerilor sunt comentate in termeni ce apartin campului semantic
al limbajului militar. Tnca de la primele numere, cand inca nu se putea vorbi de
mineri ca o forta paramilitara, Evenimentul zilei foloseste termeni de acest fel:

A dictat prin statie conditiile de capitulare

Cele doua tabele gi-au ocupat pozi tiile

Ortacii s-au retras / au pornit la atac

Armatele mineresti

Trecerea infanteriei mineresti

Au declangat asaltul final

Defileaz a victorios

Au atacat fortele de ordine

Au cucerit orasul

Atac a organizat, pe flancuri

S-au regrupat si au ripostat

Zona de conflict

Dispozitiv de ap arare

Asediul asupra Prefecturii Gorj

Statul major al ortacilor

Drapele de lupt a erau steagurile Confed Sindicale

Posada anului 1999

Grup organizat,actioneaza dupa o strategie bine pusa la
punct — ca o forta paramilitar a

Adevéarul si Romania liberd folosesc de asemenea termeni de aceeasi
factura, insa nu cu o constanta si frecventa atat de usor detectabila ca in cazul
Evenimentului.

Felul in care minerii sunt reprezentati nu ar putea fi perceput indeajuns de
clar daca nu ne-am opri asupra modului in care au fost portretizati adversarii lor de
aceasta data: jandarmii, politistii, scutierii si membrii trupelor speciale DIAS. in
prima lista, se poate vedea felul in care apar ilustrate actiunile fortelor de ordine, in
urmatorul tabel fiind selectate opinii ale editorialistilor, relative la infrAngerea
suferita In defileu:

90



REPREZENTARI MEDIATICE ALE MINERILOR IN COTIDIENELE ROMANESTI (1990-1999)

* & & o

L 2 4

¢

Tinerii jandarmi cazuti prizonieri plangeau in hohote

Jandarmii se rostogolesc haituifi de mineri

Sunt incercuifi i luafi prizonieri

Ortacii jucau poker pe cdasti de scutier si caschete de polifist, plus
grenade lacrimogene

Jandarmii au fost umilifi

Soldafii au fost lovifi

Un scutier fard cascd este ndpadit de sateni aidoma unei vietafi
muribunde atacate de furnici carnivore

Fortele de ordine ale lui Dejeu, umilite de minerii lui Cozma
Comenduitorii trupelor de Polifie nu au avut taria sé ia 0 masura ferma
Fortele Ministerului de Interne au fost batute si obligate s& depund
scuturile, castile si bastoanele

Dupéa ce pdrea cd minerii au fost respinsi, intregul dispozitiv a fost
atacat din trei parfi de mineri

Au fost luafi prin surprindere

Cuvintele folosite de editorialigti pentru a comenta prestatiile fortelor de
ordine si ale responsabililor pentru infrAngerea de la Costesti ar putea fi plasate pe
extrema negativa a unei scale bipolare:

Esecul lamentabil al fortelor de ordine

Saga a infrangerii

Capitulare ru sinoas a

Infrangere jalnic &

Politia nu a iegit niciodata asa de gifonata

Jalnica Tnfrangere, umilirea si compromiterea a doua
institutii atalon ale statului

Ministerul de Interne a trimis copii sa lupte cu minerii

Asa-zisele trupe de elita ale Politiei si Jandarmeriei...

Conducerea M| a dat dovada de cras & incompeten ta

Existd o serie de stereotipuri legate de anterioarele "descinderi" ale
minerilor Tn Bucuresti, iar acestea sunt extrem de utilizate de Romania liberd, care
consacra si termenul alternativ de mironiad &. Publicatia in discutie dedica pagini
intregi istoricului mineriadelor si compararii acestora cu "problema Kosovo".

Mineriadele repetate s-au infipt adanc in memoria
colectiva a bucurestenilor

Angajatii Guvernului, "mosteniti” din 90-96, deapana cu
voce tremuratoare amintiri despre mineriade, Tngrozind
asistenta care le asculta fara de voie, confesiunile
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Cei care au trait mineriadele chiar in sediul Guvernului
isi amintesc si povestesc clipele cumplite prin care au
trecut

n '90, zeci de oameni maltratati cu rangile au decedat

Mineriadele s-au scris cu séange studentesc

Mineriadele din ‘90-'91 au scufundat Roméania in bezna
dispretului general si au izolat-o n lume

Teroarea, brutalitatile, devastarile din’90 au fost uitate

Atentatele ce au precedat actuala lovitura de stat

Romania libera se remarca si prin puternica politizare a tuturor materialelor
sale, indiferent daca acest lucru este justificat sau nu. Din '91, publicatia a ramas la
ideea ca mineriadele sunt (de obicei) lovituri de stat, autorii neincercand sa
analizeze mai profund cauzele sociale care au dus la fiecare dintre aceste miscari.

¢ Avem de-a face cu un scenariu albanez in plind desfdsurare

¢ Lovitura de stat din Romania gi calea ei

¢ Mineriada — act de terorism insurecfional contra statului si a cetétenilor

¢ Disperarea minerilor gi starea lor de comunitate izolatd a fost creata

special pentru a genera o armatd de rezerva a forfelor de sorginte
totalitarad gi au fost folositd cu deosebitd abilitate pentru inifierea unei
lovituri de stat

Felul Tn care minerii sunt reprezentati in aceste trei cotidiene este sensibil
diferit — din punct de vedere al deplasarii pe axa subiectiv-obiectiv — fatd de ceea
ce am putut constata Tn cazul reflectarii celorlator doua mineriade.

O actiune de felul celei din ianuarie 1999, in care tacticitatea minerilor a
fost apreciata de intreaga opinie publica, chiar daca demersul revendicativ in sine
nu a fost acceptat, intareste mitul minerilor invicibili.

3. Minerii, eroi ai unor mitologii contemporane - concluzii

Daca grecii anticii au avut parte de epopeii de felul lliadei si Odiseei,
romanii au avut parte de istorisiri ale faptelor de vitejie ale altor categorii de eroi.
Chiar dacéa exista doar intr-o structura narativa fictionald, nu putem sa nu amintim
Tiganiada. Mult mai contemporane si cat se poate de reale sunt istorisirile
mediatizate ale "vitejiilor" savarsite de mineri.

Termenul de mineriadad s-a consacrat inca de la a treia actiune in forta a
ortacilor (in iunie 1990) si a fost mentinut pana la al saselea eveniment (din
februarie 1999). n 1999, figura liderului Miron Cozma este atat de coplesitoare, iar
minerii si actiunile lor se identificad Intr-o asa de mare masura cu liderul, Tncét
termenul deja intrat Tn uzul comun — mineriada — a fost Tnlocuit de jurnalistii de la
Romania libera cu acela de mironiada. (Similitudinile fonetice au fost Tnca un
argument pentru lansarea acestui nou termen.)
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Deci avem de-a face cu fapte de vitejie: implicit, autorii lor vor capata
statutul de eroi. In functie de orientarea politici a publicatiei care vorbeste despre
ei, minerii au fost reprezentati de-a lungul celor mai importante trei mineriade n
mod radical diferit. Daca Tn 1990 eroii nostri erau priviti de catre Azi si Adevarul ca
fiind for te democratice, garan fi / salvatori ai revolu fiei, profesori de etic & si
civism, con stiin fa muncitoreasc &, pitici salvatori veni fi s& propage ordinea ,
Romania libera 1i prezenta ca pe niste brute folosite de Putere pentru a reprima
adevaratele manifestari ale democratiei, care au molestat, au lovit, au violat, au
amenin fat, au furat, au comis atrocit &fi, au terorizat, au devastat, au dat dovad &
de agresivitate . Deci acelasi eveniment va fi reflectat si prezentat in doua forme
antagonice. Dar asa cum spuneam la inceput, acest lucru nu Tmpiedica construirea
reprezentarilor sociale in randul indivizilor, deoarece Tn cazul celor trei publicatii alese,
profilul cititorilor (la momentul iunie 1990) era cét se poate de diferit, si putem spune ca
lectorii Romaniei libere cu siguranta nu erau abonati si la Azi.

Imaginea minerilor se bazeaza si pe o puternica componenta stereotipala,
care vizeaza specificul profesiei lor: oamenii cu maini b atatorite si lampase,
lampadofori-mineri, oamenii din adancuri, cu fe  fe gi haine murdare, muncesc
din greu s & avem lumin &, caldur a.

O concluzie intermediara ar fi aceea ca reprezentarile minerilor, la
momentul 90, se divideau in doud, la fel ca si grupurile care aveau doua optiuni (in
acest caz politice) diferite si nu putem detecta nici un fel de subtilitate in mesajele
presei post-decembriste.

Cercetarea noastra nu s-a oprit la reprezentarile construite Th anul 1990,
cand si presa romaneasca, la fel ca si democratia care incerca sa prinda radacini,
era extrem de originald. Urmarind felul in care au aparut minerii reprezentati in
anul 1991, cand in luna septembrie au mai facut o descindere la Bucuresti (de
data aceasta cu alte scopuri) am constatat ca aceleasi trei ziare 1i reprezinta intr-o
cu totul si cu totul alta lumina fata de anul precedent. Motivul este acela ca sosirea
lor la Bucuresti avea o natura revendicativa si viza in primul rand guvernul Roman,
care dealtfel a si fost rasturnat. Deci iata ca ei vizeaza destabilizarea ordinii de
drept, dau nastere la violen fe aberante, care pun in pericol toate cuceririle
democratice, ac fiunea lor e instrumentat & impotriva intereselor fundamentale ale
tarii si pun in pericol procesul de democratizare ~ — toate aceste idei apar, desigur, in
cotidianul Frontului Salvarii Nationale, Azi. In replica, Romania liberd care in 1990
vorbea de adevarate brute, acum are placerea sa constate ca minerii s-au ntors la
Guvern ca o armat & de mercenari nepl tifi, care 1si trddeazd stdpanul gi il
doboar &. Reamintim ca Romania libere se declara cotidian independent de informatie,
opinie si reportaj, dar avea o pronuntata atitudine monarhista si servea drept tribuna
Aliantei Civice, formatiune politica de opozitie a FSN-ului.

Daca in 90 minerii sunt prezentati ca 0 masa amorfa de indivizi care seamana
intre ei, ai aceleasi dorinte si obiceiuri, in 1991 apare figura liderului Miron Cozma, care
polarizeaza interesele minerilor, pentru ca in 1999, sa se vorbeasca in exclusivitate de
minerii lui Cozma, ortacii lui Cozma, trupele luiC  ozma.

Din momentul in care Miron Cozma ocupa un loc central in desfasurarea
evnimentelor, apare si imaginea sa negativa construita de presa, care il plaseaza
in galeria personajelor istorice alaturi de Gingis Han, Benitto Mussolini, T  &tucul
Stalin. Nu este greu de observat conotatia negativd care se asociazd cu toti
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acestia. Deci Cozma este un lider autoritar (chiar dictatorial uneori), e sigur de el
si de ortacii care-l ascult & orbe gte, a refuzat cu arogan fd s& vorbeasc & cu
Pregedintele, e un a sa-zis lider sindical iresponsabil care a fanatizat minerii,

are un orgoliu hiperbolizat, este un individ semiobscur si semianalfabet,
scdpat din catacombele unei educa fii rudimentare, ame fit de be fia for fei cu
care da din bat a.

Minerii anului 1999 se infrunta din nou cu Puterea, care de asta data este
Conventia Democrata, castigatoare a alegerilor din 1996. Conflictul de munca
declansat in Valea Jiului din cauza inchiderii unor mine considerate nerentabile si
automata disponibilizare a lucratorilor s-a transformat intr-o demonstratie de forta
din partea minerilor. Cotidianele avute in vedere pentru studierea reflectarii celei
de-a cincea mineriade au fost Adevarul (care nu mai are pozitia partizana care se
putea sesiza atat de usor in 1990), Romania liberad (care este partizanul regimului
Constantinescu) si Evenimentul Zilei (cotidian independent fondat in 1992, cu
orientare catre senzational, fiind un reprezentant autohton al yellow press-ului
american de la sfarsitul secolului XIX si inceputul secolului XX).

Formula tipica de prezentare grafica a primei pagini de la Evenimentul zilei
(fotografie si titlu/subtitluri usor vizibile, atat prin marimea caracterelor, cat si prin
contrastul galben-negru) avantajeaza tipul de abordare propus de publicatie pentru
reflectarea conflictului ca un razboi prin folosirea limbajului militar: ortacii sunt
inarmafi cu lopeti, fac un marsg for fat catre Capitald, Miron Cozma a dictat prin
statie capitularea, au spart blocada ca la Posada , minerii sunt triumf tori,
ortacii au pornit la atac, defileaz & victorios in fata dispozitivelor politienesti,
minerii s-au regrupat si au ripostat, s-au retras, zona de conflict, ofensiva
minerilor, b atalia pentru democratie, trupele minerilor, armatele mineresti,
politisti captura fi, lua fi ostatici, pacea de la Cozia.

Asa cum spuneam mai sus, figura liderului Cozma este cea care primeaza,
producandu-se Tn unele cazuri chiar o suprapunere a ideii de miner peste cea a
"primului miner". Miron Cozma e prezentat (daca ar fi sa credem toate atributele
descoperite n publicatiile cercetate) ca omul cu o mie de fete si identitati. lata doar
cateva dintre ele: liderul are accese maniaco-depresive , e ultimul terorist
roman, om care poartd stigmatul violen felor din ‘90-'91, e a gteptat in mai
multe instan fe, animal politic hermafrodit, d & ordine ortacilor, regrupeaz 4§
for tele la fiecare pas . Nu lipsesc nici supranumele peiorative: luceaf arul huilei,
regele huilei .

Mineriada a cincea "beneficiaza" si de avantajul presupozitiilor, lucru firesc,
dealtfel. De vreme ce avem deja doua serioase experiente soldate cu violente, vom
presupune (tehnica ce face parte din transformarea necunoscutului Tn cunoscut, a
strainului in familiar) ca si cea de fatd va urma un scenariu pe care noi putem deja
sa il imaginam, prin similitudini cu momentele anterioare.

Alaturi de utilizarea metodologiilor discursive in scopul de a studia
generarea si proliferarea reprezentarilor sociale, nu trebuie ignorat contextul social
si politic In care reprezentarile se formeaza si capata forma. Am incercat sa
analizam textele dincolo de limitele lor fizice, facand referire la scopurile si
resursele celor care le-au produs si la modul in care ele sunt receptate.

Existenta unei imagini publice negative se datoreazd pe de o parte
mineriadelor si altor forme de comportament colectiv cu caracter protestatar,
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frecvente in zona (greve, greve ale foamei), iar pe de alta parte orientarii mass
media centrale spre o informare predominant sau exclusiv negativa.

Mass media a oferit informatii, dar in egald masura si interpretari,
incercand sa dezvaluie semnificatia unor fapte sociale care sunt ambigue, asa cum
a fost si cazul mineriadelor. Presa vehiculeaza reprezentari sociale, procedeaza la
o selectie a lor, le modificad dar ce este mai important — le pune in circulatie. in
cazul reflectarii ultimei mineriade, presa a furnizat imagini incomplete asupra
minerilor, prin faptul ca nu a cercetat in profunzime cauzele migcarii sociale care a
degenerat intr-un mic razboi (precaritatea conditiilor de viata, mortalitatea infantila
si speranta de viata extrem de scazuta fiind doar cateva dintre ele).

Putem conchide ca ipotezele anterior formulate - ca reprezentarile asupra
minerilor se construiesc prin raportare la ceilalti actori ai evenimentului, prin
recurgerea la clisee legate de profesie, prin descrierea prin intermediul actiunilor,
prin generalizare si prin personificare - s-au confirmat in urma cercetarii.
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DAS EXPERIMENT

CALIN RUS

Das Experiment ist auch eine analytische Methode. Durch ein Experiment
werden Lebenssituationen in einem Labor in Miniatur geforscht und es werden
auch die hineingemischten Faktoren unter Kontrolle gebracht. Ein
Laborexperiment bedeutet eine Reduzierung der Variablen auf 3-4, das bedeutet,
dat die Prazision durch eine Vereinfachung durchgefiihrt wird. Eine komplexe
Lebenssituation, die stattgefunden hat, kann in der Regel nicht auf einmal, in ihrer
ganzen Komplexitat studiert werden.

Die Sozialwissenschaften haben fur das Experiment folgende Definition: "Ein
spezielles wissenschaftliches Verfahren, durch den versucht wird, individuelles
und/oder soziales Denken, Handeln oder Verhalten in kontrastierenden Situationen,
aufgrund der gezielten Einwirkung eines besonderen Faktors zu Uberprifen”.

Diese Definition beinhaltet folgende Kriterien:

1. Das Experiment wird unter gleichen Feldern oder Gruppenbedingungen
stattfinden, also es wird in kontrastierenden Situationen durchgefihrt sein.

2. Die kontrastierenden Situationen werden durch die gezielte Einwirkung eines
Faktors durchgefiihrt, anders gesagt, unser Untersuchungsgegenstand, auch
wenn er physisch oder psychisch ist, wird manipuliert.

3. Die gezielten Faktoren missen in enger Beziehung mit der Kausalhypothese
sein. Durch das Experiment mut die Kausalhypothese uberprift sein oder nicht.

4. Das Experiment ist eine Analysenmethode, inshesondere fir soziale
Verhaltensweisen und Handlungen. Es kdnnen aber auch Einstellungen oder
Meinungen analysiert sein.

Im Rahmen eines Experimentes werden systematisch ein oder ein anderer
Faktor modifiziert, aufgrund der Arbeitstypen und die Effekte dieser Modifizierung
werden standig beobachtet.

Der von dem Forscher kontrollierte und manipulierte Faktor wird die
unabhangige Variabel genannt und die Effekte dieser Modifizierung werden
abhangige Variablen genannt. Was wir stindig im wissenschaftlichen Fortgang
beobachten missen ist dieser Effekt oder das Ergebnis, anders gesagt, die
abhangigen Variablen, die sich aufgrund der Anderung anderer Faktoren
(unabhangigen Faktoren) modifizieren. Zuletzt werden Beziehungen zwischen
abhangige und unabhéngige Variablen in folgender Form: Y=F(X,Z...) festgestellt.

Das Experiment hat als Zweck gerade diese Beziehung Ursache - Effekt in
Form einer Regel oder regelmétig festzustellen. Nach P. Fraisse 1967 mut der
Forscher erstens einen sogenannten latenten Hypothesenfond besitzen, aus dem
er imstande sein soll, eine lokale Hypothese zu formulieren.
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Das Experiment beinhaltet im allgemeinen folgende Momente und Phasen:

Die Beobachtung

Die Hypothesenfestlegung

Die tatsachliche Experimentierung
Die Analyse und Dateninterpretation

PWONPE

Selbstverstandlich, dat nicht alle wissenschaftliche Fortgange unbedingt
alle diese vier Phasen beinhalten missen; es sind einige, die z.B. Nur
Experimentierungs- und Interpretierungsphasen benutzen.

Einige der wichtigsten Aufgaben, die ein Sozialwissenschaftler zu I6sen
hat, wenn er ein Experiment durchfiihrt, sind nach Noelle Neumann folgende:

1. Er mut eine Situation schaffen, wo der Faktor den er untersuchen will, wirken
kann.

Er baut die Situation und der Faktor wird gemessen und analysiert

Jede Wirkung mut man im Experiment messen kdnnen

Er mut standig kontrollieren, dat die eingefihrten Faktoren tatséchlich die
auftretenden Wirkungen auch bestimmen.

pPON

Um ein wissenschaftliches Experiment gut durchfihren zu kénnen, mut

man die folgenden Regeln in Betracht nehmen:

1. Man bildet zwei so weit wie mdoglich gleiche Personengruppen - eine
Experimentierungsgruppe und eine Kontrollgruppe.

2. Die Zustande beider Gruppen werden bevor man einen Faktor einwirken latt,
selbstverstandlich im Hinblick auf die Forschungshypothesen, gemessen

3. In den Experimentierungsgruppen werden oder wird der Wirkungsfaktor/en
benutzt - in der Kontrollgruppe aber nicht.

4. Nachdem der Wirkungsfaktor in der Experimentierungsgruppe Folgen
entwickelt hat, mitt man die Zustdnde beider Gruppen.

5. Man macht einen Vergleich zwischen den Resultaten der
Experimentierungsgruppe und den Resultaten der Kontrollgruppe

6. Man beobachtet, die Veranderung des Zustandes der Experimentierungsgruppe,
wenn der hineingemischte Faktor eine Wirkung hat; wenn es keine
Veranderung gibt, dann heitt es, dat der Wirkungsfaktor keinen Einflut Gber
die Experimentierungsgruppe hat.

7. Man prift ob sich unsere Arbeitshypothese erwiesen hat oder nicht.

Wir nehmen das folgende Beispiel in Betracht: im allgemeinen haben
die Menschen die Tendenz, sich an den Mehrheitsmeinungen auszurichten;
dieses Phanomen wurde Konformismus genannt. S. Asch hatte eine ldee im
Hinblick auf die Konformismustendenz, indem er die Grenzen des Ph&nomens
so weit wie mdglich verbreitet hat uzw er stellte sich eine einfache Frage: "Was
wurde geschehen, wenn sich die Wahrnehmungsevidenz in einem Konflikt mit
dem interpersonlichen Einflut befindet?" In diesem Sinn baute er eine visuelle
Diskriminierungsprobe. Die Experimentierungsgruppe umfatte 123 Personen,
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eingeteilt in Untergruppen, die 7-9 Personen umfassen. Er baute auch eine
Kontrollgruppe, die durch die gleichen Proben individuell experimentiert
wurden. Man verwendete die folgende Experimentsituation: die Subjekten
bekamen zwei Tafeln zu sehen. Auf der linken Tafel, war ein Strich gezeichnet
und auf der rechten Tafel waren drei verschiedene Striche nummerotiert mit 1,
2, 3 - von denen nur eine egal als Ld&nge mit dem Strich von der linken Tafel
war.

Auf der rechten Tafel wurden verschiedene Positionen der drei Striche
verwendet. Die Gruppe wurde stimuliert, so dat sie mal die gute, richtige
Antwort gab und ein anderes mal, die falsche Antwort. Die Antworten wurden
vom Forscher programmiert und er verwendete die sogenannte complete -
Subjekt - Technik. Es wurden 18 Proben verwendet; von denen waren 6
Kritikproben und 12 neutrale Proben. In jeder Gruppe wurde ein naives Subjekt
hineingemischt, der als vorletzter antworten mutte. Alle Mitglieder einer Gruppe,
die bis zu dem naiven Subjekt antworten mutten, haben immer eine
direktionierte, falsche oder richtige Antwort gegeben, der naive Subjekt ging
nicht in dieser Matrix hinein. Die von den Gruppen falsch oder richtig
gegebenen Antworten wurden nicht unbedingt in einer bestimmten Reihenfolge
geautert.

Um den Konformismuseffekt zu erzeugen, hat dieses Experiment folgende
Eigenartigkeiten:

1. Die richtige Antwort kann modal oder mittelmaétig sein.

2. Zwischen der Antwort der Gruppe und der Antwort des naiven Subjektes

waren grote Unterschiede

3. der Gruppe wurde es erlaubt, als Einflut nur die Kommunizierung ihrer

Meinung  auszuiben. Hier haben wir eine sogenannte
Gruppendynamik.
4. Der soziale Druck mut nicht Absicht erscheinen.

So wie wir es mehrere Male erwdhnt haben, beschaftigen sich die
Investigationen mit abhangigen und unabhangigen Variablen. Um sein Ziel zu
erreichen, kénnen die unabhangigen Variablen vom Experimentateur modifiziert
und manipuliert werden, oder es konnten die sogenannten unabhangigen
Etikettenvariablen vorkommen. Diese Etikettenvariablen haben die Hauptrolle zu
klassifizieren; sie umfassen die naturellen Eigenartigkeiten, die uns die
Subjektenselektion ermdglichen.

Unter den Etiketten, zahlen wir folgende auf: Alter, Geschlecht, IQ,
persénliche Fahigkeiten usw. Diese Etikettenvariablen sind im voraus vom
Experimentateur gekannt, weil sie schon bei der Musterbildung verwendet
waren. Auf dieser Basis hat man eine andere Alternative des Experimentes
entwickelt uzw. die komparative Methode, mit der sich L. Krombach
beschéftigte.

In dieser Methode wird der Forscher die Daten, die von den naturellen
Variationen erscheinen, beobachten und analysieren. Diese Methode ist ein
Quasiexperiment, in dem die Variationsquellen nicht vom Investigateur
erschaffen sind, sondern man beobachtet die Verwandlung im naturellen
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Kontext und was fir einen Einflut diese Variationen Uber das menschliche
Verhalten haben.

Im allgemeinen spricht man Uber eine Einteilung des Experimentes in zwei
Richtungen: das Feldexperiment und das Laborexperiment.

Das Feldexperiment beinhaltet zwei grote Kriterien:

1. Der Untersuchungsgegenstand bleibt im Sozialumfeld; anders gesagt, er wird
aus seiner naturlichen Situation herausgenommen.

2. Das Feldexperiment verwendet eine Experimentierungsgruppe und eine
Kontrollgruppe. Diese Gruppen werden in einer kinstlichen Situation
beobachtet. In dieser Situation werden Wirkungsfaktoren hineingemischt. Man
mut feststellen, ob ein hineingefiihrter Faktor die behauptete Wirkung hat.

Das Laborexperiment axiert sich auf folgende Matnahmen:

1. Der Untersuchungsgegenstand wird in eine kinstliche Situation gebracht,
also man verzichtet auf die natiirliche Umgebung.

2. Das Experiment wird planmétig verandert. Die Bedingungen werden im
allgemeinen vereinfacht.

3. Es werden auch hier gezielte Wirkungsfaktoren benitzt, und man mut
feststellen, ob diese Faktoren die gewiinschten Wirkungen haben.

4. In der kinstlichen Situation sorgt man darauf, dat kein anderer Faktor
wirksam ist, sondern nur derjenige, der vom Forscher eingefiihrt war.

Im Hinblick auf die Ausgangsposition fiir das Experiment unterscheidet
man zwei Arten: das projektierte Experiment und das ex - post - Fakto Experiment.

Das projektierte Experiment:
Es basiert sich auf die Versuchsanordnung, indem der Forscher selbst den
gesamten Ablauf des Experimentes kontrolliert.

Das ex- post - Fakto Experiment:

In einem ex - post - Fakto Experiment wird ein abgeschlossener Vorgang
zurlckverfolgt. Der Experimentateur wird in diesem Fall die Ursachen finden
missen, die zu einer bestimmten Situation gefiihrt haben. Viele Forscher
behaupten, dat diese Art des Experimentes nicht in den Parameter eines
Experimentes glltig ist; darum ist diese Methode sehr oft unter einem
Fragezeichen gestellt.

Die experimentellen Forschungstechniken haben auch einige Probleme zu
I6sen wie zum Beispiel:

1. Das Problem der kinstlichen Experimentalsituation. Die kinstlichen oder
Laborsituationen stellen eine wichtige Frage uzw. ob man die
Verallgemeinerung verschiedener Resultaten, die man in solchen Situationen
festgestellt hat, machen darf.

2. Das Problem der Faktorwirkungskontrolle - dieses Problem moéchte die
folgende Frage beantworten: Haben die Wirkungen, die wir messen oder in
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Betracht nehmen, tatséchlich von den gezielten Faktoren einen Einflut
bekommen?

3. Das Problem der Komplexitat der sozialen Realitat - dieses Problem bezieht
sich auf die Storeinflisse, die eine Wirkung erzielen kénnten und die nicht
rechtzeitig erkannt werden kénnen. Diese Stérungen werden insbesondere in
einem Feldexperiment gefunden.

4. Das Problem der Gestaltung und Kontrolle der Situationsbedingungen - diese
Problem bezieht sich insbesondere auf die Quote der Parameterkontrolle.

Experimentelle Verfahren kénnen sich auch auf individuelles oder
Sozialverfahren axieren. Nach Friedrichs 1985, Experimente "sind bislang eine
Domane der psychologischen und sozialpsychologischen Forschung: Denk- und
Wahrnehmungspsychologie, Prozesse interpersonaler Wahrnehmung,
Entscheidungstheorie, Aggressionsforschung, lerntheoretische Forschungen oder
Probleme der kognitiven Dissonanz sind fast ausschlieflich in Laborexperimenten
untersucht worden”.
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RELATIILE PUBLICE CA FUNCTIE A MANAGEMENTULUI

DAN AL. BADILA

ABSTRACT. La 1 octombrie 2001 (data inceperii stagiunii), noua echipa
manageriala a Operei Roméne din Cluj anunta un program format din sapte
puncte, care se va desfagura pe parcursul stagiunii si care va depasi
activitatea normala a institutiei de simpla prezentare de spectacole. Unul
dintre ele se numeste "Publicul operei — Opera publicului” si se refera la o
serie de studii avand ca obiect publicul din sala de spectacole. O prima
explicatie a acestei initiative datd de directorul institutiei se referea la
realizarea unei legaturi comunicafionale intre scend si public. Se dorea intr-o
prima instanta a se observa in ce masura protagonistii sunt agreati de catre
spectatori. Alte teme de studiu au fost: profilul socio-demografic al publicului,
gradul de cunoastere a repertoriilor (rolurilor) de catre public, contexte ale
consumului muzicii de opera, surse ale consumului muzicii de opera si genuri
de consum cultural.

Existenta acestui studiu poate constitui un element care sa indice
dirijarea activitatii de relatii publice de la nivelul conducerii institutiei. Pornind
din acest punct lucrarea de fata isi propune o cercetare a sistemului PR al
Operei Roméane din Cluj. Pentru a stabili daca relatiile publice sunt o functie a
managementului Th aceasta institutie ne vom opri atentia asupra celor mai
importante aspecte care pot confirma sau infirma aceasta ipoteza (definitii,
modele, rolul practicantului, tipurile de public avute ca obiect) si le vom cauta
corespondent n activitatea de management si de PR a institutiei.

Definitii

Speciéli§ti ai marketingului (vezi Kotler,1999 si Kotler et al.,1999)
considera relatiile publice ca fiind un instrument al acestuia, cu rol de promovare a
produselor prin tehnici specifice, avand drept tintd publicul consumator sau
potential (consumator). Drept urmare, in numeroase intreprinderi, de obicei in cele
comerciale, practicantii de relatii publice sunt subordonati departamentului de
marketing.

Specialigtii relatiilor publice Tnsa, avanseaza teorii care scot PR-ul din
limitele marketingului. Un studiu consacrat diferitelor tipuri de definitii realizat de
J.G. Gordon (apud Coman, 2001:21-22), releva faptul cd majoritatea acestora
prezinta relatiile publice ca pe o "functie a managementului”. Spre a ntari aceste
argumentatii autoarea face cunoscute rezultatele unei cercetari conform careia
programele de relatii publice au avut succes doar In acele organizatii n care
practicantii PR se aflau Tn conducerea respectivelor organizatii sau aveau pozitii
ierarhice apropiate de aceasta.

Dintre definitiile cele mai des intélnite in literatura de specialitate notam:
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Relatiile publice reprezintd functia de management care identifica,
stabileste si mentine relatii reciproc avantajoase intre organizatii si diferitele tipuri
de public de care depinde succesul sau esecul acestora. (Cultip et al., 1994:6)

Relatiile publice reprezinta un efort deliberat, planificat si sustinut pentru
stabilirea si mentinerea intelegerii reciproce intre organizatii si publicul lor .(British
Institute of Public Opinion)

Relatiile publice reprezinta un efort congtient si legitim de a dobandi
intelegere si de a mentine increderea publicului pe baza unor studii sistematice.
(Deutsche Public Relations Gesellschaft din RFG)

Relatiile publice reprezintd un efort managerial sustinut si sistematic prin
care organizatiile publice gi private Thcearca sa obtind intelegerea, simpatia si
sustinerea acelor tipuri de public pe care le au sau pe care urmaresc sa le
contacteze. (Dansk Public Relations Klub din Danemarca)

Practica relatiilor publice este arta gi gtiinta sociala a analizarii tendintelor, a
anticiparii consecintelor acestora, a consilierii liderilor organizatiilor si a implementarii
programelor planificate de actiune care servesc atat interesele organizatiei cat si
interesele publicului. (World Assembly of Public Relations din Mexico City)

Relatiile publice reprezintd o functie a managementului, care ajuta la
realizarea obiectivelor organizationale, definesc filozofia si faciliteaza schimburile
organizationale. Practicienii din acest domeniu comunicd cu toate publicurile
interne si externe importante, cu scopul de a dezvolta relatii pozitive gi de a crea un
acord intre scopurile organizationale si asteptarile sociale. Specialigtii Tn relatiile
publice dezvoltd, executa si evalueazd programe organizationale care incurajaza
schimbul de influente in intelegerea dintre elementele constitutive ale organizatiei
si publicuri. (Baskin si Arnoff apud Coman 2001:22)

Relatiile publice sunt o functie de comunicare a managementului prin care
0 organizatie se adapteaza, altereaza sau mentine mediul in care evolueaza cu
scopul atingerii scopurilor sale organizationale (Grunig si Hunt, 1984).

Conform ultimei definitii relatile publice sunt mai mult decat simpla
persuasiune. Ele trebuie sa sustind comunicarea deschisa si intelegerea reciproca
pe baza ideii ca o organizatie se schimba de asemenea in privinta proceselor
comportamentale si atitudinale — nu numai publicul vizat. (D. Pop, 2000:100).

Functia manageriala este definita de Official Statement of Public Relation
(apud Coman; 2002:32) prin urmatoarele activitati:

a) analizarea, interpretarea si anticiparea ospiniei publice, adica a acelor
atitudini i valori care ar putea influenta, Tn bine sau in rau, activitatile
organizatiei;

b) consilierea conducerii organizatiei (la toate nivelurile ei) in ceea ce
priveste deciziile, directiile de actiune, strategiile de comunicare, luand
in considerare responsabilitatile sociale si civice ale organizatiei;

c) studierea, conducerea si evaluarea permanenta a programelor de
actiune si de comunicare, pentru a informa publicul si a-i permite
intelegerea obiectivelor organizatiei;

d) planificarea si implementarea actiunilor organizatiei referitoare la
influentarea sau schimbarea politicilor publice;
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e) gestionarea resurselor necesare indeplinirii obiectivelor de mai sus:
fixarea obiectivelor, planificarea, bugetarea, recrutarea si pregatirea
personalului, dezvoltarea facilitatilor tehnice

Modele

in pofida dificultdtilor de clasificare — generate de diferitele tipuri de
activitati provenite din practicarea relatiilor publice si de natura lor aflatd intr-o
continua evolutie — mai multi autori au scris despre modele de functionare a
sistemelor de relatii publice. Pentru urmarirea obiectivelor acestei lucrari am gasit
a fi cel mai potrivit a prezenta modelele lui J. E. Grunig si T. Hunt.

In lucrarea lor din 1984, Managing Public Relations, cei doi autori
conceptualizeaza patru modele de practicare a relatiilor publice: modelul agentiei
de presa/publicitate, modelul informarii publicului, modelul pe doua cai asimetrice
si modelul pe doua cai simetrice. Obtinerea celor patru modele este, dupa cum
spun autorii, 0 urmare a abstractizarii realitatii. Fiecare model reflectd un anumit tip
de comportament pe care 1i poate adopta un sistem de relatii publice. Un sistem
poate avea un singur tip de model care sa il caracterizeze sau poate adopta mai
multe, in functie de problemele cu care se confrunta. Autorii sustin ca modul n
care Tsi desfasoara activitatea majoritatea practicienilor relatiilor publice poate fi
incadrat Tntr-unul din modelele lor.

Modelul agenfiei de preséa/publicitate are ca scop principal controlarea
publicului, are un caracter propagandistic, informatiile transmise putand fi
incomplete, partial adevarate sau neadevarate. Comunicarea este intr-un singur
sens de la emitator spre receptor. Nu este luata in considerare reactia publicului.

Modelul informarii publicului are ca scop transmiterea catre public a unor
informatii corecte, clare si cat mai precise. Are un caracter informativ. La fel ca i in
cazul primului model, comunicarea este unidirectionala netindndu-se cont de
reactia publicului.

Modelul pe doud cai asimetrice are ca scop convingerea/persuadarea
publicului. Comunicarea este duala (organizatie — public, public — organizatie). Feed-
back-ul este important pentru adaptarea mesajului. Cercetarea stiintifica isi are aici un
rol foarte important atat Th obtinerea feed-back-ului cat si in constructia de mesaj.
Modelul este numit asimetric intrucat comunicarea este neechilibrata urmarindu-se
doar influentarea/schimbarea publicului nu si shimbarea organizatiei;

Modelul pe dou&d céai simetrice are ca scop intelegerea mutuald intre
organizatie si public, urmarind persuadarea atat a publicului cat si a organizatiei.
Cercetarea joaca si aici un rol important. Este tot o comunicare duala, dar
cercetarea reactiilor publicului serveste acum nu numai ca baza de realizare a
mesajelor ci si ca reper pentru schimbarea comportamentului organizatiei. Publicul
are deci un rol important in determinarea comportamentului organizatiei.

In 1992 Grunig si Grunig (1992) reconceptualizeaza cele patru modele
combinand primul model cu al doilea si al treilea model cu al patrulea. Au rezultat
modelul de PR al practicii si modelul de PR profesional. Primul are un caracter
preponderent tehnic, avand ca scop aplicarea tehnicilor comunicationale, iar al
doilea are un caracter managerial, strategic, practicantii luand parte la deciziile
importante care privesc organizatia.
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Rolul practicantului de relatii publice

S.M. Cultip, A.H. Center, G.M. Broom (1994:42) propun in Efective Public
Relations o clasificare rolurilor pe care le indeplinesc practicienii PR in cadrul
organizatiilor:

Tehnician al comunicdrii: Tn acest rol practicianul asigura doar suportul

comunicational tehnic.
Realizeaza articole pentru mass-media, comunicate de presa, etc. Alteori el preia
mesajul brut de la conducerea organizatiei si il pune intr-o forma potrivita pentru a
fi mediatizat. Nu este consultat in ceea ce priveste deciziile care se iau la nivelul
organizatiei ci doar aplica deciziile conducerii, nu face cercetari.

Expert Tn consiliere: in cadrul organizatiei, practicantul este recunoscut ca
find un expert Tn domeniu, iar conducerea organizatiei 1i ncredinteaza toate
problemele n ceea ce priveste relatiile publice. Colaborarea cu managementul se face
doar cu ocazii speciale. El defineste problemele si implementeaza programele de PR.

Facilitarea comunicdrii; rolul practicantului este de a facilita o comunicare
in dublu sens, intre organizatie si public. El asigura managementului informatiile
necesare pentru a actiona atat in interesul organizatiei cat si al publicului ei; este
un om de legatura, de mediere.

Facilitarea rezolvérii problemelor: in acest rol practicantii fac parte din
echipa manageriala sau colaboreaza indeaproape cu aceasta pentru a rezolva
problemele de naturd comunicationald ale organizatiei.

In opinia autorilor, practicantii pot indeplini, in functie de situatie, succesiv
sau concomitent, mai multe din aceste roluri, dar, analizandu-li-se activitatea per
ansamblu, li se va putea stabili un rol dominant.

Publicul

Unul dintre cele mai puternice argumente conform caruia relatiile publice
nu se pot incadra n limitele marketingului, este constituit din faptul ca PR-ul se
adreseaza tuturor categoriilor de public ale unei organizatii, in timp ce specialistii in
marketing se adreseaza, doar consumatorilor si potentialilor consumatori.

Din punctul de vedere al relatiilor publice publicul este considerat orice
grup sau individ care este implicat in vreun fel anume in viata unei organizatii.
(Coman, 2001:26)

in general, specialistii in relatii publice pot s& identifice diferitele tipuri de
public fie printr-o analizad exclusiv teoretica (stabilind categoriile respective pe baza
unor principii generale), fie prin cercetari de teren (stabilind clasele respective pe
baze empirice). (Coman,2001:26) in incercarea de a stabili publicurile institutiei
Operei Romane din Cluj vom aborda ambele metode.

Cea mai sumara clasificare teoretica Tmparte publicul unei organizatii Tn
public intern (reprezentati in special de salariati sau actionari cu implicare activa) si
public extern (reprezentat de persoanele si organizatiile din afara institutiei).

Pentru a compara partea teoretica a lucrarii cu sistemul relatiilor publice al
institutiei Operei Roméane din Cluj-Napoca am recurs la cercetarea empirica a
acestuia, alegand ca metoda interviul semistructurat.
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Fiind considerat o metoda calitativa de cercetare a socioumanului interviul
semistructurat nu presupune o stabilire anterioara a intrebarilor si a ordinii lor (cum
este Tn cazul interviului structurat), ci doar un ghid de interviu care cuprinde temele
n jurul carora se va purta discutia. (vezi llut, 1997 si Rotariu si llut, 1997)

Ghidul de interviu a avut ca teme principale categoriile de public ale
institutiei, rolul si activitatea practicantului de relatii publice Tn institutie, nivelul de
cercetare a reactiilor publicurilor, influente ale reactiilor acestora asupra institutiei,
obiective majore si tipuri de mesaj. Interviul a fost aplicat consilierului pe probleme
de relatii publice al Operei Roméne din Cluj, iar rezultatele prezentate mai jos au
fost obtinute ca urmare a sintetizarii raspunsurilor acestuia:

Categorii de public

Publicul intern:

angajatii implicati Tn productia artistica propriu zisa (compartimentele
artistice — orchestra, cor, corpul de balet si soligti)

angajatii implicati indirect in productia artistica (tehnicienii de scena,
lucratorii din ateliere, din garderoba etc)

serviciile functionale ale institutiei (administrativ, contabilitate,
financiar).

Publicul extern:

publicul spectator (consumatorii de opera), cei carora le este adresata
productia artisticd. Un alt tip de public spectator este cel al
manifestarilor speciale (concursuri, concerte speciale, gale, balul
operei etc);

publicul potential consumator;

mass-media;

organismele administratiei centrale si locale;

organismele din structurile culturale locale si nationale (comisiile
culturale ale consiliilor locale, serviciile functionale ale prefecturilor si
primariilor, ministerul culturii si cultelor, comisiile pentru cultura ale
camerei deputatilor si senatului);

oameni de influentd din domeniile economic, social si politic.

Statutul formal si activitatea practicantului PR in institufie:

exista un singur angajat de acest fel

functia pe care o are in institutie: director adjunct avand in atributii
productia artistica, activitatea de relatii publice si cea de marketing
productia artistica se refera la pregatirea gi programarea spectacolului,
valorificarea spectacolului prin reprezentatii la sediu sau in deplasare;
in paralel cu organizarea spectacolelor stagiunii 2001-2002 echipa
manageriala (din care consilierul PR face parte) desfasoara un program
care depaseste stadiul simplei prezentari de spectacole, avand ca scop
extinderea si Tmbunatatirea actului cultural si incadrarea activitatii Operei
n structuri ale educatiei permanente;
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consilierul PR duce activitati de mediatizare (prin conferinte si comunicate
de presa) si de explicare a acestui program urmarind implicarea publicului.
consilierul PR participa de la elaborarea pana la finalizarea acestor
programe;

programele de relatii publice sunt concepute n totalitate si materializate
de consilierul PR;

intrucét este singura persoana care are asemenea atributii, nu poate duce
0 activitate mai ampla care sa acopere in intregime problemele care ar fi
de competenta unui departament de PR;

in atributiile consilierului PR intré relatile cu toate categoriile de public
extern;

relatiile cu publicul intern sunt limitate la obtinerea anumitor informatii din
partea realizatorilor de spectacole cu scopul sintetizarii si prelucrarii lor
pentru a fi transmise in exterior prin intermediul presei, ca material
informativ, pentru consumatorul de spectacole;

consilierul PR nu are relatii active cu publicul functional, exceptie facand
situatiile de criza;

aduce la cunostinta directorului reactia oricarui tip de public (dintre cele cu
care are relatii) pe care o considera importanta pentru buna functionare a
institutiei si 1l consiliaza In acest sens;

participa la gestionarea crizelor; in aceste situatii are un rol activ in relatia
cu publicul intern aducénd la cunostinta acestuia ecoul pe care il are la
nivelul publicului extern situatia de criza din institutie;

in situatile de criza consilierea directorului este mai intensa decét in
situatiile obisnuite prin relevarea ecoului pe care 1l are n spatiul
extrainstitutional respectiva situatie de criza; face estimari asupra
curentelor de opinie care se pot forma la nivelul consumatorului de
spectacole si la nivelul structurilor administrative;

monitorizeaza mass-media si face dosare de presa care includ orice
aspect de interes pentru institutie;

comunica directorului estimari legate de imaginea publica a institutiei si
orice informatie din mediul exterior care poate afecta institutia sau poate fi
de interes pentru aceasta.

urmareste si cerceteaza reactiile publicului

Cercetarea reacfiilor publicului

opinia consumatorilor de operd este masurata prin studii empirice
efectuate Tn baza unui chestionar standardizat cu ocazia spectacolelor
care aduc un mare numar de spectatori;

un alt tip de feed-back este diagrama indicelui de utilizare a salii care
arata o crestere permanenta a numarului spectatorilor;

exista un feed-back din partea presei dat de cresterea interesului
acesteia fata de spectacolul de opera clujean;

analiza imaginii institutiei reflectete Tn presa;
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« presa comunica nivelul interesului cititorului de ziar fata de spectacolul
de oper3;

Influenfe asupra institufiei ca urmare a cercetdrii reacfiilor publicului

« scopul studiilor efectuate asupra publicului spectator este de a ajuta la
definirea noilor directi de dezvoltare ale accentelor activitatii
manageriale;

+ conducerea operei considerd cad in momentul de fatd activitatea
manageriald a unei institutii artistice de spectacole trebuie sa se
adapteze in raport cu modificarile care au loc la nivelul intregii
populatii de consumatori de spectacole;

« procentul ridicat de tineri spectatori si interesul lor fatd de opera a
incurajat initierea programului "opera pentru tineri de toate varstele”;

» interesul publicului spectator tanar fatd de artigtii din generatia lor a
determinat la nivel managerial promovarea a 22 de tineri selectionati in
spectacole;

e intrucat s-a constatat de asemenea cresterea interesului celor mai
varstnici, a vechilor consumatori de opera, fatd de artistii tineri s-a
hotarat sa li se incredinteze acestora mai multe roluri in spectacole,
urmand ca pentru unii dintre ei sa se pregateasca roluri in viitoarele
premiere ale operei;

Obiective majore; tipuri de mesaje

+ inspre publicul extern se trimit toate informatiile care ajutd la
desfasurarea programelor stabilite de echipa manageriala;

e se urmareste reasezarea spectacolului de opera pe un anumit loc de
elita in ansamblul vietii sociale;

+ relatiile cu organismele administrative au ca scop obtinerea sprijinului
pentru implementarea programelor, obtinerea de sponsorizari, de
locuinte pentru artisti etc.;

+ oamenii de influentd sunt abordati Tn intentia obtinerii sprijinului in
diferite directii, de la cele economice pana la cele organizatorice;

e scopul final al oricarui demers este nu vinderea spectacolului ci
imbunatatirea actului de cultura.

Concluzii

Din punctul de vedere al structurii formale, Opera Romana din Cluj creeaza
intr-o anumitd masura cadrul desfasurarii unei activitati de relatii publice
manageriale. Functia de director adjunct pe care o detine consilierul PR face ca
activitatea de relatii publice sa porneasca de la nivelul conducerii. Celelalte atributii
ale sale se indreapta catre acele activitati care servesc scopul major al institutiei,
imbunatatirea actului cultural gi cea mai importanta categorie de public,
consumatorii de opera. Astfel, programele de management cultural si cele de relatii
publice se pot intrepatrunde obtindnd concordanta necesara atingerii obiectivelor
comune. Din acest punct de vedere, rolul consilierului PR se apropie de cel al
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facilitarii rezolvarii problemelor. Implicarea in rezolvarea situatiilor de criza este
o0 alta trasatura specifica acestui rol, la fel ca si natura implicarii. Trebuie specificat
insd un punct slab in ceea ce priveste relatia cu publicul intern. Pentru buna
desfagurare a activitatii intrainstitutionale consideram necesara implementarea
unei strategii de comunicare cu aceasta categorie de public care sa fie parte
integrata a strategiei globale de comunicare a institutiei. De asemenea existenta
unui singur consilier PR este insuficienta, activitatea acestuia fiind limitata logistic.
in ceea ce priveste natura comunicationald a institutiei cu publicul extern
avem de a face cu o comunicare in dublu sens, echilibrata; este acordata aceeasi
atentie atat mesajului cat si feed-back-ului. Tntrucat am identificat influente ca
urmare a cercetarii reactiilor publicului asupra organizatiei se poate afirma ca
modul de functionare a sistemului PR se apropie de modelul relafiilor publice
profesionale si in special de modelul pe doua cai simetrice. Obiectivele si
mesajele nu sunt orientate spre vanzare ci urmaresc sa ajute implementarea
programelor manageriale cu scopul declarat al imbunatatirii actului de cultura.

Avand in vedere componentele activitdfii de PR managerial definite de
Official Statement of Public Relation, o parte a acestora le putem regasi n
activitatea institutiei. Astfel rezultatele obtinute din studierea publicului duc la o
cunoastere a gustului si a preferintelor acestuia, a nivelului de cunoastere si de
receptare a actului artistic; prin aceasta conducerea institutiei poate face prognoze
ale reactiilor publicului Tn fata noutatilor repertoriale, a realizérii gi interpretarii
spectacolelor sau poate estima succesul unor interpreti.

Responsabilitatile sociale si civice ale organizatiei sunt luate in considerare
prin insusi scopurile culturale si educative ale tuturor programelor puse in practica
de catre aceasta, programe in functie de care este realizata activitatea de PR.

Monitorizarea presei si studierea publicului spectator realizeaza pe langa
celelalte scopuri si 0 evaluare a actiunilor de comunicare intreprinse pana in acel
moment.

De asemenea am identificat deja faptul ca practicantul PR are in atributiile
sale orice actiune legata de politicile publice ale organizatiei;

Un element comun tuturor definifiilor enuntate la inceputul lucrarii se refera
la construirea unui climat de buna intelegere intre organizatie si toate tipurile de
public pe care aceasta le are. tindnd cont de faptul cd nu exista o strategie de
comunicare cu publicul intern considerdm ca aceasta conditie a existentei unui PR
managerial in institutie este doar partial indeplinitd. Rezolvarea problemelor legate
de aceasta categorie de public duce la o buna desfasurare a activitatii institutiei. In
acelagi timp, angajatii constituie o sursa de transmitere de mesaje Tnspre spatiul
extrainstitutional al caror continut depinde de modul Tn care ei percep organizatia.

Putem spune in aceste conditii ca Infiintarea unui departament de relaii
publice In cadrul Operei Romane din Cluj ar fi necesar pentru a putea acoperi atat
intreaga paleta de publicuri pe care institutia le are cét si restul activitatilor pe care
un singur practicant PR nu le poate realiza.
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O ANALIZ A CRITICA A PUBLICIT ATII| COMPARATIVE
GEORGE ANGHELCEV

ABSTRACT. The paper explores one of the most effective forms of
persuasion used in contemporary advertising: the comparative approach.
From commercial to political advertising, more and more messages make use
of comparisons. The practice has become so widespread that it affected the
way governments and regulatory bodies relate to the ethics of advertising, by
changing the laws and rules imposed on this public speech. This article
examines the practice of commercial comparative advertising by drawing
attention to its evolution, efficiency and limitations.

Motto: Cand bea Coca-Cola, maimufa devine desteaptd, dar dup& o
gurd de Pepsi ea este sarmantd, inteligentd si sexy. Mercedes
ascunde clienfilor gi informafii vitale. Detergentul nostru spald mai
bine decét al lor. Si - nu-i agsa? — indlbitorul adus de matugsa a
Tmplinit 10 ani, spre deosebire de majoritatea in&lbitorilor.

Publicitatea comparativa a devenit un discurs consacrat in spatiul public.
De la arena electorala la persuasiunea comerciala, din ce in ce mai multe mesaje
sunt construite prin raportare la concurenta. Politicianul X e mai bun decét lliescu,
asa cum margarina aceasta contine mai putine grasimi decat margarinele altor
producatori.

E, pana la urma, firesc. Ca o constanta (antropo)logica, identitatea se defineste
si prin raportare la alteritate. Articolul de fatd incearca sa ilustreze dimensiunile
principale ale unui discurs ce propune o astfel de definire a identitatii produselor:
discursul comparativ in publicitate.

SCURT ISTORIC. APARITIA PUBLICITA TIl COMPARATIVE

Aparitia publicitatii comparative este legata de nasterea publicitatii de
marcd, fenomen aparut in ultimele decenii ale secolului al XIX-lea'. La vremea
respectiva, in lipsa tehnologiilor pentru productia de serie, producatorii isi valorificau
oferta doar pe pietele locale, iar produsele nu purtau numele fabricantului.

Pana atunci, publicitatea fusese cu precadere informativa. Ea era finantata de
catre comercianti, si Tndemna clientii sa foloseasca produsele insistand pe utilitatea
acestora. Pentru comercianti era important doar sa creasca vanzarile pe categorii de
produse. Dealtfel, neavand nume, produsele din aceeasi categorie erau greu de
diferentiat de catre consumatori, care nu faceau deosebirea dintre oferta unui producator
si a altuia. Pentru ei, inghetata era inghetata si porumbul era porumb, indiferent de
cine le producea. E lesne de nteles ca producatorii nu investeau in publicitate, atata
timp cat asta insemna si promovarea indirecta a produselor concurente.

! Pentru o explicatie detaliata a fenomenului, vezi R, Tellis, 1991
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Industrializarea rapida a schimbat mersul lucrurilor i, in scurt timp,
capacitatea de productie a crescut simtitor, determinnd aparitia concurentei intre
producatori. Asa se face ca, la sfarsitul secolului al XIX-lea, a aparut o nevoie acuta de
reconsiderare a strategiilor publicitare.

Odata cu aparitia primelor marci (Coca Cola - 1886, Campbell - 1869, Levi's —
1873), lucrurile s-au schimbat radical. Brusc, gramofoanele Edison au devenit diferite
de alte tipuri de gramofoane, iar Coca-Cola nu mai era o cola precum celelalte.
Consumatorii au inceput sa fie bombardati cu reclame ce promovau, pe un ton agresiv,
noile nume de marca, transformate peste noapte in etichete simbolice de garantare a
calitdti produselor. Campaniile publicitare primeau acum sprijinul producatorilor,
interesati sa indrepte clientii spre produsele lor.

Pe masura ce concurenta cregtea, marcile se promovau tot mai agresiv. De
aceea, unii producatori au inceput sa resimta nevoia de a diferentia marca proprie n
raport cu celelalte marci de pe piatd. Aceasta nevoie de diferentiere a dus la aparitia
primelor forme de publicitate comparativa.

CARACTERISTICILE DISCURSULUI COMPARATIV
a. Natura referirii la concuren ta: de la compara tia explicit & la compara tia
implicit a
La finceput, publicitatea comparativa a adoptat un discurs foarte direct:
produsele concurente erau atat numite, cat si aratate” - a se vedea figura de mai jos
(fig.nr. 1).

of

NEWSWEEK |
+12.6%

- 17T e |
+7.8%

MRI Five-Year Trend: Total Adults

Three magazines, three different stories.
Who said all newsweeklies are alike?

2 Aceasts practica a marcat decisiv modul de intelegere a publicitati comparative. Chiar si in ziua
de azi, Comisia Federald de Comert a SUA defineste publicitatea comparativa ca "publicitatea
care compara pretul sau alte caracteristici masurabile ale unor marci similare, si care identifica
concurenta prin nume, vizual sau prin alte tipuri de informatie explicita".
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Experienta a demonstrat insa ca trimiterile directe la concurenta pot fi extrem
de riscante. Firmele ale caror produse erau "atacate" prin publicitatea comparativa au
inceput sa se adreseze justitiei. De multe ori, aflati in imposibilitatea de a-gi sustine
afirmatiile cu argumente stiintifice, initiatorii campaniilor comparative au fost obligati sa
plateasca daune materiale considerabile.

Pentru a evita astfel de situatii, publicitarii si-au rafinat tehnica discursiva. in
loc s& numeasca, au sugerat. in loc sa identifice, au delimitat. Discursul marcilor
agresive a ramas vehement, dar obiectul comparatiei s-a schimbat: nu mai era vorba
despre marci cunoscute de pe piata, ci despre adversari imaginari (Sa nu conteze oare
faptul ca acestia semanau surprinzator de mult cu cei mai importanti concurenti? Cu
sigurantd tocmai asta se urmarea.)

A aparut astfel o formé& mai rafinatéd a discursului comparativ: compara fia
implicit &. Reclamele bazate pe comparatie implicitd realizeaza trimiterea la
concurenta prin intermediul unor metode aluzive ca referirile la "altd marca" (other
brand — n.n.), la "marca obignuitd" (ordinary brand — n.n.), la "marca cea mai bine
vanduta" (leading brand — a se vedea fig. nr. 2), sau pur si simplu la "marca X" (X
brand, sintagma devenita faimoasa prin anii ‘60). Sugestile verbale sunt folosite
concomitent cu aga-numitii indicatori-surogat — scheme cromatice, simboluri sau
imitatii de logo usor de atribuit concurentei. in felul acesta, receptorul mesajului e ajutat
sa inteleaga cu ce produs concurent e comparat produsul promovat prin reclama, fara
ca produsul concurent sa fie numit.

Studiile demonstreaza ca in publicitatea ultimelor decenii comparatia implicita
e mult mai des folositid decét cea directa. Intr-o cercetare recenta pe publicitatea din
revistele americane de mare tiraj, trei universitari® au aratat c& dintr-un total de 3900 de
mesaje publicitare, doar 183 foloseau comparatia explicita, In timp ce numarul celor
bazate pe referiri indirecte era de peste trei ori mai mare (650 in cadrul aceluiasi
esantion).

Aceasta scadere a ponderii comparatiei explicite se justifica si prin teama
publicitarilor de a-i spune consumatorului ca produsul pe care il foloseste e rau si, in
consecinta, ar trebui s& se orienteze catre un altul. Majoritatea consumatorilor
dezaproba astfel de tactici, considerandu-le eforturi disperate de a obtine profit pe cai
necinstite, prin improgcarea adversarului cu noroi (“mud-slinging ).

Tabelele de mai jos ofera o sinteza a rezultatelor cercetarii realizate de James,
Fraederick si Hensel:

Tabelul nr. 1 — ponderea reclamelor comparative in totalul esantionului

felul reclamei numarul de reclame procent din total
comparativa 833 21,06
non-comparativa 3.066 78,64

s James, Fraedrich si Hensel, 1993
115



GEORGE ANGHELCEV

Tabelul nr. 2 — tipul de comparatie folosita

procent din totalul
tipul comparatiei numarul de reclame reclamelor comparative
explicita 183 21,95
implicita 651 78,05

Proliferarea comparatiei implicite impune o reconsiderare a acceptiunii clasice
a sintagmei publicitate comparativ &: publicitatea comparativa include asadar toate
formele de publicitate care asociaza caracteristicile unui produs cu ale produselor
concurente, indiferent daca trimiterea la ele se face direct sau prin intermediul unor
aluzii.

Aceasta este acceptiunea pe care prezentul articol o asociaza publicitatii
comparative, acceptiune derivata din definitile formulate de autorii celor mai recente
studii care abordeazé aceasts tematica®.

. .
i
!
by
gl

Even aficr scrubbing and scrubbing, Bur after just spraying with Tilex Mildew Remover,
you cant semove all the mildew seains mildew is gone. Our unique pencrrating formula
with vour bathroom cleaner. gets mildew siains clean down to the roots.

Just spray mildew away with Tilex
Fig. nr. 2 — reclama bazata pe comparatia implicita

4 Muehling si Kangun, 1985; Harmon, Razzouk, Nabil si Stem, 1983 si altii
116



O ANALIZA CRITICA A PUBLICITATII COMPARATIVE

b. Natura produselor comparate

Legislatia din majoritatea tarilor dezvoltate protejeazé consumatorii $i marcile
impotriva falselor comparatii.

Falsele compara fii sunt discursuri publicitare comparative intre produse
nesimilare, adica intre produse ce satisfac nevoi diferite si pot fi incadrate in categorii
diferite. Interesant este faptul ca, in ciuda inversunarii cu care sistemele legislative
previn falsele comparatii, legea nu aminteste criterii clare pe baza carora produsele sa
poata fi considerate similare sau nu. De multe ori, decizia privind existenta unor
similaritati intre produse nu tine seama de caracteristicile concrete ale acestora — cum
ar fi, spre exemplu, parametrii fizici sau functionali. Este suficient uneori ca similaritatea
s& existe doar in perceptia consumatorilor.

Aceasta flexibilitate a tribunalelor a uimit multd lume la pronuntarea sentintei
intr-un proces dintre Ford si General Motors .

General Motors intentase proces firmei Ford pe motiv ca, intr-o campanie
bazatda pe comparatia implicita, se afirma ca autovehicolul Ford Explorer era, prin
raportare la anumite caracteristici, mai bun decat toate vehicolele din clasa sa. General
Motors a dovedit in instantd ca propriul produs, Chevrolet Suburban, obtinea
performante superioare. Tn ciuda acestor dovezi instanta a dat dreptate concernului
Ford. Judecatorul si-a argumentat decizia sustindnd ca reclamele companiei General
Motors prezentau produsul Chevrolet Suburban ca apartindnd altei clase si, in
consecintd, reclamele firmei Ford nu vizau nici macar indirect produsul Chevrolet
Suburban. Tn opinia curtii, plangerea era nejustificatd. Firma Ford a depasit cu bine
impasul®.

Dar nu e nevoie intotdeauna de interventia instantei de judecata. Consumatorii
amendeaza de la sine comparatiile intre produse nesimilare, comparatii realizate doar
pentru a asocia un produs mai putin cunoscut cu unul faimos. E cazul unei campanii
recente la Nissan Altima, Tn care autoturismul era comparat cu mult mai luxosul produs
al firmei Mecedes — Benz . Campania urmarea imbunatatirea imaginii produsului
Altima prin asocierea sa cu marca germana. Efectele campaniei au fost opuse celor
scontate. "Consumatorii s-au simtit ofensati de comparatia dintre Altima si Mercedes -
Benz — a declarat un oficial al CNW Marketing Research. Ei au considerat ca gestul
firmei Nissan se aseam#na cu incercarea de a compara un mar cu o portocald"®
(Advertising Age, 05.04.1998, nr.18, p. 26).

c¢. Natura caracteristicii comparate

Pentru ca informatiile furnizate de reclamele comparative sa poata fi probate
in fata instantei, reclama trebuie sa fac referire la caracteristici masurabile obiectiv. n
caz contrar exista riscul ca investitile Tn productia de reclame si achizitionarea de
spatiu media sa fi fost absolut inutile.

5 Halliday, S. NAD Rules in GM, Ford Ad Dispute - Advertising Age, 69, p. 26, 05.08.1998
® The Wall Street Journal numeste acest tip de publicitate comparativa “aspiration
advertising". Prestigioasa publicatie americana ia in discutie doua cazuri surprinzator de
asemanatoare: Hyunday comparandu-se cu BMW si Subaru comparandu-se cu Range
Rover. Esenta procesului este, in mod evident, transferul de atribute. (sursa: Moriarty,
S.E., Creative Advertising, 2nd. ed, New Jersey, Prentice Hall, 1991, p. 90)
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Printr-o atare experienta a trecut recent lantul de restaurante fast-food Burger
King. Compania americana planuia sa includa n reclame rezultatele unor teste
comparative ce ardtau ca majoritatea consumatorilor prefera hamburgerii Burger King
celor produsi de McDonald's, din punct de vedere al gustului. McDonaId s a obtinut in
instanta interzicerea d|fuzar|| reclamelor. Tribunalul din Munchen’ si mai apoi cel
francez din Cologne® si-au argumentat hotararea prin faptul ci gustul nu este o
caracteristica masurabila obiectiv.

Publicitatea comparativa e insa foarte eficienta cand se refera la caracteristici
perfect masurabile. Recent, firma Campbell , proprietara uneia dintre cele mai vechi
marci din lume (supele Campbell), a exploatat profitabil rezultatele unei asemenea
strategii’.

Campania analiza caracteristicile sosului Prego (produs de Campbell) prin
comparatie cu cele ale sosului Ragu (liderul de piata, un produs Unllever) Reclamele
afirmau ca sosul Prego e mult mai dens (si deci mai consistent" ) decéat Ragu.
Campania a avut efectul scontat, contribuind la o crestere a vanzarilor pentru Prego
(6,9 %); valoarea vanzarilor Ragu a scazut cu 2,3 %.

Concernul Unilever a reactionat prompt, intentand proces firmei Campbell,
insa la tribunal avocatii paratilor au dovedit ca densitatea poate fi masurata stiintific, iar
reclamele faceau afirmatii adevarate. Instanta s-a pronuntat in favoarea lor. Firma
Campbell a profitat de aceasta decizie, mediatizand-o puternic in cadrul altei campanii
publicitare, cu tema "Ragu ne-a chemat in instantd, dar am aratat ca nu putem fi
contestati. Nici noi, nici produsele noastre™".

EFECTELE PUBLICITA TIl COMPARATIVE

Literatura de specialitate consemneaza numeroase incercari de studiere a
efectelor publicitati comparative (Droge si Darmon - 1987, Miniard - 1993, Pechmann
si Ratneshwar - 1991, Rose - 1993, Gorn si Weinberg - 1984). Aceste studii, bazate
pe cercetari experimentale, conchid ca publicitatea comparativa este o forma eficienta
de publicitate, ea beneficiind din partea consumatorilor de rating-uri de credibilitate mai
bune decat discursul non-comparativ'?

in ciuda eficientei, publicitatea comparativa comporta si riscuri.

" Suddeutsche Zeitung, Munich Court of Appeal Confirms Prohibition of Comparative
Advertising, iunie 1999
8 Suddeutsche Zeitung, Comparative Advertisement — Mc Donald’s vs. Burger King —
ianuarie 1999
°Judann P., “Prego Prevais in Batle over Comparative Ad", Advertising Age nr. 38,
09.06.1996, p. 12
10 consumatoru asociaza densitatea cu consistenta, iar consistenta cu calitatea superioara
" engl - Ragu took us to court and we made our case stand. Just like our breadstick.
2Aceste ratinguri se explica prin faptul c& publicitatea comparativa utilizeazd de obicei
argumentarea rationala si are un continut ridicat de informatie concreta, element foarte
util Tn luarea deciziei. Deoarece asociaza informatia factuala cu credibilul, consumatorii
prefera reclamele comparative (pe care le percep ca fiind informative si verificabile)
discursului standard, care de obicei contine mai putina informatie si uneori face apel
doar la afecte.
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Pana recent publicitarii vorbeau despre doua mari efecte nedorite ale discursului
comparativ:

a) aparifia efectelor asociative
Se credea ca, in urma expunerii la reclame comparative, consumatorii retin
similitétile dintre marci in dauna diferentelor. Cu alte cuvinte, publicitatii
comparative i se atribuia ca efect principal asocierea intre marcile comparate.

b) efectele bumerang

Acestea constau in indepartarea consumatorilor de marca promovata, deoarece
comparatia poate fi perceputa ca un atac.

Efectele bumerang apar atat la consumatorii ocazionali, cat si la clientii fideli. Ele
sunt atat de puternice incat razboiul reclamelor comparative poate indeparta
consumatorii de ambele marci. Asa s-a sfarsit confruntarea mediatica dintre
Campbell si Unilever; dupa un timp, ambele firme au constatat ca, datorita atacurilor
reciproce, produsele lor (Prego si Ragu) au Thceput sa se vanda mai slab.

Se pare insa ca aceste efecte sunt mai putin puternice decit s-a crezut initial.

Tn anul 2001, patru cercetatori americani au infirmat aparitia efectelor asociative™.
Ei au descoperit existenta unor vicii de metodé susceptibile de a fi alterat relevanta
cercetarilor de pana atunci. Conform celor patru cercetatori, aceste vicii constau n
neglijarea impresiilor pe termen lung ale consumatorilor. Majoritatea studiilor
experimentale — afirma cercetatorii — au masurat efectele publicitati comparative la
cald, adica imediat dupa expunerea subiectilor la reclame. Dar atitudinile masurate la
cald pot suferi modificari importante, caci nu toate aspectele percepute de consumatori
rezista Tn timp. Prin urmare, studierea efectelor publicitatii comparative trebuie sa tina
seama si de memoria de lunga durata.

in al doilea rand, considerau cei patru, exista riscul ca respondentii s& formuleze
judecati evaluative din simpla necesitate de a raspunde la intrebarile incluse in
chestionar. Aceste judecati de valoare formulate ad-hoc exprima atitudini care in mod
normal nu caracterizeaza consumatorul in relatia sa cu marca promovata. Aparitia lor
poate vicia cercetarile bazate pe experiment.

Cumuland rezultatele studiului celor patru cu ale altei cercetari recente™®, putem
evidentia existenta urmatoarelor efecte ale publicitatii comparative:

1. Publicitatea comparativa stimuleaza disocierea de catre consumator a produselor
sau marcilor comparate

Este recunoscut faptul ca discursul publicitar determina aparitia a doua tipuri de
impresii mentale: reprezent ari asociative i reprezent ari disociative
Reprezentarile asociative se refera la formarea unor imagini mentale pe baza
caracteristicilor comune ale produselor, in timp ce reprezentarile disociative sunt
imagini mentale formate pornind de la diferentele dintre produse.

13 Barone, Manning, Miniard si Rose, 2001
14 Gelb si Sorescu, 2001
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Tn cazul publicitati comparative, considera cercetétorii, efectul de disociere este
foarte pregnant, el transforménd aceasta forma de publicitate intr-un discurs
eficient atunci cind produsul promovat ofera avantaje pe care produsele
concurente nu le au. In asemenea cazuri se recomanda diferentierea de
produsele concurente, iar publicitatea comparativa e una dintre cele mai sigure
cai de Indeplinire a acestui obiectiv.

2. Efectul disociativ prevaleaza indiferent daca in reclama se insista pe diferentele
sau pe similaritatile dintre produse.

Exista o polemica referitoare la ponderea pe care informatia de diferentiere ar
trebui sa o aiba 1n cadrul unei reclame comparative pentru a nu dauna credibilitatii
acesteia. Unele agentii de publicitate prefera sa introduca in cadrul mesajului si
referiri la similaritatile dintre produse, pornind de la premisa ca prea multa
informatie de diferentiere determina catalogarea mesajului ca atac nejustificat. Alte
firme considerd ca semnalarea similaritatilor e o mare gregeala si intreg mesajul
comparativ trebuie axat pe diferentierile existente. Se pare insa ca, indiferent de
ponderea informatiei de diferentiere, efectul disociativ e predominant.

3. Publicitatea comparativa determina aparitia reprezentarilor relative

Discursul publicitar induce doua tipuri de impresii mentale: reprezentarile relative
si reprezentarile nonrelative. Reprezent arile relative sunt obtinute prin raportare
la alte produse — spre exemplu: produsul X este mai bun decéat produsul Y.
Reprezent arile nonrelative sunt expresiile unor valorizari independente de
concurenta - spre exemplu: produsul X e un produs foarte bun.

In cazul publicititii comparative reprezentarile nonrelative apar foarte rar, in timp
ce reprezentarile relative predomina.

PUBLICITATEA COMPARATIV A CA STRATEGIE DE MARC A

Majoritatea specialistilor sunt de acord ca, date fiind avantajele sale, publicitatea
comparativa este o tentatie careia marcile cu greu i pot rezista. Pepsi-Cola, Avis,
Burger King si Tylenol sunt numai cateva dintre marcile care au obtinut profituri
enorme de pe urma publicitatii comparative.

In ciuda rezultatelor sale spectaculoase, publicitatea comparativa e departe de a fi
o retetd universala. Ea este o alegere delicata, care are efecte benefice doar asupra
unora dintre marci. In aceasta privinta, in literatura de specialitate ntalnim un consens
remarcabil: majoritatea studiilor conchid ca de pe urma publicitatii comparative au de
cistigat in special marcile mici (necunoscute sau cu cota redusa).
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lata rezultatele unui recent studiu al lui Pechmann si Stewart™, remarcabil prin
prisma claritatii rezultatelor si pertinenta metodei. Cei doi cercetatori analizeaza in
conditii de mediu observational ("clutter” context) un total de 1016 reclame TV, din care
234 bhazate pe comparatia explicita, 315 pe comparatie implicita si 467 pe discurs
publicitar standard (non-comparativ).

Cercetatorii arata ca eficienta campaniilor comparative d|fera semnificativ in functie
de ponderea marcilor pe piata. Astfel, pentru marcile mici'®, intr-o vulgara estimare
cantitativa, publicitatea comparativa e de 2 ori mai eficienta decit pentru marcile mari.
in plus, eficienta este mai mare in cazul comparatiei explicite, deoarece cand atacul
challangerului e mai direct mesajul e perceput ca prea indraznet pentru a nu fi
adevarat si, Tn consecinta, credibilitatea sa creste.

Rezultatele cercetarrii lui Pechmann si Stewart sunt partial sintetizate in tabelul
care urmeazd; de mentionat ca datele reflectd efectele persuaswe ale publicitatii
asupra marcilor, cunatificate in modificarea intentiei de cumparare

eficienta Compara tii explicite Compara tii implicite  |Reclame standard
Marci mari + 186 +117 + 74
Marci medii +8 - 26 + 28
Marci mici + 10 -100 -109

Cu totul surprinzatoare este concluzia lui Pechmann si  Stewart ca, prin
prisma eficientei, singurul discurs televizual eficient in cazul mdrcilor mici este
comparafia epr|C|ta celelalte tipuri de argumentare fiind chiar ddunétoare celor aflafi in
postura de challangen

Plasarea cercetarii in context clutter 1i determina pe Rossiter si Percy sa
crediteze ca adevarata aceasta concluzie, afirmand la randul lor ca publicitatea
comparativa directd este solutia cea mai recomandatd marcilor mici care doresc
repozitionarea perceptuala pe o piats competitiva™®.

15 pechmann & Stewart, How direct comparative ads and market share affect brand choice,
Journal of Advertising Research, nr. 31, 1991, pp 47-55, apud Rossiter & Percy, 1997

% In studiul amintit, prin marcd mica se intelege o marca ce detine sub 0,5% din cat ar
detine daca toate marcile din categoria ei ar fi egale; spre exemplu daca pe piata sunt
20 de marci, o marca mica ar detine sub 2,5 % din totalul pietei. Prin analogie, marcile
mari sunt considerate cele care detin cu peste 2,5 ori mai mult decat ar detine daca toate
marcile din categoria lor ar fi egale; spre exemplu, daca pe piata sunt 10 de marci, o
marca mare e cea care detine peste 25% din piata.

" cifrele din tabel sunt valorile numerice medii ale schimbarii intentiei de cumparare dintre
pre-expunerea si post-expunerea la mesaje; sursa: Rossiter & Percy, 1997. Sublinierea
din tabel ne apartine.

8 Ultima linie arata clar efectele negative ale celorlalte tipuri de dicurs publicitar asupra
marcilor mici; singurele efecte pozitive apar la comparatia explicita: +10

® pinand cont de faptul ca majoritatea expertilor din domeniul publicitatii converg inspre
aceleasi concluzii, se poate afirma ca discursul comparativ e o optiune strategica
recomandata doar marcilor mici
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Dar publicitatea comparativa nu dauneaza nici marcilor mari. Cum se face
atunci ca, in mod cvasiunanim, publicitarii afirma ca marile firme trebuie sa apeleze la
aceasta tehnica doar in cazuri exceptionale? Se pare ca, prin raportare la beneficiile
pe care comparatiile le pot aduce marcilor mari, riscurile asumate sunt uriase. Tocmai
din dorinta de a nu-si asuma asemenea riscuri, liderii de piata renunta la discursul
comparativ. Fred Yaffe, presedinte si membru fondator al Yaffe & Co. Advertising,
afirma referindu-se la o campanie comparativa lansata de liderul de piata Pizza-Hut:
"Un lider de piatd nu face niciodata referire la alte marci. Pentru ca, pentru lider, nu
exista alte marci .

Dincolo de marimea marcii care practica discursul comparativ, exista niste
reguli fundamentale care transforma publicitatea comparativa intr-o arma eficienta.
Rossiter si Percy identifica 3 asemenea reguli®*:

a. marca cu care se realizeaza comparatia sa fie foarte pregnantd in mintea
consumatorilor (preferabil, liderul pe piata)

b. marca promovata sa domine reclama comparativa atat vizual cat si verbal

C. sa existe avantaje clare si masurabile, suficient de importante pentru
consumatori pentru a genera o modificare de atitudine.

Stanley Tannenbaum, fost presedinte al corporatiei Kenyon & Eckardt si
expert in publicitatea de marca, ofera o perspectiva mai rafinata asupra aspectelor
pragmatice ale publicitatii comparative??. El adauga la recomandérile mentionate
anterior 3 aspecte deloc neglijabile, care se refera la modul de structurare a mesajelor:

d. Tn cadrul reclamelor comparative, liderul de piata trebuie identificat, dar
niciodata blamat

e. publicitatea comparativa trebuie evitatd daca liderul de piata poate contracara
cu un discurs similar, axat pe compararea unor caracteristici favorabile Iui si
considerate de public mai importante decét cele discutate in publcitatea
challenger-ului

f.  consumatorii Ingisi trebuie ca, in procesul utilizarii produsului, sa poata verifica
si dovedi adevarul informatiilor vehiculate de reclama comparativa

Eficienta reclamelor comparative creste in cazul publicitati TV, fapt sesizat
inca din anii 60, cind discursul comparativ a Tnceput exploateze avantajele oferite de
limbajul televizual (expunerea narativa, credibilitatea imaginii, redarea conflictelor pe
tiparul structurii dramatice — a se vedea fig. nr. 3.)

20 Kaid, Mitchell, Tedesco si Gaddie,1999

% Rossiter & Percy, Advertising Communications and Promotion Management, New York,
Irwin/Mc Graw-Hill, 1997, pp. 254-255

22 apud. Moriarty, Sandra E, Creative Advertising, 2nd. ed, New Jersey, Prentice Hall, 1991,
pp. 89-90
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Fig. nr. 3 — spot publicitar TV din anii 60, bazat pe comparatie implicita,

Aspecte legislative

in majoritatea statelor unde exista competitie pe piata, legislatia protejeaza
consumatorii impotriva neadevarurilor vehiculate de mesajele publicitare comparative.
Dar toate aceste restrictii legislative au un statut delicat. In domeniul sensibil al
publicitatii, orice masuri restrictive trebuie foarte atent calculate, deoarece pot fi privite
ca o restrangere a dreptului la libera exprimare, drept garantat de legile organice. In
SUA, spre exemplu, orice limitare a exprimarii (inclusiv a publicitatii comparative) poate
fi operata numai daca se dovedeste ca mesajele intra in conflict cu nevoile si interesele
unui anume segment de public sau ale unei terte parti.

De aceea, organismele statului Tncurajeaza forme alternative de control al
publicitati comparative, cum ar fi hotararile judecatoresti emise in urma proceselor
intentate de concurenta, controlul exercitat de organizatile non-guvernamentale de
protectia consumatorilor si codurile etice ale diverselor asociatii de producitori®®. De
multe ori, aceste organizati sunt mult mai eficiente decéat institutile statului. Ele

% Tnca din 1983 exsistau n SUA peste 20 de aosciatii de producatori care elaborasera
propriile coduri de reglementare a publicitatii sau aderasera la unul dintre codurile etice
existente (sursa: Sandage, Fryburger, Rotzol, pp. 448-449).
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reactioneaza mai rapid, se sesizeaza din oficiu gi, ceea ce este mai important, duc
treaba la capat fara eforturi financiare din partea contribuabililor.

Se ajunge adesea ca organismele non-guvernamentale sa exercite un control
atat de strict asupra publicitatii, incat agentile de publicitate se simt nevoite sa
protesteze in legatura cu restrangerea libertatii de exprimare. Angajatul unui creative
boutique afirma recent cu umor ca Declarafia Drepturilor Omului si Cetédfeanului nu ar
trece azi de cenzura publicitara™.

Daca adaugam la aceste restrictii si pe cele impuse de legislatia fiecarui stat,
rezulta un sistem de reglementari extrem de limitativ.

Cazul Roméaniei

Pana recent, in tara noastra legislatia publicitara era, in mod evident, lacunara.
Singurele texte ce limitau functionarea industriei publicitare erau hotararile CNA si
Legea Concurentei, insuficient cunoscute si mai deloc mediatizate. Atat consumatorii,
cat si marcile au suferit de pe urma acestor carente, ei fiind nevoiti sa suporte efectele
unei publicitati agresive, false si de multe ori negative.

Situatia s-a schimbat radical in august 2000. Legea Publicitatii, adoptata de
catre Parlament in sedinta din 02.08.2000, protejeaza producatorii si consumatorii de
efectele negative ale pseudo-publicitati comparative. Textul de lege abordeaza
publicitatea comparativa in maniera moderna, in acord cu legislatia europeana.
Pentrru ilustrare iatd un extras din capitolul I, sectiunea privind publicitatea
comparativa:

"Art. 8. - Publicitatea comparativa este interzisa daca:

a) comparatia este ingelatoare, potrivit prevederilor art. 4 lit. b) si ale art. 7;

b) se compara bunuri sau servicii avand scopuri sau destinatii diferite;

€) nu se compara, in mod obiectiv, una sau mai multe caracteristici esentiale,
relevante, verificabile si reprezentative - intre care poate fi inclus si pretul - ale
unor bunuri sau servicii;

d) se creeazd confuzie pe piata intre cel care igi face publicitate si un
concurent sau intre marcile de comert, denumirile comerciale sau alte semne
distinctive, bunuri sau servicii ale celui care isi face publicitate si cele
apartindnd unui concurent;

e) se discrediteaza sau se denigreazd marcile de comert, denumirile
comerciale, alte semne distinctive, bunuri, servicii sau situatia materiala a unui
concurent;

f) nu se compara, in fiecare caz, produse cu aceeasi indicatie, in cazul
produselor care au indicatie geografica;

g) se profitd Th mod incorect de renumele unei marci de comert, de denumirea
comerciald sau de alte semne distinctive ale unui concurent ori de indicatia
geografica a unui produs al unui concurent;

h) se prezintad bunuri sau servicii drept imitatii sau replici ale unor bunuri sau
servicii purtdnd o marca de comert sau 0 denumire comerciala protejata;

i) se incalca orice alte prevederi ale Legii concurentei nr. 21/1996.

2 ¢f. Sandage, Fryburger, Rotzol, pp. 438-439
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Art. 9. - Comparatiile care se refera la o oferta speciala trebuie sa indice, in
mod clar si neechivoc, data la care inceteaza oferta sau, daca este cazul,
faptul ca oferta speciala se refera la stocul de bunuri sau de servicii disponibil,
iar daca oferta speciala nu a inceput inca, data de incepere a perioadei in
care se aplica pretul special sau alte conditii specifice".

Tendin te in evolu tia publicit atii comparative

Din pacate, reglementarile legale sunt impuse, in intreaga lume, doar
publicitatii comparative din domeniul comercial. Cel mai fertil teren pentru publicitatea
comparativa, comunicarea politica, este in continuare ferit de restrictii de orice fel, in
virtutea dreptului la libera exprimare.

Lipsa restrictiilor privind publicitatea politicd comparativa garanteaza insa
supravietuirea publicitati comparative comerciale. Cele doua forme de discursive au
evoluat mereu in strinsa legatura, influentandu-se reciproc. Faptul ca persuasiunea
comerciala preia din tehnicile discursului politic este confirmat prin aparitia si evolutia
unei forme pervertite de discurs comparativ, care va face obiectul unui studiu separat:
publicitatea negativa.
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