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JURNALISMUL INTRE INFORMATIILE PUBLICE
SI CELE CLASIFICATE

CARMEN SLAVU*

ABSTRACT. The Journalism between Public and Classified Information. The
information is the key word for journalists. This domain of information needed to become
a little more definite in order to help the media in its own initiatives. Laws are being given
to ease the work of newspapermen. Now, they do know the limits of public and classified
information.

Necesitatea dezvoltarii unei legislatii cu privire la informatiile publice
sau la cele confidentiale s-a dezvoltat in ultima vreme din cateva considerente
notabile: declansarea unor crize politice bazate pe dezvaluirea unor informatii care
in mod normal ar fi trebuit sa poarte sigla informatiilor secrete, cerinta imperioasa
a NATO cu privire la elaborarea unei astfel de legislatii care sa cadreze cu
sistemul la care tara noastra vrea sa adere si, nu in ultimul rand, necesitatea ca
jurnalistii sd cunoascd cu exactitate care sunt informatiile care pot face obiectul
scriiturii lor si care nu . Ba chiar la un moment dat, cerinta elaborarii unei astfel
de legislatii devenise atat de imperioasda incat constituia o premisa pentru
trecerea Romaniei spre o noua etapa a integrarii in Uniunea Europeana .

Ca o complinire a prevederilor constitutionale, a fost adoptata Legea privind
liberul acces la informatiile de interes public, nr.544 din 12 octombrie 2001 si publicata
in Monitorul Oficial in 23 octombrie 2001. Legea este utila in principal cetdtenilor
dar, in egald masura, este de foarte mare ajutor si ziaristilor care au in aceasta
lege un punct de plecare in demersul lor investigativ.

Un prim element de continut care trebuie subliniat este definirea in cadrul
legii a sensului termenului de informatie de interes public — orice informatie care
priveste activititile sau rezultd din activititile unei autorititi publice sau instititii publice,
indiferent de suportul ori de forma sau de modul de exprimare a informatiei — lucru ce
face ca intelegerea termenilor sa se faca intr-o maniera destul de exacta.

Din textul acestei legi au fost decelate in literatura de specialitate o
serie de principii guvernatoare, principii ce vor fi punctate in cele ce urmeaza.

In acest sens, se desprinde un principiu foarte important, si anume,
obligativitatea publicdrii informatiilor. Nu este de ajuns ca accesul sa nu fie
ingradit, ci este nevoie ca organele publice sa publice informatiile de maxima
importantd, avand in vedere si criteriul bugetar. Asadar, libertatea de informare
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implica nu numai obligatia organelor publice de a da curs cererilor de informatii,
ci si de a publica si de a raspandi cat mai larg documentele care se bucura de un
interes semnificativ din partea publicului. De precizat este faptul ca asigurarea
accesului la informatiile de interes public se face din oficiu sau la cerere, aceasta
facilitate ajutand jurnalistii sa evite posibile limitdri de timp in ceea ce priveste
investigatiile lor. Dupa cum am mai notat, aceastd obligatie de a comunica
informatii ar trebui restransd numai in cazul lipsei de resurse sau de posibilitati
de publicare. Tipul de date oferite spre publicare depinde de organul respectiv.
Dupa cum usor se poate observa, legea are deja o carenta in formulare. Aceasta
ar trebui sa stabileasca atat obligatia generald de publicare, cat si categoriile de
informatii de maxima importanta care trebuie publicate.

In fapt, accesul la informatiile prevazute de textul legii se realizeaza
numai prin afisare la sediul autoritdtii, prin M.O. sau mass-media, publicatii proprii,
pagina de internet proprie, consultarea la sediul autoritatii a documentelor
respective sau prin cererea prealabila, in scris, a persoanelor interesate sau prin
raportul periodic de activitate prevazut a se redacta anual.

In articolul 5 al legii sunt enumerate tipurile de informatii de interes
public care vor fi comunicate din oficiu de catre organele publice:

-actele care reglementeaza organizarea si functionarea autoritdtii sau
institutiei;

-structura organizatorica, atributiile departamentelor, programul de
functionare;

-sursele financiare, bugetul, bilantul contabil;

-programele si strategiile proprii;

-lista cuprinzand documentele de interes public etc.

Aceastd enumerare explicita de informatii oferite din oficiu este facuta,
dintr-un unghi de abordare jurnalistic, cu scopul de a usura munca de selectare
si obtinere a datelor de catre gazetari.

Un alt principiu care ar trebui sa guverneze libertatea de informare este
acela al dezvaluirii maxime. Cu alte cuvinte, acest principiu stabileste presupunerea
ca orice informatie detinutd de organele publice ar putea fi dezvaluita, iar
aceasta presupunere ar putea fi contrazisd intr-un numar restrans de situatii
(situatiile prevazute de art 17 al legii privitoare la protectia informatiilor
clasificate). Chiar daca se poate dovedi cd dezvaluirea informatiilor va aduce
prejudicii substantiale unui scop legitim, atunci informatiile ar trebui totusi
dezvéluite dupa o evaluare a prejudiciilor. Dacd avantajele divulgarii depasesc
prejudiciile atunci informatiile trebuie facute publice. Spre exemplu, unele
informatii de natura privatd pot, insd, demasca, in acelasi timp coruptia din
cadrul unui guvern. In asemenea cazuri, prejudiciul adus scopului legitim
trebuie cantarit cu interesul publicului ca informatia respectiva sa fie publicata.
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Atunci cand acest interes este mai mare, legea ar trebui s prevadd dezvaluirea
informatiei. Asadar, un scop important al legislatiei ar trebui sa fie acela de a
implementa in practica principiul dezvaluirii maxime.

Organele publice au obligatia de a dezvalui informatii si orice membru al
publicului are dreptul complementar de a primi aceste informatii prin intermediul
mass-media ca intermediar. Orice persoana de pe teritoriul unei tari ar trebui
sa se bucure de acest drept. Este binecunoscuta tendinta de mentinere a secretului
informatiilor oficiale in ceea ce-i priveste pe functionarii publici. Legea ar
trebui sa prevadd o serie de mecanisme de stopare a acestei tendinte deloc
constructive. Aceste mecanisme ar trebui sa includa cerinta educérii functionarilor
organelor publice cu privire la libertatea de informare.

In exercitarea acestui drept, al informarii publice nu este necesar ca
persoanele publice sau ziaristii sa demonstreze cd au un interes anume de a afla
informatia respectiva, insd, autoritatea publica care Incearca sa interzica accesul la
informatie trebuie sd aiba obligatia de a-si justifica refuzul. Cu alte cuvinte,
autoritdtii publice 1i revine sarcina de a demonstra cd informatia pe care
doreste sa o mentina este secreta si intra in sfera exceptiilor care se bucura de o
altda reglementare in lege, aceea a art.11, prin care se excepteazd de la accesul
liber, urmatoarele tipuri de informatii:

-informatii din domeniul apdrarii nationale, sigurantei si ordinii publice;

-informatiile ce privesc deliberdrile autoritatilor;

-informatiile cu privire la datele personale;

-informatiile privind procedurile judiciare etc.

In sectiunea a doua, capitolul al doilea al legii se fac referiri explicite la
accesul mijloacelor de comunicare in masd la informatiile de interes public.
Aceastd sectiune se constituie ca o concretizare a dreptului cetitenilor de a avea acces la
orice informatie de interes public, prin intermediul presei.

Accesul mass-media este garantat, dupa cum se stipuleaza in primul
alineat al art. 15. De aici se desprinde clar ideea ca mass-media este vazuta ca
un filon foarte important in relatia cu cetdtenii. Este modalitatea cea mai uzitata si
simpla de a transmite informatii cetdtenilor. Legatura dintre organizatiile publice
si media se concretizeaza prin nominalizarea unui purtdtor de cuvant, care va
avea iIntalniri periodice cu presa si va exprima pozitia oficiala a institutiei.
Conform legii, autoritatile publice au obligatia sa organizeze periodic conferinte
de presa . Complementar cu acest fapt, aceleasi organizatii publice au obligatia
sa acorde acreditari ziaristilor, fara discriminare, iar in caz de refuz sau de
retragere a acreditdrii, organismul de presa poate demara o noud procedura de
acreditare pentru un alt jurnalist.

Accesul mass-media la actiunile publice ale institutiilor nu poate fi
ingradit, conform legii - art. 19(2). Alaturi de garantarea accesului la informatii
si prezentarea periodica a unor intalniri, este stipulat faptul cd media nu este
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obligata sa publice informatiile furnizate, iar in cazul difuzarii lor trebuie sa se
tind seama doar de deontologia profesionald.

Ultima parte a textului legii, capitolul 3, se concretizeaza in prezentarea
de sanctiuni pentru nerespectarea prevederilor prezentei legi. Refuzul functionarilor
in a dezvalui diferte informatii de interes general poate constitui abatere si
atrage raspunderea disciplinard a celui vinovat in functie de fapta sa. Iar art. 22
prevede cd orice cetatean lezat in drepturile sale constituite prin lege se poate
adresa instantei, prin sectiile de contencios administrativ.

Astfel, acest act normativ reprezintd mai mult decat o indrumare pentru
oamenii de presd, acestia avand acum la Indemand un instrument concret de
lucru, o lege care le permite sau nu ingerinta in anumite domenii.

La polul opus informarii publice a cetdtenilor si implicit a jurnalistilor, se
afld un document normativ recent adoptat, Legea nr.182, privind protectia informatiilor
clasificate din 2002. Aceastd lege a fost, de asemenea imperios ceruta de unul
din punctele de aderare la Alianta Nord-Atlanticd, care stipula necesitatea
secretizarii informatiilor militare si nu numai, si asigurarea completa a acestei
secretizdri. Legea a fost adoptata in regim de urgentd, fara modificari substantiale.
Este vazuta ca o continuare a legii anilor '70 privind secretul de stat, o lege
desuetd, inaplicabild in contextul social actual.

Legea noua se adreseazd in principal autoritatilor publice si institutiilor
statului care prin natura activitatii lor elaboreaza, pastreaza, lucreaza cu informatii
clasificate, dar si mass-media care, in mod firesc, au ca unitate de “masurd”
informatia. Scopul este de a proteja informatiile care sunt considerate a fi secrete si
sursele confidentiale ce asigura acest tip de informatii; de altfel, acestea sunt
enumerate intr-un cadru destul de larg, incepand cu sistemul de aparare a tarii
si continuind pand la relatiile si activitatile externe ale statului care, potrivit
legii, nu sunt destinate publicitatii. Referirile la aceste tipuri de date nu se fac
doar din perspectivd internd, ci In concordanta cu prevederile NATO, iar in
cazul unui conflict privind protectia informatiilor clasificate, in care sunt implicate
normele NATO si cele interne ale tarii noastre, prin dispozitiile legii in articolul
6(3) vor avea prioritate normele NATO.

Protectia informatiilor clasificate vizeaza protectia juridicd, protectia prin
masuri procedurale, protectia fizica, protectia personalului, a surselor generatoare
de informatii. De-a lungul actului normativ se face o distinctie clara intre informatii
secrete de stat si informatii secrete de serviciu, fiecare avand propriul domeniu
de semnificatii. In cuprinsul legii sunt prevazute dispozitii prin care se interzice
clasificarea informatiilor in scopul eludarii legii, a erorilor administrative, a
limitarii accesului la informatiile de interes public etc.; realizdndu-se in acest
fel corelarea cu textul legii privind liberul acces la informatiile publice. De
mentionat este si faptul ca pe data intdrii in vigoare a legii va fi scoasa din uz si
sintagma “secrete de stat”, inlocuita fiind cu “informatii secrete de stat”.
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Aldturi de aceste doua legi, in mod necesar trebuie amintita si cea pentru
protectia persoanelor cu privire la prelucrarea datelor cu caracter personal si libera
circulatie a acestor date, Legea 677 din 21 nov. 2001. Este singura lege romaneasca ce
detaliaza componentele vietii private in art. 7, alin. 1: Prelucrarea datelor cu caracter
personal legate de originea rasialid sau etnicid, de convingerile politice, religioase, filosofice
sau de naturd similard, de apartenenta sindicald, precum si a datelor cu caracter personal
privind starea de sindtate sau viata sexuali este interzisi.

Articolul 11 al aceleiasi legi conferda un temei legal, mult asteptat de
breasla jurnalistilor roméani, dezbaterilor privitoare la caracterul public ce ar
trebui sa sustind dezvaluirile injurioase din presd. Acest articol stipuleaza in
mod neechivoc ca jurnalistul este protejat de lege dacd dezvaluie informatii
care aduc atingere componentelor vietii private in trei situatii distincte:

1. cand prelucrarea priveste date cu caracter personal care au fost facute
publice iIn mod manifest de cdtre persoana vizata;

2. cand datele cu caracter personal sunt strans legate de calitatea de
persoana publicd a persoanei vizate;

3. cand datele cu caracter personal sunt strans legate de caracterul
public al faptelor in care este implicata persoana vizatd. latd cum, prin legea nr.
677/2001 se instituie mijloace de apdrare atat in folosul subiectilor de presa,
dar mai ales in folosul jurnalistilor, care pana acum nu aveau la dispozitie
decat proba veritatii celor afirmate, prevazutd de Codul Penal (art.207).

Pentru a conchide, putem sublinia incd o datd importanta acestor trei
documente legislative pentru vastul domeniu al mass-media si, mai exact,
pentru activitatea de informare a jurnalistilor.

BIBLIOGRAFIE LEGISLATIVA

Constitutia Romdniei
Legea 544, privind liberul acces la informatiile de interes public, din 12 octombrie 2001.
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COMMUNICATION SCIENCES EDUCATION AND MASS
COMMUNICATION TEACHING PHILOSOPHIES

DORU POP

SUMAR. Stiintele comunicirii si educatia in stiintele comunicirii de masi. In ultimul
deceniu stiintele comunicarii si educatia in stiintele comunicarii de masa au cunoscut o
dezvoltare extraordinara. Aceastd dezvoltare a mers in tandem cu evolutia fenomenului
media in Romania post-decembristd, nevoia de profesionisti ai domeniului fiind alimentata
de infiintarea de noi institutii de invatamant. Profesionalizarea mass-media nu a coincis
insd intotdeauna cu profesionalizarea educatorilor. Premisa fundamentald rémane aceea
ca absenta unei sistem pedagogic coerent si modern nu permite nici imbunatatirea calitatii
actului de invatdmant, nici dezvoltarea profesiei in ansamblul ei.

Studiul de fatd propune céteva filosofii pedagogice de ultima ora, care pot sa
reprezinte fundamentul teoretic si metodologic al procesului educativ, pentru realizarea
unui context modern de predare si invatare. Formarea formatorilor in domeniul stiintelor
comunicarii nu este o necesitate, ci o obligatie a sistemului romanesc de invatamant.

The central contention is that teaching mass communication sciences in
the contemporary world should be a return to the fundamentals of the role of
education in general and the return to the pragmatic role of journalism. Expanding
democratic values and educating for democracy, these are the central problems
of the pedagogy supporting communication studies. Democracy and education
are both social functions, following the Dewey tradition (Dewey, 1916), and
their coming together is of utmost importance.

Teaching a mass communication course is not just a challenge for the
educator; the student is also a challenge for the common pedagogical standards
used in teaching communication sciences generally. Being so closely tied with
the power structures and with the dominant institutions the danger for the
educator is to induce for his students an uncritical compliance with these
institutions. Education is more than providing information. Education should
be a form of freedom, of liberating the student from the institutional setting he is
going to be caught in and to provide a better understanding of the characteristics
of the discourse community he is going to be working in. Working in a diverse
and complex environment, like the media sphere today, would mean more
than just mastering the practices of the field; it would also mean personal
development. This cannot be done without an assessment of the culture, a
strong cultural sensitivity and sensitivity to different social practices, other that
the individualistic, self-centered principles imbedded in the Western world.

The main goals of any communication sciences course are to give students
the possibility to explore new ways of thinking and of approaching social
contexts, to make them aware of the differences in a world that is more diverse
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and complex than their own, and to help them be more culturally sensitive.
One immediate purpose would be to expose the students to opposing views
about the world, views that can contrast and even conflict with their own.
Another purpose of a course in communication sciences would be to present
students with different contexts where their practice is performed differently.
The world they are going to work in speaks in different voices and understanding
these voices would be a very important dimension to their education. A final
purpose of teaching communication sciences courses must be to develop personal
abilities that would allow adaptation to different circumstances and acceptance
of different perspectives.

Designing a course in communication sciences would require, thus,
three main dimensions: one critical, provided by critical pedagogy, one of high
awareness about the discourse communities and the last one — the most important -
collaborative, provided by collaborative learning.

Critical pedagogy, as was defined by H. Giroux (Giroux, 1989), can create
an environment for students where they can critically evaluate the values and
principles their society is based on and can set them free from ideological
dependence. Following the Freirean tradition and applying critical pedagogy
in the field of communication sciences would allow students to understand the
political roots of their practice and to take a critical stance when confronted
with invasive practices at a multinational level. Pedagogy should not only be
just a transfer of information, but also a way of personal improvement, where
the educator does not only pass on knowledge, but also gives the student the
power to evaluate and to assimilate that knowledge and its consequences.

Critical pedagogy can generate the much needed social responsibility
of the practitioner in the media arena where ethical practices and responsibility
for local environments is very often a problem. Critical pedagogy provides the
teacher with the rhetorical power to help students take part in the discourses
and cultural exchanges in their local setting.

Media theory and media courses are more than just communication
tools in the contemporary world; they are forms of creating democratic structures.
Critical pedagogy provides the necessary setting for democratic debate, and it
also has an “empowering” dimension (as suggested by Ira Shor, 1992). It takes
power from its institutional source and it places it at the level of the individual.
Critical pedagogy in the setting of journalism departments and media practice
can give students a better view of the world they live in and must generate
such an educational framework that allows critical debate about power issues
in global surroundings.

Understanding the nature of the discourse communities the professional
is going to be working in represents a fundamental value for communication
studies education. The “expansionist” version of media practices is seen, not
only in the lack of care and of consideration for the specific nature of the groups
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the practitioner works in, but also in a lack of understanding of the discourse
structures developed in their own field. Creating sensitivity at this level must
be an important dimension of teaching communication sciences. This comes with
the necessity of providing students with understanding of the specific language
and rhetoric used in their field.

Media literacy should be an issue in the communications courses,
because there are multiple ways in which the media operate in different regions
and environments. Mastering the media discourses is a fundamental purpose
for any education that deals with international communication settings.

Collaborative learning would also give students a pedagogical context
where they can practice and exercise communication within diverse and
sometimes divergent groups. Developing practical skills is very important in
media studies, but more important is the ability to adapt to group work and to
be able to work in challenging environments. Collaboration is fundamental
also for bringing into the business type of discourse elements that belong to the
democratic sphere: acceptance of the Other, dialogue oriented practices,
involvement at a personal level, adapting cultural different principles. This
would mean to get students into collaborative learning, to make them create their
own community and to have them work as a team for a concrete organization.

When I use the term collaborative learning I use the interpretation that
Trimbur (Trimbur, 2001) gives to collaborative learning. Education is a part of
a negotiation process and students are an integrative part of a larger reality
than themselves. The critical approach does not simply accept the democratic
deliberation paradigm in the classroom; it could also be seen as a useful
practice for students who would later use public relations skills to promote
free debate in society. Collaborative pedagogy should develop the ability of the
student to generate differences, should give students the ability to understand
the way authority works in language and text, and to make him able to transform
these power relations. This can be done, as Trimbur suggests, by reestablishing
the balance in discourse, by bringing into the classroom the force of dissent.

Adding critical interrogation to consensus means developing the analytical
capacities of the student, beyond simple participation in an “interpretative
community.” This still preserves the main idea in the collaborative learning
process: knowledge is not in the text, it stems from the relationships established
by the act of reading (or by that token, of writing). I will also make use of
Berthoff’s support of the pedagogy of knowledge (cited in Villanueva, 1997),
where writing is no longer just an empirical effort, but also a “travel into the
imaginary,” a positioning of the self in respect with others and the context in
which it evolves. Teaching writing as a cross-disciplinary task means accepting
that writing is about self-presentation of the subject on the stage of social identity.

11
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This is close to the argument Elbow (Elbow, 1986) used, to say that de-
centering of the authority of the teacher in the class would be essential to the
ability of the students to use their own capacities and to develop their own
“voice.” This must be done in a profound way, following the Freirean paradigm,
where the classroom is seen as a place to address practical problems like racism,
sexism, or simply to expose the students to a reality check - like discussions about
exploitation and oppression. Especially in a field like public relations to develop
the ability to critically understand the dominant ideology would be a good way to
compensate for the “technical” determinism inherent in this area of activity.
Cooperation in the educational process means creating an environment where
expression of differences is no longer seen as a separation instrument, but a
way of disclosure and understanding the complex realities of society. Exposing
the student to more than just “organizational” writing but to culture, history or
critical elements makes the student more adept at understanding the society in
which he exists. This would also make public relations a more “humane” activity,
and not just a practice in the service of the “dominant discourse.”

Helping students identify the existing discourses in their field and
understand the ideological pressures that each discourse is subjecting them
would give them the skills not just to be better professionals, but also to position
themselves in the social rhetoric. My course is intended as an epistemic effort
to provide discursive structures that are aware of the force of ideology and its
influence in shaping discourses that result from the social manifestations of
individuals. Because rhetoric finally is what defines and redefines our identity
and by this it is an ideological instrument. Only a “critical” form of approaching
the class would be able to deal with the power issues that are in a public relations
environment. The pedagogical strife is thus to generate consciousness in the
students both about the dangers and the qualities of the writing process.

Conclusions

Democracy and promoting democratic values is the main ideological
background of Communication sciences. The values of such a course all stem
from this democratic stance. Communication sciences education is not just a
training ground for professionals, but also for ethical participants in the
formation of global public opinion. Communication is not a theoretical high
ground for ethical absolutism and prescribed practices, but the place where
different ideas, principles and standards should come together. Teaching media
studies means not just giving the students skills to adapt in a diverse and
complex world, but to bring together the different voices and discourses in the
field of communication itself. The world we live is in continuous change and the
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very essence of this nature must be a part of communication sciences practice
today. Communication studies could be one of the ways to assert that there is
no dominant paradigm; that the way the world looks like comes from the
continuous interchange of different ideas and ways of living. The necessity for
continuous dialogue between cultures, within the media sphere itself gives
some of the main strengths of such a class: flexibility, cultural adaptation, and
democratic values.

The pedagogical, practical and theoretical approach to communication
sciences that I support is to see it as a continuous work in progress. Communication
sciences should be a dynamic field that is constructed by the coming together
of all the types of discourses available, and not just by following one dominant
cultural model, most often identical with the American model. Students in the
course would be able to adapt the practices they know to different cultural
contexts, it would challenge them to critically evaluate the knowledge they are
given and to be better able to examine the main discourses in their own society.
The students would be challenged to think differently and to act differently to
make them more sensitive to the problems of the contemporary world.

Courses would need to be adjusted to the different technological capabilities
of the departments where it is taught and does not take into account one ideal
way of teaching communication sciences, the possibility of the students and
their instructor to collaborate with various similar institutions across the globe.

This is why I consider my work here as just an intermediate phase in
developing a communication studies course structure, one that in the future
would provide other researchers and teachers a starting ground for their own
effort. This effort would mean bringing in new technological developments, new
pedagogical theories and new perspectives about the world we live in. Also, this
research can and should be taken further, with more detailed study on the two
levels not followed here: the reaction of the students involved in the educational
process of a given communication sciences class and the experience of those who
actually teach such a course. Discussion groups, focus group interviewing, data
collection and information recording could provide future details about the
problems posed by teaching communication sciences and could be a source for
future research.
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SPATIUL PUBLIC - OPINIA PUBLICA

DELIA CRISTINA BALABAN

ABSTRACT. Public Space — Public Opinion. The present article is a theoretical aproach
to the issues of public space and public opinion, their functions, levels and main actors.
Diferent models of public space such as the model of Jiirgen Habermas will be presented.
By using common examples from our everyday lives, the paper speaks about the different
levels of public space and public opinion.

1. Notiuni generale

Spatiul public si opinia publicd sunt termeni des intalniti in discursul
mediatic si reprezinta elemente de baza ale comunicadrii politice. Pentru Jiirgen
Habermas! conceptul de spatiu pubic este unul central in demersul sau filosofic.
Habermans intelege prin aceasta spatiul comunicativ dintre sfera privata a
cetatenilor si stat. Acest spatiu al comunicdrii publice este caracterizat prin
posibilitatea de acces liber a cetdtenilor la acest gen de comunicare. Gradul de
acces liber la comunicarea publica este unul dintre barometrele gradului de
democratizare ale unei societdti. Spatiul public nu este o institutie sau o organizatie
ci este un produs al modernitatii. Spatiul public se reproduce, coform teoriei lui
Habermans, prin actiune comunicativd. Acelasi Habermas descrie spatiul public in
Faktizitit und Geltung. Beitrige zur Diskurstheorie des Rechts und des demokratischen
Rechtsstaates ca o ,,retea utilizati pentru comunicarea unor continuturi i ludri de pozitie,
cu alte cuvinte a unor opinii; in cadrul procesului de constituire a opiniei publice
fluxurile comunicationale sunt astfel filtrate incit se constituie anumite concentriri
tematice” (Habermas, 1992, 436, traducere). Pentru unii cercetdtori, printre care
si Habermas, opinia publica este mai mult decat suma opiniilor cetdtenilor care
traiesc intr-o societate.

Friedhelm Neidhardt identificd trei functii de baza ale spatiului public?:
functia de asigurare a transparentei, functia de validare si cea de orientare.
Neidhardt defineste pe baza acestor functii spatiul public drept sistem comunica-
tional in care opiniile sunt stranse, analizate si discutate, cu alte cuvinte dezvoltate
si apoi transmise mai departe. Functia de asigurare a transparentei se refera la
procesului comunicational, spatiul public trebuie sd fie deschis fata de grupuri,
teme sau opinii relevante pentru societate. Spatiul public are scopul de a oferi

1 Despre contributia lui Habermas la dezvoltarea filosofiei contemporane in Andrei Marga,
Introducere 1n filosofia contemporand, Polirom, 2002, p.297-312.

2 Neidhardt, Friedhelm, Offentlichkeit, 6ffentliche Meinung, soziale Bewegungen, in Kolner
Zeitschrift fiir Soziologie und Sozialpsychologie, Sonderheft 34, Opladen 1994, p.8.
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cadrul pentru dezbaterea anumitor teme si idei colective pe care sa le infirme,
sa le confirme, sa le dezvolte, cu alte cuvinte sa le valideze. Spatiul public este
producdtor de continuturi si abordari tematice pe care publicul le percepe si cu
ajutorul lor se orienteza in anumite domenii ale societatii.

2. Modele ale spatiului public

Exista doud categorii de modele care teoretizeaza intr-o maniera diferita
notiunea de spatiu public: modelul oglinzii ce se dezvolta dinspre teoria sistemica
si modelul discursiv, avandu-l pe Habermas ca reprezentant important.

Modelul sistemic care privesc spatiul si opinia publicd precum o oglindd a
societatii, nu accentueza aspecte normative. Spatiul public permite o autoobservare
si 0 autodescriere a societdtii prin prezentarea publicd a anumitor teme. Functia de
validare joacd un rol central in special pentru politicieni, care 1si confirma si
legitimeaza in spatiu public anumite idei si actioneaza doar dupa ce au le-au
supus pe acestea unui dialog in societate. Conform viziunii opiniei publice ca
si oglindd a societdtii, rolul sdu este eminamente informativ pentru politicieni,
acestia putand afla care sunt problemele societatii prin intermediul spatiului
public (Jarren, Donges, 2002, 114). Ca orice model teoretic si perspectiva spatiului
public - oglinda a societdtii, are limitele sale. Astfel accentul cade pe partea de
input a opiniei publice si nu este explicat modul in care opiniile sunt supuse
unui proces de transformare in societate.

Modelul care are la baza conceptul de discurs (in sens de curent de
gandire dezvoltat intr-o manierd dialogica, nu in sens de speech) are ca punct de
plecare lucrarea lui Habermas Strukturwandel der Offentlichkeit3 (Transformarea
structurald a spatiului public). Transformarea structurald se realizeaza prin
trecerea de la spatiu public tip salon literar caracteristic secolelor XVIII si XIX
la cel mediatic. Rolul intalnirilor anumitor cercuri ale elitelor intelectuale este
inlocuit in mare masura de mass-media. Are loc o diferentiere intre sfera privata si
cea publica. Publicul trece de la statutul de creator de culturd la acela de
consumator de culturd. Pe langa transformarea structurala, Habermas tematizeza
si transformarea functionald a spatiului public.Opinia publicd, manifestatd prin
intermediul intrunirilor politice publice In secolele trecute, este inlocuita de
opinia publica ce se creaza in cadrul talk-showurilor politice spre exemplu. Un
rol deosebit in cristalizarea temelor publice, il joacd anumite interese economice.
Daca in 1968 previziunile filosofului german, puternic influentat de teoria
criticd a lui Adorno si Horkheimer, cu privire la spatiul public erau destul de
sumbre, In 1990 revine asupra acestui punct si mai ,,ofera” o sansa unui spatiu
public democratic. Potrivit modelului discursiv opinia publicd se naste impreuna

3 Prima publicare 1968, editie revizuitd si adaugita 1990.
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cu diferitele tipuri de discurs. Diferenta dintre cele doua tipuri de teorii despre
spatiul public, cea sistemicd si cea discursiva este sintetizatd de catre Jiirgen
Gerhards (1997, p.12, revizuit Jarren, Dounges, 2002, 117) astfel:

Modelul teoriei sistemice Modelul discursiv
(ale oglinzii), spatiul public liberal

L. Input actori|Actori colectivi Actori individuali sau actori
Sanse de acces egale pentru toti colectivi ce provin din socie-
actorii sociali. tatea civild.

II. Comuni- |Existd un respect pentru ceilalti Comunicarea se realizeaza

care In spa- |actori sociali ce pot avea pareri tinand cont de ceilalti actori;

tiul public diferite. Comunicarea are un motiv
precis;

Comunicarea se realizeaza

cu un grad sporit de
rationalitate.

III. Rezultate |Opinia publica in calitate de rezultat |Opinia publica este un rezul-
al agregarii comunicarii idividuale, |tat al opiniilor cel mai puter-
opinia publica in calitate de opinie  |nic argumentate public;

a majoritatii; Opinia publica legitimeaza pro-
Problemele care nu intrunesc un cesul de luare a deciziilor;
consens sunt lasate deoparte. Sunt create comunitati in jurul

unui anumit gen de discurs.

3. Nivelele spatiului public, nivele ale opiniei publice

In literatura de specialitate sunt mentionate cu diferite nume trei nivele
ale spatiului public ce corespund, conform unor autori, nivelelor opiniei publice:
nivelul encounter, nivelul temelor sau al intrunirilor si nivelul media. La trecerea
dintre aceste nivele are loc un proces de selectie (Jarren, Donges, 2002, P. 119).

Nivelul encounter (de la verbul a se intalni in limba englezd) se referd la
procesele de comunicare spontanad ce are loc pe stradd, intre diferiti membri ai
unei institutii sau firme. Procesul de comunicare nu este diferentiat la acest
nivel, fiecare participant putand fi in acelasi timp comunicator sau receptor al
unui mesaj, nefiind nevoie de un intermediar. Nivelul encounter este limitat din
punct de vedere temporal, spatial si social.
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Nivelul temelor si al intrunirilor este nivelul spatiului public in care
interactiunea comunicativa este centrata tematic si se manifesta sub forma unor
demonstratii sau adunari cu caracter spontan sau programat. Diferentierea
dintre comunicator si public este la acest nivel mai clara. Acest nivel are un grad
de stabilitate mai mare in comparatie cu nivelul encounter.

Nivelul spatiului public mediatizat este nivelul cu cel mai inalt grad de
diferentiere al rolurilor. Institutiile media actioneaza in calitate de counicatori
transmitand anumite continuturi publicului. Publicul, caruia opinia publica
mediatizatd poate sa i se adreseze, este teoretic intreaga societate, sigur se tine
cont aici de audienta si de specificul ofertei media. In cadrul proceselor de selectie
de la un nivel la altul al spatiului public un rol important il joaca sistemul de
relatii publice. Prin intermediul implementarii instrumentelor de relatii publice
o tema sau idee prezentd la nivelul encounter poate fi cristalizatd la nivelul unei
dezbateri sau Intruniri. Un punct de vedere sustinut de o organizatiei non-profit
spre exemplu poate sa-si gaseascd mai facil ecoul intr-una dintre publicatiile
locale sau nationale daca este sustinuta de o campanie corespunzatoare.

Printr-un exemplu concret, trecerea de la un nivel la cel superior prin
procesele de selectie, poate fi facut mai clar: astfel sa presupunem ca intr-un
cartier dintr-un mare oras aprovizionarea cu apa pe timpul verii este defectuoasa.
Apa rece este murdara si nu poate fi utilizata pentru gatit sau consum direct. In
prima zi vecinele de la primul etaj al unui bloc din cartierul respectiv discuta in
fata blocului despre acesta situatie si isi manifesta speranta cd a doua zi apa va
fi livratd la un nivel calitativ sporit. Doua colege de serviciu ce locuiesc in acest
cartier discuta si ele la birou despre aceste inconveniente (nivelul encounter).
Situatia persistd si nimeni nu da nici o expicatie. Mai multi cetateni se duc
nemultumiti in urmatoarele zile la administratorii blocurilor. Acestia protesteaza
fara succes la societatea de livrare a apei (problema devine serioasa si relevanta
pentru un grup mai mare de persoane, astfel acsioneaza procesele de selectie)
si mai multi cetdteni organizeza un miting de protest in fata sediului societatii
comerciale ce livreazd apa (nivelul temelor si a intrunirilor). La demonstratie
participa un numar mare de persoane si este prezenta si mass-media (televiziunea
locald, ziare locale, etc.) Datorita unor factori de selectie specifici mass-media
(factorii informationali ai stirilor conform teoriilor lui Galtung si Ruge, W. Schultz
si J. Staab) evenimentul devine stire si este publicata respectiv transmisd in oferta
media locald. Mai mult se pot organiza chiar mese rotunde televizate sau difuzate
la radio pe acesta temd (nivelul opiniei publice mediatizate). Sigur tema poate
fi prezentata pe scurt si poate atinge un public limitat ca si numar. Daca in
distributiei de apd infestatd s-ar fi declansat o epidemie evenimentul ar fi fost
prezentat la stirile nationale, ce se bucurd de o audienta mai largd. Schematic
nivelele spatiului public pot fi prezentate astfel:
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Nivelul
patiului publi

mediatic Selectie

S.p. cu un nivel mai mare
de organizare

T

Nivelul
Spatiului public tematic

.

S.p. Spontana Selectie

S.p. a cartierului, a firmei

Nivelul encounter

S.p. spontana
Schema: Nivelele spatiului public, adaptare dupa Jarres si Donges, 2002, p. 121.

Intr-o societate democratics functionarea diverselor nivele opiniei publice
este In stransd conexiune cu anumite prevederi constitutionale. Libertatea de
opinie este garantul opiniei publice la nivelul encounter, libertatea presei este
garantul unei opiniei publice la nivelul mass-media, iar dreptul la liber asociere,
precum si posibilitatea de a demonstra asigura juridic baza pentru dezvoltarea
celui de-al treilea nivel.

4. Actori prezenti in spatiul public

Spatiul public este un spatiu al comunicdrii in care diferiti actori joaca
diferite roluri. Dacd o persoand poate indeplini atat rolul de comunicator cat si
acela de receptor, publicul ramane constant receptor. Distingem trei mari categorii
de roluri: cel de “purtitor de cuvant” (a se intelege intr-o acceptiune mai larga),
cel de mijlocitor al comunicdrii si acela de public. Acesti “purtdtori de cuvant “
pot fi: reprezentanti ai unor grupuri si organizatii, avocati, care fara a detine o
putere poltica sau organizationald vorbesc in numele unor grupuri si organizatii,
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experti care au competente tehnico-stiintifice, intelectuali, ce isi exprima opinia din
punct de vedere moral si in final comentatorii, jurnalisti care isi exprima vis-a-vis
de o temd sau un eveniment punctul de vedere (Jarren, Dounges, 2002, p. 122-123).

In calitate de mijlocitor, actioneaza jurnalistii si in general echipele
redactionale, iar publicul este adresantul acestei comunicdri, public heterogen
cu un grad scazut de organizare, publicul contine indivizi care nu au cunostiinte
conexe cu domeniul in care sunt formulate anumite opinii devenite publice,
numarul acestora este cu atat mai mare cu cat publicul este mai vast.

5. Tipuri de opinie publica

Ralf Dahrendorf* distinge trei tipuri de opinie publica care fac referire
doar la ultimele doua nivele ale opiniei publice, la nivelul encounter participand
practic fiecare dintre membrii unei comunitati respectiv societati: opinia publica
latentd, opinia publica pasiva si opinia publica activa. Prin opinie publica latenta
se intelege totalitatea persoanelor care din diferite motive nu participa la dezbaterea
publica. Opinia publicd pasiva se constituie din publicul si alegatorii ce participa
sporadic la adunari si care poate fi constituit din membrii unor organizatii non-
guvernamentale sau a unor partide, dar care nu participa activ la activitatile
organizatiei sau ale partidului. Opinia publicd activd este formata din persoanele
care iau parte intr-un mod activ la procesul de comunicare politicd, iau decizii
politice, tin discursuri in public si asa mai departe. Opinia publica activa constituie
pana la zece procente din numarul alegatorilor. Chiar daca Dahrendorf loveste in
utopia democraticd ce prevede o participare de o suta de procente la comunicarea
publica politica a alegdtorilor, este de parere cd mai mult de zece procente opinie
publica activa nu este necesar. In caz contrar ar fi un semn pentru o revolutie
sau revolta:

In conceptia lui Dahrendorf, fiecare societate este impdrtitd sau injumitititd
(halbierte Gesellschaft): unii sunt la putere, dar cei mai mulfi sunt in afara puterii; unii
dispun de informatii hotdrdtoare, celor mai multi le lipseste accesul la aceste informatii. In
prima categorie de deschidere activi spre informatiile publice se inscriu ministrii, deputatii,
precum si conducditorii partidelor politice, ai sindicatelor sau a asociatiilor profesionale.
Din categoria a doua, definiti printr-o deschidere pasivd, fac parte cei care nu sunt implicati
in luarea deciziilor politice decit prin participarea la vot prin alegeri, Dupid Dahrendorf
aceastd a doua categorie se rederd la 90 pdand la 99% din populatie. Esential pentru
democratie este ca fiecare dintre pdrti si fie informatd, si stie ce face cealaltd jumdtate
(how the other half lives). In acest punct transpare importanta pe care o au mass-media:
introducerea informatiei relevante in cirsuitul public si relationarea informativi a celor
doud categorii de public (activd si pasivi) (van Cuilenlenburg, 1998, 281).

4 Ralf Dahrendorf, Aktive und passive Offentlichkeit. Uber Teilnahme und Initiative im
politischen Prozess moderner Gesellschaften, in Wolfgang Langenbucher (coordonator),
Politische Kommunikation, Grundlagen, Strukturen, Prozesse, Viena, 1993, p. 42-51.
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Opinia publicd poate fi interpretata conform principiului agregarii ca si
suma a opiniilor distincte ale membrilor societatii (in cadrul paradigmei sistemice)
ce se exprima in studii gen barometru de opinie publica. Opinia publica poate
fi opinia majoritatii obtiunutd prin subsumare. Opinia publica poate sa ia nastere
asa cum am aratat comform principiului discursului si al consensului sau prin
principiul proiectiei, spre exemplul in cazul in care anumiti oameni politici 1si
sustin discursul pe baza unor opinii fictive pe care le prezinta ca avand fun-
damentul legitimitatii opiniei publice. O opinie singulard poate deveni publica
prin intermediul: mass-media, a elitelor sau prin demoscopie (ca si opinie a
majoritatii), (Jarren, Dounges, 2002, 125-126).
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SISTEMUL MEDIATIC INTERNATIONAL —
SPECIFICUL PRESEI COTIDIENE

IONUT TANASE

ABSTRACT. The International Media System. Every country has a well-defined
specific concerning its mediatic culture. In order to understand the changes of
internal media system, it is mandatory to know the happenings of the world in this
field. Now, becoming international is very important. This phenomenon is growing
larger and it is extremely significant for us to wiew the occidental media map of
this moment.

1. Specificul european; incercari de paneuropenizare a presei

In Europa, conceptul de nationalism a gésit cea mai larga dezvoltare, in
legaturd stransa cu ideea ca limitele unei natiuni ar trebui sd fie identice cu
granitele statului respectiv. Multe repere istorice europene trimit la numeroase
razboaie ce s-au purtat in scop nationalist. Trebuie sd ne gandim inclusiv la al
II-lea razboi mondial, unde problema nationald a fost larg dezbatuta.

In ultimele decenii intrd in discutie un nou concept, acela de supra-
nationalism. Fenomenul este reprezentat de crearea Comunitatii Europene si a
Uniunii Europene, prin tratatul corespunzdtor de la Maastricht, in 7 februarie
1992, cand entitatea economica se transformd intr-o uniune dispunand si de
competente politice. Anumite tdri au protestat contra noilor pasapoarte comunitare
care asezau sintagma “Comunitatea Europeand” deasupra numelui natiunii.
Cele 12 tari care faceau parte din UE la un moment dat au cerut ca limbile lor
oficiale sa fie folosite in institutiile Uniunii. In prezent, UE inca este o entitate
destul de eterogena, compusd din natiuni distincte, al cdror trecut istoric este
marcat mai degraba de conflicte decat de cooperare.

In comparatie cu celelalte continente, Europa se caracterizeaza prin mai
multa diversitate, mai ales pe plan cultural, dar si in sectorul mass-media. Tdrile
batranului continent au dimensiuni relativ reduse si sunt individual omogene
in ceea ce priveste cultura. Numai Elvetia, confederatie alcdtuita din cantoane
distincte, unde se vorbesc nu mai putin de patru limbi, dd dovada de multicultu-
ralism. Tdrile fostei Iugoslavii, ale fostei U.R.S.S. sunt mutual antagonice. Nici
cehii si slovacii nu se inteleg cum multi s-ar astepta, caci acum sunt doua
natiuni diferite, in ciuda identitdtii culturale comune. Natiuni puternice, precum
francezii sau italienii, au si ele probleme interne. Sunt cunoscute exemplele
minoritatilor care nu reusesc a fi asimilate cultural de cdtre stat: bascii din Spania,
bretonii din Franta s.a. Sunt numeroase regiuni din tarile Europei Occidentale
care pretind ldrgirea autonomiei si a drepturilor individuale.
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Raportandu-le la situatia din S.U.A., natiunile europene par a fi mai
putin suspicioase in privinta activitatii globale a Guvernului si mai increzatoare in
faptul ca presa si guvernele au o atitudine oarecum reciproc amiabild. Din
contrd, presa europeand este mai circumspectd si mai dornicd de adevar in ceea
ce priveste marile afaceri si mecanismele ascunse ale lor. Ziarele europene
manifesta tendinta de a fi partizane din punct de vedere politic, insd de o
diversitate mult mai mare prin comparatie cu cele americane. Partizanatul
politic este un concept pur european, iar ziarele engleze in special, dar si cele
din Franta sunt cele mai bune exemple in acet sens. Atat ziarele de elitd, cat si
tabloidele din Anglia manifesta o atitudine de afiliere ideologicd la anumite
partide. In spatiul american situatia este radical opusa. Ziarele care, ocazional,
ar ardta puncte de vedere ce le-ar apropia de un partid anume, vor fi supuse
oprobriului cititorilor, iar difuzarea lor ar suferi considerabil.

Diferentele dintre cele doua sisteme se adancesc in momentul cand ne
raportam la modul de concepere a stirilor. Ziaristii europeni sunt adeptii exprimarii
punctelor de vedere cu privire la o situatie anume, in detrimentul pezentarii
evenimentului in sine. De cealaltd parte a oceanului, relatarea si preferinta pentru
concizie si claritate sunt valori obisnuite si fac parte din formarea profesionala
a jurnalistilor.

Existenta ideii de partizanat politic si distinctia netd dintre tabloide si
ziarele de calitate sunt doud motive puternice care sustin industria presei din
Europa, foarte bine dezvoltata, si diversitatea ziarelor. Pana si orasele mici au
patru-cinci ziare locale ce se vand acceptabil, spre deosebire de orasele americane,
unde, In medie, fiinteaza un singur cotidian local, si acela cu destule probleme
de difuzare.

Libertatea presei este un alt criteriu de analizd a sistemelor mediatice.
Americanii o definesc drept acea detasare de orice control al guvernului. De
cealaltd parte, europenii considerd ca sitemul de guvernamant este menit sa
garanteze si sa protejeze libertatea presei. De aici, putem deduce ca jurnalismul
de investigatie s-a dezvoltat in S.U.A. mai mult ca oriunde in lume, intrucat
americanii sunt permanent cu lupa asupra activitdtii puterii de stat, in calitate
nu numai de jurnalisti, dar si de adevarata forta a natiunii, recunoscuta ca atare
chiar de conducerea statului. Genul investigativ este mai slab reprezentat in
Europa sau, In orice caz, asa sustin autorii americani.! De ceva mai multa
libertate se bucurad jurnalistii din Germania si din tarile scandinave, protejati de
o lege a presei foarte permisiva (printre privilegiile stipulate mentionam accesul
larg la actele publice si, mai ales, protectia totala a identitatii surselor). In Franta se
practica indeosebi genurile de opinie, iar amatorii de reportaje investigative
nu-si pot satisface preferintele in ziarele franceze.

1 John C. Merrill, Global journalism. Survey of international communication, Longman Publishers, New
York, 1995.
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In anul 1992, spiritul european a urcat o nou treapta prin tratatul de la
Maastricht, mai sus mentionat. O piata comuna se instituia atunci, iar frontierele
statale se anulau pentru a se face un pas mai departe in ceea ce din ce in ce mai
des se invoca, o Europa unita sau, mai clar, Statele Unite ale Europei, dupa model
american (sau poate contra modelului american?). Un pas urmator, pentru care
Europa se pregdteste, este cu siguranta o uniune politicd, dar si una culturald —
poate cel mai greu de realizat. Sistemul mediatic european este si el cooptat in
aceste transformari. Sistemele nationale vor ldsa probabil locul unui adevarat
sistem mediatic paneuropean.

Au existat mai multe incercari de a globaliza mass-media, intr-un
demers deliberat de paneuropenizare. Magnatul englez Robert Maxwell a infiintat
primul ziar european, numit chiar The European, prin 1990. A fost lansat ca
saptdmanal, desi proiectul initial era pentru un cotidian. Se dorea ca ziarul sa
se adreseze comunitatii de afaceri europene si catdtenilor care se considerau pe
sine europeni. Proiectul nu a fost bine fructificat si difuzarea a scazut rapid.
Iatd, deci, cd primul val de presa europeand esueaza din mai multe motive. O
explicatie ar fi diversitatea mediei nationale si, de aici, lipsa de necesitate pentru
publicatii supranationale. O altd cauza este usurinta cu care aproape orice
cetatean al unei tdri europene reuseste sa procure un ziar dintr-o tara mai mult
sau mai putin vecina. Indivizii interesati in a lectura Le Monde sau Corriere della
Sera, fie ei englezi sau austrieci, pot sa si le achizitioneze prin punctele de
desfacere aflate mai ales in capitalele statelor. Pe langa acestea, trebuie sa notam
existenta editiilor on-line a tuturor publicatiilor europene, cu acces simplu si
rapid din orice colt al lumii. In plus, deja existd unele ziare cu circulatie si impact
european: International Herald Tribune si Wall Street Journal (editia europeand).
Si, nu in ultimul rand, cea care a avut o influenta negativa a fost lipsa identitatii
europene care sa o completeze pe cea nationald (nicidecum sa o inlocuiasca).

Se spune ca jurnalismul nord-american al sfarsitului de secol XX a
prezentat urmatoarele trei trasaturi care i-au consacrat succesul: vitezd, concizie si
refuzul partizanatului politic. Autorii americani considerd ca aceste trei caracteristici
vor fi preluate si de jurnalismul european in secolul XXI. Exemplele oferite in
acest sens sunt cotidiene precum Independent din Anglia, Corriere della Sera din
Italia sau Der Standard in Austria. Insa, daca publicatiile europene ar renunta
total la ideea de sustinere politica, s-ar lovi inevitabil de pericolul uniformizarii
punctelor de vedere, motiv pentru care tirajele lor ar putea sd scadd. Este
ratiunea pentru care ziarele continentului nostru refuza sa renunte la istoricul
parti-pris si persistd In a favoriza anumite formatiuni politice.

Mass-media paneuropeand ar putea avea o sansd de afirmare, nu atat
prin infiintarea unor organisme mediatice ad-hoc, ci mai ales prin colaborarea
acelora care existd deja, In producerea materialelor de presa si in difuzarea
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stirilor. Publicatii importante conlucreaza pe subiecte regionale publicate apoi
in cotidienele nationale. Inevitabil, multiculturalismul se traduce si prin astfel
de tentative de supranationalizare a presei, ce trebuie considerate doar un pas
mai departe in constructia europeand generala.

2. Cultura mediatica britanica

Marea Britanie este consideratd tara europeana unde presa cunoaste cea
mai mare dezvoltare. Din punct de vedere istoric, evolutia mass-mediei britanice
a fost paraleld cu cea a parlamentarismului si a democratizarii, cu un parcurs
armonios, ce n-a cunoscut crizele care dupa 1789 au marcat viata presei in Franta.
Incepand cu anul 1695, presa engleza a inceput sa se distanteze de tutela puterii
politice prin abrogarea celebrului “Licensing Act”. De asemenea, a avut de luptat
contra imixtiunilor Parlamentului pana in 1770 si impotriva taxelor pana in 1855,
cand s-a obtinut Inlaturarea asa-numitei “stamp tax” (taxa pe informatie), ce va
ramane la valoarea de un penny. Aceasta reusitd a determinat imediat aparitia
a zeci de titluri noi. Victoriile succesive ale presei britanice au condus la ceea ce
s-a urmadrit de la Inceput: cucerirea libertdtii depline de expresie.

In spatiul englez se aplica clasicul regim al concurentei si dispozitiile
legale ordinare. Este notoriu faptul cd Anglia nu are inca o lege a presei. Britanicii
spun insd ca nici mdcar nu se simte nevoia unei astfel de legi, intrucat mai
multe organisme controleaza orice pornire de ilegalitate din partea mediilor.
Existd bineinteles procese de presd, insa de naturd civild, cu pedepse exclusiv
financiare. Excesele presei populare (gutter press/tabloids) sunt contracarate cu
grele condamndri ce tintesc bugetul ziarelor. In ultima vreme, s-a constatat faptul
ca pedepsele aplicate nu mai sunt eficiente, caci, de fapt, nu franeaza indiscretiile
si defdimarile tabloidelor. Fostul premier, M. Thatcher, a desfiintat vechiul Consiliu
al Presei, fondat in 1953, inlocuindu-1 cu Press Complaints Comission (Comisia
pentru plangerile impotriva presei), un organism cu obiective evidente, care
insd nu a reusit sa domoleasca activitdtile specifice ziarelor de scandal. Autorii
englezi afirmd cu mandrie cd libertatea presei in tara lor e data de civilizatia si
cultura engleza, spre deosebire de spatiul american, unde a fost nevoie de o
stipulare clara in Primul Amendament pentru ca presa americand sa fie cu
adevarat libera.

Cotidienele engleze si-au dobandit faima pentru posibilitatea de a fi
clasificate in tandemul quqlity papers (ziare de calitate) — popular press (presa
tabloida sau populard). Ca tiraj, presa populara reprezinta majoritatea neta a
ziarelor britanice. Un tabloid precum The Sun se tipdreste in cca. 4milioane de
exemplare, in timp ce ziare de calitate cum sunt The Times sau The Guardian nu
depasesc 400.000 de bucati. Cu toate acestea, ca putere concreta de influenta,
ziarele de calitate devanseaza considerabil presa populara. Stilul “popular” de
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a practica jurnalismul nu-i lasd indiferenti nici pe ziaristii cotidienelor de
calitate. Acestea din urma, in fond, nu mai sunt 100% quality papers daca le
raportdm la presa de calitate din Franta; de pildd, de fiecare data cand au ocazia
publicd stiri cu “human interest”, sport foarte mult si dezvaluiri senzationale.
In ce priveste pretul, un tabloid se vinde de doua ori mai ieftin dacat un ziar de
calitate, stiut fiind faptul cd “popularele” traiesc din tirajele imense, iar celelalte
din publicitatea abundenta.

Prin The Times, Anglia promoveaza marea presa moderna. Tehnicile noi
de colectare, transmitere si imprimare a stirilor, folosirea fotografiilor de presa,
crearea in premiera a retelelor de corespondenti locali au facut din Times cotidianul
cu cea mai buna acoperire a evenimentelor. In 1896 se face, oficial, trecerea la
epoca industriala a presei. Aparea atunci primul gigant al presei scrise din
Europa, Daily Mail. Existau toate conditiile pentru a justifica evenimentul:
tehnicile cele mai moderne in transmiterea si tipdrirea informatiilor fusesera
experimentate si popularizate; publicitatea se dezvolta in ritmul unei industrii
si permitea finantarea ziarelor; noul jurnalism este destinat unui public mai
larg si mai diversificat.

Anglia a fost tara in care a apdrut si s-a dezvoltat sintagma “new journal-
ism”. Intre 1880 si 1890 in principal, anumiti jurnalisti au subliniat importanta
faptului de a oferi o mare diversitate a rubricilor dintr-un ziar, ca acesta sa fie
mai lizibil, mai agreabil de citit. Reactia contra “tristetii” si uniformitatii
cotidienelor avea sa exprime ceea ce Mathew Arnold a numit “noul jurnalism”.
Expresia a devenit celebrd in timp. Ziaristul care a ilustrat si a inspirat In
acelasi timp formula mai sus amintita a fost W.T. Stead, redactor-sef dupa 1883
la Pall Mall Gazette. A fost primul care a introdus in marea presa subtitlurile si
a incercat sd publice stiri exclusive si senzationale.

Presa britanica de astdzi se caracterizeaza printr-o sdndtate pe care o
datoreaza diversitatii si excelentului raport difuzare/populatie a cotidienelor.
Liberalismul englez poate fi pus in corelatie cu regimul actual al mass-media
si, mai mult, explicd majoritatea trasdturilor peisajului mediatic din tara lui
Shakespeare. Presa britanica nu beneficiaza de nici un suport material din partea
statului si totusi, datorita diversitatii, are o difuzare prospera. Vanzarea cu succes a
popularelor, emergenta cotidienelor “middle class” si puterea de influenta a presei
de calitate sunt tot atatea avantaje strategice. La acestea se adauga tirajele
enorme ale presei de duminica, lucru neobisnuit in Europa. “Duminicalele”,
cum sunt ele numite, se vand foarte bine, iar fiecare mare cotidian si-a constituit o
editie speciala pentru a saptea zi a saptdmanii. Regasim titluri precum Sunday
Times, Sunday Telegraph, Observer (quality Sunday papers) si Sunday Mirror (cu peste
2,5 milioane exemplare), Sunday People, Mail on Sunday (duminicale tabloide).
Jurnalele de duminicd se tipdresc in proportie mai mare decat cele obisnuite,
din timpul sdptdmanii, pe care le domina chiar si ca numar de titluri.
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Ziarele de provincie au tiraje considerabil mai mici decat nationalele,
cu toate cd exista un numar mare de cotidiene provinciale (87). Au editii de
dimineata si seara, ultimele vdnzandu-se de trei ori mai bine decat primele.
Superioritatea presei cotidiene nationale in raport cu provincialele este specifica
Angliei. Nu o regasim, de exemplu, in Franta, unde cotidianul cu cel mai mare
tiraj este regionalul Ouest-France.

Este cunoscut faptul ca presa engleza nu apartine partidelor politice,
insd este usor de observat ca afinitdti exista, mai ales din partea cotidienelor
nationale. Partizanatul politic este un lucru obignuit in Anglia, nu neapdrat din
dorinta de a influenta cititorii, ci intrucat proprietarii trusturilor simpatizeaza
cu anumite partide. Inainte de 1970, balanta sustinerii politice era echilibrata
intre cele doua partide mari, conservatorii si laburistii. Fiecare ziar era partizanul
cuiva, insd au existat si sustindtori infocati precum Daily Herald sau Daily
Mirror care au dat intreg ajutorul lor Partidului Laburist. In general, cotidienele
accepta meritele oricarui partid, chiar daca nu este cel sustinut in mod constant;
Daily Telegraph, suporter conservator cu traditie, nu se sfia sa-i aprobe pe
politicienii laburisti cand actiunile acestora erau juste si intemeiate. Dupa 1975
factorii economico-politici au condus la un partizanat mai intens In presa si
pana la alegerile din 1979 majoritatea ziarelor au sustinut Partidul Conservator,
inclusiv Sun, care anterior fusese un mare suporter al laburistilor, sub numele
de Daily Herald. De altfel, chiar si in prezent, Dreapta spectrului politic este mult
mai bine reprezentata in presa decat polul opus. Printre partizanii acesteia se
numara: The Sun, The Daily Mail, The Daily Express, Daily Telegraph, Times si Financial
Times (centru-dreapta). Stanga (laburistii) este sustinuta mai ales de Guardian si
de Mirror. La centru se situeaza The Independent.

In ceea ce priveste stilul de scriiturd, se poate afirma ca este adesea
personal, fiind departe de neutralitatea limbajului din presa nord americana.
Insa nu avem de-a face cu o scriiturd preponderent de opinie ca in Franta, ci, mai
degrabd, cu un echilibru destul de just intre informatie si comentariu. Limbajul
folosit este destul de elevat pentru ziare ca Times, Guardian sau Independent sau
comun si adesa argotic in Mirror, Sun, Daily Mail s.a.

Publicul este diversificat, intocmai ca presa engleza in sine. De altfel,
succesul mediei engleze se bazeaza pe eterogenitatea stilurilor mediatice. Este
totusi dificil de conturat portretul unui cititor de Mirror sau al unuia de Guardian.
Danuta Reah explica nevoia ziarelor de a-si identifica audienta: “Este foarte
posibil sa nu identificdim un profil clar al unui cititor Sun sau a unuia de Guardian,
dar ziarele Insele scriu adesea ca pentru persoane care ar exista in realitate si
care ar fi, de fapt, un grup omogen de oameni cu credinte comune si cu valori
pe care le identificd in ziarul citit de ei”2. Etichetele care se aplica pe grupurile

2 Danuta Reah, The Language of Newspapers, Routledge, New York, 1998, p.36.
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de cititori nu sunt intotdeauna productive si de cele mai multe ori sunt
aproximative. Se spune ca Sun scrie pentru suporterii conservatorilor, dar aceasta
nu Inseamnad cd cei ce 1l citesc sunt fortamente de Dreapta.

Publicul englez este stratificat si dupa criteriul educatiei si al nivelului
de scolarizare. Se presupune ca Times, Independent si Guardian au peste 70% din
publicul lor cu educatie cel putin medie (“ABC 1 - readers”), pe cand Sun si
Mirror ar intruni numai 20% dintr-o astfel de categorie. Intr-adevar, The Mirror este
singurul care tinteste exclusiv o clientela cu educatie limitatd, cu alte cuvinte, care
nu a absolvit decat studiile la care legea forteaza ca nivel minim de scolarizare.

Exemplul britanic de sistem mediatic este construit in conditii istorice
favorabile, din dorinta continud a oamenilor de a se exprima liber, pe fondul
unor cdutdri si cercetari in domeniul tehnologiei de colectare si de raspandire a
informatiei. Rezultatul este o presa durabild, cu o dezvoltare constanta si principii
productive.

3. Germania si cultura sa mediatica

Presa germana este sustinuta de o puternica dezvoltare si prosperitate
economica, datorita cdreia a rezistat de-a lungul anilor, avand in vedere dificul-
tatile cauzate de pierderea razboiului mondial.

Intr-adevir, in mai 1945, mass-media fusesera practic reduse la zero,
dupa ce Germania s-a dovedit infranta pe front. Teritoriul sau a fost impartit
intre Puterile Aliate, iar fiecare dintre acestea, in zona pe care o controla, si-a
creat sub propria autoritate ziare si posturi de radio. Bineinteles, ziaristii erau
tot nemti, insa din aceia care nu colaborasera strans cu regimul nazist. In anii
imediat urmatori, Germania s-a confruntat cu o adevarata criza a mijloacelor
de comunicare in masa, dar totul a durat pand in 7 octombrie 1949 cand partea
vestica a statului si-a redobandit suveranitatea.

Urmatorul pas important in dezvoltarea presei a fost constitutia federala
din 1949, care in articolul 5 statua principiul libertatii de informare, permitand
fiecarui land in parte sa aprofundeze legislatia. Dreptul comunicarii s-a dezvoltat
repede, in functie de specificul fiecarui land, care si-a adoptat o legislatie proprie,
respectand desigur constitutia federala. Foarte important de mentionat, erau de pe
atunci recunoscute principiul secretului profesional al jurnalistului si dreptul
acestuia de a proteja sursa, nedezvaluindu-i identitatea.

Descentralizarea juridica pe landuri a facut mai lesne aplicarea dreptului,
insd a ingreunat centralizarea mijloacelor de informare. De pilda, pe 28 februarie
1961, Curtea Constitutionala a respins proiectul guvernului condus de Adenauer
de a incredinta canalul al doilea de televiziune unui organism federal; motivul:
s-a considerat ca acesta ar leza Constitutia si principiul libertatii de expresie a
jurnalistilor.
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Sistemul mediatic german este unul foarte concentrat din punct de
vedere economic. Grupurile de presa sunt foarte dezvoltate si inglobeaza totul.
Cel mai mare trust media este Bertelsmann, fiind al doilea din lume dupa Time-
Warner. In 1992 avea o cifri de afaceri de 14,5 miliarde de marci germane, dintre
care 39% in Germania si restul in afara tarii. Urmeaza grupul Springer, detinator
al cunoscutelor Bild si Frankfurter Allgemeine Zeitung; are o cifra de afaceri de
3,5 miliarde de madrci si controleazd un sfert din piata cotidienelor germane si
17% din cea a revistelor.

Daca din punct de vedere economic identificim caracteristica concentrarii,
nu acelasi lucru se intdmpla sub aspect geografic. Exista cateva centre foarte
dezvoltate economic, unde se tiparesc cele mai prestigioase ziare: Hamburg,
Berlin, Munchen si Frankfurt. Este vorba de ziare regionale, e adevarat, cu difuzare
cvasinationala. Germanii le numesc “Uberregionalepresse” si includ in aceasta
categorie: Die Welt (Berlin), Suddeutsche Zeitung (Munchen), Frankfurter Allgemeine
Zeitung (Hamburg), Rheinische Post (Dusseldorf), Tageszeitung (Berlin) s.a. Categoria
aceasta se opune altor doud clase numite “Heimatpresse” si “Regionalpresse”.
Prima se referd la cotidienele locale cu un tiraj foarte slab (adesea nu depdsesc
1000 de exemplare), in ordselele si cantoanele rurale. Ele au titluri diferite, insa
au aceiasi proprietari si, mai mult, o singurd redactie ajunge sd scrie peste zece
astfel de ziare, pentru cantoane diferite, schimband numai pagina locala. Practic,
acelasi ziar este vandut sub doua titluri diferite, In doua orase distincte. A
doua categorie, “Regionalpresse”, provine din marile orase, avand o paginatie
foarte densa. Nu trebuie Insa confundatd cu “Uberregionalepresse”, cu alte
cuvinte, ziarele marilor metropole. Toate cele trei categorii enuntate fac parte
din clasa presei de abonament, livrata la domiciliu, cu foarte multe reclame si
anunturi de mica publicitate. O mare categorie distinctd este reprezentatd de presa
bulevardiera (Boulevardpresse), numitd astfel datoritd modului de vanzare, cu
bucata, in plina stradd. Aici se Incadreaza mai ales presa de senzatie, precum
Bild Zeitung, cotidianul national cu cea mai mare difuzare din Germania.

Reunificarea R.F.G. cu RD.G. in octombrie 1990 a influentat major presa
germand. Fosta Germanie de Est avea o presa ce se ndscuse si se dezvoltase sub
ocupatie sovietica, deci comunista, cu putine ziare, ai caror cititori erau dornici
de a risfoi noi publicatii. O persoana din doud primea un ziar zilnic. Inainte de
reunificare, UNESCO ajunsese la concluzia cd Germania de Vest avea 300 de
cotidiene, iar R.D.G. numai 40. Este cunoscut faptul ca pana si inainte de caderea
Zidului Berlinez existau ziare federale ce patrundeau in buncarul comunist.
Faimosul Bild vindea un milion de exemplare in Est. Intre 1990 si 1993 nu mai
putin de sase cotidiene s-au lansat si au falimentat in Berlin, printre care si un
tabloid detinut de magnatul Rupert Murdoch. Cotidianul Freie Press din Chimnitz
(in fosta Germanie de Est) a ajuns in 1991 pe locul al treilea ca difuzare in
intreaga Germanie, cu 522.000 exemplare vandute. Dupa reunificare, sistemul
juridic federal s-a extins si In fosta Germanie de Est, iar ziarele s-au privatizat.
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Dotarea tehnica in institutiile de presa din Germania este foarte avansata si
moderna. Distrugerile postbelice si lipsa fortei de munca au favorizat dezvoltarea
institutiilor media, obligate sa implementeze mai usor si mai rapid tehnicile si
instrumentele noi. Saltul este mai lesne observabil in radio si televiziune. De
asemenea, prosperitatea economicd in mass-media se datoreazd publicitatii
dense care asigura presei resurse mai importante decat, de pilda, in Franta.
Presa scrisd primeste esentialul veniturilor din publicitate: 81,2% In 1998 si
74,4% in 1991.

Sistemul mediatic german se apropie mult de situatia din Anglia si din
S.U.A,, cdci influentele anglo-americane s-au facut simtite imediat dupa incheierea
razboiului. Franta nu a avut nici un cuvant de spus in acest sens. Pana si
constitutia federala a fost de inspiratie americand, acordand jurnalistilor o
protectie mult mai solida ca in Franta sau Anglia. Robert Stevenson, in cartea
sa “Global communication in the twenty-first century”, il citeazda pe David
Marsh, spunand: “Media germana nu beneficiaza de instinctiva Incredere in
fortele proprii in felul anglo-americanilor. Jurnalistii din Germania de Vest
sunt sub mai putind presiune profesionald de a aduce stiri decat in S.U.A. sau
in Marea Britanie si adesea se asteapta ca ei sd serveascda o formd de cauza
politica. (...) Criticarea partidului aflat la putere inca este adesea privitd ca un
atac la adresa statului.”?

Jurnalismul german este in general serios si bine informat. De asemenea,
este adesea un jurnalism de idei si cu idei. Nu este nici pe departe un jurnalism
de investigatie ca in S.U.A., insd tentative de acest gen exista. Der Spiegel este
un sdptamanal creat dupa modelul revistei Time si constituie o exceptie In ceea
ce priveste investigatia jurnalisticd, lansdnd din cand in cand atacuri asupra
puterii. Se sustine cd este o publicatie de stanga, insa nu se fereste sa-i atace nici pe
social-democrati, dar nici pe crestin-democrati. Are un tiraj de un milion de
exemplare si a devenit, cu timpul, o forta in politica din Germania si un exemplu
pentru presa scrisd in general.

4. Spatiul mediatic francez

Franta detine unele din cele mai cunoscute ziare de elitd de pe mapamond,
insa ca piata media este printre cele mai slabe din Occident. Cu toate ca populatia
este extrem de mare, difuzarea ziarelor pe cap de locuitor o plaseaza pe ultimele
locuri din Uniunea Europeana.

Prima remarcad ce trebuie facutd este ca Franta nu are o presd nationala
in sensul complet al termenului (cum se intdmpld in Anglia), cdci asa-zisele
cotidiene nationale tiparite in Paris sunt citite numai in proportie de 20-30% in

3 David Marsh, The Germans: The Pivotal Nation, St. Martin’s, New York, 1989, p. 168.
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afara capitalei. Bineinteles, sunt oferite spre vanzare si in regiunile Frantei, insa
nu sunt cumpadrate. Difuzarea nationald, ca un paradox, apartine regionalelor
si localelor, cu un procentaj de peste 70%. Prin statistici s-a constatat ca 1000 de
locuitori ajung In posesia a 145 de exemplare pentru presa cotidiana, ceea ce
plaseaza Franta undeva dupa locul 25 in lume. Vanzarile slabe sunt explicabile,
in primul rand, prin pretul ridicat al cotidienelor: de doud ori mai scumpe
decat in Anglia si S.U.A. si de trei ori mai mari decat in Germania. Pentru
exemplificare, sunt relevante preturile urmatoarelor cotidiene europene, in 1996,
exprimate in franci francezi, tocmai pentru a le raporta la situatia din Franta:
Frankfurter Allgemeine Zeitung — 6,80, Bild Zeitung — 2,70, Le Monde — 7, France Soir —
5, The Times — 2,40, The Sun — 2, Il Corriere della Sera — 4,65, La Repubblica — 4,65. La
randul lui, pretul exagerat are o explicatie logica; publicitatea nu este nici pe
departe punctul forte al ziarelor franceze. Este celebra si istorica opozabilitatea
francezilor fata de reclame. In prezent, ziarele incheie contracte de advertising,
dar nu in mdsura in care se intAimpla in America sau in Marea Britanie. Din
nefericire, numai 20% din totalul de publicitate apare in presa scrisd, fatd de
Anglia, unde mai mult de 50% revine ziarelor sau in Germania, unde procentul
este de 40%. In consecintd, castigurile ziarelor de pe urma sectorului publicitar
sunt extrem de reduse si pretul acestora devine, obligatoriu, mai mare. De pilda,
Le Monde a ajuns sa obtina 75% din veniturile sale numai prin vanzarea ziarului.
Un mult mai mare succes in Franta il au revistele: mai mult de jumadtate din
populatia Hexagonului citeste zilnic o publicatie de tip magazin. Difuzarea slab
reprezentatd a cotidienelor isi gdseste o explicatie in lipsa abonamentelor de
livrare la domiciliu. Rdémane preponderenta asa-numita “la vente au numéro”
care sporeste inevitabil retururile la tipografie.

Ziarele editate In capitald se vand In majoritatea lor chiar in locul
aparitiei si In cateva mari orase. La extremitatile Parisului interesul de a citi un
ziar national scade — in comparatie cu centrul orasului — si numai unul din trei
oameni manifesta dorinta de rasfoi un cotidian central.

Interesul in scddere al populatiei pentru cotidiene poate fi pus in
legaturd cu conservatorismul presei franceze. Se stie ca cele mai bine vandute
in Europa rdman ziarele de senzatie, precum Mirror sau Bild. In Franta nu
exista in prezent nici un tabloid, monopolul fiind detinut de presa de elita, cu
tiraje extrem de mici (Le Figaro, Le Monde). Cu cativa ani In urma fiinta un cotidian
popular, Le Parisien, a carui reteta publicisticd a fost intr-advar de succes, avand
peste 400.000 de exemplare; insa viata acestui cotidian a fost scurtd, intrucat s-a
luat decizia de a fi tansformat inr-un regional pentru fle-de-France. Incercari de
a Infiinta tabloide au existat si in Franta, mai ales prin anii ‘80 -’85, dar se pare
ca nu s-au bucurat de nici un fel de izbanda. Au fost si exceptii, precum Le Petit
Journal, Paris-Soir sau France-Soir, care, fard a fi imorale, aveau succes la public
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si dddeau prioritate informatiei si faptului divers. Iatd, deci, cd nu se poate vorbi
de diversitate in presa francezd, cum puteam afirma despre cotidienele engleze.
Nici macar o concurentd reala nu existd, din moment ce piata presei scrise este
dominata de un singur regional, Ouest-France.

Diferenta fundamentala intre jurnalismul francez si cel american este
datd de echilibrul informatie-opinie. Presa franceza este, prin excelenta, una de
opine, caci publicul insusi respinge scriitura informationald, factuala si distanta, in
viziunea sa. In scoala jurnalistica franceza, ancheta, reportajul, utilizarea unei
informatii indelung documentate sunt adesea neglijate, uneori chiar evitate, in
timp ce comentariul, aprecierile critice, cronica sunt genuri preferate si ca atare
utilizate. Ziaristii sunt complet atasati traditiilor franceze, conform carora omul
de presa nu este nici pe departe unul care colecteaza stiri in urma unor minime
investigatii; tocmai de aceea, limba franceza nu a inventat echivalentul termenului
“reporter”, ci a preferat si-1 preia din spatiul britanic. In conceptia jurnalistica
profund franceza, rolul esential al presei este de a interpreta faptele. Ziaristii
sunt mai degraba comentatori cu rol, spun ei, important in viata socio-politica.
Este, de fapt, un mit reprosat adesea francezilor in literatura de specialitate.
Cotidienele de elita abunda in comentarii ce utilizeaza un limbaj elevat, adre-
sandu-se unui public instruit, total opus celui ce prefera ziarele de senzatie (care,
de altfel, in Franta nu exista). Lipsa presei populare se explica prin preferintele
evidente ale francezilor pentru interpretare, in detrimentul faptului divers si,
cu atat mai mult, al stirilor de senzatie. Pentru mult timp s-a considerat ca
ziarele pariziene ar reprezenta intrucatva o presa de opinie aparte, pe cand
cotidienele regionale ar acoperi aria de informatie, intr-o relatie mai apropiata
cu cititorii. Lucrurile par insa In schimbare lenta, o datd cu decizia anumitor
ziare centrale (Infomatin, Libération) de a izola cat mai atent comentariul si de a
informa cititorii, dand fapte brute.

Partizanatul politic in cotidienele franceze prezinta un echilibru mult
mai stabil decat in Anglia. Dreapta este sustinuta indeosebi de Le Figaro si de
France-Soir, iar Stanga se identificd mai degraba in Le Monde si Libération; L’Humanité
este un oficios comunist. Spre deosebire de presa engleza, cotidienele franceze
au mijloace mult mai rafinate de a inculca idei politice datorita faptului ca
genurile de opinie reprezinta punctul forte al jurnalismului francez.

Daca in Anglia presa duminicald este un atu pentru difuzarea puternica,
publicul francez nu este mare amator al editiilor de duminica. Numarul lor
este restrans, 4 milioane de exemplare, adica jumadtate din suma cotidienelor.
Un singur ziar englez de duminica, Sunday Mirror, difuzeaza cat trei sferturi
din presa franceza de aceeasi factura (S. Mirror-2.774.000 exemplare). Exemplul
acesta subliniaza inca o datd atitudinea refractara a cititorilor din Franta fata de
informatiile de fapt divers, fata de continuturile de tip magazin, care alcatuiesc
in general cuprinsul unei publicati duminicale.
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Spre deosebire de presa englezd, cultura mediatica din Franta a avut de
infruntat numeroase impotriviri ale istoriei, cunoscand un parcurs extrem de
sinuos, cu dorinta unei exprimdri necenzurate, fapt ce are si astazi consecinte
asupra stilului de scriitura francez.

5. Mass-media in Italia

Presa italiand are multe trasaturi similare cu presa francezd si, mai ales,
cu cea din Spania. In primul rand, ceea ce le apropie este regionalitatea mass-
media. Cateva ziare importante au Impartit geografic teritoriul in zone de influenta.
Publicatii precum Corriere della Sera, La Stampa sau La Repubblica detin monopolul
in imprejurimile metropolei de provenientd, respectiv Milan, Torino si Roma.

Italia s-a confruntat in ultimele decenii, cu precadere dupa al doilea
razboi mondial, cu o instabilitate politica accentuata. Situatia politica incerta si
adesea confuza s-a datorat efemeritatii guvernelor italiene, care s-au succedat
intr-un ritm de doua la patru ani, in medie. Starea presei a fost serios afectata
de incertitudinile spectrului politic, ce ar fi trebuit sa asigure stabilitatea vietii
economico-sociale. Legislatia, la randul ei, are lacune in ceea ce priveste regle-
mentarea regimului presei si uneori nu este respectata cum se cuvine. Judecdtorii
au un rol esential in a rezolva litigiile in care sunt implicati jurnalistii. In 1981 s-a
votat o lege In domeniu, ceea ce a permis cresterea tirajelor principalelor cotidiene.
Intre 1975 si 1980 difuzarea presei scizuse, insa, dupa legea respectiva, cifra
mediei de exemplare vandute a crescut de la 5,4 milioane in 1982, la 6,8 milioane
in 1990. Este important de precizat cd, dintre aceste aproape sapte milioane, un
milion este reprezentat de presa sportiva. Prin aceasta, presa italiand devine un
exemplu extrem de rar in Europa, cand presa dedicata sportului se cumpara
atat de bine. O situatie similard o intdlnim intr-o alta tara in care se regaseste
modelul latin de presd, Spania. Cotidianul italian La Gazetta dello Sport se tipareste
in editia sa de luni in peste 700.000 de exemplare, fiind cel mai bine vandut
cotidian al Italiei in ziua respectiva. De altfel, intreaga presa italiana este preocupata
indeaproape de domeniul sportiv in general si de fotbal in special. Fiecare
mare ziar italian consacra sportului, zilnic, cel putin 3-4 pagini. Trei cotidiene
sportive importante tipdresc zilnic in Italia cam un milion de exemplare: La Gazetta
dello Sport in Milan, Il Corriere dello Sport in Roma (370.000 de exemplare) si
Tuttosport in Torino (150.000).

Numarul de titluri cotidiene a scazut in ultimii cincizeci de ani din cauza
instabilitatii politico-economice. Cu toate acestea, apetenta publicului pentru a
lectura un ziar a crescut de la 80 de exemplare pentru 1000 de locuitori in 1950,
la 118 ex. in 1991. In Italia, presa se citeste inegal in functie de zona geografica.
Nordul, mult mai dezvoltat economic decat sudul si cu o rata a somajului
foarte micd, consuma 80% din totalul difuzdrii zilnice a presei, cu toate cd acolo
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locuiesc numai 63% din totalul italienilor. Cifra exacta este de 150 de exemplare/
1000 de locuitori pentru Italia septentrionald, raportat la 65 pentru sudul Italiei.
Majoritatea ziarelor sunt regionale sau locale; numai cele trei-patru cotidiene
importante reusesc sa depdseasca granitele regiunii in care apar.

Presa italiana este concentratd, in ce priveste patronatul, in proprietatea
oamenilor de afaceri notorii care, prin media, reusesc sa influenteze procesul
politic. Cele mai importante grupuri de presa sunt: Benedetti cu cca. 14 cotidiene
(printre care La Repubblica), Fininvest (detinut de fratii Silvio si Paolo Berlusconi)
si Rizzoli (Impreuna cu Gemina, grupul de presa al firmei Fiat, ce detin Corriere
della Sera si La Gazetta dello Sport). In 1990, Fiat-Rizzoli controla 20% din piata
cotidienelor, Fininvest, 16% si Benedetti 14%.

Cotidienele italiene apar inclusiv duminica, in incercarea de a gdsi o
strategie care sa permitd cresterea tirajului. Nu existd, ca In Germania, vanzarea
prin abonament; 92% din ziare se vand cu bucata. Presa populard nu a avut un
impact deosebit ca in tdrile anglo-saxone. Ziarele de elita prevaleaza in preferintele
italienilor. Ceea ce se consumad in cantitdti mari sunt revistele, mai ales cele
“populare”: Oggi (598.000 ex.) a grupului Fiat-Rizzoli si Panorama (437.000) a
grupului Benedetti. Prin anii ‘90, cea mai bine vandutd revista era Sorrisi e
Canzoni TV, un saptamanal de televiziune al lui Berlusconi, cu 2,3 milioane de
exemplare. Aproape trei sferturi din italienii adulti citesc o revistd in mod
frecvent, ceea ce demonstreaza victoria neta a revistelor in detrimentul ziarelor.

De-a lungul ultimilor 25 de ani, investitiile publicitare in presa cotidiana
au scazut considerabil, In timp ce publicitatea a ocupat un loc tot mai important in
grila televiziunilor. In 1976, sectorul publicitar era distribuit astfel: 64% in presa si
15% 1in televiziune; cincisprezece ani mai tarziu, raportul se inverseaza: 43% in
presa si 48% in televiziune. Publicitatea pare sa se revigoreze in prezent in
presa scrisa, mai ales prin reclamele marilor firme producatoare de masini.

In concluzie, peisajul media italian este un exemplu pentru traseul adesea
dificil al presei, pentru dificultdtile cu care se confrunta ziarele in lupta cu ceea
ce reprezinta televiziunea, pentru o presa in continua cautare de public.

6. Puterea presei nord-americane

Statele Unite ale Americii sunt supranumite adesea “tara mass-media”.
SUA reprezinta natiunea unde mijloacele de comunicare in masa sunt cele mai
dezvoltate. Jurnalismul american joaca un rol esential in cel putin doua planuri:
forta politica majora si agent cultural.

Desi istoria S.U.A. este relativ restransa in comparatie cu istoria natiunilor
europene, despre trecutul jurnalismului american s-au scris cele mai multe
volume, cdci, intr-adevar, existd repere de exceptie in devenirea presei celui
mai puternic popor din lume. Prima publicatie americand, fara regularitate, cu
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o existenta foarte scurta, aparea in Boston in 1690; putin mai tarziu a fost
suspendatd din ordinul teocratiei britanice. in acelasi oras, pe 24 aprilie 1704,
debuteaza prima publicatie cu o periodicitate sustinutd, Boston Newsletter, din
initiativa lui John Campbell. In 1721 apare, de asemenea, in Boston, primul ziar
adevarat, New England Courant, a lui James Franklin. in 1735 traditia engleza ca
presa sa fie utilizatd drept arma politicd dadea roade si in spatiul nord-american:
la New York, radicalistii s-au folosit de Weekly Jornal al lui J. P. Zenger contra
unui guvernator despotic. Zenger a fost intemnitat, dar un juriu l-a achitat. Astfel,
principiul libertatii presei era pus in drepturi. In acea perioada a crescut numéarul
bihebdomadarelor, care erau citite inclusiv in afara marilor orase.

In 1765, englezii au luat hotararea de a fixa o taxa pe hartia imprimats,
inclusiv pe ziare, prin cunoscutul Stamp Act. A fost pretextul pentru ca americanii
sa declanseze lupta contra autoritarismului si mercantilismului Coroanei, iar
presa s-a angajat In aceastd disputa cu toatd forta. Apdreau deja publicatii cu
idei revolutionare. In 1776 coloniile si-au proclamat independenta si, pentru
prima datd in lume, un stat, Virginia, a prevazut in Constititie dreptul libertatii
presei. Pe atunci existau numai 39 de ziare. In 1787 se naste ideea unei noi
Constitutii a S.U.A. care sa instaureze o putere centrala mai solida. Initiatirii
noii legi fundamentale au obtinut ratificarea acesteia, in 1791, doar sub conditia
a zece amendamente. Primul dintre acestea este memorabil: “Congresul nu va
putea hotari nici o lege care sa restrangd libertatea cuvantului si a presei”.
Acest articol a permis, din punct de vedere legal, o dezvoltare imensd a mediilor
in SUA.

In 1820 existau 512 publicatii, dintre care 24 cotidiene, iar sase ani mai
tarziu numarul acestora se dubleaza. Raportandu-le la populatia lor, Statele
Unite aveau cei mai multi cititori de ziare din lume. Tirajele nu depaseau 2.000 de
exemplare, iar revistele prevalau in presa scrisa.

Spre 1830, cu cativa ani inainte de razboiul de secesiune si-au facut
aparitia ziare mai dinamice, tiparite pe hartie ieftina; se inventau in acea vreme
calea ferata si telegraful. Presa dobandeste din acel moment caracteristici moderne.
Jurnalismul se concentra pe informatile brute; pe atunci s-a inregistrat aparitia
termenului de “reporter”. Insd vanzarea ziarelor la un pret mic nu acoperea
decat costul hartiei. Ideea de publicitate devenea inevitabild pentru ca ziarele
sd poata supravietui. Prin urmare, investitii importante au fost atrase in presa,
iar publicul Incepea sd se obisnuiasca cu necesitatea reclamelor. Ben Day a fost
primul care a reusit sa tipareasca un cotidian care sa se vanda cu numai un cent
(penny) in loc de sase, cat costau celelalte. Este vorba de New York Sun (1833),
promotorul a ceea ce in literatura de specialitate avea sd se intituleze “penny
press”. Ziarul lui B. Day s-a specializat pe fapt divers local — mult mai ieftin ca
informatia nationala — si a influentat restul publicatiilor, depdsind ca tiraj totalitatea
ziarelor new-yorkeze.
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In 1835, un alt adept al presei de un penny, James Gordon Bennet, a lansat
New York Herald, al cdrui tiraj a atins 40.000 de exemplare dupa cincisprezece
luni. Reteta lui de presa era urmadtoarea: adauga faptului senzational o informatie
abundenta si variatd, aldturi de editoriale solide, pentru prima datd in presa
americand. A avut mai mult de treizeci de imitatori numai in New York.. Cele
235 de ziare din anul 1800 devenisera 2.300 spre mijlocul secolului XIX. in 1835,
A. de Tocqueville scria: “In Statele Unite, nu exista situc care si nu aiba ziarul
sdu propriu; presa exercita o imensa putere in America. Ea face ca viata politica
sa ajunga In toate colturile tdrii. Ea este cea care, prin ochiul intotdeauna deschis,
forteaza oamenii publici sd vina fiecare la randul sdu pentru a comparea in fata
tribunalului opiniei”.

Réazboiul de secesiune si problema sclavilor a impartit presa in doua
tabere. In timpul conflictelor armate, presa si-a aratat, in acelasi timp, eficacitatea
si responsabilitatea: In Nord, senzationalismul si tradarea au obligat Departa-
mentele de Stat si al Apararii la o cenzurd a telegrafului si la masuri contra
presei, neexistand insd cenzurd preventiva.

Dupa 1865, un alt concept isi face aparitia in peisajul mediatic american,
“yellow press”, fiind popularizat de doi ziaristi: J. Pulitzer si W.R. Hearst. Primul
a lansat New York World in 1883, bazandu-se pe faptul divers, titlurile mari si
ilustratiile pe masura, cu relatari exacte si complete de actualitate, cu campanii
frecvente contra nedreptatii si a coruptiei. New York World a depasit toate recor-
durile: In 1897 se vindea Intr-un milion de exemplare. Tot Pulitzer a fondat
Sunday World, care a impus in presa americand modelul editiilor duminicale .

Milionarul W.R.Hearst a cumparat cotidianul New York Journal in 1896,
folosind anumite metode preluate de la Pulitzer si lansand un razboi mediatic
al tirajelor contra ziarului New York World. Hearst cucerea publicul prin povestiri
violente sau sentimentale, scandaluri inventate si cruciade fard sens. A exploatat
atat de mult nationalismul si imperialismul incat adesea este invinuit pentru
razboiul americano-hispanic.

In 1900, “yellow press” cuprindea un sfert din marile ziare americane.
Se pdtrunsese In epoca mass-media. America inaugura productia de masa.

Americanii sunt in prezent cei mai mari cititori de ziare, atat prin
numarul titlurilor existente, cat si prin paginatia stufoasa a publicatiilor (intre
60 si 80 de pagini pentru cotidiene si mai mult de 260 pentru ziarele de duminica).
Relatia dintre cotidienele americane este guvernata de principiul concurentei
aspre, ce are ca efect stimularea pietei. Prosperitatea si dinamismul organelor de
presd au asigurat dintotdeauna venituri considerabile, uneori superioare altor
sectoare economice.

Sistemul mediatic american este unul dintre cele mai descentralizate
din intreaga lume. Acest lucru a fost aproape o necesitate intr-o tard de marimea
unui continent, Insa reflectd si lipsa unui capital unitar politic economic si
cultural (cum este in Londra, spre exemplu). Spre deosebire de celelalte tari
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dezvoltate, ziarele din SUA sunt locale sau, cel mult, regionale. Trei publicatii fac
exceptie de la acest fenomen: Wall Street Journal, New Nork Times (editia nationald)
si USA Today. Incerciri de creare a unui ziar national au mai existat, insi nu au
rezistat pe piata. Dovada o reprezinta istoria efemera a cotidianului National. In
1990, din 6.000 de orase, 1.500 aveau cel putin un cotidian. Cea mai mare parte
din ziare sunt proprietatea grupurilor de presa. In 1960, 70% din titluri erau
independente de lanturile media; astdzi procentajul a scazut la 25%. Numarul
cotidienelor este in diminuare lenta: in 1900 existau 2.226, in 1980 cifra scazuse
la 1.745, iar in 1991 numarul lor era de 1.586. In schimb, cantitatea ziarelor de
duminica creste o datd cu trecerea timpului, dar nu la fel de semnificativ ca in
Marea Britanie.

Intr-o tara in care la origini sursele institutionale erau putine la numar,
goana dupa stiri a constituit motorul principal al jurnalismului. Stilul american
de presa privilegiaza stirile (news) si reportajul, consacrand foarte putin spatiu
comentariului (views). Trebuie spus ca separarea faptelor de comentariu este
reguld de aur in spatiul nord-american. Independenta jurnalistilor americani
faciliteaza investigatiile, cdci, intr-adevdr, anchetele constituie specialitatea traditiei
americane in presd, sprijinite, e drept, de sistemul juridic prin Freedom Information
Act, votat in 1969 si aplicat din 1974, ce faciliteaza accesul cetdtenilor la informatiile
continute in dosarele administratiei. Capacitatea de investigatie a ziaristului
american este cu atat mai mare cu cat notiunea de secret de stat este mai putin
aprofundatd in S.U.A. decat in unele state ale Europei.

Sistemul mediatic american este o adevarata industrie in care profitul
reprezinta tinta finala, unde totul este bine calculat si sustinut de o economie
nationala prosperd si de un cadru politic in care presa ocupd un loc alaturi de
celelalte puteri din stat.

BIBLIOGRAFIE

Albert, Pierre, Histoire de la presse, collection Que sais-je, Presses Universitaires de France,
1996.

Fallows, James, Breaking the news, Vintage Books, 1997.

Jeanney, Jean-Noel, O istorie a mijloacelor de comunicare, colectia Sinteze, editura Institutul
European, 1997.

McNair, Brian, News and journalism in the UK, Routledge, 1994.

Murialdi, Paolo, Storia del giornalismo italiano. Delle prime gazzette ai telegiornali, Gutenberg
2000, Torino, 1986.

Reah, Danuta, The language of newspapers, Routledge, New York, 1998.

Stevenson, Robert L., Global communication in the twenty-first century, Longman Publishing
Group, 1994

38



STUDIA UNIVERSITATIS BABES-BOLYAI, EPHEMERIDES, XLVIII, 1, 2003

INTERNETUL - MIJLOC DE INFORMARE IN MASA

VERONICA GYIP

in primele faze in care s-au realizat website-uri, acestea au avut o forma
simpla redand Intocmai anumite evenimente, manifestari, teme si mesaje. In scurt
timp s-a ajuns la concluzia ca, website-urile reprezentau un nou produs al
informatiei si ele trebuiau realizate Intr-o forma noua ceruta de acest nou mijloc de
informare Tn masa care a fost internetul. S-a observat de asemenea, cd diferite
mesaje transmise prin website-uri, pentru a putea fi intelese, aveau nevoie si de
anumite aspecte de amdnunt nu numai de aspecte generale ale informatiei.

Specific pentru website-uri s-au dezvoltat urmatoarele patru caracteristici:

1. actualitate — orice mesaj de pe un website trebuie sa fie nou pentru a
prezenta interes. Interes prezintd si mesaje mai vechi, dar care nu au
fost cunoscute de catre utilizatori.

2. individualitate — fiecare pagind web trebuie sa emane ceva specific si
original, pentru a avea puterea sd se diferentieze de alte pagini web.

3. interactivitate — vizitatorul de website nu este un element pasiv al comu-
nicarii, el trebuie vizut ca un element activ, caruia website-ul trebuie
sd-i starneasca interesul implicandu-1 pe acesta in procesul de transfer
si contratransfer informational.

4. posibilitati nelimitate — existd o infinitate de variante de aranjare a ele-
mentelor componente a unui website atat in ceea ce priveste continutul
cat si in ceea ce priveste forma astfel incat, el sa fie cat mai original si
mai atractiv.

Din perspectiva utilizatorului calitatea unui website este datd de urmatorii
parametrii: rapiditatea cu care gaseste o informatie, simplitatea continutului si
corectitudinea continutului. Constituirea unei pagini web se realizeaza in baza
a doua elemente: continut si forma. Continutul si forma unui website trebuie sa
formeze un tot unitar si s reprezinte de fapt un document electronic. In ceea
ce priveste continutul unui website foarte importante sunt temele abordate.
Existd teme mai interesante, mai atractive si teme mai putin interesante, mai
putin atractive. Desi creatorii de website-uri sunt tentati sd8 promoveze teme
comerciale, se recomanda si promovarea unor teme mai putin interesante, dar
care au o importanta foarte mare pentru marele public. Dar cu aceasta problema a
continuturilor nu se confruntd doar creatorii de website-uri, ci toti comunicatorii
care lucreaza pentru diferite mijloace de comunicare in masa. Website-urile se
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diferentiaza de alte modalitdti de promovare a informatiilor in primul rand prin
dimensiune. De obicei website-urile sunt mai scurte. Diferentierea fundamentala
dintre informatiile scrise si tiparite in diferite mijloace clasice de promovare si
website-uri este urmatoarea: primele sunt realizate Intr-o matrice ierarhica liniara
iar celelalte au o organizare plana sau spatiald. Un avantaj al website-urilor in
comparatie cu alte mijloace de promovare a informatiilor este reprezentat de
hiperlink-uri. Hiperlink-urile au capacitatea de a realiza legdturi directe inter
diferitele teme ale unui website. Hiperlink-urile pot fi de trei feluri:

1. hiperlink-uri din interiorul unui website care au capacitetea de a ardta
legaturile dintre diferitele teme asemandtor cu cuprinsul de la sfarsitul
unei carti.

2. hiperlink-uri din interiorul unei pagini web care fac trimitere directd la
alte sectiuni al paginii web.

3. hiperlink-uri care il trimit pe utilizator la alte pagini web.

Folosind sistemul de hiperlink-uri utilizatorul poate sdri de la o entitate
tematica la alta, fara a fi obligat sd urmeze o anumitd ordine prestabilitd. Aceasta
facilitate ii ofera utilizatorului posibilitatea de a-si crea o ordine proprie si de a
naviga nestingherit printre informatii. O alta problema pe care o ridica continuturile
website-urilor este reprezentata de stilul si de maniera in care sunt promovate
informatiile. Mijloacele de comunicare in masa clasice promoveaza mesaje in
baza urmatoarelor principii: obiectivitate, corectitudine, libertate, independenta.
De-a lungul timpului s-a observat cd utilizatorii de net acorda mult mai mare
incredere subiectivitdtii si pdrerilor proprii ale altora. Din punct de vedere al
utilizatorilor de website-uri parerile subiective si interpretarile date diferitelor
teme le fac pe acestea mai interesante. Pornind de la valoarea subiectivitatii si a
interpretdrii individuale s-a ajuns la crearea unui limbaj specific website-urilor.
De fapt in esenta website-urile promoveaza un principiu global hiperdemocratic
si anume, dau posibilitatea fiecdrui individ sd-si exprime propria opinie despre o
anumita temd. Aceasta idee a constituit si baza elementelor de stil ale limbajului
Cyber. Web-limbajul pune mult mai mare accent pe autenticitate si originalitate
decét pe corectitudinea informadrii. Limbajul web considera cd, cenzura si-o impune
fiecare, iar obiectivitatea este vdzuta ca si o conventie, care poate fi folositd sau
nu in functie de interese. Exista totusi si website-uri care nu respecta aceasta
reguld spre exemplu website-urile cu caracter stiintific. Foarte credibile sunt
povestirile care apar pe website-uri in care, povestitorul a trait un anumit
eveniment despre care el relateazd. Puterea exemplului personal ofera credibilitate
acestor povestiri.

Limbajul online pune de asemenea un foarte mare pret pe comunicarea
orizonatald, care se realizeaza intre indivizi situati pe aceeasi treapta ierarhica.
De exemplu un mesaj de pe un website poate sa-i parvina utilizatorului, ca si
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cum un prieten i-ar spune acelasi lucru. Aceasta modalitate de adresare unui
recipient nu este noud. Ea a fost folosita si de alte mijloace de comunicare in
masa, dar nu a avut aceeasi relevanta ca si in cazul website-urilor. Vizitatorul este
atras de texte scurte, interesante, care contin si o doza de umor. Acesti parametrii
ii determina pe creatorii de website-uri sa imbine elementele de continut si forma
ale totului unitar astfe incat, sa-i atragd cat mai mult pe utilizatori. Vizitatorii
de website de foarte putine ori acceseaza o pagina web anume, ei pot sa treaca
peste anumite pagini, fard sa le observe si se pot opri la alte pagini, pe care ei le
considerd atractive. Din punct de vedere al vizitatorilor sunt trei elemente care
fac o pagina web atractiva:
1. identitatea website-ului;

2. ordinea aranjdrii elementelor de continut; maniera si stilul de
redare al informatiilor; modul cum este folosit tot spatiul pe pagina
web

3. forma sau look-ul paginii web.

Aldturi de aceste elemente de ordin vizual unii vizitatori sunt atrasi si
de anumite elemente de ordin auditiv: un sunet, o ingiruire de sunete, sau chiar o
anumita melodie. La nivelul subconstientului vizitatorul de website in momentul
in care acceseaza un o pagina web, doreste raspunsul la anumite intrebari, care
sa-i clarifice natura mesajelor promovate pe acea pagina web. Existd vizitatori
care congtientizea aceste intrebdri precum si raspunsurile aferente si exista
vizitatori care nu constientizeaza aceste intrebari, dar care inconstient isi
formeaza pdreri despre un anumit mesaj promovat prin website in functie de
raspunsurile la aceste intrebari. In continuare vom analiza care sunt intrebarile
in functie de care constient sau inconstient vizitatorii isi formeaza anumite
pareri despre anumite mesaje promovate pe website.

1. Cine? — cine relateaza. Raspunsul la aceasta intrebare este asa de evident
incat nu de putine ori creatorii de website-uri il omit. Pentru vizitatorul
de website este foarte important sa stie cine relateaza, pentru ca raspunsul
la aceasta intrebare ofera autenticitate si credibilitate mesajelor. Indirect
alaturi de intrebarea cine relateazd, se poate formula si intrebarea cine
receptioneaza informatia. Raspunsul la cea de-a doua intrebare ne ofera
informatii despre competenta, interesul si nivelul intelectual al vizitatorului.

2. Ce? — ce se relateazd? Raspunsul la aceasta intrebare ii oferd vizitatorului
informatii despre continutul paginii web. Elementele de continut ale paginii
web sunt reprezentate de imagini si texte scrise. Textele scrise au nevoie
neaparat de titluri semnificative. De multe ori un titlu semnificativ
poate starni interes si-1 poate atrege pe vizitator spre continutul paginii
web. Alaturi de elementele de ordin vizual pot apdrea si elemente auditive,
care Intaresc informatiile de pe website-uri. Mesajele promovate pe website-
uri trebuie sa fie simple, clare, precise si usor de inteles.
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3. Cand? Aceasta intrebare este foarte Importanta deoarece raspunsul la ea
oferd valoare unei anumite informatii. Pe axa timpului fiecare informatie
are o anumitd pozitie. Cu cat o informatie este mai noua sau necunoscuta,
cu atat probabilitatea de a-l1 atrage pe vizitator este mai mare. Pentru
creatorii de pagini web timpul reprezintd o problema, deoarece o anumita
informatie poate sa apara mai repede pe un alt website. Rapiditatea cu
care webdesignerii opereaza, trebuie sa fie cat mai mare iar sursele de la
care ei primesc informatii, trebuie de asemenea s tina cont de parametrul
timp. Rapiditatea cu care sunt promovate informatiile are relevanta
maximald in domeniul bursier, in domeniul bancar, in domeniul
economic si cel al afacerilor.

4. Unde? Sistemul valoric uman opereazd cu doud coordonate de baza: spatiu
si timp. Raspunsul la intrebarea unde? plaseaza o anumitd informatie
intre anumite coordonate spatiale, aspect care il ajutd foarte mult pe
vizitator in localizarea unui anumit eveniment.

5. Cum? Raspunsul la aceasta intrebare ii ofera utilizatorului informatii
despre maniera si stilul in care este promovat un anumit mesaj pe o
pagina web. Deasemenea raspunsul la o asemenea intrebare ofera
informatii despre forma in care a fost realizata o pagind web, precum si
informatii despre pattern-urile valorice ale creatorilor.

6. De ce? Intrebarea de ce este una auxiliard iar rdspunsul la aceasta intrebare
ofera informatii despre cauza unui anumit eveniment. Individul uman
opereaza in baza sistemului cauza-efect. Cunoscand o anumita cauza se
poate prevedea un anumit gen de efect si se pot formula anumite proiecte
de viitor.

Acestea sunt principalele intrebari de care creatorul de website trebuie
sd tina cont, Intrebdri care la randul lor au impus o anumita formad si un anumit
continut mesajelor promovate pe website-uri.

Alaturi de website-uri internetul a dezvoltat doud aplicatii importante
in domeniul televiziunii si al radioului. Exista o diferenta majord intre statiile
radio - tv si internet. Diferenta consta in ore diferite la care receptorii pot urmari o
emisiune radio sau televizata si una prin internet. De asemenea grupurile tinta
sunt diferite. Grupurile formate din utilizatori de internet sunt formate in general
din membri care au o pregdtire profesionald superioara si de asemenea care au
venituri mai mari. Programele radio si tv care apar pe internet sunt in general
de trei tipuri:

1. programe publicitare — in aceasta categorie sunt promovate informatii
despre o anumita emisiune radiodifuzatd; se face publicitate unor statii
de radio-TV sau se promoveaza anumite ierarhii ale statiilor radio-TV;

2. programe radio-tv —in aceasta categorie intrd toate programele radio si TV
care se deruleaza pe parcursul a 24 ore sau pe percursul unei saptamani;
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3. emisiuni — prin aceasta categorie se promoveaza diferite emisiuni,
reportaje, dezbateri dar si informatii suplimentare despre realizarea
unui anumit tip de emisiune, despre un anumit moderator, despre o
anumitd personalitate care apare la radio sau TV.

Trebuie remarcat faptul ca incd sunt putine statii radio si TV care emit
prin internet dar se preconizeaza ca In viitor numarul acestora va creste.
Principalul motiv pentru care emisiunile radio-TV prin internet sunt inca
putine este reprezentat de standardele tehnice. Sunetul cat si calitetea imaginii
sunt mai slabe prin reteaua internet. De asemenea incdrcarea unei emisiuni
radio sau TV pe internet dureaza foarte mult. O ultima problemd mai std inca
in calea promovdrii emisiunilor radio si TV pe internet: polemica subiectivitate-
obiectvitate. Am afirmat la inceputul acestui articol cat de importanta este
subiectivitatea in realizarea paginilor web. Emisiunile radio-TV se realizeaza
sub semnul obiectivitdtii. Promovand emisiuni radio-TV prin internet la scard
largd se preconizeaza ca se va produce un conflict mental intre obiectivitate si
subiectivitate.

In ceea ce priveste online TV-ul utilizatorul poate revedea o anumita
emisiune dupd ce aceasta a fost trensmisd prin reteaua TV. De asemenea el
poate viziona doar anumite secvente video ale unei emisiuni. Mai mult decat
atat utilizatorului de internet i se pun la dispozitie si informatii suplimentaree
despre un anumit prezentator sau despre o anumita personalitate, care apare
intr-o emisiune. Folosind arhiva printr-un anumit cuvant cheie pot fi de asemenea
primite anumite fractiuni ale unei emisiuni. Pentru a revedea o emisiune intreaga
este nevoie de mai multe informatii. Un avantaj fundamental pe care il are
online TV-ul in comparatie cu reteaua clasica de televiziune este reprezentat de
faptul ca utilizatorul de internet, poate sa-si aleaga orice emisiune in functie de
interesul siu, emisiune pe care o poate viziona la orice ora doreste acesta. In
acest caz ordinea unor anumite emisiuni sau a unor mesaje directionate din cadrul
unei emisiuni nu mai este controlata de realizatorul emisiunii TV, ci, controlul
se afla la utilizatorul de internet. Utilizatorul da valoare unei emisiuni sau unei
stiri care pentru el pare a fi interesanta. De asemenea selectia unui anumit gen
de emisiune sau a unui anumit gen de mesaj nu mai este facutd de realizatorul
emisiunii TV, ci, de catre utilizator pentru cd acesta vizioneaza numai ceea ce
doreste el. Online TV-ul nu mai este un mijloc de directionare si orientare a
individului spre anumite pattern-uri valorice, cum a fost televiziunea clasicd,
ci este un izvor de informatii ale caror valoare este datd doar de catre utilizator.
Intr-un viitor cat mai apropiat se preconizeazd o competitie durd intre
televiziunea digitala, care a preluat o serie din functiile internetului si care are
deja o rezolutie foarte buna in ceea ce priveste calitatea sunetului si imaginii si
online-TV-ul.
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In comparatie cu online-TV-ul online-radioul poate fi audiat de citre
utilizatorul de internet la ora emisiei. Practic dacd o emisiune radio se difuzeazad la
ora X, ea poate fi ascultata la aceeasi ora pe internet. Avantajul online-radioului
in comparatie cu statiile radio clasice este reprezentat de faptul ca, utilizatorul
poate asculta emisiuni, care au fost emise pana in urma cu o saptamand. Daca
utilizatorul de internet a pierdut o emisiune care a fost difuzata in urma cu trei
zile, el o poate cauta in arhivd si sd o audieze cand doreste. De asemenea
marele avantaj al online-radioului In comparatir cu statiile radio clasice este
reprezentat de faptul cd, utilizatorul are controlul total si poate asculta ce gen
de emisiune doreste el la orice ora.

Mijloacele de comunicare in masa clasice au reprezentat la momentul
aparitiei lor o mare realizare stiintificd atragand publicul si realizand anumite
trenduri, dupa care s-a ghidat intreaga societate. Aparitia Internetului a fost de
asemenea o mare realizare stiintifica, iar promovarea informatiilor sub orice
forma pe internet va creea la randul ei trenduri la nivel de masa si noi credem
cd In timp aceasta va fi capabild sa modifice filosofia vietii.
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DIE BEZIEHUNG ZWISCHEN IMAGE UND IDENTITAT.
CORPORATE IDENTITY

RITA JEDENAK

REZUMAT. Relatia dintre imaginea si identitatea corporativa. Articolul de fatd
trateaza problema folosirii neclare a termenilor de identitate (Corporate Identity) si
imagine corporativd (Corporate Image), sintetizind teorii ale expertilor germani in
comunicare, precum Kirchner, Kapferer sau Koschnick. Totodata se prezinta in ce
masurd identitatea corporativa poate influenta imaginea unei firme sau a unei institutii,
oferind diferite metode ale analizei imaginii corporative.

Vielfach werden die Begriffe Corporate Identity und Corporate Image
unscharf verwendet. Corporate Identity ist das Selbstverstindnis des
Unternehmens, das sich durch Unternehmensverhalten, -kommunikation, -
erscheinungsbild darstellt. Sie ist die visuelle Manifestation der Unter-
nehmensrealitdt (z.B. Logos, Gebdude, Produkte, Personen, usw.). Corporate
Image ist das Bild und die Vorstellung vom Unternehmen, das durch den
Einsatz der Instrumente der Corporate Identity im Bewusstsein der Menschen
aufgebaut und geformt wird. Corporate Identity bezeichnet also das Selbstbild
des Unternehmens, Corporate Image dagegen sein Fremdbild. Im Laufe der
Zeit verfestigt sich das Image und neigt zur Stabilitit, ohne indessen starr zu
werden. Die Identitit des Unternehmens sollte dabei als alles verbindende
Briicke innerhalb der kiinstlichen Unternehmensstrukturen verstanden sein.

Identitat ist dann vorhanden, wenn das Unternehmen sich als solches
identifizierbar fiir die MitarbeiterInnen darstellt. Es mufs die Chance zur
Identifikation bereitstellen und allen MitarbeireInnen geben. Fehlt dieser
Aspekt, fiihrt dies zu einer Kluft, einer immer weiter auseinandergehenden
Schere zwischen Identitit und Image. Das externe gute Image wird im
Unternehmen nicht mehr geglaubt, die Fille, daff Insiderwissen nach
,draufsen” gelangt und den imagebildenden Prozefs nachhaltig stort, werden
haufiger und immer unangenehmer.

Zur Identitit gehort dennoch mehr als ein paar ausgepragte Charakterziige.
Die Corporate Identity umfasst auch alle Kommunikationsaktivitdten eines
Unternehmens. , Corporate Identity als Strategie koordiniert und integriert die
unterschiedlichen Verhaltensweisen und Kommunikationen so, dass daraus ein
abgestimmtes Verhaltenskonzept entsteht, was eine 6konomische Konzentration
der kommunikativen Kréfte des Unternehmens bewirkt” (Clodwig Kapferer, zit.
nach Koschnick 1996, 5.218)1.

1 Koschnick, Wolfgang J.: Standard-Lexikon fiir Werbung, Verkaufsforderung, Offentlichkeitsarbeit.
Band 1: A-K, Saur, Miinchen 1996.
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Die Corporate Identity umfasst also alle Kommunikationsaktivitdten
eines Unternehmens, ein einheitliches Erscheinungsbild und Unternehmensimage
anzustreben mit dem Ziel, die Identifizierung der Mitarbeiter mit ihrer Firma
zu fordern und eine in sich schliissige Selbstdarstellung des Unternehmens
nach innen und aufien zu entwickeln und aufrechtzuerhalten.

Schaubild 1: Elemente der Corporate Identity

Corporate Identity

A\ 4 \ 4

Unternehmensleitbild Unternehmenspersonlichkeit
(Corporate Mission) (Corporate Personality)
4 v
Unternehmens- Unternehmenskultur
Selbstdarstellung (Corporate Culture)
(Corporate Design)
v v
Unternehmensverhalten Unternehmenskommunikation
(Corporate Behavior) (Corporate Communications)

Quelle: Koschnick, Wolfgang j. (1996): Standard-Lexikon fiir Werbung, Verkaufsforderung,
Oﬁentlichkeitsarheit, Bd. 1. Miinchen: Saur, S. 220.

Herauszuarbeiten sind drei voneinander unterscheidbare Bestandteile
der Corporate Identity:

- das kohérente Selbstverstdndnis ihrer Mitglieder: die Corporate Philosophy;
- einidentifizierbares Erscheinungsbild: das Corporate Design und
- ein geschlossenes Auftreten: das Corporate Behavior.

Das kohédrente Selbstverstandnis einer Organisation erfassen zu wollen, ist
héufig der schwierigste Teil der ganzen Unterfanges. Nur wenige Organisationen
sind nicht mit Traditionen behaftet und dadurch mit Traumata oder Legenden
durchsetzt; nur wenige verfiigen iiber eindeutige und eingrenzbare Ziele, tiber
vollig gleichgesinnte Mitglieder mit gleichartigen Reaktionsmustern gegeniiber
Offentlichkeiten und iiber eine stromlinienférmige Marschrichtung.
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Schaubild 2.: Reputation Management

Corporate Image and Identity

!

Names
Symbols
Self-presentation

\ 4 \ 4

Image to Image to Image to Image to
customers communities employees shareholder
Reputation <

Quelle: in Anlehnung an Charles J. Fombrun (1996): Reputation:Realizing value from the Corporate
Image. Boston: Harvard Business School Press, S.5 f.

Die Perspektiven der wissenschaftlichen Analyse von Unternehmenskom-
munikation haben sich gewandelt. Nicht mehr die Frage, welche Rolle das
Kommunikations-management fiir das Unternehmen oder das Marketing leistet,
steht im Brennpunkt, sondern die Frage, wie Kunden und andere Bezugsgruppen
diese Kommunikations-vorgange erleben und auf welche Weise als , Endprodukte
der integrierten Unternehmenskommunikation” (Kirchner 2001, 5.112) Image,
Reputation und Marken entstehen und verankert werden.
Bei diesen Begriffen handelt es sich um Konstrukte, die sich aus Kognitionen
wie Wahrnehmungen, Einstellungen, Kenntnissen, Erfahrungen, Auffassungen,
Glauben und Gefiihlen beziiglich eines Objektes, einer Person bzw. einem
Unternehmen zusammensetzen. Kirchner (2001, S.116) bezeichnet diese multi-
dimensionalen Konstrukte jedoch als ,, Worthiilsen”, da
- allen dieselben Mechanismen zugrunde liegen: Selektivitat, Vereinfachung,
Verallgemeinerung und Uberverdeutlichung;

- alle die Orientierung erleichtern, indem komplexe Objekte oder Situationen
auf eingéngige, subjektive Muster reduziert werden und auf diese Weise die
Komplexitat der Informationsauswahl und Verarbeitung reduzieren;
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— allen Konstrukten vielfaltige Erwartungen auf der Seite der Bezugsgruppen
und unterschiedliche Versprechen seitens der Unternehmen gegeniiberstehen
und

- alle Konstrukte zu einer Vertrauensbildung fiihren, die eine
Dauerauseinandersetzung mit vielen Einzelinformationen ersetzt.

Die Corporate Philosophy ist die Grundlage fiir das angestrebte
Erscheinungsbild, das Corporate Design. Dessen Ausformungen haben sich
schliefslich danach zu richten, ob man sich konservativ oder modern oder
avantgardistisch, zurtickhaltend oder aggressiv, bescheiden oder triumphierend
geben will. Formen und Farben und Materialien richten sich danach. Alles sind
Signale, aus denen Offentlichkeiten ihre Riickschliisse ziehen.

Die Informations- und Kommunikationsmittel, angefangen vom
Firmenzeichen iiber Briefbogen und Gebdudebeschriftungen, Produkte,
Fahrzeugbeschriftungen, Anzeigen bis zu Messestanden, Werbung und Public
Relations, derer man sich bedient, um ein unternehmerisches Anliegen nach aufsen
und nach innen zu prézisieren, pragen in ihrer Gesamtheit das Erscheinungsbild.

Abbildung 5.: Die griffigste Darstellung, wie ein Image aus der richtigen Deduktion
seiner Elemente beeinflufit werden kann

Unternehmenspersonlichkeit

Erscheinungsbild

\ 4

Unternehmensverhalten

'

Unternehmenskommuniaktion
|

v

IMAGE

Alexander Demuth (1998, S21).
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Informationen und Kommunikation kénnen aber nur positiv und optimal
fiir ein Unternehmen sein, wenn sich Form und Inhalt der Kommuniaktionsmittel
mit den Wertvorstellungen und Zielen des Unternehmens decken. Das bedingt,
dafs alle Elemente eines Erscheinungsbildes sich nach einem Unternehmensleitbild
ausrichten miissen. Nur wenn Grundsdtze und Wertvorstellungen, Unter-
nehmensziele und angestrebte Marktkompetenz bekannt und gewollt sind, 1af3t
sich dieses unternehmerische Anliegen auch in ein geschlossenes Erscheinungsbild
umsetzen.

Erst das formulierte und erwiinschte Unternehmensleitbild schafft die
Voraussetzung dafiir, daf alle Elemente eines Erscheinungsbild bewufst gesteuert
und gepflegt werden kénnen. Das visuelle Erscheinungsbild eines Unternehments,
also das Corporate Design mit seinen vielfaltigen Darstellungen pragt mafigebend
den Eindruck, den sich Mitarbeiter und Umwelt von dem Unternehmen machen.
Ziel ist die Schaffung einer unternehmensspezifischen Identitat, durch die ein
widerspruchsfreies, einheitliches Bild der vielfdltigen Rollen eines Unternehmens
entsteht, d.h. ein unverwechselbarer Eindruck der Gesamterscheinung. Corporate
Identity ist bestimmt durch das Selbstverstindnis des Unternehmens und
steuert dessen Verhaltensweisen nach innen und nach aufien mit dem Ziel, alle
Handlungsinstrumente des Unternehmens in einem nach innen und auflen
einheitlichem Rahmen einzugliedern.

Die Identitdt eines Unternehmens sollte unter den Bezugsgruppen nicht
variieren. Beides zusammen, Image und Identitat, fithren zu einer guten oder
schlechten Reputation und damit zum entscheidenden Wettbewerbsvorteil
oder — nachteil. Der Ruf einer Firma ist also zum Teil eine Wiederspiegelung des
Image und der Identitdt und zum Teil das Ergebnis der Managementbemiihungen,
die Offentlichkeit von der Leistungsfihigkeit und Giite ihre Firma zu iiberzeugen.

1. Ziele
Der Aufbau oder Erhalt eines positiven Image ist fiir jede Organisation
ein zentrales Ziel ihrer PR-Arbeit. Eine empirische Untersuchung unter PR-
Fachleuten ergab folgende klassische PR-Ziele:
- Aufbau und Erhalt eines positiven Unternehmensimages (94%),
- Aufbau und Erhalt positiver Produktimages (60%),
- Bekanntmachung von neuen Produkten (55%),
- Forderung des Ansehens eines Unternehmens bei relevanten gesellschaftlichen
und politischen Institutionen (46%),
- Erhohung der Aktualitdt der vorhandenen Produkte und Dienstleistungen
(36%) (Wolfgang Koschnick 1996, S5.218)2.

2]dem 26
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2. Image schafft Vertrauen

In hochindustrialisierten Gesellschaften werden Unternehmen und die
von ihnen angebotenen Produkte immer dhnlicher und somit austauschbar.
Ein klares Image macht Produkte und Unternehmen wieder unterscheidbar
und dient insofern der Orientierung. Zudem kann das Image Vertrauen schaffen
und die offentliche Meinung positiv beeinflussen. Im Idealfall entsteht ein
Regelkreis, d.h. ein gutes Image bedeutet wirtschaftlichen Erfolg, der wiederum
das positive Image verstarkt. Inzwischen haben PR-Treibende die grofie Bedeutung
des Images bzw. einzelner Imagefaktoren fiir den Erfolg einer Organisation
erkannt. Einer Umfrage zufolge sehen mittlerweile 58% der befragten PR-
Fachleute das Image bzw. einzelne Imagefaktoren (z.B. Managementqualitét
oder Mitarbeiterorientierung) als zentral fiir den Erfolg einer Organisationan.
Imagepflege ist also kein Luxus. Da die meisten Entscheidungstrager dies erkannt
haben, ist der Stellenwert der Imagearbeit in den letzten 20 Jahren stark gestiegen
und heute relativ hoch.

3. Erscheinungsbilder von Images

Ein Image ist zumindest zu Beginn des Lebenszyklus eines Imageobijekts
beeinflufibar. Es kann sich jedoch verselbststindigen und fremden Einfliissen
gehorchen. Durch verschiedene PR-Mafinahmen kann man versuchen, dies zu
vermeiden und eine Imageverbesserung zu erreichen. Indem z.B. PR-Fachleute
ihre Medienkontakte intensivieren, versuchen sie, eine moglichst positive
Darstellung des von ihnen vertretenen Imageobjekts (z.B. eines Produkts) zu
erreichen. Eine weitere Moglichkeit besteht darin, die Imagewerbung zu
verstirken und dadurch gezielt am Erscheinungsbild des Imageobjekts zu
arbeiten. Allerdings mufSs man sich realistische Imageziele setzen, da man allein
durch Kommunikationsmafinahmen ein Image nicht verandern kann. Wenn
die Kommunizierte Botschaft und die Wirklichkeit auseinanderklaffen, ist der
Miferfolg garantiert. Vielmehr muf sich das Imageobjekt (z. B. das Unternehmen)
auch tatsdchlich in die angegebene Richtung (z.B. Einsatz umweltfreundlicher
Produktionsverfahren) bewegen, um den gewdiinschten Effekt (z.B. ein hohes
Ansehen bei Umweltschutzverbéanden) zu erzielen. Aufgrund seiner iiberragenden
Bedeutung ist die Beschiftigung mit dem Thema Image fiir jeden PR-Treibenden
zu einem zentralen Bestandteil seiner Arbeit geworden und somit aus der PR-
Praxis nicht mehr wegzudenken.

4. Imagekomponenten und Imageanalysen

Bevor wir uns mit der Frage beschiftigen, wieweit und wodurch die
Images der Publika durch Organisationen beeinflussbar sind, miissen wir
analysieren, aus welchen Komponenten (ausser den schon genannten sozialen,
affektiven und kognitiven Charakteristika)® Images bestehen. Diese Komponenten
sind zugleich die Grundtatbestdnde, die bei jeder Imageanalyse erfasst werden.

3 Siehe Seite 3
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Solche Analysen entstehen aus Befragungen derjenigen Teilen der
Offentlichkeit, in denen man Images tiiber die eigene Organisation oder ihr
Angebot vermutet. Dazu dient in der Regel die demoskopische Methode, also
die Auswahl von mehreren hundert bis rund zweitausend Personen als
reprasentativen Querschnitt durch den entsprechenden Bevolkerungsteil, und
ihre miindliche Befragung aufgrund eines einheitlichen und vorab auf
Verstandlichkeit getesteten Fragebogens.

Gefragt wird zuerts nach der Bekanntheit einer Organisation. Nur wer
bekannt ist, von dem kann ein Bild existieren. Der Bekanntheitsgrad ist daher
das erste Kriterium einer Imaganalyse, und sich bekannt zu machen die erste
PR-Aufgabe, die eventuell daraus folgt.

Die zweite Komponente eines Images ist das Ansehen; manche sagen
dafiir: der Ruf, die Reputation. Bei FORTUNE®, der amerikanische Kriterienkatalog
fiir eine gute Reputation gelten als , key attributes of reputation” folgende:

*  Quality of management: Qualitat der Fithrung
* Financial soundness: Finanzielle Soliditat
*  Quality of products or services: Produkt- und Kundendienstqualitat

» Ability to attract, develop, and keep talented people: Qualitit der
Personalpolitik

» Use of corporate assets: Mittelverwendung (Gewinnausschiittung oder
Reinvestition)

* Value as long- term investment: Anlagewert fiir Aktionére
* Innovativeness: Innovationskraft

*  Community and environmental responsibility: Verantwortungsbewusstsein
gegeniiber der Umwelt.

Gefragt werden in der Regel die Kenner, nicht das allgemeine Publikum.
FORTUNE erklért wie es gemacht wird: , More than 8000 senior executives, outside
directors, and financial analysts were asked to rate the ten largest companies in
their own industry(or sometimes a shorter list) on eight attributes of reputation,
using a scale of zero (poor) to ten (excellent)...”.

Kreditwiirdig miissen nicht nur die grossen borsengefiihrten Werte
sein. Selbst der kleinste Handwerksbetrieb und jede Oreganisation sind auf die
Zwischenfinanzierung ihrer Aktivititen angewiesen. Wer Geld braucht,
braucht einen guten Ruf. Mit einem guten Ruf verbinden sich Achtung und
Anerkennung. Jedoch diirfte dabei zwischen dem Ansehen unter Kennern und
dem in einem grosseren Teil der Offentlichkeit zu unterscheiden sein. Man
muss dabei aber auch Sympathie und Popularitdt gewinnen.

4 FORTUNIE, 5.285
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Sympathie und Popularitdt hdangen meist von der dritten Komponente
eines Images ab: dem Profil. Erst ein spezifisches Profil unterscheidet eine
bestimmte Organisation von ihren Wettbewerbern am Meinungsmarkt. Profile
ergeben sich aus Polarisierungen. Gemessen werden folglich , Polaritatenprofile”,
wobei in der Regel gegensitzlicheAussagenpaare und eine Skala von Zwischen-
werten vorgegeben sind.

Erst Profile fithren zu Sympathien oder Antipathien. Dann lautet eine
Schlussfolgerung im Publikum: ,Ich mag diese Marke/ mag sie nicht”: ,Es
ware schade, wenn es X nicht mehr gébe/ es wire nicht schade”. Es kommt
darauf an zuverlassige Vorstellungsbilder zu schaffen, glaubwiirdig zu sein
und das enge Verhiltnis von Realitdt und Image zu respektieren. Prinzipiell
sollte gelten: Das Ansehen einer Organisation muss untadelig sein. Thr Profil
darf Kanten haben.

Die Grundsdtze der Imageforschung — ob zu Stadten, Firmen oder
Personen- sind immer dhnlich:

* Image des konkreten Objekts
* Image der am ehesten vergleichbaren konkurrierenden Objekte
* Ideale Erwartungen an das Objekt im allgemeinen.

Die Images und auch die Abstidnde, defizite zum Idealbild bleiben dabei
nicht selten auch im ldngeren Zeitvergleich relativ stabil, vor allem, wenn keine
speziellen Mafinahmen zur Imageveranderung einegeleitet wurden. Es sollte
stets tiberpriift werden, inwieweites sich eher um gattungsspezifische Abstande
handelt als um Abstdnde zwischen den vergleichenen Objekten.

Es ist eine der wichtigsten Aufgaben der Imageforschung, die markanten
Profile der einzelnen Objekte zu ermitteln; Aspekte, die allen Objekten in

ahnlichem Grad zugeschrieben werden, eignen sich wenig zur Argumentation
in der Offentlichkeit.
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ROLUL SI IMPORTANTA PRESEI iN CONCEPTIA
LUI SEXTIL PUSCARIU

GABRIEL VASILIU

Sextil Puscariu a condus patru publicatii (a colaborat la peste 115 din tara
si strainatate), doud ziare si doua reviste: ,Glasul Bucovinei” (1918), ,Drumul
Nou” (1931) si ,,Dacoromania” (1920) si Cultura (1924). in parantezd este notat
anul aparitiei.

,Glasul Bucovinei” 1-a avut ca director doar in primii ani. Plecarea in
septembrie 1919 de la Cernduti si ocuparea functiei de rector al Universitatii
clujene nu i-au mai dat posibilitatea sd-si indeplineasca functia de director;
multi ani, Insd, a fost mentionat ca fondator.

In zbuciumatul an 1918, atunci cand in Europa inca se duceau tratative,
se croiau hotare, se fdureau planuri in mai toate capitalele tdrilor; in Bucovina,
la Cernauti, o mand de intelectuali romani isi dau seama ca se impunea aparitia
unui adevdrat ziar romanesc. Primele numere, este stiut, din ,,Glasul Bucovinei”
(numerele 1-9) sunt scrise aproape in intregime de omul de la catedrd, profesorul
universitar Sextil Puscariu, intors de putin timp de pe front.

Parcurgand colectia completa (1918-1940), semnatura lui Sextil Puscariu,
intalnim de 63 de ori, in 1918 — de 22 ori, 1919 — de 26 ori, in 1921 — de 4 ori, 1922 —
de 3 ori, in 1923 — de 3 ori, 1924 — de 2 ori, 1926 — de 2 ori si in 1928, o data.

Nu de putine ori, in scrisorile trimise din Cluj celor ramasi la Cernduti, si-
a manifestat regretul cd nu mai poate colabora la ziar cum si-ar dori. Conducerea
Universitatii, Institutul (Muzeul limbii roméne), catedra de la Facultate, munca
asidud la redactarea dictionarului tezaur ii rdpeau mai tot timpul.

In anul 1919, S. Puscariu si-a dat seama de greutdtile inerente intampinate
la conducerea publicatiei si ele nu erau numai de natura financiara. Ziarul,
considerat de foarte multi romani ,intaiul crainic si cel dintai vestitor al prima-
verii”, aveau nevoie de un program clar definit. In numarul 42 din ianuarie
1919 apare articolul ,Drumul nostru” semnat in mod intentionat, Glasul
Bucovinei. Citit cu atentie, te convingi, mai mult ca sigur, cd in cea mai mare
parte, este gandit si scris de directorul ziarului. Se vor prezenta clar punctele
de vedere asupra: reformei electorale, scoald, bisericd, muncitorime, clasa
mijlocie, tdardnime, functiondrime, reformele din administratie si finante,
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minoritdti, politica externa. Primul domeniu pus in deiscutie este presa.
,Constiente de rdspunderea ce o ia asupra sa cel ce are chemarea si putinta de a
forma opinia publicd, grija noastra de capetenie va fi sa ne tinem la indltimea
unei prese cinstite. Vom cduta sd ne pastram independenta in orice conditiuni,
sprijinind, fara a face cult de persoane, pe cei ce vom avea convingerea ca
merita ajutorul nostru, care nu se va degrada, insa niciodatd la nedemne laude
de reclama. Urbanitate in ton, respect si pentru parerea adversarului control
sever si Incurajare fdtisa, asa intelegem noi menirea presei libere”.

Patru articole vin sa completeze cele mai sus mentionate. Acestea au
calitatea de a ne dovedi importanta pe care o acorda presei Sextil Puscariu, mai
ales in acele timpuri, dar si mai tarziu. Au apdrut in numerele 54 , Presa”, 94
,Presa — Al doilea articol — Gazeta de ieri”, 101 , Reviste” si 103 ,, Presa — Gazete de
mdine”.

Articolul aparut in numarul 54 are un pronuntat caracter polemic, fiind
un rdspuns dat celor care i-a acuzat pe ,glasisti” ca sunt lipsiti de ,un trecut
politic”, de aceea S. Puscariu va scrie ,Pentru noi gazeta e ca o oglindé, in care
are sa se refleteze viata de toate zilele. Maiestria e de a sti sa tii oglinda la
distantd”. Cei grupati in jurul gazetei, majoritatea profesori, constienti de
menirea si importanta presei aveau ca prim judecator — cititorul. ,Fiecare
numdr nou iesit din teascurile tipografice e un examen public pe care-1 dam.
Cat timp iIn jurul nostru se aduna din ce in ce mai multi, sporind lunad de luna
numarul abonatilor, nu ne e teama ca vom cadea la examen”. Celelalte doud
articole intitulate tot ,Presa”, pentru a le da o continuitate, pot fi intelese
numai dacd acordam atentia cuvenita subtitlurilor: Gazeta de ieri (91) si Gazete de
mdine (103). Realitatea politica impunea o noua conceptie in privinta presei
scrise si asta mai ales din cauza aparitiei unor noi cititori, cu alte pretentii.

De la inceput, afirma ca nu va fi de acord ca ziarul sa fie pus in slujba
unui partid politic, precizandu-si opinia ,aceasta duce la atacuri violente sau
intepaturi mai mult sau mai putin spirituale la adresa partidului adversar si
exponentilor lui” (94). Singurul ziar, care s-a adaptat cerintelor vremii, afirma
S. Puscariu, este ,Universul” care a luat drept model presa italiana. in acelasi
timp atacd si asa-zisa , presa regionala”, care intr-un anumit timp ,s-a dovedit
necesara”. Modelul ,gazetelor-volum” cu multe foi mai mult sau mai putin
interesante, ce impuneau mult timp pentru a fi citite e pe cale de disparitie.

La o trecere in revistd a presei romanesti din fostul Imperiu Austro-
Ungar isi declara fara echivoc admiratia fatd de Rusu-Sirianul si ziarele pe care
acestea le-a condus, remarcand ,, Roméanul” care in vremea razboiului ,,a dat o
orientare sandtoasa publicului”. Are numai cuvinte de lauda pentru , Tribuna” de

77

la Arad considerand ,inovatia” ,foilor de Duminica” scrise pe intelesul taranilor ca
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ceva care trebuie luat ca model si de Glasul Bucovinei. La o comparatie atenta
a presei ardelene cu cea din Bucovina le evidentiaza pe primele care ajunsesera
la o ,inflorire frumoasd, pe cand cele din , Tara Fagilor” dupa un trecut modern,
dar vremelnic, tocmai in timpul din urmad, gazetele lunecara de pe calea
dreaptd de mai-nainte...” (nr. 94).

Ultimul articol din aceastd serie, este un indreptar pentru ziar si nu
numai pentru ,Glasul Bucovinei” asa se explica titlul , gazete de maine (mane
- S.P.) ,Cele trei cerinte de capetenie ale unei prese bune vor raménea si de aici
inainte: informatia, orientarea si educarea spiritului public. Va trebui insa sd se
pund mai mult pret pe cele doud din urma decat s-a facut pana acuma” (nr.
103). Nici pe departe nu cere inlocuirea informatiilor zilnice, fara de care nici
nu se poate concepe un ziar modern, insa ele nu trebuie sa acopere majoritatea
spatiului. ,Informatiile sunt indispensabile si ele vor trebui sa ocupe un loc
insemnat si de aici Inainte”, insa ,orientarea si educarea spiritului public vor
trebui sa aiba o pondere mult mai mare” (nr. 103) si acest lucru se poate realiza
numai prin atragerea specialistilor, cu colabordri, in paginile gazetei.

La acel inceput de veac un drept castigat de majoritatea natiunilor
europene a fost ,libertatea presei”. In numele acestei principiu nimeni nu are
dreptul sa nu aibi ,,urbanitate in ton si pentru parerea adversarului”, pentru ca
,O presda demna, dimpotriva, are la dispozitia sa tot tezaurul lexical al limbii
intrebuintata intre oameni bine crescuti...” (nr. 103). Semnarea materialelor
este Inca o marturie a ,curajului opiniei” si nici un ziar nu ar trebui sa accepte
sd publice articole nesemnate. Sextil Puscariu era la curent cu aproape tot ce
aparea in presa timpului din Romania. In numarul 101 inaugureaza rubrica
intitulata , Reviste” care nu este altceva decat o revista a presei”. Este amintit si
comentat pertinent cuprinsul din revista ,Luceafdrul” ,cea mai de seama a
Ardealului dar care s-a mutat la Bucuresti”. De la lasi 1i atrage atentia
,Insemnari literare” iar de la Botosani cea intitulata semnivicativ ,Junimea
Moldovei de Nord”. Are numai cuvinte de laudd pentru revista care apdrea la
Barlad intitulatd ,Ion Creanga”. Pentru Sextil Puscariu, cotidianul care s-a
remarcat cel mai mult, chiar de la aparitie a fost ,Neamul roménesc” condus
de N. Jorga (nr. 96 si 101). Articole de genul acesta vom mai intalni in paginile
,Glasului Bucovinei” semnate de tineri redactori, inceputul l-a facut insa
directorul ei. Problemele organizatorice, formatul ziarului, finantarea lui,
rubiricile permanente, colaboratori bine selectati, mai precis tot ce tinea de ziar,
a fost In atentia lui Sextil Puscariu, pentru ca el considera gazeta un adevarat
factor de educatie permenenta Jin privinta limbei noastre, care de acum
trebuie unificata si literarizata, presa e chemata In aceeasi masura ca si scoala
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sa devina educatoarea publicului mare. Iar educatia se da inainte de toate prin
exemplu bun” (nr. 103).

Sextil Puscariu nu a abdicat niciodatad de la aceste idei, va mai reusi sa
le dezbata cu noi argumente si exemple oferite de viata peste 12 ani, in 1931,
cand va edita o noud gazeta, de data aceasta la Cluj, numitd semnificativ
,,Drumul Nou”.
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SEXTIL PUSCARIU LA CERNAUTI

DRAGOS OLARU*

Una din cele mai luminoase pagini in cronica zbuciumata a Bucovinei
este scrisd de ardeleanul Sextil Puscariu. Personalitate complexa cu preocupari
multiple in stiinta nationald, Sextil Puscariu prin prezenta si activitatea sa la
Cernauti (1906-1919), a lasat urme adéanci in istoria si cultura Bucovinei.

Sosind la Cernauti, dupa ce si-a luat docenta la Universitatea din Viena
cu o lucrare de romanistica (1904), devenise membru corespondent al Academiei
Romaéne (1905), tanarul profesor s-a alaturat chiar de la inceput tinerilor
bucovineni de la Junimea Literard, revistd in fruntea careia se aflau Ion Nistor
si George Tofan. Din acest grup faceau parte in temei feciori de tdrani, care
prin munca si invatatura asidua ocupa un loc insemnat in luptele pentru
emanciparea nationala a romanilor din imperiul austro-ungar. Dupa cum avea
sd se exprime mai tarziu Intr-o scrisoare catre I. I. Nistor, era vorba de o
generatie, «care pregateam unirea sufleteasca si culturalda pentru clipa cand
mersul lumii ne-o va aduce pe cea politica», generatie ce venea in contradictie
cu cei ce cautau «sd induioseze pe un imparat surd si neputincios» si sa
«pactizeze cu asupritorii» (Arhivele Statului din Regiunea Cernduti, F. 988, inv. 1,
d. 226, f. 115).

Functiile pe care le-a detinut la Cernduti l-au ajutat pe Puscariu sa fie in
centrul evenimentelor stiintifice, politice si culturale de aici. Ca profesor la
catedra de limba si literatura romanad (1906-1919) si decan al Facultatii de
filozofie (1918-1919), Puscariu a descoperit si promovat tinere talente ca Teodor
Balan, Aurel si Leca Morariu, Romulus Candea, Grigore Nandris, Filaret Dobos,
Vasile Grecu, Alexe Procopovici s.a.

* Dragos Olaru s-a niscut la 7 octombrie 1955, in comuna Ropcea, regiuni Cerndufi. Urmeazi
Facultatea de Filologie din Cernduti (1973-1978). Intre 1978-1979 functioneazi ca profesor,
intr-un sat romédnesc — Boutii Mici, din Transcarpatica. Din 1979 este arhivist, trecind prin
toate gradele ierarhice, dupi ce in 1987 a audiat, timp de un an, la Moscova, cursuri speciale
de arhivisticd. Este colaborator la ziarele gi revistele: Zorile Bucovinei, Septentrion literar,
Plai rominesc, Codrii Cosminului, Miorifa, Literaturd si Artd (Chisindu), Terra Moldavia,
Viata Satului, Glasul Bucovinei (Bucuresti).
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Este foarte putin cunoscut ca zborul primului aviator roman deasupra
Cernautilor se datoreaza tot lui S. Puscariu, care in primavara lui 1912, cunos-
candu-l personal pe ilustrul aviator Aurel Vlaicu, l-a chemat la Cernduti ca sa
execute un zbor pentru a putea fi admirat de bucovineni. El a creat pe langa
Societatea pentru Cultura un comitet de intelectuali care s-au ocupat de organi-
zarea acestui zbor. Astfel publicul cerndutean (aproximativ 30 mii de oameni) a
avut posibilitatea la 21 si 28 aprilie 1912 sd se minuneze de genialitatea inven-
tatorului, iar lacrimile de bucurie ce-au izvorat cu prisosintd din ochii multor
spectatori au fost un gest de dragoste si recunostintd fatd de marele aviator
roman. latd ce scria S. Puscariu in 1937 despre acest eveniment, care, fiind
chemat de urgentd la Academia Romana, atunci, in 1912, a participat numai la
zborul de proba din 20 aprilie: «Imi aduc aiminte de cuvintele unui coleg
neamt, care venise si el sa asiste la acest zbor si care, la Viena, mai avuse ocazia
sa vada aeroplane. Dupa ce Vlaicu se Inalta si facu cateva viraje elegante, el imi
zise: «De ridicat s-a ridicat el, dar si-1 vedem cum va cobori!» Parci in ciuda
acestui sceptic, falnicul nostru zburdtor a aterizat la 10 metri de el!» (Sextil
Puscariu, Cdteva scrisori, in: ,Omagiu lui Ion L. Nistor”, Cernauti, 1938, p.17).

O contributie valoroasa a avut-o marele lingvist si in crearea catederei
de istoria romanilor la Universitatea din Cernduti. Incerciri de a obtine aceast
catedra, foarte importanta atat ca moment de cultura cat mai ales ca act politic,
mai avusese loc la Universitatea cernauteand, insa o miscare ampld, bine gandita
si subtil dirijata se va desfdsura intre 1908 si 1912 din initiativa lui Sextil Puscariu.
Cunoscand bine situatia din Austro-Ungaria, in care se putea obtine ceva numai
pe baza unor cereri insistente si amenintatoare, profesorul universitar reuseste sa-
i convinga pe studentii romani «sa ceara in adunari repetate si zgomotoase si
in memorii documentate infiintarea unei catedre de istoria roméanilor» (Ibidem,
p-1). Spun «reuseste sa-i convinga», fiindcd, dupa cum marturiseste acelasi
Puscariu, studentii roméani, dezbinati In mai multe societati si partide, totusi au
dat dovada, spre lauda lor (si spre bund invataturd noua, celor de azi), de o
frumoasd solidaritate in aceastd chestiune de interes national. Lupta principald
Puscariu a orientat-o Impotriva profesorului ucrainean Vladimir Milkowicz,
titularul Catedrei de Istoria Est-Europeana a Universitatii din Cernduti, care se
lasa usor dirijat de autoritati si incerca sa zaddrniceascd realizarea acestei idei,
prin anuntarea unor cursuri de istoria poporului roman in limba germand. Gazeta
Patria, care luase o pozitie ferma in aceastd chestiune, inregistra cu tristete aceasta
anomalie In urmatoarea fraza: «Un rutean citeste istoria romaneasca in limba
germand»*. Punctul culminant in aceasta miscare a fost atins totusi in toamna lui
1909, cand adundrile zgomotoase si marsurile de protest ale studentilor romani
aminteau, intr-un fel, cunoscutul proces intentat Societatii studentesti «Arboroasa»
la 1878. Ca sd putem sesiza mai bine atmosfera ce se crease la Cernduti in jurul
acestei probleme, ne permitem un citat mai amplu din acelas ziar Patria, in al
carui autor anonim suntem tentati a-1 vedea chiar pe Sextil Puscariu. «Am
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formulat o cerere, care s-a recunoscut de justd, o cerere din cele mai modeste: o
singura catedrd de pe care sa ni se vorbeasca de trecutul acestei seri care nu-i asa
de pacdtos precum vreau sa-1 arete veneticii adusi de vanturi din toate colturile
lumii si sa ni se povestescd viata de zbucium a poporului autohton, nu tocmai
atat de salbatec cum il tin aceiasi venetici oplositi la vatra ospitalierd a neamului
nostru. Noi am fi putut cere mai mult. $i ni s-ar cuveni mai mult. Alte popoare
nu mult mai numeroase cer universitati complet nationale; noi am fi putut cere cel
putin mai multe catedre. Dar nu, noi am fost modesti si se pare ca de modestie
o sd murim. Modestia noastrd e privita de cercurile conducdtoare ca lipsd de
energie, toleranta noastra proverbiala e motiv ca altii sd devie obraznici.

Cererea noastra a fost formulatd de cei mai chemati factori ai vietii
noastre: de studentimea universitard, care simteste, mai ales in timpul de fata,
lipsa acestei catedre si apoi de reprezentantii nostri in corpurile legiuitoare. In
rezolutiuni si in memorande bine alcdtuite au fost depuse cererile noastre. $i
am fost si linistifi. Pentru cererile aceste s-a manifestat in forma cea mai demna,
incat cu drept se poate zice ca n-a mai vazut universitatea noastra o manifestare
studenteascd mai pasnica. Ca niste tineri bine crescuti, patrunsi de seriozitatea
lucrului, studentii nostri si-au formulat cererea si au incredintat-o in mainile
reprezentatiunilor universitatii. N-am facut manifestari zgomotoase, n-am facut
greve, n-am tinut mitinguri, ne-am Increzut in dreptatea noastra si in obiecti-
vitatea autoritdtilor, desi intamplarile trecutului ni aratd cd nu aceasta e calea
cea adevdratd pentru a capata ceva in Austria. Dar noi am incercat. Si ce au zis
autoritdtile? Universitatea a admis cu inimd grea cererea noastrd, datda cu
restrictfiunea ca nu cumva sa se ducd vro stirbire caracterului german al
Universitatii, nu cumva sa se vorbeascd de pe aceasta catedra, daca va fi sa fie,
in limba valahd despre valahi cdtre valahi. Daca o sa se facd vrodata istorie
romaneascd, adeca istoria sdlbaticilor la Universitatea germanad din loc., atunci
cel putin haina in care se prezintd sa fie mai civilizata. Nu destul ne omoara in
scolile primare si secundare cu limba lor acesti cultivatori ai nostri, nici la
Universitate cadnd e vorba de istoria noastra nu ni pot lipsi de dragostea lor.
Ministerul a facut-o si mai cu cap. Pand sd se rezolve cererea noastrd, ni-a
trimis un ucraint, care nu numai ca nu cunoaste istoria romaneascd macar cat
un absolvent de patru clase primare si nici nu-i cine stie ce «lumen», dara ne
urdste ca popor si ne desconsiderd ca neam bdstinas al tdrii. Se poate o mai
asprd provocare a unui popor, fie el chiar si mai bland decat cum e poporul
roman, decat acesta? Sa trimiti pe un dusman al neamului sa facad istoria
acestui neam, pe un necunoscut in ale istoriei romane sa lumineze pe altii cari
stiu poate mai mult.»® (,,Patria”, 1909, nr. 77, p. 2-3).

Dupa pichetarea cursurilor lui Milkowicz de un numar de peste 150 de
studenti romani, dupa demonstratii de strada, interpretari de cantece patriotice si
lungi urale la adresa lui lorga, care exact in acele zile fusese expulzat de pe
teritoriul imperiului «pentru motive de ordin public», autoritdtile sunt nevoite
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s& cedeze si sa accepte cererile studentilor.insa izbanda intregii miscari putea fi
deplind numai o datd cu numirea titularului acestei catedre. Sextil Puscariu,
care era un nesecat izvor de idei, nu putea desigur sa inceapa lupta fara ca sa
nu-l «planifice» pe titularul acestei catedre. Era nevoie de un roman cu reputatie
stiintificd si cu un temperament de luptdtor. Aceste calitati le intrunea de minune
tandrul profesor de la $Scoala Reala din Cernduti, Ion Iancu Nistor si cu care
Puscariu, ca prieten apropiat, desigur discutase nu o data aceasta problema.
Reimund Fridrich Kaindl, profesorul de istorie de la Universitatea din Cernauti,
dusmédnos romanilor, afland de planul Puscariu-Nistor, cu infrigurare, cauta
un candidat «mai putin pregatit si mai putin capabil». A fost gasit profesorul Ilie
Gherghel de la liceul din Craiova, asupra cdruia Kaindl si Milkowicz au inaintat
comisiei, ce se ocupa de candidaturile pentru catedra si din care ficea parte si
Puscariu, un raport foarte tendentios. Gherghel, dotat cu posibilitati mult mai
modeste, avand si o pregdtire stiintifica slabd, in cazul ca ar fi fost numit titularul
catedrei, devenea o unealta in mainile lui Kaindl si ambitiosului Milkowicz.
Trebuia, deci, zadarnicita abilitarea lui Gherghel cu orice pret. S. Puscariu
intervine pe langa Vasile Parvan, care vine la Cernauti si publica in Junimea
Literari (nr. 1-2, 1911) o recenzie nimicitoare la cartea lui Gherghel «Zur Frage der
urbeimat der Rumanen» («Cu privire la patria primitivd a romanilor»). Mobilizati
tot de Puscariu acelasi lucru 1l fac I. Bogdan (in «Noua Revistd Roméana», vol. IX,
nr.12, 16 ianuarie 1911) si G. Weigand (in «Literarisches Zentralblatt», vol. 62,
nr. 1, 1911). O contributie favorabild in aceastad chestiune a avut-o si Herzberg-
Frankel, profesorul de istorie universala de la Universitatea cernduteand, raportor
in comisia de primire a candidatilor pentru catedra. Intr-o scrisoare din 24
decembrie 1910, adresata lui Puscariu, Herzberg-Frankel semnala: «Nistor sa
nu paraseasca campul de luptd, ci, dimpotriva, sa lucreze acum cu si mai multd
ravna. Jirecek mad asigura cd e un om de viitor. Ar fi pacat ca Universitatea noastra
sa-1 piardd.»

Informatii pretioase in aceasta privintd s-au descoperit in fondurile
Arhivelor Statului Cernduti. In cateva scrisori, adresate de S. Puscariu candida-
tului, se vorbegte despre mersul «afacerii». In cea din 5 noiembrie 1911 aflam
urmatoarele: «Comisiunea a tinut sedinta ieri sdptamana. S-a ales raportorul
H.-F. (Herzberg-Frankel-n.n.) si s-a hotarat sa se ceara de la Jirecek, Xenopol si
Bogdan pareri despre candidatii care pot fi recomandati. Lui Bogdan si lui
Xenopol le voi scrie chiar azi, cel dintdi mi-a scris el sd mad intrebe cum std
afacerea comunicandu-mi ca numai pe D-ta te recomanda.

fn mod deosebit trebuie si evidentiem legaturile ce s-au infiripat intre
ardeleanul Sextil Puscariu si banateanul Isidor Bodea, primul director al
Spitalului de Copii din Cernduti, cu care «a devenit prieten de suflet si cauza
romaneascd» (Cornelia Bodea, Isidor Bodea, Sextil Puscariu si Bucovina, in Glasul
Bucovinei, Cernauti — Bucuresti, 1994, nr.3, p.146). Trainicia acestei prietenii se
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lamureste si prin faptul ca sotiile lor, bragovence, erau prietene de copilarie. In
toate actiunile sale politice si culturale Puscariu l-a avut aldturi pe acest «om al
faptelor» care era Isidor Bodea. In 1914, mobilizat pe front, ca ofiter al armatei
austro-ungare, Puscariu lasa in grija prietenului sdu o parte din bunurile sale,
precum si tot ce avea mai scump - arhiva Dictionarului limbii romine - pe care
Bodea, rdmas la Cernauti cu spitalul, «cu toate nenorocirile ce i-au cazut pe cap»
(S. P., Memorii, Bucuresti, 1978, p. 20), a reusit s-o salveze de urgiile razboiului.

Un alt merit incontestabil al lui S. Puscariu este acela cd a initiat si
condus ziarul Glasul Bucovinei, «intaiul crainic si cel dintai vestitor al primaverii»
(Ibidem, p. 463) din Bucovina. Primele actiuni in vederea pregatirii Unirii i editarii
unui ziar au avut loc in locuinta lui Isidor Bodea de la Spitalul de Copii. «Am
ales acest loc de intalnire - marturisea prietenul sau Maximilian Hacman - pentru
situatia sa cam izolata si departatd de ochii politici si ai jandarmilor». Acolo,
cateva seri la rand, un grup restrans de prieteni au hotarat infiintarea ziarului
si pasii ce trebuiau facuti in vederea unirii Bucovinei cu patria-mamad. Erau, de
fapt, primele sedinte neoficiale ale viitorului Consiliu National Roméan. Iata cum
aprecia S. Puscariu, iIn memoriile sale, meritele lui Bodea in acel memorabil an
1918: «Admirabil a fost doctorul Bodea si tinutei sale intransigente si energice se
datoreste inainte de toate ca nu ne-am abatut de la planul original, ci am mers
inainte» (Ibidem, p. 321).

Puscariu este si autorul cunoscutului editorial «Ce vrem?» in care proclama
pentru toti romanii din Bucovina si Transilvania plasmuirea unui viitor in cadrul
romanismului.

Tot in Glasul Bucovinei a asigurat debutul poetic a lui Lucian Blaga, pe
care-l prezenta ca deschizator de drum in poezia romaneasca.

Printre zecile de documente scrise In germana si romand de mana marelui
lingvist, si care se pastreaza in arhiva din Cernduti, un loc cu totul aparte il ocupa
cele 22 de scrisori trimise intre 1911 si 1926 celui mai iubit prieten bucovinean Ion
Iancu Nistor. Scrisorile, mai ales cele din vertiginosul an 1918, dar si cele de dupa
august 1919, cand pleacd la Cluj, unde era numit comisar general al Consiliului
dirigent pentru organizarea Universitdtii din localitate al cdrei prim rector avea
sa devind si unde avea sd inaugureze si sa conduca Muzeul Limbii romane, refac
(prin destdinuiri, amanunte, exprimarea unor opinii) portretul ilustrului om de
stiinta. Deosebit de elocvente si valoroase sunt acele scrisori in care semnatarul
lor se refera la activitatea administratiei Bucovinei de dupd 1918, a partidelor
politice si indeosebi a celui National Liberal, a vietii interne de la ziarul Glasul
Bucovinei, a inaugurdrii Universitdtii romanesti din Cernauti, a greutdtilor legate
de exodul profesorilor austrieci, dar si la bucuria succeselor obtinute in domeniul
stiintei si iInvatdmantului de tinerii profesori ce i-au succedat. Pe langa informatiile
noi ce le contin, aceste scrisori scot la suprafatd un moment deosebit de important
— dragostea nemadrginita a lui Puscariu pentru Bucovina, pentru oamenii ce i-a
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cunoscut aici. El va urmari cu mari emotii fiecare pas al fostilor colegi de la
universitate si de la Glasul Bucovinei, se va ardta oricand gata sa le vina in ajutor,
marturisind intr-o scrisoare ca numai «calmul Bucovinei si pldcerea revederii
atator oameni si locuri dragi» (A.S.R.C., F. 988, inv. 1, d. 226, f. 117) ii puteau produce
o adevdrata reculegere.

Brasov, Cisnddie, Viena, Paris, Leipzig, Marter, Ronsegno, Bucuresti, Cluj,
Sibiu, Caransebes, Geneva, Haga... Acestea sunt o parte din orasele in care
S. Puscariu, purtat de soartd, a trait zile si ani ai zbuciumatei sale vieti. Totusi
indraznim sd sustinem ca nu este loc, poate cu exceptia Brasovului, de care acesta
sa fi fost mai puternic legat sufleteste decat casuta de pe Dominic din Cerndutiul
nostru. Dragostea lui fatd de Cernduti este marturisitdi de nenumadrate ori in
jurnalul s&u la care revenea de cate ori vremea ii ingaduia. In septembrie 1914,
afland din gazete stirea cd Cernautiul cazuse in mana rusilor, S. Puscariu scria:
«Acolo mi-era casuta mea, acolo tot ce adunasem in curs de ani, bucata cu bucata,
ca sda-mi injgheb un interior, acolo manuscrisele Dictionarului si toate
manuscrisele mele, cu lucrari incepute si neterminate, cu atata material strans
cu dragoste si munca...» (Amintiri, p. 16). Iar la 24 aprilie 1915 semna cu teama
urmatoarele: «in gazeta de seara am citit ca rusii au aruncat bombe asupra
Cerndutilor. Una destinata «Resedintei» a explodat intr-o stradd langa Mitropolie,
ranind un copil. N-o fi la noi?...» (Ibidem, p. 50). Cand in 17 septembrie 1919 se
desparteste pentru totdeauna de casuta cernduteand este coplesit de amintiri si
sentimente duioase care-i smulg urmadtoarele destainuiri: «E probabil ultima
oard ca scriu in acest carnet din Cernauti, din casa in care am petrecut atatia ani
frumosi din viata mea. Aici, In aceste oddi, am simtit fericirea vietii casnice si
zidurile groase ale casei de pe strada Dominic incheiau ermetic cuibul nostru de
fericire familiald fatd de lumea din afard, care se zbdtea cu toate pasiunile si
ademenirile care nu erau pe placul meu. Aici am cunoscut anii tineretii mele, cu
preocupdrile lor frumoase, cu planuri dulci de lucru si cu energii bine
intrebuintate, anii scurti cu zilele lungi de muncd; aici in fiecare seard,
culcandu-md, aveam simtul atat de fericit cd n-am pierdut o zi. $i iata cd
acuma plec, ldsand in urma mea cativa prieteni dragi. Desi n-am aici morti
ingropati, care sa md lege, cu puterea magicd a oaselor ce indlbesc in groapd, de
acest colt de tara, am totuti ingropata tineretea mea, nu in pamant, ci, precum
cred, in sufletele fostilor mei elevi si prieteni.» (Ibidem, p. 452).

Revenind mai tarziu (iunie 1922) la aceste locuri, unde si-a trdit cele mai
fericite clipe din viatd si de care-1 legau atdtea amintiri, noteaza din nou in jurnal:
«Am revazut casuta de pe Dominic unde am stat atatia ani. Ea, pentru noi, are
farmecul nespus al casei in care am petrecut cei mai frumosi ani, fiind anii
tineretii, cu toate bucuriile si grijile, cu toate planurile si visurile, cu toate
dorurile si sentimentele de dragoste, pe care le-au cuprins cei patru pereti si atatea
coltisoare din gradina.» (Ibidem, p. 559).
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Dupa cercetari de luni de zile a documentelor de arhiva, precum si
dupd mai multe confruntdri la fata locului am reusit, cu o deosebita satisfactie,
sa stabilim existenta acestei case. Aici, in casa construitd o datd cu resedinta
mitropolitand, S. Puscariu i-a primit in vizitd, a legat prietenii, a facut marturisiri
sufletesti si stiintifice cu un sir de personalitati de vaza precum I. Nistor, G. Tofan,
M. Friedwagner, V. Grecu, A. Procopovici, P. Liciu, C. Belcot, D. Marmeliuc, V.
Bodnarescu, V. Parvan, M. Sadoveanu, A. Vlaicu si atatea altii. De fapt
minunadtia acestor locuri o vedem nu numai In arhitecturd sau constructie ci si in
aceia pe care i-a addpostit si ai cdror pasi i-a simtit. Poposind prin partile
Resedintei mitropolitane (Universitatea de azi), sa nu pierdem niciodata ocazia
sd ne oprim la casa nr. 2 de pe strada I. Hlavka (fosta Dominicgasse, mai apoi
str. Arhimandritul Eusebie Popovici), colt cu str. Marko Vovciok (fosta strada
Sextil Puscariu). Sa privim in liniste aceste locuri, ziduri, arbori, bucéti de cer la
care cu ani in urmad s-a uitat si marele savant. Aici, sunt sigur, vom simfti
farmecul nespus al acestei case si, se prea poate, intr-un moment de reverie, in
sufletele noastre sd se nascd sentimentul de admiratie sincera fata de generatia
care a facut Unirea Bucovinei si a sustinut-o. Va picura, poate si in inimile noastre
«partea mai buna din sufletul» marelui om si savant care a fost Sextil Puscariu.
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PUBLICATII CLUJENE INTERBELICE
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Presa literard, culturala si politico-sociala clujeana n-a facut pana acum
obiectul unei cercetari sistematice si aprofundate. in cartea noastra Istoria presei
literare romdnesti din Transilvania, scrisa In colaborare cu Valentin Tascu si aparuta
in 1980, ne ocupam de principalele reviste literare aparute pana in 1918. Profilul
lor a fost intregit de Luca Manciu in cartea sa Presa romdneasci din Cluj (1945 —
1 Decembrie 1918, Ed. Napoca Star, 2001), dar cu privire la perioada interbelica
informatiile sunt Inca sumare si disparate. Iatd de ce ne-au propus sa adunam
aici un manunchi de prezentdri a unor ziare si reviste clujene mai putin cunoscute,
urmand sd continuam apoi investigatia pana la realizarea completd a unui Dictio-
nar al presei romidnesti clujene, proiect pe care intentionam sa-1 finalizam in anii ce vin.

Oricum, informatiile oferite in articolul de fatd sunt in masura sa ofere
studentilor de la Jurnalistica si celor interesati de istoria presei clujene un film
si necesar ghid in domeniu.

Ordinea prezentdrii publicatiilor este alfabetica si nu cronologica,
uneori preferdnd sda aducem in atentie o publicatie mica si obscurd, in dauna
uneia mai importante, tocmai pentru motivul esential cd aceea retinutd de noi
n-a facut pana astazi obiectul celui mai mic interes jurnalistic, si ca o prezentare cat
de sumara a ei va putea induce ulterior la cercetari de specialitate aprofundate.

Actiunea romdneascd. Organ oficial al ,Actiunii romanesti”

Apare la Cluj, bilunar intre noiembrie si decembrie 1924. Redactor respon-
sabil. Valeriu Pop. Secretar de redactie, Ioan Istrate. Articolul program precizeaza
cd revista isi va concentra atentia ,in lupta pe taramul legalitdtii pentru intaietatea
romanului in tara lui”. Revista este suspendatd, la finele anului 1924, prin ordin
guvernamental, continuand, din 1925, cu Rominia intregitd, iar din mai 1925 cu
Infritirea romdneascd. Rubrici: Arhiva documentard, Viata economicd, Cronica maruntd,
Stiri, fapte si polemici, Redactionale.

A.r. face publicistica militantd pentru cauza nationala intr-o maniera
agresiva, atacand cercurile evreiesti. Mai semneaza: I.C. Catuneanu, Valeriu Roman,
Iuliu Hatieganu, AL.O. Teodorenau, Aurel Olteanu, Ioan Straje, C. Studeteanu,
G. Sion s.a.

Almanahul societitii academice ,,Credinta ortodoxd”. A studentilor de la
Academia teologica ortodoxa romdna din Cluj

Apare la Cluj (1924-1925 - 1929/1930), un singur numadr, dedicat aniversarii
a 75 de ani de viatd a Episcopului Nicolae Ivan. Numarul trece in revista activitatea
culturald a societdtii sus-numite realizatd de leremia Santa. Sectiunea a doua,
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intitulata Partea religioasd, este cunoscutd materialelor publicistice de specialitate
semnate de C. Rudnean (Triumful crestinismului), Izidor Todoran (Crestinism si
modernitate), lon Bunea (Sovagism sau degradationism?) s.a. Revista detine si o
Parte literard, unde Intalnim versuri de Gavril Relea si leremia Santa, precum si
proza de C. Dumitrescu, Ieremia Santa, Pop Ioan. Un articol important este cel
al lui David Lazdr in care analizeaza miscarea ortodoxista de la ,Géandirea”.
Alti colaboratori: Vasile Deac, Fl. Muresan.

Alte zari. Publicatie impotriva fascismului si a razboiului

Apare la Cluj, bilunar (20 noiembrie — 10 decembrie 1933). Redactor
responsabil: Tudor Bugnariu. Revista urmdreste sa faca cunoscuta publicului din
tarda miscarea antifascistd din strdinatate, protesteaza impotriva demagogiei la
adresa motilor si a fascismului universitar. Un articol se ocupa de Metamorfozele
castelanului de la Ciucea, iar altul prezinta cartea lui Petre Pandrea, Germania hitleristi.

Biruinta. Ziar politic national

Apare la Cluj, zilnic intre 16 aprilie — 31 decembrie 1926). Director Al. Hodos.
Ziarul are o orientare goghista si isi propune ,,0 reabilitare a Ardealului”. B. dispune
de rubrici ca: Icoana de pe stradi (rubrica tinutd de Ecaterina Pitis), Tablou cu
sageti, Circul politic, Din nevoile Clujului. Colaboratorii mai importanti: Silviu
Dragomir, D.I. Cucu, Jean Paleologu, G.M. Ivanov, Ion Gorun, Onisifor Ghibu,
Al. Lascarov-Moldovan, Horia Teculescu, Elie Ddianu, Septimiu Popa, Sebastian
Stanca, lon Mehedinteanu, Coriolan Barbat, Corenliu I. Codarcea, Aurel Ciato,
Ion Lupas, Vladimir Nicoara etc. Se scrie mult despre Goga, se vorbeste despre
comemorarea lui Eminescu si se analizeazd traducerea realizatd de Berde
Maria din Luceafarul. G.M. Ivanov scrie despre Ibsen, D.I. Cucu despre Francis
Jammes, in timp ce Ion Lupas cere un monument pentru G. Cosbuc la Nasaud.

Brazdd noud. Organ al Partidului National Agrar

Apare la Cluj, saptdmanal (1930 — 1 mai 1932). Director: dr. Sabin Opreanu,
proprietar; dr. Octavian Prie; redactor responsabil: cdpitan Grigorie Ignat. Ziarul
publica discursul lui Octavian Goga, cu ocazia congresului din 10 aprilie 1932
si mai multe articole despre activitatea lui, intre care acela al lui Laurian Gabor.

Chemarea romdnilor. Foaie nationald, taraneasca, economica, politica,
informativa si ilustrata

Apare la Cluj, bilunar (24 ianuarie 1933 — 28 ianuarie 1938). Director:
Hariton Moldovan. Ziar de orientare vaidistd, avand ca principali promotori
pe Emil Hatieganu si V.V. Tilea. Dintre scriitorii transilvaneni mai colaboreaza
Ion Agarbiceanu, Aron Cotrus, Liviu Hulea, Sever Stoica.

Chemarea tinerimei romdne. Ziar saptamanal al tinerimei grupate sub
steagul Partidului National. Apare la Cluj, bisaptdmanal (30 aprilie 1926 — 1 decem-
brie 1931). Redactor responsabil: Pavel Pavel (1926), V.V. Tilea, Emil Pop, A. Buteanu
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(1928), A.T. Muresan (1929) si Bazil Gruia (1931). Ziarul e precedat de o foaie
volanta aparuta la 21 aprilie 1926 prin care se anunta programul aripii tinere a
P.N., bazat inainte de toate pe ,refacerea morald si politica a tdrii” si ,desavarsirea
unui nationalism integral”. In primul an apar articole scrise de I. Lupas, Bazil 1.
Martaloglu, Pavel Pavel (Tudor Bélteau), Petre Domsa. Din 1928 isi incepe colabo-
rarea Bazil Gruia (Ostracizarea valorilor, nr. 1/1928), Pacifismul in Romdnia, nr.
2/1928 etc.), care va fi prezent si cu poezii, iar apoi Petre Tutea, In acea vreme
student in drept la Cluj. Primul articol semnat aici de acesta din urma este Problema
regiunei in noua reformd administrativd (nr. 8/1929), Politic si economic (11/1929),
Parlamentarii (nr. 16/1929), lluziile mdiscaricilor (nr. 20/1929), Plebeul rural (nr. 37/1929),
La tard (nr. 43/1929) etc. Din productia publicistica a tanarului combatant putandu-se
aduna un intreg volum. ,Chemadristii” se razboiesc sistematic cu liderii Partidului
liberal si cu cei ai Partidului Poporului, cu maresalul Averescu sau cu O. Goga, in
urma unui articol dur care da prilej sd se verse multa cerneald in paginile ziarului,
in urma sedintei publice a Tribunalului, Bazil Gruia este achitat. Ziarul titreaza pe
prima pagina [nfrangerea politici a maresalului Averescu, maregalul fiind reprezentat
de asociatii Hanibal Teodorescu, Laurean Gabor, Valer Moldovan, iar Bazil Gruia
aparat de avocatii Radu Rosetti, P. Ioanitescu, Aurel Socol, Ionel Pop, V.V.
Stanciu. El semneazd in paginile ziarului poeziile Muresul, Plausul vantului,
Colinde, aldturi de Aron Cotrus care e prezent cu mai multe poeme (Cosasul, nr.
29/1929, Ribdare, nr. 31/1929, Sunt bun, sunt riu..., nr. 43/1929) etc. in paginile
ziarului mai pot fi citite texte de T. Arghezi (Virul Mihalache, nr. 16/1929), Pamfil
Seicaru (nr. 18/1929), Nae Ionescu (nr. 37/1929), Octav Sireagu etc.

Clujul. Ziar saptimanal independent

Apare la Cluj, avand ca director-proprietar pe Alexandru Anca intre
(ian 1923 — dec. 1937) in ultimii ani apare neregulat). Din 1925 se intituleaza
Clujul romdnesc. Contin informatii politice, sociale, teatrale, de opera, se da lista
cartilor aparute in editura proprie. In articolul-program Pornim la drum, se vorbesgte
despre nevoia de activitate in Clujul postbelic, in vederea , desdvarsirii biruintei”
de pe cdmpul de lupta. Se scriu articole despre prietenii roméanilor Ioan Urban Jarnik
si Carol Révai, se evocd mormantul lui Ion Pop Reteganul, se dau informatii
despre congresul scriitorilor si scolile evreiesti. In 1926 se scrie despre O. Goga
si se ofera o dare de seama despre Averescu si Goga la Cluj. Din 1928 apar o serie
de articole cu caracter social semnate de Coriolan Barbat si Octavian Barbat.
Literatura propriu-zisa aproape ca lipseste cu desavarsire din coloanele ziarului.

Culegitorul. Buletinul Arhivei etnografico-folclorice a Muzeului etnografic
din Cluj

Apare la Cluj, anual (1933, nr. unic). Buletinul e ingrijit de Romul Vuia,
directorul Muzeului etnografic. Un istoric al institutiei realizeaza Io Chelcea
publicandu-se un chestionar si indrumari privitoare la culegerea obiceiurilor
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de Craciun si Anul Nou si raspunsuri la acest chestionar, privitoare la colindat,
obiceiuri, credinte, colinde, turca, credinte despre iele si strigoi din satul Mada
(jud. Hunedoara), Mihai Viteazu (jud. Turda), Valea Anilor (jud. Mehedinti) si
Breaza (jud. Prahova).

Curierul operei

Apare la Cluj, bilunar in martie-aprilie 1922, sub patronajul Comitetului
Operei Romane. Redactor: Ion Dan. Scopul publicatiei, dupa cum se declara in
articolul program, intitulat Cuvint inainte (nr. 1/1922), este de a da posibilitatea
talentelor de a se manifesta si de a orienta cititorul in domeniul activitatii
artistice muzicale si de a informa publicul cu privire la activitatea artistica de la
Opera Romana. Revista publica schite biografice, cronici de regie, opera, balet,
concerte simfonice etc., avandu-I ca principal colaborator pe Emil Isac.

Cuvint nou

Revista de cultura. Apare la Cluj, neregulat (aprilie 1938 — 29 august 1939).
Directori: Vasile T. Frateanu si Dumitru Lungu. Colaboreaza cu poezie Petru
Saitis iar D. Lungu cu articolele. De la nr. 3 isi schimba formatul devenind ziar,
dar beneficiind de o ,Pagina literara”, in care publica poezie: Gheorghe N. Popa,
Petru Gaitis, I. Ch. Severeanu, Victor Iliesiu, Fl. Varduca, Emil Zegreanu, Aviron
Dan, Ion Miclea-Antes. Poeme in proza semneaza Gh. Roman, V. Strava si Ionel
Pop. Se reproduce poezia Inima de Oct. Goga si articolul Eminescu de D. Popovici.
Dar revista ramane importantd pentru ca se implicd in polemicele blagiene,
publicand pe aceasta tema doua articole: Intre , Neamul roméanesc” si d. Lucian Blaga
(nr. 18/1939) si D. Lucian Blaga victima unui complot al neputintei de Septimiu Bucur
(nr. 22/1939). De la nr. 1/1940 revista devine Cuvdnt nou avand ca director pe
Emil Coroiu, sef-redactor Pavel Berariu si redactor resp.: Dumitru Lungu aparand
pana la 27 august 1940. Poeziile vor fi semnate de: Viorica Gabor, Grigore Petru
Porutiu, llarion Albu, Octavian Cosciuc, Ovidiu Hulea (Avram Iancu, nr. 31/1940).
Mai semneaza: N. Buta, C-tin Oancea, Victor Pocol, At. Motogna, E. Lucaciu, T.
Albani.

Eroii. Revista de cultura

Apare la Cluj, bilunar (15 noiembrie 1922 — 1 august 1923). Director: N.I.
Dumitrescu. Revista apare pe coperta si portretele lui Traian, Decebal, Mihai
Viteazu si Regele Ferdinand, propunandu-si sa fie sprijin ,,celor ce nu pot si nu
au curajul sa inceapa o activitate eroica”. Vor colabora cu poezii George
Stanescu, Nicodim, N.I. Dumitrescu, Nelly Dacul, LI. Grigorie-Cosoveni, G.St.
Cazacu-Delarast, Tiberiu Perian, Teodorescu-Vifor, iar in proza LI. Grugorie-
Cosoveni, N.I. Dumitrescu, N.I. Dumitrescu, George Stanescu si se reproduce
Fat-Frumos din lacrimd de Mihai Eminescu (nr. 1-2/1922).
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Evolutia. Literard, artisticd, sociald. Revista ilustrata

Apare la Cluj, bilunar de la 15 noiembrie 1921 panad la 15 aprilie 1922;
revistd in februarie 1923, in total opt numere, ultimul dublu. Director: dr. AL
Muresian; secretar de redactie: Iustin Iliesu. Revista isi arogd drept tel ,raspandirea
operelor de arta: poezie, roman, teatru, stiintd, cronici de interes social, traduceri
din toate limbile, copii dupa tablourile pictorilor nostri, si dupa frumusetile naturale
ale teritoriului roméanesc” (nr. 1/1921). Colaboreaza cu versuri: Aron Cotrus
(Singuritate, Cdinele negru, nr. 3/1921), Iustin Iliesu, Vladimir Streinu, Vasile
Militaru, Emil Isac, G. Tutoveanu, Volbura Poiana, Vasile Al. George, M.G.
Samarineanu, Ecaterina Pitis, George Baiculescu, Ovidiu Hulea; cu proza si studii:
L. Agarbiceanu (fnvierea mortilor, nr. 7-8/1922), Emil Isac (Ardealul, nr. 7-8/1922),
G.M. Zamfirescu, G. Bogdan-Duicd, Al Ciura, Septimiu Popa, Horia Petra-Petrescu,
N. Draganu. Fiecare numar are pe coperta imaginea unei personalitati istorice sau
literare romanesti (Avram Iancu, Liviu Rebreanu, I. Agarbiceanu, Al. Ciura, Emil
Isac, Vasile Al. George, V. Militaru).

Revista beneficiazd de o serie de rubrici ,,Carti noi” si ,Carti — Reviste”
contin noi aparitii (G. Ibrdileanu, Spiritul critic in cultura romdni) si recenzii
(Vladimir Steinu semneaza recenzia la volumul Pirga de V. Voiculescu).

Insemnarile se referd la detindtorii premiului Nobel (Anatole France),
la aniversdri si comemordri (Dante, Rabelais, Petofi, Flaubert, Moliere).

Figaro. Journal politico-humoristic
Apare la Cluj, neregulat, in 1936. Publica versuri George Garda si Figaro,
iar prozd (anecdote), C. Sdteanu.

Foaia voinicului
Apare la Cluj, saptdmanal (16 martie — 23 martie 1930). Colaboreaza:
Emil Hatieganu si M. Apsanu, iar Teodor Podariu publica Doine si cintece.

Functionarul. Organ social economic al Asociatiei functionarilor publici
din Transilvania, Banat, Crisana, Satu Mare si Maramures

Apare la Cluj, bilunar (15 februarie 1921 - 1 iulie 1922). Colaboreaza
Emil Hatieganu, Vasile Al. George, Horia Maniu.

Gazeta gazetarilor. Organul sindicatului presei romane din Ardeal

Apare la Cluj, siptdmanal (8 decembrie 1927 — 13 februarie 1928). Revista
beneficiaza de rubricile ,Miscarea culturala si artistica”, , Discutii libere si anchete
obiective”, ,Viata oraselor din Ardeal si Banat”, ,Probleme de politica interna”,
,Stiri si fapte de peste hotare”, ,, Viata economica si financiara”, , Diferite noutati si
informatii”. Revista dispune si de un ,foileton” in care publica Al. Hodos (Orasele
de frontierd, nr. 1), Val. Puscariu (,Astra” la rdspintie, nr. 2), Septimiu Popa
(Portarul fericirii, nr. 4), lon Munteanu (Pigmalion, nr. 5). Sunt prezenti cu poezii
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Tustin Iliesu, Aron Cotrus. Mai semneazd Ion Agarbiceanu (Crestinismul si presa,
nr. 3), N. Georgescu-Tistu, Alexandru Hodos, I. Paleologu, Ion Clopotel, Elie
Daianu, Vladimir Nicoard, C.I. Codarcea, Leonard Pankerow.

Gazeta noastrd. Numatr festiv al Sindicatului Presei Romane din Ardeal

Apare la Cluj, ocazional (19-20 ianuarie 1921). Numarul este prilejuit de
congresul ziaristilor din Ardeal, al cdrui presedinte era Ion Agarbiceanu. El
scrie articolul de fond Cu prilejul Congresului Ziaristilor. Mai colaboreaza: Al Ciura,
Horia Petra-Petrescu, D. Tomescu, Vasile C. Osvald, Adrian Maniu (Modestia
gazetarilor), Cezar Petrescu (Insemmniiri pentru confrati), Alex. 1. Hodos, lon Dragu,
Jack Paleologu, Gib Mihdescu (Duplicitate gazetdreasci).

Gazeta noastrd. Organ al comunitatii romanesti
Apare la Cluj, un numar (8 septembrie 1940). Semneaza George Sbarcea
si Emil Hatieganu.

Gand strdjeresc. Revista de cultura si educatie nationala pentru tineret

Apare la Cluj, ca ,Buletin oficial al legiunii cercetdsesti Napoca”, arbitrar
(1923 — martie 1937). Director: Tiberiu P. Sldtineanu. Revista publica poezii de
Petru Sfetca (Adieri, nr. 55/1937), E.F. Paltin, Irina I. Ticald, Tiberiu P. Slatineanu si
un text de Petru P. Bellu.

Glasul Ardealului. Foaie saptamanalad pentru popor

Apare la Cluj, saptdmanal (16 ianuarie 1927 — 2 mai 1937). Ziarul
contine poezii si proza din scriitorii clasici, precum G. Cosbuc, L.L. Caragiale,
Al. Vlahutd, D. Nascu, Bratescu-Voinesti, lon Adam, Ion Creanga, Ion Gorun,
M. Lungianu, Petre Ispirescu etc., dar si versuri originale de Damian Izverniceanu,
A. Oprisiu, Mircea Dem. Radulescu, D. Frunza-Cipaianu. Ion Agarbiceanu semneaza
mai multe articole la rubrica ,De la Astra”: Semandtoarele de neghind (nr. 9/1930), Ce
sd citim (nr. 19/1930), Si ne curdtim limba (nr. 20/1930). Alte articole sunt semnate
de Al. Lapedatu, Seb. Stanca.

Glasul libertitii. Foaie pentru popor. Organ al Partidului National Roméan

Apare la Cluj, saptamanal (1919 — 17 septembrie 1923). Director: Emil
Hatieganu. Ziarul se adreseaza poporului de la sate, drept care se publica multe
materiale despre: folclor, obiceiuri, carti de colportaj, superstitii. La partea literara
se remarcd prestatia lui Iustin Iliesiu, care publica poezie originald aproape numar
de numadr urmat de Aurel H. Toader si I. Somesanu. Proza e reprezentata de
Septimiu Popa, iar publicistica ca Vasile Al. George, Ion Agarbiceanu (Sdrbitoarea
biruintei, nr. 7/1922), Sever Dan, Al. Ciura, Gheorghe Stoica. Se reproduce larna
pe uliti de G. Cosbuc si se publicd mai multe parodii la poezia Noi de Octavian
Goga.
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Glasul stramogesc. Revista de educatie, cultura si informatii nationaliste

Apare la Cluj, saptdmanal (16 decembrie 1934 — 4 iunie 1935). Redactor:
Pr. Florea Muresanu. Revista ideologica a dreptei romanesti, sustinuta publicistic
de Ion Banea, Ion I. Mota, Titus Malai, Ion Victor Vojan, Misu Gaftoiu, Romulus
Opris, Mihail Polihroniade, Al. Cantacuzino. Revista publicd poezii de N. Caranica
(Haiduceasci, nr. 1/1934, Nocturni, 3/1935) de Radu Gyr (Balada celor trei haiduci,
nr. 5/1935), M. Craia, Pavel Beraru-Mohor si articole de N. Caranica (Avram
Iancu, nr. 5/1935).

Herald. Literatura. Revista de avangarda

Apare la Cluj, lunar, intre nov. 1933 — mart. 1934. Redactori: Neagu
Radulescu si Miron Suru. Colaboreaza cu poezie N. Crevedia, Ilari Voronca,
Andrei Tudor, C-tin Nissipeanu, Radu Gyr, Stefan Stanescu, Radu Boureanu,
Cicerone Theodorescu, Mircea Streinul, Iulian Vesper. Se traduce din Esenin,
Reiner Maria Rilke (Eugen Jebeleanu), Pierre Legarde. Proza e semnata de T.
Teodorescu-Braniste, Anton Holban (Ioana), neagu Radulescu, Sergiu Dan, George
Asinteanu, Traian Mateescu, Ion Célugdru, Paul Daniel; articole si note de Miron
Suru, Vlaicu Barna, Vasile Lovinescu, Octav Sulutiu, Vasile Damaschin, Constantin
Noica etc. La Bursier critic se declard sententios: ,Cartea cititorului de astazi,
intelectual sau nu, e cartea cu proza detectiva, senzationald, romantioasa, spre
a o citi oricand, oriunde, si , fdrd bataie mare de cap”.

Infritirea. Organ de informatie, reportaj si orientare politici

Apare la Cluj, zilnic (1 august 1920 — 31 ianuarie 1925; seria a II-a: 30
aprilie 1946 — 24 august 1947). Ziar cotidian al Partidului liberal pentru Transilvania,
joaca pentru liberali rolul pe care il avea Patria pentru national-tdranisti. Articolul
program [nfritirea cheama toate clasele Transilvaniei la ,solidaritate sociald” si
,infratire”. In paginile publicatiei vor semna nume prestigioase ale partidului
ca: L.G. Duca, Vintila I. Bratianu, Al. Lapedatu, N. Banescu, G.N. Leon, D. Tomescu,
Ion Dragu, George Oprescu, G. Valsan, C.I. Motas, V. Merutiu, Em. Puscariu, Stefan
Bezdechi, Virgil I. Barbat, N. Georgescu-Tistu, losif Popovici etc., I. devenind in
mare masura instrumentul de expresie al intelectualitdtii universitare clujene si
nu numai. Vor mai semna: N. Iorga, V. Parvan, Traian Lalescu, Al. Procopovici,
Aurel Ciato, Lucian Bolcas, Fl. Stefanescu Goanga, 1. Glavan, G.D. Serra, Ion
Bianu, Romul Vuia, Aurel Buteanu, Coriolan Petraru, romulus Demetrescu,
Cezar Petrescu, D.I. Cucu s.a. I. dispune de rubrici referitoare la miscarea
culturala, literara, teatrald, artistica, pe langa o revistd a revistelor, Cronica
Bucurestilor, Foita ziarului, Ultima ord, Revista presei maghiare etc. Se inserd?? dari
de seama despre conferintele tinute de personalitdti culturale: Gh. Bogdan-
Duica despre Maiorescu, Al. Lapedatu despre intaiul curs de istorie nationald,
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H. Focillon despre momente ale artei europene, V. Papilian despre Istoria
omului, N. Leon despre probleme de economie, Virgil Barbat despre sociologie
etc. Cronica literara este semnata la inceput de N. Georgescu-Tistu, cea plastica
de George Oprescu, cea teatrald de A. Buteanu, Olimpiu Boitos, Nomofilax
(Gib Mihgescu). I. dedici numere speciale incoronarii regelui Ferdinand la Alba
Iulia, lui L.C. Bratianu, sarbatoririi lui G. Dima, mortii lui V. Lucaciu, deschiderii
invatamantului universitar din Cluj, prezentei unor oaspeti francezi, englezi
sau italieni la Cluj etc. In paginile lui se discutd despre necesitatea aparitiei
unei reviste literare la Cluj, despre congresul presei, congresul studentesc etc.
In numerele speciale de Paste sau de Criciun se publica si reproduceri din
scrierile lui Al. Odobescu, G. Cosbuc, Al. Vlahuta, Aron Cotrus, L.U. Soricu, St. O.
losif, G. Gregorian, D. Botez s.a. I. este orientat si spre literatura strdina, oferind
publicului sdu articole si eseuri despre Blasco Ibanez, M. Gorki, Shelley, Johan
Bojer, A. France, Th. Gautier, Dante, Ivan Vazov, Giovanni Verga, Mahatma
Gandhi, R. Tagore, Ch. Baudelaire, Nietzsche, Matilde Serao, Ady Andre, Eugene
O'Neill, A. Petofi, Maeterlinck, dar si eseuri despre literatura lui Caragiale, D.
Zamtfirescu, Ion Scurtu (necrolog), Cosbuc (Pe urmele lui...), Andrei Barseanu,
Petru Maior, Eliade si miscarea lui Tudor Vladimirescu, romanul american
contemporan, problemele futurismului, publicindu-se in foileton romanul lui
E.M. Vogiie, Mortii vorbesc, sau traduceri de Wordsworth (de Petre Grimm).
Literatura e menitd sa atraga atentia publicului asupra unor scriitori in voga si
a unor probleme din istoria literard transilvaneana, mai ales prin cronica
literara si articolele publicate.

Infritirea. Ziar politic literar

Apare la Cluj, zilnic (1 aug. 1920 — dec. 1925). De la nr. 17/1921 director
este D. Tomescu. Ziarul isi propune sa contribuie la , reconstituirea noii Romanii”.
Poseda rubrici diverse, precum Cronica politicd, Informatii, Telegrame, Foita ziarului
si Miscarea culturald, literard, teatrald, artisticd, ultima continadnd informatii literare,
viata revistelor si cronici dramatice. In paginile lui vor colabora un mare numér de
universitari locali: Alex. Lapedatu, Virgil Barbat, Em. Puscariu, N. Bédnescu,
Coriolan Petranu, N. Ghiulea, George N. Leon, G. Bratu, Stefan Bezdechi, Petre
Grimm, N. Georgescu-Tristu, Al. Bucuioceanu (Internationala studentilor. Note
asupra congresului de la Praga, nr. 202/1921), E. Oprescu (N. Grigorescu, Impresii
de la Expozitia de artd ardeleand), dar si publicisti si politicieni cunoscuti, precum
Vintila Bratianu, I.G. Duca, Lucian Bolcas, C.I. Motas, D. Tomescu, 1. Mateiu
,T.V. Pacateanu, Vasile Bianu, Marin Stefdanescu. Cronica teatralad este detinuta
de Ion Dragu si Nicolae Georgescu-Tistu (Ringala de V. Eftimiu). Literatura se
publicd putina: cateva traduceri din englezd, realizate de P. Grimm), cateva
poezii de Z. Barsan ([nchiderea Reginei), Ion Al. George (Aquile), Z. Sandu, Elena
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Bacaloglu, ultima, romancierd romana stabilita in Italia, participd la dezvelirea
statuii Lupoaicei de la Cluj (1921).

Insemniri. politice-economice-culturale-editoriale

Apare la Cluj, séptamanal (ianuarie 1935 — 10 mai 1936). Director: St. Botez-
Rey, redactor: D. lIorga. Revista publicd articole despre O. Goga (D. Octavian
Goga la Universitatea din Cluj, nr. 70/1936) si recenzii la volumele Republica
disperatilor de G.M. Vladescu, Cazul dnei Petrescu de Petre Bellu, Cuibul invalizilor
de M. Sadoveanu, Omul gol de Dan Petrasincu, Hilda de Const. lorga, Avocata
de G.M. Amza, Zvetlana de Octav Dessila si poezii de G. Kivdran-Razvan.

Invititorul. Organ al Asociatiei Invititorilor Romani din Ardeal, Banat
si partile ungurene (ulterior: Crisana si Maramures)

Apare mai intai la Timisoara apoi la Cluj, bilunar (1 septembrie 1919 —
15 august 1936). Redactori: Mihail Dragos apoi Andrei Pora (dn 1926). Programul
revistei este fixat prin articolul fn loc de program (Drum drept), aratandu-se ca se va
milita pentru promovarea invatimantului si a culturii de masa. Intre colaboratori se
numara N. lorga (fnvdtitorii si stiinta neamului), Sextil Puscariu (Dascil, invdtitor
si institutor), lon Petrovici (Misiunea invdfdimantului ardelean), C. Radulescu-
Motru (Scoala practici si democratia, nr. 6-10/1929), Ton Muslea (Invititorii si
folclorul, nr. 3-4/1928). La sectorul literaturd amintim pe Ludovic Daus (poezia
Criciun sdrac), Ion Agarbiceanu (Pila omului) si Al. Ciura. Alti colaboratori:
Stefan Bezdechi, Gh. Bogdan-Duicad, Fl. Stefanescu-Goanga, N. Ghiulea s.a.

Lupta crestind. Gazeta nationalista si crestina scrisda pentru popor

Apare la Cluj, sdptamanal (2 februarie — 12 mai 1935, 12 numere). Director:
Nicolae Popa. In cuvantul Citre cititori se arati ca revista continud gazeta pentru
popor Infritirea romineasci, urmand linia lui A.C. Cuza (emblema: zvastica).
Colaboreaza cu articole I.C. Catuneanu, Elena Bratu, Nicolae Popa, Ion Strajeru,
iar poezii publica Popescu-Dacia sub titlul Strofe din Calvarul Romdniei.

Luptidtorul. Foaia tuturor bunilor romani

Apare la Cluj, saptamanal de la 1 august 1929 panad la 25 decembrie 1930.
Director: G. Beleutd. Revistd de orientare nationalista. L. publicd, pe langa materiale
de informatie generald, o serie de informatii culturale, cronici de carte, versuri
si productii folclorice. Colaboreaza cu poezie: D.V. Cristian, M. Stanoiu, Ileana
Bob, Alexandru Sturza, Mircea Radulescu. Se publica si texte de literaturd
populara culese de Emil Bosca, Ioan Buiu, Corneliu Gog. Alti colaboratori:
Teodor Cristian, Ion Palavrd, Th. D. Sperantia.
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Miscarea minoritard. Informatiuni de presa. Buletin saptamanal

Apare la Cluj, saptamanal (15 noiembrie 1934 — aprilie 1936). Director:
Adalbert Demeter; redactor dr. Victor Roszler. In Cuvdnt fnainte se arati ci
,Buletinul porneste la drum cu ndzuinta sincerd si cinstita de a orienta si
lumina”. Buletinul informeaza asupra sedintelor partidului maghiar, procesul
de presa al contelui Bethlen, despre invitatia tineretului roman la Budapesta de
catre ,Nemzeti Ujsag”, o scrisoare necunoscutd a lui Kossuth catre Ioan Dragos
la 1849, despre declaratiile episcopului reformat Makkai, despre colaborarea
pasnicd a popoarelor din Ardeal, despre cazul Bernddy, rezultatul examenului
de limba romana al functionarilor postali maghiari, declaratiile fruntasilor
vietii publice romanesti asupra apropierii romano-maghiare si a traducerii lui
Eminescu, despre propunerea gazetarului brasovean Kacsé Alexandru de a se
organiza o societate romano-maghiara in scopul discutdrii problemelor minoritare
etc.

Monitorul grafic romdn. Revista lunara

Apare la Cluj, lunar (februarie — 25 mai 1936, 4 numere), bilingv, dar
mai ales in limba maghiara. Director: Sattler Istvan. In nr. 1 gasim o prezentare a
activitatii Asociatiei Presei Romane iar in urmatoarele numere se dau informatii
despre Casa Graficd din Cluj.

Nationalismul

Ziar politic ce apare la Cluj, lunar (aprilie 1938 — martie 1939). Redactor-
sef Pavel Berariu, secretar de redactie Ionel Terpu. Articolul program Citeva
cuvinte insista pe slujirea ideii nationale (, Natiunea! iata care este itinerarul vietii
noastre de fiecare clipa”). Colaboratorii ziarului sunt V. Nasaudeanu (Anschlussul
si Romdnia), Mihai Mohor (Elogiul nulititii), Cassiu Maniu (Dusmanii libertitii
romdne), Sever Stoica (Pace sau rizboi?). Un intreg reportaj este consacrat
comemordrii lui O. Goga la Academia Comerciala din Cluj.

Noi. Tribuna romanismului creator

Apare la Cluj, neregulat (decembrie 1934 — ianuarie 1935). Director:
Tiberiu Rebreanu. Colaboreazd cu poezii Ion Boeriu, iar cu articole Grigore
Popa, Milu Mdlin, Tiberiu Rebreanu.

Nord Vestul. Ziar independent ilustrat

Apare la Baia Mare, apoi la Cluj, saptamanal (22 martie 1936 — 30 noiembrie
1945). Director: Dimitrie Septelici, apoi din 1943 Sever Stoica. In Prezentare se
aratd cd va fi o gazeta obiectiva. Ziarul detine rubricile Turismul nostru, Munca,
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Arte si litere, Pagina satului s.a. Va consacra la un moment dat numere Legii
Antirevizioniste Roméne, publicand articolul Sensul nationalismului national al
lui Ion Mota si se dedica un altul lui O. Goga (nr. 2/1937). Poezii publica D.
Septelici, Al. Nicovescu, Gh. Crisan, E. Constant, Gh. Tules, victor Hortopan,
LI Olteanu, V. Iliesiu, V. Cardu, Stefan Grecu, Silvia Georgescu, 1.C. Severeanu,
Florica Ciura, Petre Saitis si elevul din clasa a VII-a Teodor Bosca (debut nr.
9/1940); proza este semnata de D. Septelici, Gh. Dragos, Radu Boureanu;
Valentin Strava scrie despre Ion Moldoveanu, A. Sioldea inchind un necrolog
lui O. Goga, iar Cincinat Pavelescu 1i dedica o poezie. Ov. Papadima elogiaza
munca lui Sextil Puscariu si se ia un interviu lui Victor Papilian. In domeniul
artei se are in vedere activitatea pictorilor N. Brana (care ilustreaza cu gravurile
lui copertile revistei) si Aurel Pop.

O lume noud. Economice, sociale, politice

Apare la Cluj, lunar (septembrie — octombrie 1932). Redactor responsabil:
Zaharia Pop, secretar de redactie: Corneliu Albu. Revista detine si o rubrica
Litere, arti, condusa de Corneliu Albu, in care sunt publicate poezii de Ion Th. Ilea,
G. Retezanu, V. Reu, Stefan Gh. Grecu, Ion Vlasiu, poeme de proza de Octavian
Sireagu, cronici artistice de V. Benes, proza de Valentin Strava, Sara Nyari, Augustin
Tataru, ca si traduceri din Pet6fi de Corneliu Albu (E noapte, Cugetiri).

Ordinea (A rend)

Revistd anticomunistd. Apare la Cluj in limbile romana si maghiara, bilunar
(15 iunie 1928 — 1 mai 1929). Publica documente Antantei Internationale
impotriva Internationalei ITT Comuniste. Intre materialele publicate figureaz si
Chestiunea Aradi Victor, scriitor maghiar din Romania.

Patria de duminecd. Foaia pentru popor a Partidului National Taranesc

Apare la Cluj, saptamanal (27 noiemrie 1927 — 2 martie 1930), ca
supliment al ziarului Patria, colaboreaza mai ales fruntasii locali ai P.N.T. sau
ziaristi si scriitori cu vederi taraniste. Printre colaboratori figureaza Sever Bocu,
Pavel Pavel, N. Ghiurea, A.P. Banut, Gratian C. Marcus, Ion Clopotel, Aurel
Buteanu, Stefan Bezdechi (Un parc etnografic al Ardealului, nr. 50/1928), 1.
Martaloglu (Miinchen, nr. 50/1928), Valeriu Moldovan, Bazil Gruia (Basarabia,
nr. 12/1929), N. Buta, Patriciu Curea. Sunt prezenti cuversuri: Aron Cotrus, Emil
Isac, Volburd Poiana Nasturas, D. Psatta, Teofil Bugnariu, Cornelia Buzdugan,
T. Podariu, Traian Ieremici, Petru Tarnoveanu, I. Constantinescu-Delabaia (Lui
N. lorga, nr. 26/1928), Virgil Birou (Poemul Alba Iulia, nr. 26/1924), proza fiind
semnata de Septimiu Popa (O spovedanie de Criciun, nr. 5/1927), Ionel Neamtzu
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(fntr—o seard de Criciun, nr. 50/1929); Ion Tomuta scrie despre Papini, iar T. Bugnariu
recenzeaza romanul lui R. Rebreanu, Criisorul. Revista mai publicd note de calatorie
si impresii de la Paris (Adrian Corbul), Jugoslavia (Patriciu Ciurea), Elvetia s.a.

Patria ilustratd. Suplimentul de dumineca al ziarului ,Patria”

Apare la Cluj, saptamanal (21 septembrie — 20 octombrie 1940). Publica
poezii Liviu Hulea, Nic Robescu, D. Psatta, Cornelia Buzdugan, Traian Marcu,
proza Septimiu Popa, iar insemndrile de cdlatorie In Jugoslavia sunt semnate
de Tudor Bugnariu.

Poporul roman. Gazeta partidului taranesc

Apare la Cluj, sdptdmanal (8 martie — 7 octombrie 1923). Director: N.
Ghiulea; redactor responsabil: Andrei Buzdug. Revista reproduce poezii de
Cosbuc si Alecsandri, ,, Pireri” de Eminescu (nr. 571923), O. Goga (Cintecul plugarilor,
nr. 9/1923), Matilda Cugler-Poni, prozd de Ioan Adam, numeroase articole pe
tema , taranistului” fiind semnate de G. Bogdan-Duica.

Posta. Ziar saptamanal de cultura, critica si informatiuni

Apare la Cluj, sdptamanal (11 octombrie 1928 — 20 ianuarie 1929). Prim-
redactor: Marin Dragnea. Redactor responsabil. losif Ungur. De remarcat
tendinta redactiei de a dobandi colaboratori de prestigiu, precum Lucian Blaga
(Asfintit, nr. 1/1928), Eugen Jebeleanu sau Victor Hortopan, Valeriu Cardu, S.
Horseb, Marin Dragnea, G. Matau, Ioan Rachitoviciu, Alexandru Ciortea, Gheorghe
Torz. Proza semneaza Coriolan Barbat si Angelo Statescu. P. mai contine diferite
articole pe teme culturale si istorice, culegeri de folclor, anecdote, informatii.
Alti colaboratori: Ioan Lupas, Anton Domide.

Rasdritul. Organ regional al Partidului Tardnesc-Democrat

Dr. N. Lupu. Apare la Cluj saptamanal (15 mai 1946 — 12 ianuarie 1947).
Proprietar si director: Adonis Popov. Ziarul publica stiri si informatii despre
Procesul Dictaturii lui Antonescu in care sunt implicati si o serie de scriitori si
oameni de cultura (Mircea Vulcanescu, Ion Petroiu, Alex. Marcu s.a.). Articole
politice semneaza Iuliu Maniu (Trdiasci Dr. Lupu!), A. Munte, D.R. Ioanitescu,
A. Ciurea, Constantin Adam.

Revista uniunii profesorilor. Organul de publicitate al ,Uniunii
profesorilor din Ardeal, Banat si partile ungurene

Apare la Cluj, lunar (aprilie-mai 1919). Director: dr. Pavel Rosca. Colabo-
reaza Andrei Barseanu, Gavril Precup, Alexandru Borza, Ascaniu Crisan.
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Romadnia intregitd. Organ oficial al ,,Actiunii Romanesti”, organizatie
national-crestina

Apare la Cluj, bilunar (1 februarie — 15 aprilie 1925). Director responsabil:
dr. V. Gherman, secretar de redactie: dr. loan Istrate. Revista se deschide cu un
articol al lui N. Iorga, ceea ce nu se poate tolera, si continua cu o serie de materiale
specifice semnate de I.C. Catuneanu, dr. Valeriu Roman, dr. Valer Pop, Al Obreja,
V. Bianu etc. Revista dispune de o Arhivi documentard (in care se discutd procesul
Zelea Codreanu, Cazul Cuza etc.) si de Scrisori (din provincie) vizand aspecte
sociale din Maramures etc. Mai semneaza: Titus Malai, Dorin Istrate, Al. Tr. Barbat,
Laurentiu Sarbu, P. Dedulescu, G.M. Serban, M.P. Florescu, V. Lungan, I
Gagpar, R.P. Rosu.

Transnistria. Tribuna romanilor de peste Nistru si Bug

Apare la Cluj, lunar (ianuarie 1935 - iulie 1938). Redactor: I. Zaftur. In
Cuvant inainte se precizeaza cd scopul revistei este acela de a se ,alinia directiei
generale a romanismului intregit”. Sever Pop semneazd si articolul Din viata
romdnilor din stinga Nistrului, 1. Ciulina scrie despre Colonizarea romdnilor
transnistreni iar V. Pera despre Influenta romineasci asupra limbii ucrainene. La
,Cronica” sunt evocati Panait Istrati si Taras Sevcenko.

Vieata copiilor. Supliment la Clujul crestin

Apare la Cluj, sdptamanal, in 1937, 4 nr. Redactor responsabil: losif
Pojar. Revista publica in special texte religioase, precum poeziile Bunavestire de
P.Dulfu, Rugiciune de L. Vlasse, Imnul copilului de Vasile Militaru, Isuse de Puiu,
Imnul tinerimii crestine de Const. Goran, proza de Aurora Barlea, Florea Muresanu,
Eugenia Muresan.

Viata Ardealului. Revistda economica, politica si sociala

Apare la Cluj, bilunar (1 aprilie 1934 — august 1936) Redactor: Ionel P.
Suciu. Revista apare cu intentia de a deveni ,,0 tribuna a faptelor generoase” in
care ,sd se regdseascd viata de toate zilele a Ardealului”. Revista este dominata
de informatii economice, politice si sociale, dar lasa loc si unor insemnari de
cdlatorie la Praga (Ion Buia) sau la reflectii despre starea romanilor din Jugoslavia
(T. Filipescu). Ni se dau apoi informatii despre ,,cazul” Pirandello si, mai ales,
despre cazul prozatoarei clujene Marta Radulescu, acuzatd de ,mariaj” literar
cu N. Crevedia (Mariajul literar intre d-soara Marta Ridulescu si N. Crevedia, Cazul
Marta Ridulescu, In jurul paternititii operelor d-soarei Marta Réidulescu etc.). Merita
retinute doua interviuri cu scriitorul Victor Papilian in calitate de director al
Teatrului si al Operei de Stat.

79



MIRCEA POPA

Viata noastrd. Sociala, economici, literard, stiintifica si culturala

Apare la Cluj, lunar (20 decembrie 1936 — 25 martie 1937). Articolul
program este intitulat Biserica slovei noastre si isi propune sa promoveze tinerele
talente. Sunt prezenti cu poezii: C.S. Anderco, Ioan I. Olteanu, Emil CaAmpeanu,
Cornel Caplan, Mihail Dan, iar cu epigrame Gabriel Tepelea; proza e semnata
de Theodor Theodorini, Emil V. Campeanu, Victoria Vaida, iar articole si eseuri
de George Sbarcea (Note dupi teatrul lui Luigi Pirandello, nr. 4/1937), D. Isac,
Stefan Banu.
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LABIRINTURILE LIMBII
PENTRU O ANALIZA LINGVISTICA A METROPOLEI

PAOLO VIRNO*

1. Intr-un celebru pasaj din Recherches philosophiques (*18), Wittgenstein
compara limbajul nostru cu un oras fondat in antichitate, si a carui dezvoltare
poate fi atribuita atat generdrii spontane cat si, Intr-o mai micd masura, unei
planificari constiente: ,un labirint de stradute si piete, de case vechi si noi, de
imobile cu aripi adaugate in diferite epoci; totul inconjurat de periferii noi, cu
strazi drepte si regulate, marginite de constructii uniforme.” Este necesar sa
inversam termenii acestei comparatii: mai degraba metropola contemporanad este
cea care ia limbajul drept model. Ea se prezinta asemeni unui labirint de enunturi,
de metafore, de nume proprii, de functii ale propozitiei, de timpuri si moduri
verbale, de disjunctii si implicatii, si nu e vorba aici de o simpld analogie didactica.
Metropola este efectiv o formatiune lingvisticd, un cadru constituit mai intai de
toate prin discursuri obiectivate, coduri prestabilite, gramatici materializate. A
te orienta Intr-o mare metropola inseamnad a trdi experienta limbajului.

2. Aceasta noud situatie nu se lasa fara a produce iluzii optice. Cu siguranta,
proliferarea virtual excesiva a ,jocurilor limbajului”, aparitia dialectelor provizorii,
ca si de multiplicarea vocilor care nu se aseamand, sunt fapte incontestabile. Dar
daca ne multumim sa contemplam cu un ochi tern aceasta exuberantd pluralitate,
ajungem cu usurintd la concluzia cd ea scapa oricarei abordari analitice. Chiar asa,
vulgata post-moderna sustine cd suntem in prezenta unui navod fara ochiuri:
orice determinare esueaza in prezenta lui , Proteus fabulator”.

Formele vietii metropolitane — adesea mai degraba provocate decét reflectate
prin noile jargoane — nu ar putea fi definite decat prin intermediul unui sir
lung de ,nici” si ,nici chiar asa”.

Acesta este paradoxul! Metropola apare de acum inainte inexprimabili,
tocmai din cauza naturii sale eminamente lingvistice. Acest tip de configuratii
reproduce inconstient emfaza utopica pentru acel ,total altul”: doar cd, de aici
incolo, ,celalalt” — inefabil si trecator, dar dorit — reprezintd, pur si simplu,
starea actuald a lucrurilor.

* PAOLO VIRNO este autorul lucririi ,,Conventie si materialism” (Convenzione e Materialismo) (Roma, 1986).
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Hipnotizati de vacarmul generalizat, ajungem in mod fatal sd asemanam
caracterul lingvistic al metropolei cu o dematerializare draconica a raporturilor
sociale si, mai ales, cu o slabire a dominatiei. Singura scuza etica si politicd pare
a fi cea care trece Intre acceptarea si refuzul multiplicitatii jargoanelor. Singurul
pacat de neiertat este cel de a vrea sa limitezi dispersarea ,jocurilor limbajului”. In
afard de asta, totul e in reguli. Pluralitatea modurilor de limbaj ar implica prin ea
insdsi un efect de eliberare, disipand iluzia unei realitdti univoce si coercitive.
Ceea ce este ,real” la propriu — dupa sugestia hermeneuticii, devenita bun simt —
nu este decat ceea ce rezultd, la randul sau, din incrucisarea diferitelor interpretari.

Dacd ne uitdm bine, admiratia euforica pentru pluralitatea discursurilor
deverseaza asupra limbajului toate miturile intretinute odinioara de catre liberalism
apropo de piatd. Comunicarea centrifugd, alimentatd de nenumadrati locutori
independenti, este laudata cu aceleasi argumente utilizate odinioard pentru libera
circulatie a marfurilor: Eden al drepturilor, regat al egalitatii si al recunostintei
reciproce. Hermeneutica prét-a-porter ia locul economiei politice. Dar multiplicitatea,
luatd ca atare, slabeste in mod real dominatia? Nu e mai drept sa spunem ca aceasta
din urma se articuleaza, dimpotriva si cu forta, in fiecare dintre ,multipli”? Agentii
de schimb sunt mai mult decat oricine constienti de caracterul hermeneutic al
adevarului, ca si de mutabilitatea interpretarilor: e aceasta de ajuns pentru a
revoca orice obiectie asupra formei lor de viatd?

Semnul distinctiv al metropolei contemporane nu este atat inmultirea
rapidd a jargoanelor, cat identitatea completd a producerii materiale si a comunicarii
lingvistice. Aceasta identitate explica si mareste Inmultirea.

In epoca manufacturii si in timpul indelungatului apogeu al uzinei
fordiste, activitatea este muta. Cel care munceste, tace. Productia este un lant
tdcut In care este admis doar un raport mecanic si exterior intre antecedent si
consecvent, in timp ce orice corelatie interactiva intre simultane, este proscrisa.
Munca umanad este inclusa in sistemul masinilor care, la randul sau, favorizeaza
cauzalitatea naturald pentru a-i utiliza puterea: ceea ce Hegel a numit ,,viclenia”
muncii. lar, dupa cum se stie, ,viclenia” este taciturni. Dimpotriva, in metropola
post-fordista, procesul muncii materiale se poate descrie empiric ca un ansamblu
de acte de limbaj, o secventa de asertiuni, o interactiune simbolica. in parte,
pentru cd activitatea muncii umane se situeazd, de acum inainte, aldturi de
sistemul masinilor, avand sarcini de reglare, supraveghere si coordonare. Dar
mai ales pentru ca procesul muncii are ca ,materie prima” stiinta, informatia,
cultura si relatiile sociale.

Sa fim totusi atenti, determinanta nu este cresterea excesiva a industriei
comunicatiilor, ci mai degraba faptul ca ,actiunea communicationala” este
preponderentd in toate sectoarele industriale. Trebuie deci luate In considerare
tehnicile si procedeele media nu ca ceva care priveste un departament de
productie cu totul special (afectat, dupa cate stiu, mercantilizarii spiritului), ci
ca un model universal de valoare de care trebuie sa se tina cont chiar si in ceea
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ce priveste munca din industria automobilelor sau a otelului. Mai precis,
industria comunicatiei indeplineste o functie analoga celei pe care o detine, in
mod traditional, industria mijloacelor de productie. Ea este un sector aparte, ce
determina totusi module operationale ale intregii societati.

Faptul cd munca coincide cu comunicatia lingvisticd, nu atenueaza
antinomiile modului dominant de productie ci, dimpotriva, le radicalizeaza. Pe
de o parte, activitatea muncii se masoara tot mai putin pe baza unitatilor abstracte
de timp, pentru cd ea integreaza aspecte care apartineau pana atunci sferei
etosului, consumului, gusturilor estetice sau emotivitatii. Dar pe de alta parte,
timpul de munca ramane masura in vigoare din punct de vedere social. Astfel incat,
multiplele ,jocuri de limbaj”, chiar si cele mai excentrice, sunt intotdeauna
susceptibile sd apara drept noi ,atributii”, ori calitati ravnite pentru cele vechi.
In timp ce munca salariata ar putea fi suprimatd, dovedindu-se de acum inainte
un cost social excesiv, fiecare aspect al experientei este inclus chiar in orizontul
acesteia. Limbajul este, pe rand, terenul conflictului si miza partidei. Libertatea
limbajului si abolirea muncii sunt, astdzi, sinonime.

3. O teorie a metropolei este, inainte de toate, o teorie a limbajului. Materia-
lismul se loveste aici de piatra lui de Incercare: daca analiza , fiintei sociale” ii st
pe sufet, dacd ceea ce conteaza sunt conditiile efective in care se afla oamenii
concreti si caduci, el trebuie atunci sa se angajeze total pe planul logico-lingvistic.
Dezbaterea pe tema denotatiei si semnificatiei, autoreferirii si metalimbajului,
termenilor singulari ai tropilor retorici — despre puterea si fragilitatea discursurilor
noastre, In general — contine in ea insasi cele mai potrivite determinari in ceea ce
priveste raporturile sociale, formele de viatd si modurile actuale de productie.

Pentru a intelege cu exactitate praxisul metropolitan si materialitatea
procesului de muncd, trebuie intr-o mai micd masurd sd ne ldsam in grija lui
Ricardo, Keynes sau Parsons, cat in cea a lui Saussure, Wittgenstein ori Carnap.
Chiar daca acestia din urma sunt, pe cat posibil, dezinteresati de societate, elaborand
teorii si imagini ale limbajului, ei risca totusi sa ne invete mult mai multe lucruri
despre ,societatea lingvistica” decat sunt in stare sociologii profesionisti. Categoriile
lor se dovedesc, in final, mai perspicace si mai prehensile.

Primul demers al unui materialism ce se vrea, in acelasi timp, compre-
hensibil si critic, seamédna inevitabil cu cel al lui Feuerbach. Asa cum acesta
identifica In teologie proiectia transfigurata a realitdtii sensibile a omului, tot asa
constructiile razlete ale filosofiei limbajului vor fi locul in care trebuie sa regdasim
urmele unei maduve a sprinarii sociale si etice. Chiar si atunci cand analiza
modurilor limbajului se deda unui tehnicism impartial, se pune inca problema
unui cutare sau cutare model de viafd reusitd, unei cutare sau cutare instante
politice. Pentru a raméne la un exemplu deja citat, este suficient sa vedem cum
anume pretentia hermeneuticii de a trimite la probleme de insuficienta intelegere
reciproca, asimetriile prezente la subiectii comunicarii, s-a combinat cu demateria-
lizarea conflictelor sociale cu care se faleste ideea actuala de democratie.
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4. Analogia dintre critica teologiei facuta de Feuerbach si critica filosofiei
limbajului, indispensabild de acum inainte pentru a suprinde intr-o maniera
adecvata experienta metropolitand, nu are nimic arbitrar. Hegel vorbise deja in
cateva ocazii de o ,naturd divind” a limbajului. Iar limbajul a rdmas , divin” atat
in teoriile neopozitiviste, cat si in ramificatiile existentialismului. In ambele cazuri,
aceastad naturd teologica se exprima in glorioasele mistere ale autoreferirii: si anume
ca, de aici Inainte limbajul trebuie sa sea seamd de el insusi, ca de din acest
moment el se ascultd si Incearca sd se spuna. Terenul este alunecos, dupa cum
bine stim, si bogat in paradoxuri si in cercuri vicioase. Cel care se aventureaza
sa Tnainteze pe el, se loveste de infinitul regresiv al metalimbajelor (fiecare
putand vorbi despre propriul sau limbaj-obiect, dar nu si despre sine) ori ajunge la
o tacere ,mistica”. n orice caz, autoreferirea pare sd inchida partea supraumand si
ultrasensibilid a limbajului. Astfel incat, miscarea cuvantului catre el insusi alcatuieste
matricea concreta a Subiectului metafizic care, in calitate de autoreflexie purd,
cunoagtere a cunoasterii, gand al sinelui ganditor, isi transcende intotdeauna
propria-i finitudine, parasind lumea careia 1i apartine. Aporiile agitate ale auto-
referirii lingvistice (paradoxul mincinosului, de exemplu) autorizeaza cel mai
sigur acces la dilemele subiectivitdtii (cdrora Kant le consacra capitolul intitulat
,Paralogismele ratiunii pure”).

Trebuie totusi sa ne intrebam dacd nu e necesar sa recunoastem tocmai
in acest fulger divin, o urma de viata sensibild, sublimata si invertita. Intrezarim
astfel o ipotezd de lucru ,feuerbachiand” ce incearca tocmai sa descifreze, cu
ajutorul elementelor de baza ale materialismului, caile ceresti strabatute de filosofia
limbajului, dar care nu va fi totusi dezvoltata in acest eseu. Prima miscare constd
in a presupune ca dificultdtile insurmontabile In care pare sd se incurce relatia
limbajului cu el insusi (autoreferirea) isi gdsesc rdddcinile in relatia pe care
limbajul o Intretine cu lumea non-lingvistica (referirea-la, le , valant pour”), in
traditia metafizicd. Dupa traditia denotativi a spusului nostru, o ,corespondenta”
transparenta si exhaustiva intre semne si lucruri este intotdeauna posibila. In
aceastd conexiune intactd, disparitatea sensibilului si a cuvantului este lichidata.
Aspectul potrivit caruia non-lingvisticul, cu toate cd pare a fi parte activa a
limbajului, nu rdmane nici el lipsit de relatia cu acesta, este inldturat. Denotatia
isi celebreaza propria putere, dar se pdteaza astfel cu hybris, cu violarea limitei:
consecinta unei asemenea arogante consistd tocmai in framantarile autoreferirii.
Non-lingvisticul, in aparentd epurat, isi cere partea acolo unde e cel mai putin
de asteptat, adicd, acolo unde limbajul pare sa se incaiere doar cu el insusi.

Ce se intampld, de fapt? Tocmai pentru cd a redus, in intregime, non-
lingvisticul la el insusi, limbajul se prezinta ca si cum nu ar putea fi atins de limbaj.
El devine mut ori regreseazd fdra rezultat in fata non lingvisticitatii lumii, In
acelasi timp destituita si introdusa. In cadrul conceptiei denotative, disparitatea
sensibilului si a discursului se poate manifesta doar oblic, ca si anterioritate sau
presupunere a cuvantului in raport cu el insusi. Sau dacd preferam, ca disparitate
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sau non relatie a limbajului cu limbajul. Cea mai adevaratd reprezentare a vietii
sensibile este oferita de metafizica (cea care este neglijata), fiind de acum inainte
indreptata cdtre asceza autoreferentiala. Neapreciat dar ireductibil, sensibilul
se manifesta ca limbaj intotdeauna anterior limbajului, ca o interminabila regresie
de metalimbaje, luare originald de cuvant, presupunere inaccesibila. Intrevedem
astfel situatia reald intr-o maniera total inversata.

In paradoxurile autoreferintei se poate intrevedea, cu toate ca este disimulat,
caracterul prealabil si inconturnabil al apartenentei noastre la lumea sensibila.
Acest caracter — iIndepdrtat in mod sistematic de cdtre reprezentarea denotativa
a lumii in calitate de ceea ce-se-afld-in-fata si ,,corespunde” unor substantive si
propozitii — decurge indirect din forma metaforica a unei presupuneri de sine
emanand din limbaj. Este clar cd, odata abrogata non lingvisticitatea limbajului,
caracterul in prealabil inconturnabil pare sa priveasca doar relatia limbajului cu el
insusi. Apartenenta la lume este, deci, transfigurata in autoreflexia Subiectului locutor.

Critica acestui Subiect si redefinirea materialista a apartenentei la propria
sa conditie finitd, formeazd un intreg cu refuzul radical al conceptiei denotative
a limbajului. Refuz care ii descifreaza misterele ,,divine” repunand in picioare ceea
ce ea plaseaza cu capul in jos. Dar aceasta — asa cum suspina servitorul din Irma la
douce — ei bine, asta e alta poveste. De-abia ne-am referit la ea ca si trebuie sa o lasam
in suspans.

5. Exista totusi un punct asupra caruia nu trebuie sa ceddm. Daca metropola
este, inainte de toate, o formatiune lingvisticd, aceasta nu trebuie sa ne dispenseze
de a pune intrebarea limitelor limbajului. Dimpotrivd, ea se impune cu strdsnicie.
Tocmai din faptul ca productia materiala si caleidoscopul schimbator al formelor
de viata, se prezinta asemeni unei fesaturi verbale in continua expansiune, tocmai
datoritd acestei incarndri terestre infaptuita de limbaj, problema acordarii unei
autonomii si unei importante aspectelor non-lingvistice ale experientei, a ceea
ce ramane opac si eterogen cuvantului, devine esentiald.

Indicatia teoretica a limitei, mai degrabad decat un simplu exercitiu cognitiv
este, in principal, o luare de pozitie etica si politica In raport cu prezentul, pasajul
prin care poate sa apara o instanta critici. Intr-adevir, aparenta atotputernicie a
discursurilor 1i este pretioasa dominatiei. Sau — dar exista intr-adevar diferente? —
ea este aparata de partizanii unei ,comunitati a comunicatiei” extraordinar de
desincarnata, in care palpita incd, cu toate cd e secularizatd in grabd, o vocatie
teologicd. Reciproc, pentru un materialism inclinat sd opund un ,nu” de orice
fel, natura esential lingvisticd a metropolei reprezinta o ocazie de a recunoaste si
slabiciunea limbajului, deducand din ea un loc drept pentru ceea ce-1 depaseste, o
ocazie de a pdstra o relatie integrald cu caducitatea, la fel cu ceea ce este anterior
comunicdrii si care nu este niciodatd recuperat de aceasta, o ocazie pentru a nu
ritualiza placerea, durerea, viata sensibild, ci dimpotrivd, punandu-le la incercare
in ireductibilitatea partiala a cuvantului. Un ,senzualism de méana a doua”,
care nu are nimic ingenuu, este facut posibil prin simplul fapt ca limbajul a
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devenit un mediu imediat. De fapt, experienta limitei nu mai izbucneste atunci
cand comunicarea este defectuoasa sau intermitentd, ci tocmai atunci cand o
,communicare generalizata” s-a afirmat; si deci ... in metropold.

Expropierea limbajului merge mana-n mand cu impresia puterii sale
nelimitate. Dimpotriva insa, libertatea limbajului se afirma doar daca, cu toate ca e
limitat, acesta se dezbard de tot ceea ce nu este lingvistic, retrimitandu-1 la sine.

6. In metropola contemporana — ca si in cazul limbii, dupa Saussure - totul
este necesar sau posibil, nimic nu este pur si simplu ,real”.

Cea mai comuna experienta, pe strazi sau la munca, se deruleaza dedu-
blandu-se intre conditii ,necesare” — prestabilite de cdtre stiinta, tehnologii,
conventii abstracte — si sisteme de posibilitati care nu-si pierd din valoare, chiar
daca cutare sau cutare alternativa determinata predomind. Un eveniment, o
intalnire, un conflict, sunt in suspensie intre nenumarate axiome si contingente
foarte fragile. Pentru a intelege un fenomen metropolitan, oricare ar fi acesta,
pentru a-i intelege unicitatea, nu serveste la nimic sa ne intrebdm care-i sunt
caracteristicile actuale: cel mai adesea, ele sunt caracteristici generice. Trebuie
dimpotriva sa ne oprim cu usurinta privirea asupra felului in care acest fenomen
poate fi diferit, sd-1 extindem la nivelul ansamblului , lumilor posibile” caruia 1i
este inerent. Doar cu pretul unei Inscrieri in cdmpul magnetic al posibilului,
fenomenul isi dobandeste propria singularitate. Vom reveni pe urma asupra
acestui punct, apropo de intrebarea — logicd dar si sociald — a ,substantivuui
propriu”, adicd un semn care dd socoteala de un individ bine definit. Oricum,
ramane dovedit faptul ca in metropolad nimic nu e mai real decét virtualul.

Aceste tipice moduri de a fi ale vietii metropolitane - ,necesarul” si
,posibilul” — trimit la o dimensiune logicd-lingvistica. $i reciproc: categoriile
lingvistice ale ,,posibilului” si ,necesarului” sunt intelese ca moduri de a fi, ca
determindri ale experientei imediate. Rdémanand atent la o asemenea reciprocitate,
sa ne aducem aminte ca, dupa Aristotel (urmat in aceasta privinta de cdtre toti
logicienii), asertiunile noastre se subdivid in trei grupuri, fiecare fiind calificat de
modul prin care predicatul , apartine” subiectului gramatical. ,Fiecare premisa
[a unui silogism] exprima fie simpla apartenentd, fie apartenenta necesara, fie
chiar si apartenenta posibild.”

O asertiune descrie o stare de lucruri reald atunci cand predicatul priveste
in fapt (sau ,,simplu”) subiectul. Dimpotriva, dacd legatura este necesard, ea exprima
o lege, sau cel mult o reguld, in orice caz cel putin imposibilitatea-ca-ea-sa-nu-
fie-astfel. In sfarsit, daca relatia dintre subiect si predicat este doar posibild,
asertiunea semnifica o completitudine sau o alternativa a realitatii. De la Aristotel
incoace, partea leului revine primului grup, adicd asertiunilor caracterizate prin
»simpla apartenenta”: s-ar parea cd ne limitam doar la a descrie lumea, si nu este
un hazard cd logica care se ocupd de acest caz preponderent este numita ,logica
asertiva”, pur si simplu.
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,Necesitatea” si , posibilitatea” au, dimpotrivd, un loc absolut marginal.
Statutul acestor doud modatititi de discurs (studiate de catre logica numita, tocmai,
,modald”) pare in continuare problematic, dacd nu chiar imposibil de definit.
Cel mai grav defect al lor ar consta in faptul ca ele sunt sustrase , valorilor de
adevar”, adica alternativei adevarat-fals. Atunci cand afirm cd ceva este posibil
sau necesar, exprim un sens (o ,intentio” In maniera scolasticii medievale) care
nu poate fi redus la simpla corespondentd cu o stare de fapt dererminata. $i
tocmai o asemenea corespondenté (sau, mai mult, ,extensia” asertiunii) este
cea care fondeaza decontul valorilor de adevar. Logica modald, cu toate ca e in
totalitate elaborata in cadrul conceptiei denotative a limbajului, manifesta totusi
o tendintd congenitald de-a o contrazice. Astfel, ea este adesea izolatd intr-un
ghetou formalist, departe de piesele principale, asemeni unei rude diforme
intotdeauna susceptibild de a jena. Inca din antichitate, s-au succedat numeroase
tentative pentru a readuce necesitatea si posibilitatea la ,simpla apartenentd”,
adicd la logica asertorica. Scoala megaricd si cea stoicd, de exemplu, n-au ezitat sa
considere ca fiind posibil , doar ceea ce este sau va fi” (urmate in aceasta privintd
de Spinoza si, cu efecte dezastruoase, de o mare parte a traditiei materialiste).
Logicienii moderni, de la Russell la Quine, s-au preocupat si ei fara incetare, sa
integreze modalitatile Intr-un context strict ,extensional” sau, atunci cand aceasta
se dovedea imposibil de practicat, sa le excluda cu totul.

Analiza metropolei si a formelor de experienta care predomind in ea,
constd in a studia dintr-un punct de vedere lingvistic, asertiuni posibile sau
necesare, in care predicatul nu apartine niciodatd , pur si simplu” subiectului.
Pe scurt, asistam la o draconica rasturnare de proportii intre logica modali si logica
asertoricd, si chiar la o preeminenta fara indoiald a primei. S-ar putea crede
astazi, ca aceastd rasturnare cu privire la traditie este provocata de particularitatea
obiectului studiat, adica , societatea lingvisticd” in care trdim. Sau mai mult — dar
nu este oare acelasi lucru? — ca ea este un rezultat neprevazut al dezvoltarii istorice.

Si totusi existd o altd modalitate, mai interesanta, de a privi lucrurile. In
acest ,doar acum” al conditiei metropolitane, cu gelozie pastrat ca atare, este
totusi permis sd recunoastem un , pana in prezent” si chiar un , dintotdeauna”.
Preeminenta ,,modalului” asupra ,asertoricului” este, probabil, stigmatul de nesters
al limbajului, semnul sdu esential, ocultat sau transfigurat totusi de catre
traditia metafizicd (prin interpretarea denotativi a discursurilor). Acest stigmat
atemporal (,,dintotdeauna”) este facut vizibil plecand de la, si in virtutea unei
configuratii istorice fard precedent (,,doar acum”). In aceasta perspectiva, conteaza
atat posibilitatea de a intelege altfel limbajul in general, cat si caracterul inedit si
contingent al situatiei (metropola ca formatiune lingvistica) care face ca aceasta
posibilitate sa fie oglindita. Cuvantul ultim al cursului istoriei sund ca o noutate
absoluta, focmai pentru ci el isi fixeaza proiectoarele asupra unor probleme vechi.
Este destul de prezumtios sa ne limitam la a constata eventuala deteriorare a
intrebdrilor care reapar in metropola contemporand, ca de altfel si sa izolam
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particularitatea inovatoare a punctului de observatie, devenind astfel un sustinator
indarjit al ,nemaipomenitului”.

Ramane o iIntrebare inevitabild. Daca posibilul si necesarul sunt prepon-
derente — pe plan lingvistic, social, existential — in raport cu ceea ce este doar
,real”, putem face inca apel la logica modald, increzandu-ne unora dintre
prerogativele ei intrinseci care ar favoriza o abordare critica a fenomenelor?
Trebuie sa raspundem sec: nu. Logica modald s-a dezvoltat intr-o forma radical
subalternd, ca o variantd destrabélatd a asertoricului: oricate mii si mii de necazuri
i-ar crea, ea nu ar apartine mai putin, si cu drepturi depline, conceptiei denotative
a limbajului. Antidoturile ei se dovedesc fara un efect durabil: ,posibilul” apare ca
o insignifiantd ploaie de atomi ce e Inteleasa totusi ca ceea-ce-se-gaseste-inaintea
Subiectului autocongtient. Intr-un cuvant, logica modala este absolut inadecvata
propriului sdu triumf. Atunci cand posibilul si necesarul devin, din cazurile
extreme sau periferice ce erau, soclul permanent al modurilor de a spune si, in
acelasi timp, al formelor de viata, aceste concepte trebuie sd fie reelaborate din
cap In coada si, In primul rand, contra instantei disciplinare cdreia i-au fost
deferite si care, se angajase odinioara sd le sldbeasca si sa le circumscrie.

Aceasta nu impiedica, binednteles, faptul de a iesi din complotul logicii
modale, din definitiile si categoriile ei: dar rastalmacindu-i intelesul, semnaland
bifurcatiile si frontierele oportune ale unui drum care a priori pdrea drept.
Altfel, exista riscul de a reproduce, in ceea ce priveste ,modalul”, chiar acest
echivoc pe care postmodernii il intretin apropo de ,multiplul” , diferentei”, de
~complexitatea sociala”. Echivoc care constd tocmai in a confunda terenul
luptei cu o victorie deja obtinuta. Un materialism critic nu trebuie doar sa-si
gdseascd un fundament (sau cel putin o tonalitate) mai degraba modal decat
asertoric, ci trebuie si sa distingd diferitele acceptiuni ale , posibilului” si ,necesa-
rului” introducand altele noi (sau, daca este cazul, reabilitind parti uitate). In
acest exercitiu dublu, o comparatie ne poate fi utila: intr-o anumita epocd, era
important sa fie recunoscut ca bogdtia sociala nu era un produs al pamantului,
asa cum pretindeau fiziocratii, ci al muncii umane; desi, mai tarziu, a devenit
mult mai important sa fie criticate teoriile elaborate de cdtre economia clasica,
intaritd tocmai printr-o asemenea recunoastere.

7. Ne vom permite, in prezent, un excursus apropo de doua forme verbale
care, cu toate ca sunt convergente pe plan logico-lingvistic, si mai ales pe planul
experientei vitale, nu au fost totusi niciodatd puse in relatie, cel putin din cate
stiu eu. Cauza acestui rendez-vous ratat tine de faptul ca aceste forme verbale sunt
ridicate la rangul de intrebari filosofice prin douad traditii de gandire diferite si
non-comunicante: neopozitivismul pe de o parte, si abordarea teologica a feno-
menelor lingvistice, pe de alta parte. Restrangadu-si autoritatea in aria filosofiei
limbajului, materialismul incearca sa facd reciproc traductibile aceste medii
conceptuale carora tocmai le-am laudat caracterul absolut incomparabil. Cele
doud forme verbale (un mod si un timp) despre care vom vorbi aici, pe langa
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faptul ca coincid cu atitudini practice si ca definesc o situatie emotivd, permit
evocarea conexiunii specifice a ,,posibilului” si a ,necesarului”, care caracterizeaza
metropola.

Logica cercetarii stiintifice a insistat din abundenta, in cursul ultimelor
decenii, asupra conditionalului contrafactual. Prin aceasta expresie sintetica, este
desemnat un rationament care se sprijind pe o premisa in mod deschis falsa (de
genul: , presupunand ca apa fierbe la 80°”, , presupunand ca Oswald nu l-a ucis pe
Kennedy” etc.) deducand, pornind de la aceasta, o configuratie conjuncturald a
posibilelor alternative la o stare reald de fapte. Ne aflam in prezenta a douad
asertiuni legate intre ele asemeni unui antecedent concluziei (, presupunand
cd... atunci...”), cu toate cd prima asertiune se sprijind pe un subjectiv ipotetic, care
merge tocmai impotriva faptelor, in timp ce a doua, puternica prin conditionalul
sau, delimiteaza consecintele care pot fi deduse din aceastd alterare constienta
a realitatii cunoscute. E de la sine inteles ca problema atribuirii unei ,valori de
adevdr” acestui gen de rationament, nici macar nu se pune. Pasajul deductiv de
la o asertiune la alta poate parea judicios sau incoerent, bogat in sens sau
trivial, dar in nici un caz adevarat-sau-fals.

Importanta, pentru stiintd, a conditionalului contrafactual, rezidd mai
ales in faptul cd el ofera posibilitatea de a preciza, prin contrast, contururile si
proprietatile lumii asa cum este ea. Exista totusi si un alt aspect, mult mai inte-
resant. Premisa dotatd cu subjonctiv, care joacd rolul unui ,ca si cum” conven-
tional, permite in fapt, redefinirea statutului unei teorii admise, de a pune la indoiala
axiomele considerate pana atunci ca necesare, de a redefini da capo requlile care
prezida in explicarea fenomenelor. Ipoteza contrafactuald, dand greutate legaturii
traditionale dintre cauza si efect, dezvaluie o propensiune ce intervine asupra
normelor in vigoare din cadrul cdutarii. Tocmai caracterul normativ, sau mai bine
spus, contra-normativ, al succesiunii subjonctivului si conditionalului, este cel
care denota nu doar imposibilitatea unei parafrazdri a indicativului, ci si, asa
cum s-a mai spus, ireductibilitatea sa la ,valori de adevar”.

In experienta metropolitand, numeroase actiuni, atitudini si opinii, se
disting prin conditionalul contrafactual. Ajunge sa ne gandim la multiplele forme
de dezertare sau exod din contextele considerate opresive. Ce Inseamnd a emigra
din uzina sau din militantismul de partid, daca nu a suporta consecintele ce
deriva dintr-o premisa la subjonctiv care contrazice faptele doar in aparentd, in
timp ce in realitate ea tinde sa rastoarne regulile? Tendinta exodului, este,
literalmente, apodoza (adica assertiunea conditionald care inchieie rationamentul)
implicatd de catre o protazi (premisa declinata la subjonctiv) care spune: , presu-
punand ca munca salariatd este o nenorocire” sau ,presupunand ca militantismul
partizan constitue un semn evident de nebunie”. in alti termeni, asistam, in
metropole, la desfasurarea materiald a contrafaptelor deduse din premise in mod
deschis ,false”. Este vorba, ca sa spunem asa, de ,evenimente de conjunctura” care
au, totusi, o realitate efectiva. Acestea actioneazi retroactiv, ca si in plan critic, asupra
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contextelor si asupra normelor dominante, evocand continuu protaza alternativa
care, cu toate ca este Inca virtuald, e singura care le este adecvatd. Formula ,,...deci
va fi...” devenita gest concret, trimite la propriul sdu antecedent, la , presupunind
cd aceasta este...”: ea il revendica.

Comportamentele sociale contrafactuale nu sunt manoperele unui joc
predefinit, ci reclama stabilirea de noi reguli. In aceasta privinta ele se disting
radical de alte comportamente ce se inspira tot din posibil, dar in care conditionalul
este introdus prin indicativ. In acest caz, sansele care se profileazi pot fi nenumarate
si diverse, dar ele depind toate de o premisd descriptiva admisa ca necesard,
asupra careia ele nu pot nicicand sa intervina. Regulile care sustin descrierea scapa
oricarei judecati si sunt coercitive. Doar experienta contrafactuala (in care con-
ditionalul provine dintr-un subjonctiv), mentindndu-se in mod constant in sfera
posibilului, ajunge sa pund problema referitoare la ceea ce trebuie retinut ca fiind
necesar. Arier-planul etic si politic al unei asemenea experiente este evident: ipoteza
da un ordin neprevazut unei biografii sau unei secvente de evenimente publice,
demonstrand cd ceea ce este in act nu e singurul curs posibil.

Conditionalul contrafactual se acorda perfect cu a doua forma verbala care
ne va retine atentia: viitorul anterior. Este vorba de un ,timp” lingvistic dar si de o
modalitate de recurs nelinistitoare si enigmatica. Utilizand viitorul anterior, ldsdm
in spate un viitor previzibil: ,voi fi fost inselat” , voi fi castigat multi bani”.
Considerand o experientd virtuald ca deja trecutd, o supunem acestei evaluari
impartiale si severe care se aplica faptelor realizate. Asteptarea, pentru un moment,
isi dd aere de amintire. Dar, a travesti in raport de memorie ceea ce este pe
punctul de a se intampla (probabilul, urmarea lineara a realitdtii date) revine la
a se intreba: ce mad va costa, pe urmi, aceasta dezvoltare iminenta? Va fi fost ea
singura posibild sau mai erau — mai sunt — alte posibilitati? $i care? Spunand
,as fi avut succes”, pot presimti ca faptul de a avea succes este un lucru meschin si
ca, probabil, mai era — mai este — si altceva mai bun de facut.

Atunci cand utilizam viitorul anterior, avem tendinta de a ne chestiona,
de a examina #ntr-o manierd critici cursul lumii si propriul mod de viatd. Am
devenit, astfel, prudenti fata de ceea ce ne pare a fi un destin inevitabil sau o
inclinatie ,naturald”. Toate ipotezele alternative continute in momentul actual sunt
activate printr-o privire, sa-i spunem, posterioari. Conditionalele contrafactuale
care se refera la prezent, fac din acesta ceva foarte asemanator unui ,trecut”,
trecutului prezentului anterior, acestui trecut in care totul mai era inci posibil.
Conditionalul contrafactual este modul viitorului anterior; cel din urma este timpul
celui dintai.

Intrepatrunderile dintre mod si timp pot de asemenea si se intoarca in
directia a ceea ce a avut loc intr-un timp indepartat. Este ceea ce se intampla,
cel putin implicit, in Teze asupra filosofiei istoriei de Walter Benjamin, unde este
vorba de a ridscumpira trecutul, si nu de a-1 dobandi ca un presupus nesesar si
inviolabil. Iar a rascumpara trecutul inseamnad a face imposibil ca istoria sa fie
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scrisa In continuare si pentru totdeauna de cdtre invingdtori, reprezentata ca
un continuum vid din care nu mai rdsar alternativele care, pe parcurs, s-au
propus. Pentru a fi recunoscute posibilitatile care se opun ,faptelor” si la care
invingatorii vor face apel, prezentul trebuie inteles ca viitor anterior a tot ceea ce s-a
intamplat precedent, ca o proba adicd, in apel pentru dezvoltarile alternative care
au fost condamnate in prima instanta.

Tntregul nostru trecut poate fi considerat drept o gramada de propuneri,
expectatii, sperante, pe care le observam astazi din momentul in care s-au Implinit
sau au esuat. Dar daca privim timpul trecut din viitorul anterior, acesta iese din
aparenta-i paralizie: el este din nou agitat de multiplele si contradictoriile cursuri
pe care le ducea cu sine, la fiecare pas. Conditionalul contrafactual strabate istoria
impotriva curentului. Cd e vorba de o viatd in particular, de o tehnologie, de
un ordin institutional, acesta face sa straluceascd, in ciuda caracterului aparent
inevitabil a ceea ce s-a Intamplat efectiv, ocaziile unei declindri diferite, nu mai
putin ,realista”, dar depdrtata sau inhibata. Ipoteza contrafactuala, daca se
orienteazd catre trecut, nu cauta in evenimente radacina lui astazi, ci gaseste in
posibilitatile oferite odinioara, apoi suprimate, semnele premergatoare unei
alternative la situatia prezenta.

E adevdrat ca in metropole domind ca stdpan incontestabil faimosul no
future, adica nedncrederea In ceea ce priveste ,zilele fericite de maine”. Nu e mai
putin adevarat nici ca atentia acordata trecutului este destul de slaba. Aceste doud
tendinte negative se explicd tocmai prin preeminenta conditionalului contrafactual
si a viitorului anterior. Complicitatea solidara dintre acest mod si acest timp ne
impiedicd sd credem ca prezentul trebuie explicat si trait ca si continuare a trecutului
asa cum a fost el: interesul se indreaptd mai degraba cdtre posibilitatile alternative
care fuseserd la ordinea zilei ici si colo. lar din acestea se extrag legaturi cauzale
excentrice si informatii pretioase. In acelasi fel, viitorul se dovedeste denudat
de atractie si incapabil de sperantd pentru cd pe el se proiecteaza umbra
prezentului asa cum este. Viitorul devine important doar daca procurd, in
madsura In care este ,anterior”, perspectiva adaptatd pentru a da cel mai bun relief,
aici si acum, conditionalelor contrafactuale rupte de realitatea dominanta.

Cele doud forme verbale de care tocmai am vorbit, dar mai ales implacabila
lor complicitate, aratd cum modalitatea , necesarului”, chiar decisiva, este totusi In
final supusa celei posibilului. Reguli, norme, axiome, conventii si chiar ceea ce
constituie istoria definitiv trecutd, sunt, in fine, conditii necesare experientei,
insd conditii supuse unor transformari radicale. Pentru a utiliza vocabularul
sistemelor logice care studiaza relatiile celor doud modalitdti cu ele insele si
intre ele, nu e necesar sa fie necesar ceea ce, in metropola lingvistica, este necesar.
Necesitatea nu e nici logicd, nici fizica, ci se aseamdna celei pe care Saussure o
atribuie limbii (sistemul fonetic, lexical, gramatical) fata de cuvantul contingent
si nesupus repetitiei (proferarea concreta a unei enuntari). Regulile limbii se impun
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ca necesare pentru orice act al cuvdntului: dar este o necesitate doar posibila,
pentru ca ceea ce ea prescrie este, totusi, in continuare modificablila pe termen
lung, prin utilizarea lingvistica efectivd, prin deviatiile repetate ale cuvantului.

Trebuie deci sd conchidem ca analiza modali a experientei metropolitane
trebuie sa se concentreze asupra singurei molitati a ,posibilului”.

8. Ajunsi in acest punct, orice aprofundare sistematicd s-ar dovedi, pe
rand, ,prea mult” si ,prea putin”. Prea mult, pentru ca ea ar putea Incetini sau
intrerupe jocul legdturilor dintre categorii lingvistice si forme de viata. Prea
putin, pentru ca tratarea adecvata a ,posibilului” dintr-un punct de vedere
materialist, nu suporta o forma impresionista, ci cere un lung periplu teoretic.
Pe de alta parte, nu se poate intrerupe discursul inainte de a-i fi indicat mai clar
directia. Vom alege, deci, sd izolam trei intrebdri legate intre ele si toate aldturate
posibilului. In final, doar trei aluzii, insa suficient de viguroase pentru a indica
o directie. Trei fnaintdri insistente, trei aluzii indiscrete.

Prima tema este: stransa legatura dintre fals sau eroare si posibil. A doua,
care decurge din precedenta, este: forma negatiei (logico-lingvisticd si practica)
legatd de preeminenta posibilului. A treia, decurgand din celelalte doua, consta
in puternica relatie care trece intre ceea ce este posibil si ceea ce este individual.
Nu va fi de mirare daca, infruntdnd aceste trei probleme, se va recurge uneori la
texte de filosofie veche: acolo, posibilul primeste o impunere absolut mai radicald
decat cea propusad de cdtre logica modala moderna. In orice caz, nu autorii sunt
cei care conteaza aici, ci categoriile si modelele de gandire capabile sd inteleaga
cele mai actuale fenomene. Un materialism critic care sa fie la indltimea metropolei,
trebuie sd recurgd la arsenalurile teoretice cele mai imprevizibile si s se comporte
ca un editor pirat care valorizeazd si isi insuseste diferite parti ale traditiei
culturale.

9. Ce e oare mai obisnuit si, In acelasi timp, mai steril decat a spune
neadevarul? Potrivit modului de gandire ce ne este propriu, o propozitie care
nu corespunde unei stari de fapt reale, este un deficit, un lucru fara sens, o
purd negativitate. Problema erorii (cum si de ce consimtim la ceea ce este gresit)
este denudatd de orice importanta autonoma, redusa la reversul concav al unei
teorii care concepe adevarul ca , reflexie” denotativa. Caracterul banal, neinteresant, al
erorii s-a accentuat peste masura incepand cu Descartes, pe cand ceea ce
defineste o assertiune drept , falsa” nu mai este linia de cretd care desparte ceea
ce este de ceea ce nu este, ci cea care separa certul de incert in reprezentarea
subiectiva. Eroarea este regula, hazardul non-problematic, in raport cu care se
recunoaste cu greu exceptia, cunostinta sigura, certitudinea fondata pe evidentd
(putin conteazd cd ea este sensibila sau rationald). Pentru Descartes, limitele
reprezentarii sigure sunt atat de stramte, incat ele trebuie puse in lumind cu
grijd, apoi garantate si protejate. Ceea ce este rar si deci, ceea ce necesita o
clarificare teoreticd, este a spune adevarul; ceea ce este previzibil, deci nedemn
de reflexie, este a spune neadevarul.
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Si totusi, experienta metropolei contemporane nu se potriveste cu aceasta
maniera de a vedea lucrurile, de altfel atat de obisnuita si de acceptata. Falsul
nu mai pare a fi un simplu esec al gandirii, o gaura intr-o plasa, ceva contabilizat
doar ca neadevar. El are, dimpotriva, un statut pozitiv, el este o convexitate
remarcabila, un ,plus” algebric. Din moment ce metropola este o formatiune
lingvisticd, in ea asertiunile false nu sunt atat de mult opinii nefondate, cat stari
materiale, comportamente concrete, mecanisme productive. E de ajuns sa ne
gandim la industria culturald, la aceasta fabrica de imagini si enunturi care,
chiar dacd sunt dotate cu o existentd spatio-temporala efectiva, nu ,reflectd”
nimic si sunt adesea chiar in contradictie cu ordinele date. Sa addugam la
aceasta ceea ce am spus deja despre conditionalele contrafactuale: este tipic ca
in metropola premise false sa induca consecinte tot ,false” dar dintre cele mai
reale, in formele de viata. in ,societatea lingvistica” — care consta material in
locutiuni de toate felurile — falsul si eroarea abandoneaza nu doar statutul
fantasmagoric al ,reprezentdrilor incerte”, ci, ficind parte din ceea ce este, ele
pun probleme care nu sunt deloc evidente si, adesea, sunt chiar spinoase.

Pentru a rezolva asemenea probleme, o explicatie psihologica nu este de
nici un ajutor: falsa opinie, in sensul care ne intereseaza aici, nu este imputabila
neatentiei, lipsei de grija sau echivocului. Este mai degraba important sa lamurim
ceea ce se face atunci cand, cu toatd concentrarea doritd, se spun lucrurile asa
cum nu sunt. Abordarea epistemologici ne da un rezultat bun: decat sa analizam
erorile teoriilor, ar trebui mai degraba o teorie a erorii. Nu conteaza cum si de ce
o asertiune este falsg, ci la ce gen de realitate face ea trimitere, tocmai atata timp cat
e falsd. A infrunta o asemenea problemd impune, de la bun inceput, intreruperea
legaturilor cu logica ,extensionald” sau asertoricd. Experienta care sustine o opinie
eronata este un lucru prea serios pentru a fi incredintata calculului ,valorilor
de adevar”.

Pasul decisiv constd in a intelege falsul si eroarea drept categorii modale,
in stransa corelatie cu ,posibilul”, capabile sa ajunga la el si, de asemenea, sa-i
determine, la randul lor, cAmpul. Decat sa creeze un ochi de tesaturd, in ciorapul
,de culoarea piciorului” pe care ,adevarul” pretinde cd-1 infdsoara de-asupra
lumii, eroarea exprima mai de graba acest orizont de alternative posibile care
continud sd distingd, in fapt, lumea asa cum o locuim datorita apartenentei
noastre (abia, deci, inceteazd acesta sd apara ca ceea ce se-tine-inaintea unei
reprezentari). Asertiunile false atesta nodul de posibilitdti in care este Inscris
~faptul” pe care ele se sprijina: in acest fel, ele concura pentru a-i determina
semnificatia si importanta, ele ii lumineaza relatiile cu mediul si circumstantele, il
fac, pand la urma, un fapt-al-lumii mai degraba decat sd-1 considere o entitate
izolata. Pentru a relua formula lui Alfred North Whitehead, ,, un eveniment este
in mod proportional cu importanta pe care o au pentru el propozitiile false,
pertinenta lor cu privire la eveniment neputand fi disociatd de ceea ce este
evenimentul in sinea lui”.
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In traditia noastra, tentativa cea mai radicald de a acorda un statut
pozitiv falsului, a fost infaptuita de Platon, in Sophiste. in acest text, eroarea,
adicd discursul despre ceea ce nu este, nu are nimic banal (spre deosebire de
actualul sens comun); dimpotrivéd, insdsi posibilitatea sa pare enigmatica. Daca
ar fi sa credem sofistii, deoarece a spune este intotdeauna a spune ceva, nu este
posibil sa se vorbeasca despre ceea ce nu este, respectiv sa se sustina falsul.
Daca falsul este un pur neant, a spune despre un discurs ca e ,fals” indica pur
si simplu ca nu e vorba de un discurs, ci de o suita de sunete fard sens. Actele
noastre de vorbire, cu toate ca sunt fira sens, sunt intotdeauna adevarate.
Reciproc, Platon vrea sa demonstreze ca se poate tine un discurs cu sens, i
totusi fals. Si totusi, in acest scop el trebuie sa dovedeasca si cd non-existentul la
care se referda asertiunile ingelatoare, intr-un fel, este. Discursul fals devine
posibil doar daca nu cade in vidul absolut, doar daca poseda ,realitatea” sa
specifica. In ce fel cel care vorbeste trebuie sa afirme ca falsul este intr-adevar,
iata, Théétete, ceva extrem de dificil. — De ce? — Pentru ci acest discurs are
indrazneala de a se intemeia pe ipoteza dupa care ceea ce nu este, este.”

Care este modul de a fi a ceea ce nu este? Platon raspunde: non-existentul
face parte din existent in calitatea sa de diferit. Dar la ce ne trimite acest , diferit”?
Fiecare dintre ,genuri”, adica dintre predicatele lingvistice (inalt, frumos, fara
valoare, lent etc.) in care se subdivid discursurile despre lucrurile care sunt,
exclude toate celelalte , genuri”. De exemplu, , frumos” exclude predicatele de genul
lui ,inalt”, ,rapid”, ,albastru”, pentru ca sunt diferite. Ceea ce se distinge de
,frumos” este non-frumosul, celilalt al frumosului. Or, intr-un anumit sens, faptul
de a nu fi constituie, la randul sdu, un mod de 4 fi, pe care-1 putem desemna
tocmai prin predicatul ,diferit”. Ceea ce nu este, in calitatea sa de diferit, este si
el ceva. De fapt, atunci cdnd spun ca un anumit obiect nu este (adicd, cd este
diferit de) ,frumos”, mad refer implicit la alte predicate care-i sunt proprii, ca de
exemplu la faptul de a fi ,dur” sau , rosu”.

Asa 1si regleaza Platon conturile cu sofistii: un discurs in care se
insinueaza diferitul — adicd, atunci cand un predicat non pertinent este atribuit
subiectului gramatical — este fals, chiar daca e rational. Aceastd ,non-pertinenta”
este relativd sau provizorie. Cu siguranta, daca spun ca o carte este ,emotionantd”
atunci cand sunt intrebat daca e lunga, introduc diferitul in enuntul meu, altfel
spus, non-existentul, adicd falsul; dar aceasta nu schimba cu nimic faptul ca
acea carte poate sa fie si ,emotionanta”. Prezenta ,diferitului” in asertiuni,
consta deci in predicate potentiale. ,Diferitul”, adica cel pe care se sprijind un
discurs fals, este posibilul. Contrar propozitiei lui Hegel care revendica ,non-
existentul care totusi exista” din Sophiste, in calitate de ilustru antecedent al
dialecticii idealiste, exista motive Intemeiate pentru a ne gandi ca acest text
platonician constituie o premisd decisiva a logicii modale (si, inainte de toate, a
reflectiei nedepdsite inca despre ,posibilul” din logica modala aristoteliana).
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Este instructiv si chiar sincer amuzant, sa vedem cum Niklas Luhmann,
mare maestru al functionalismului sistematic, si-a elaborat conceptul de
»contingentd” (decisiv pentru analiza ,complexitdtii sociale” contemporane)
parafrazand pasaje intregi din Sophiste. Oricum, in ceea ce priveste ,societatea
lingvisticd” careia 1i apartinem, este mai interesant sa notdm consonanta obiectiva
dintre examenul de limba intreprins de catre Ferdinand de Saussure si , diferitul”
platonician. Ar putea fi sustinut fard dificultate ca, pentru Saussure, limbajul
este ,diferitul” in stare purd, originea empirica sau manifestarea terestra a ideii
de ,diferit”. In fapt, fiecare element lingvistic, de la fonem la enunt, nu se poate
defini pe baza unui continut pozitiv, ci doar prin diferenfd, adica printr-un
ansamblu de relatii opozitionale. Singura caracteristicd remarcabilda a unui
fenomen lingvistic, este aceea de a fi ceea ce celelalte fenomene nu sunt. O
entitate lingvistica este comprehensibild plecand de la alte posibilitati, deci,
plecand de la ,diferit”. De altfel, chiar si aceasta entitate nu are prerogative
specifice, decat cele de a reprezenta la randul sau ,diferitul” (adica posibilul) in
raport cu , diferitul” care o delimiteazd. Fiecare locutiune particulara materializeaza
pe buzele noastre, non-existentul care totusi existi care este subiectul discutiilor
pasionate din Sophiste.

Chiar nainte de a sustine , diferitul”, adica posibilul, in raport cu cutare
sau cutare stare de lucruri a lumii, limbajul este in el insusi, in toate manifestdrile
sale, doar , diferit”, doar posibil. Astfel, acest dedal de enunturi care este metropola,
addaposteste ,diferitul” in doua feluri distincte, chiar daca intotdeauna concomitente
si suprapuse.

In primul rand, atunci cand atribuim un predicat non pertinent unei
anume stari de fapt (de exemplu, dacd declardm cd munca in uzina este social
Jparazitard”, sau daca transformam un cortegiu politic in sarbdtoare), sustinem
falsul, adica ,diferitul”, apropo de aceastd stare de fapt; si intredeschidem
astfel o posibilitate care-1 priveste. In al doilea rand, fenomenele caracteristice
vietii metropolitane — nu pentru ca se vorbeste de ele, ci pentru cd sunt, de
drept, fenomene lingvistice — impart caracteristicile pe care Saussure le atribuie
limbii: fiecare fenomen este doar ceea ce celelalte fenomene nu sunt, inteligibile
doar in relatie contrastanta cu celelalte posibilitati, ,diferit” pur, simplu non-
existent care totusi existd, eventualitate care-si pastreazd caracterul ,evenimential”
chiar daca este concret operant.

10. Preeminenta asertiunilor posibile (sau dacd preferam: a logicii modale)
in experienta metropolitand ridicd o problema delicata: care este forma de negatie
corelativa cu aceasta preeminenta? Concret: ce valoare — cognitiva si practica —
trebuie sa le atribuim acestor ,nu”, ,nici”, ,nu mai” atunci cand ele figureaza
in acte de vorbire privind posibilul?

Asa cum sugereaza observatiile precedente cu privire la statutul pozitiv
al ,falsului”, nu ne putem astepta la un raspuns satisfacator emanand din cele
doua teorii prin care a fost gandita functia negatiei lingvistice in traditia filosofica,
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adicd principiul non-contradictiei (,,este imposibil ca enunturi contradictorii sa
fie adevdrate in acelasi timp”), si contradictia dialectica (,,a deveni inegal cu
egalul si a deveni egal cu inegalul”). Principiul non-contradictiei se loveste de
non-existentul-care-totusi-existd, care este un semn distinctiv al posibilului. Pe
de altd parte, dialectica construieste universalitatea auto-constiintei disipand
determinarile particulare si facand sd-si iasa din fire singularitatea empirica
acolo unde posibilul, dimpotriva, accentueaza caracterul singular al fenomenelor,
contingenta lor non susceptibila de a fi rascumparata.

Se poate ca punctul de sprijin al unei pozitii alternative a problemei, sa
rezide In anumite pasaje ale logicii modale a lui Aristotel in care este dezvoltat,
fara ezitari, contrastul dintre asertiunile referitoare la polibil si acest principiu al
non-contradictiei, care este totusi considerat drept , principiul tuturor lucrurilor”.
Aici, negatia imbraca o forma particulard si chiar deconcertanta din multe privinte,
fdcand loc faimosului paradox al contingentei. Acest paradox, sub supraveghere
si circumscris In opera lui Aristotel, apoi expulzat intr-un elan de furie
exorcista de catre logica modala contemporana, propune modelul cel mai solid
(sau cel mai putin slab) pentru a discerne fenomenele actuale. Este ca si cum
am spune cd paradoxul contingentei si-a ales domiciliul pe stradute si in piete,
in sfera muncii si cea a consumului, In ,,comunicarea generalizatd”, in tonalitatile
emotive predominante, la intersectiile diferitelor oportunitati prin care se
articuleaza topografia metropolei.

Pentru a intelege In mod adecvat un asemenea paradox trebuie, inainte
de toate, sd fie adusa la lumind o legatura cruciald: cea care trece de la teza din
Sophiste (non-existentul ca , diferit”) la tratarea aristoteliana a modalitatii posibilului.
In ultima carte a Metafizicii, Aristotel discutd deschis textul platonician; el 1l critica
si propune o solutie alternativa problemei propuse. Pe scurt, obiectia e urmatoarea:
,diferitul”, care std la originea multiplicitatii si disparitatilor dintre lucruri, nu
poate fi un predicat universal (,diferitul in sine”) susceptibil de a fi atribuit unor
lucruri deja multiple, deja disparate. Trebuie, mai de grabd, sa gandim , diferitul”
ca fiind un fel de a fi al fiecdruia dintre ,multipli”, al fiecareia dintre aceste
ndisparitdti”. Dupa Aristotel, fiecare lucru este intotdeauna diferit in raport cu
el insusi. Este diferit, pentru ca nu renunta niciodata la o stare de potentialitate,
de neimplinire, de a-putea-sa-fie-altfel. De aceea, a te ocupa de , diferit” inseamna
a da valoare caracteristicilor a ceea ce este ,potential”, a ceea ce existd asupra
modului posibilului.

Fiinta ,in putere” este un stigmat a ceea ce este schimbator, coruptibil,
caduc, sfarsit. Modalitatea posibilului se stabileste in ,lumea sublunard” a
imperfectiunii si a accidentalului. {i repugna sa se supuna principiului non-
contradictiei. Un astfel de principiu coincide, de fapt, cu o teorie a semnificatiei: ceea
ce hotdreste si, deci, garanteaza identitatea nealterata a obiectului corespunzator
este semnificatia numelui. Semnificatia reprezinta esenta unui lucru, in timp ce
ea exclude de la sine afectiunile, accidentele, schimbarile care se raporteaza la
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acest lucru. Definitia ,,substantei” lucrurilor despre care vorbim, are grija sa-i fixeze
esenfa, si deci, semnificatia. Astfel, intr-o ultimd analizd, principiul non-
contradictiei nu are valoare decat pentru definitia lucrurilor, pentru ca doar
,definitia nu este supusa coruptiei”, nici nu este ,produsa” sau supusa schimbarilor.
Dimpotrivd, el este fara valoare pentru ceea ce este incd ,potential” si care
depaseste semnificatia numelui.

Cum sa explicdm posibilul prin cuvinte, din moment ce acesta pare sa
cuprinda in germene ,disoluta discursului rational”? Aristotel elaboreaza doua
notiuni diferite de , posibilitate”. Prima este redusd, inofensiva, tautologicd, in sine
putand de asemenea sa salveze principiul non-contradictiei in cadrul modal.
lat-o0: ,este posibil ceea ce nu este necesar sa nu fie” (altfel spus, ceea ce nu este
imposibil). In acest cadru, este evident ca ceva necesar este deasemenea posibil.

A doua notiune aristoteliana a ,,posibilului” — care prevaleaza in logica sa
modald — perturba atmosfera idilicd a precedentei. In Premiers analytiqgues,
Aristotel scrie: ,este posibil ceea ce nu este necesar si fie, nici necesar sa nu fie.”
Adaugarea decisivd, cu consencinte incalculabile, trece aproape neobservata: , nu
e necesar sa fie”. Si totusi, datorita ei paradoxul contingentei se profileaza.

Pe baza celei mai largi si celei mai radicale definitii, pentru a considera
ca un fenomen este ,posibil”, nu mai este de ajuns ca acesta sa nu fie imposibil,
ci este In aceeasi mdsura indispensabil faptul ca el poate si nu fie. Ultima clauza
care determina tocmai sfera contingentei, implica rezultate paradoxale de genul:
este posibil ca x sa existe, daci si numai daci este posibil ca x sd nu existe. Sau inca:
este posibil ca predicatul A sa apartind subiectului B, dacid si numai daci este
posibil ca A sa nu apartind lui B. Deci, ,posibilul” este identificat prin prezenta
comung, si nu prin echivalenta si inlocuirea, afirmatiei si a negatiei. Acestea, in
afara faptului cd sunt intotdeauna strdns unite, se implici chiar reciproc:
afirmatia nu are valoare decat daca si numai daca negatia are si ea valoare.

Mai existd incd un alt aspect paradoxal. Necesarul inceteaza de a mai fi
atdt de posibil. Pentru cd posibilul trebuie sa fie de acum inainte inteles ca ,nu
atat de necesar pe cat este”, presupunand cd necesarul este de asemenea posibil,
ar fi, datorita aceluiasi rationament, de asemenea non necesar. Un rezultat care
bulverseaza simtul nostru comun: dacd x este necesar, atunci x nu este posibil. Dar
tocmai datoritd acestei discontinuitati aride dintre doua planuri contingentul
se lasd a fi gandit ca doar contingent, ca fel de a fi privitor la sensibil, la caduc, la
sfarsit.

Simultaneitatea si convertibilitatea reciproca dintre , este posibil sa fie”
si ,este posibil sa nu fie” delimiteazd o forma de negatie care, daca violeaza in
mod evident principiul non-contradictiei, nu este totusi mai putin convergenta
cu dialectica. Aceasta din urma, asa cum am mai spus, profita de negativ pentru a
sldbi si a extirpa singularitatea fenomenelor, pentru a accede la universal. Reciproc,
negatia modali, vizeaza sa circumscrie singularitatea, sa o faca sd apara ca ceea ce
nu e necesar s fie. Este in acelas timp clar cd in interiorul conceptiei denotative a
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limbajului (primatul logicii asertorice sau ,extensionale” ramanand, deci, imobil),
negatia modali se prezinta ca o excentricitate, un caz marginal si fara influenta, mai
precis un ,paradox”. Trebuie sa ne intrebam daca, in contrast cu toate versiunile
reductrive ale negatiei modale (inclusiv cea a lui Aristotel), aceasta nu constituie
dimpotrivd forma cea mai originald si cea mai coplesitoare a negativitatii, In
raport cu care principiul non-contradictiei si dialectica ar apdrea doar ca si
cazuri particulare, sau mai degraba, ca tentative de a o stapani sau de a o sublima.
In fapt, de a se apara.

Ca negatia modald are aceasta deschidere fondatoare (care poate fi
apropiatd de intrebarea lui Leibnitz: de ce exista ceva, mai de grabd decat nimic?),
iatd cu siguranta o presupozitie cu caracter gereral. Dar asa cum este intotdeauna
cazul, aceasta nu pare a fi formulabila decdt acum, pe baza celei mai recente
experiente, plecand de la fenomenele cele mai actuale. Metropola contemporana,
acolo unde totul este necesar sau posibil, este locul in care , paradoxul contingentei”
devine bun simt. Formele vietii actuale se marginesc la dubla clauza: nu este
necesar ca ele sa nu fie, dar nu e nici necesar ca ele si fie. Este posibil ca ele s fie,
daca si numai daca, este posibil ca ele sa nu fie. Si a-putea-sa-nu-fie al fiecarui
fenomen, fluturat ca emblemd, face ca acesta, chiar si atunci cand este vorba de un
fapt non controversat, sa existe oricum in lumea posibilului.

11. Ce anume este propriu-zis individual in societatea ,comunicatiei
generalizate”, adica In metropola? Nimic, se lamenteazd unii, evocand aceasta
reproductivitate tehnica a experientei, care pare sa faca uniforme ,lumile vitale”.
Totul, trambiteaza altii, convinsi ca tocmai datorita acestei reproductivitati tehnice
este In continuare posibil sa fie introdusa o variatie care nu poate fi confundati in
cursul evenimentelor. O neta diviziune a cdmpurilor? Nu este atat de simplu.
Trebuie sa credem ca aceste judecati contrastante, in loc sa fie impadrtite intre
grupuri diferite de persoane, alterneaza mai degraba in spiritul fiecdrui subiect
particular, antrendnd astfel nastere unui dureros strabism. Sfera perceptiilor
diametral opuse denuntd o grava dificultate in ceea ce priveste definirea a ceea
ce este incd, sau din nou, ,individual”.

O modalitate peritinenta de a infrunta aceasta dilema consta in a face apel,
prin aluzie, la discutia logico-lingvistica asupra substantivelor proprii. Trebuie sa
fim Insa atenti: in joc nu sunt doar ,Jean-Pierre” sau ,Marie-Philippe”, ci toti
termenii propusi desemndrii unui obiect individual in unicitatea sa aparte, in
general. Discutia duce la ceea ce sunt acesti termeni unici, la calitatile lor cerute
si la modurile lor de functionare. In ,societatea lingvistica”, oricum, chiar aceasta
anchetd primeste o rezonantd mai ampld: care sunt modurile de a fi si care sunt
experientele de viatd care constituie numele proprii ale metropolei? Categoria
sociald, sau existentiala, de ,individ” coincide cu cea, lingvisticd, a , termenului
unic”. Aceste qui pro quo-uri care se cuibaresc intr-unul, il ating si pe celalalt.
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Substantivele proprii sunt vartejul si veselia filosofiei limbajului, locul
ambitiilor fara masura si al iluziilor pierdute. Lor le este Incredintatd sarcina de
a servi drept model fiecarei denotatii, de a institui mdsura ,corespondentei”
intre cuvinte si lucruri. Termenul unic ar trebui sa-si prindd obiectul de gratie
intr-un fel de ,,contact direct”, aderand la acesta ca o piele. Obiectul individual,
in nemijlocirea si simplicitatea sa, scapa unei definitii articulate, are doar un
nume, face un intreg cu numele. Pretentia denotativa potrivit careia limbajul
nostru ,este pentru” ceva, este confirmatd sau dezmintita de prestatiile acestor
cuvinte care servesc drept piatra de Incercare.

Problema este tocmai ca termenii unici, in actul practic, se dovedesc
intotdeauna defectuosi, inadecvati, incapabili sd-si atinga obiectivul, adica indivi-
dualul. Abia manifesta o sclipire de ,semnificatie” (indicd o calitate caracteristicd),
ca nu mai coincid cu obiectul desemnat a fi particular, si doar cu acesta , ci se
referd la intreaga clasa de obiecte la care se adapteazad continutul lor semantic.
In mod paradoxal, se pare ca reusim sa ,reflectdim” prin cuvinte genul sau specia,
adica abstractii conceptuale, insd niciodata singularitatea. Un esec rasundtor, cu
atat mai putin acceptabil cu cat implicd un pericol pentru intreaga conceptie
denotativa a limbajului.

In fata acestei batai de cap batjocoritoare si parsive, tendinta constanta
a filosofilor a fost de a rafina intr-o asemenea masurd notiunea de substantiv
propriu, incat i-au eliminat orice urmad. Ne eliberam de aceasta situatie jenantd,
facandu-ne ca nu observam nimic. Sd luam cazul exemplar al lui Bertrand Russell.
Acesta sustine cd ,nu existd decat doua cuvinte care sa fie, in toatd puterea
cuvantului, substantive proprii ale particularului, adica ,eu” si ,acesta””. In afara
acestor doua exceptii, toti ceilalti termeni unici ar trebui luati in considerare, dupa
parerea lui Russell, ca si predicate camuflate care nu desemneazd ci califica:
astfel, ei trebuie destituiti din rolul de subiecte gramaticale, si inlocuiti cu
variabila ,x”. Individualul este denotat prin pronumele ,acesta” si ,eu”, sau prin
,X". Dar aceste pronume nu indicd nimic in afara faptului ca cineva tocmai spune
»acesta” si ,eu”: acestia sunt termeni autoreferentiali, incapabili de a surprinde
ceva. Rdmane ,x” care semnaleaza totusi doar un loc gol, o absenta. $i atunci?

Perceptiile opuse apropo de ,individual” in metropola (disparitia si/sau
afirmarea sa fdra conditii) reflecta confuzia in care se zbate filosofia limbajului. Cel
ce spune: ,nimic de acum incolo nu mai este individual”, nu face decat sa
constate caracterul imposibil de gdsit al unui substantiv, oricare ar fi el, in
acelasi timp Incarcat de semnificatii esentiale si totusi referindu-se la un singur
individ. Regretand posibilitatea unei biografii asemanatoare unui itinerar ritmat de
etape memorabile si coerente, acesta conchide cu amadraciune ca singularittatea nu
poate fi desemnata altfel decat printr-un ,x”. Reciproc, cel care spune: ,totul este
pana la urmd individual”, considerd cd pronumele ,eu” si ,acesta”, tocmai
pentru cd sunt denudate de orice continut semantic supdrator, sunt autentice
substantive proprii, in stare sa surprinda fragilele singularitati produse de metropola.
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Cu mentiunea ca ,eu” si ,acesta” promit dar nu mentin, asa cum s-a vazut, pentru
ca sunt termeni care se referd la faptul insusi de a vorbi si nu desemneaza pe
nimeni. ,Acesta” si ,eu”, sunt oricine si deci, nimeni in special.

Prin tirade intrerupte, subintelese, printr-o succesiune de aparente
contrastate, tucaje si escamotiri, astfel procedeaza piesa al carei substantiv propriu,
individul lingvistic, i este eroul. Acest teatru ascunde rdscrucea reald in fata
cdreia ne aflam, aména la infinit recunoastera acestuia. Pe scurt, alternativa
este urmatoarea: daca existd denotatie, nu existda nimic individual; daca exista
individual, nu existd denotatie. Din moment ce pretindem cd limbajul ,reflecta”
(sau ,se refera la”), este inevitabil sa renuntam la singularitate: cuvantul care
denotd rateaza in mod sistematic ceea ce ar fi totusi obiectivul lui prioritar.
Reciproc, daca vrem sa mentinem instanta continutda in ideea de substantiv
propriu, salvand, deci, aspiratia la individual, trebuie abandonatd imaginea
incapatanatd a unei ,corespondente” intre cuvant si lucru: substantivul propriu,
mai degraba decat experimentum crucis si piatrd de incercare a denotatiei in general,
atestd In mod pozitiv caracterul ,non reflexiv” al singuralului, aceste caractere
care-1 impiedica sa fie perceput ca ,ceea ce este inainte”.

E de la sine inteles ca insdsi notiunea de ,individual”, odata sustrasa
paradigmei denotative, isi schimba sensul: intr-atat incat pune capdt oscilatiei
intre tot si nimic cdreia ii este supusa actuala discutie asupra ,individului”.
Pentru a intelege ce inseamna aceastd singularitate non ,,corespondenta” pentru
cuvantul care trebuie oricum recunoscut lingvistic, o afirmatie a lui Leibnitz ne
este extrem de utila: ,individualitatea inchide infinitul, si doar cel care este
capabil sa-1 inteleaga poate sd cunoasca principiul individualizarii unui cutare
sau cutare lucru.”

Doua expresii merita sd fie subliniate. , [nchide infinitul”: individualitatea
este efectiv astfel, daca si numai daca este creata ca un ansamblu de relatii posibile.
Deci, pe baza asertiunilor ,false” care o privesc; ca diferita in raport cu ea insdsi; in
contingenta sa sau ,,non-necesitatea ca ea sd fie”. Ea este, In acelasi timp, virtuala,
sensibild, non-lingvistica. Aceste determindri converg si, intr-o oarecare masurad,
debordeaza una in alta: individul este virtual In mdsura in care impdrtaseste
caracterul accidental al sensibilului; si el este intotdeauna consemnat sferei
sensibile datorita caracterului sdu non lingvistic si deasemenea datoritd faptului
cd nu este niciodatd ,reflectat” de cdtre cuvant; pe de alta parte, caracterul non
lingvistic sensibil al particularului poate efectiv sa fie revendicat, doar pentru ca
se manifesta fn limbaj ca virtualitate, deci ca modalitate a posibilului.

A doua expresie leibnizianad ce trebuie retinuta este: , principiu de indivi-
dualizare”. Sensul sau este destul de evident: individualul nu este un presupus,
ci un rezultat eventual. Mai mult chiar, el este rezultatul unui proces de singula-
rizare care prinde rdddcini chiar in ceea ce se gaseste la antipozii unicitatii si non
repetabilului: legdturile sociale abstracte, universalitatea fortelor productive,
,substantivele comune” ale experientei reproductibile din punct de vedere tehnic.
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Din aceasta perspectivd, singura intrebare care are sens cu privire la particular
in metropold, pare sa fie urmatoarea: ce blocaje sau sugrumari, sau ce dezvoltari
bruste ritmeaza individualizarea? Totusi, este mai putin evident de observat ca
principiul individualizdrii nu reprezinta cu nimic (spre deosebire de ceea ce
sugereaza traditia) un pasaj de la virtual la exact, de la opac la transparent, de la
echivoc la univoc. Dimpotriva, abordarea sa, adica singularitatea care ,inchide
infinitul”, consta In a pune in lumina contingenta asa cum e ea, si nu rascum-
parabild prin aceste generalitdti care au fost lasate In urma ei (si din care ea
chiar provine). Doar In masura in care este identificat, individul existd permanent
in modul posibilului. Bineinteles, individualizarea poate esua: dar intr-un asemenea
caz, de dezaprobat nu e excesul neterminat de virtualitate, ci deficitul acestuia.
Daca dimpotrivd ea reuseste, individualizarea nu trebuie apreciata pentru a fi
atenuat contingenta, ci pentru a o fi dilatat.

De asemenea substantivul propriu, si poate ca el mai mult decat orice,
posedad o inflexiune modali. Logicienii numesc ,dispozitionale” aceste adjective
care indicd o potentialitate: ,utilizabil”, ,lizibil”, ,amabil” etc. In francezi ele
au toate aceeasi desinentd finala ,-ble”. Ar trebui deci sa gandim substantivul
propriu ca un dispozitional de tip particular: astfel incat sa nu poata semnifica
cutare sau cutare dispozitie specificd (faptul de a putea fi utilizat, citit, iubit etc.) ci
doar dispozitia singularititii. $i pentru ca singularitatea este la randul sdu virtualitate
si contingentd, adica pura dispozitie, s-ar putea spune ca substantivul propriu,
ca dispozitional sui generis, indica dispozitia la dispozitie. Bineinteles ca nu se
poate in mod rezonabil pronunta ceva de genul ,Paulable” sau , Pierrable”, sau
,Hélénable”: dar acesta este sensul efectiv al substantivelor proprii, care modeleaza
metropola lingvistica facand aluzie la o unicitate privatd in final lipsitd de ,aurd”.

12. Am afirmat la inceput ca a te orienta intr-un mare oras inseamna a
trdi experienta limbajului. Aceste note ar vrea sa constituie schita unui ,anuar
de strdzi”, incd nu chiar un ghid fiabil cu ajutorul caruia sa se poata traversa
metropola de la un capat la altul, ci un ansamnblu de indicatii care, cel mult,
face instructivi inevitabila pierdere in dedalul urban.

Am semnalat mai intai impasurile la care conduce admiratia post-
modernd pentru multiplicarea diferitelor jargoane. Decat sd facem un elogiu
disperat acesteri proliferdri, ar trebui sa-i fie recunoscut fundamentul ascuns:
identitatea bruscd dintre productia materiald si comunicatia lingvistica. Tocmai o
asemenea identitate este cea care radicalizeazad antinomiile societatii capitaliste.

Ne-am dirijat pe urma catre cadastrul filosofiei limbajului. Cautand prin
valize prafuite, este posibil sa gasim acolo categoriile cele mai adecvate pentru a
evalua formele vietii metropolitane. Trebuie descifrate cu rdbdare documentele
oficiale, invatand sa identificdim un nod social in discutiile logico-ligvistice cele
mai subtile (incepand cu aceea, torturanta, despre autoreferinta).
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Apoi am acordat o importanta justificata panourilor de semnalizare, cele care
amintesc discret o exigentd: tocmai In societatea ,,comunicdrii generalizate” se
pune inevitabil problema limitelor limbajului, si apare deci necesitatea de a da
autonomie si valoare aspectelor non lingvistice ale experientei.

Am ajuns astfel la piatd, unde totul este , necesar” sau ,,posibil” si nimic
nu este pur si simplu ,real”. Este locul de despagubire si revansa logicii modale.
Parasind periferia in care era Inchisd, aceasta ajunge la centru unde ramane.

La cativa pasi de aici ne lovim de intersectia dintre un mod si un timp
verbal, acolo unde conditionalul contrafactual se intretaie in unghi drept (este
perpendicular) cu viitorul anterior. Cel care se plimba de-a lungul uneia dintre
aceste doua axe, ajunge la intersectie, intrd pe cealalta si isi dd evident seama cd
a schimbat drumul.

Am coborat mai apoi in subterane ale orasului, parcurgand meandrele
chtoniene in care se adapostesc falsul, eroarea, non-existentul, negatia. A aparut
cu claritate cd posibilul se anunta lingvistic drept ,fals” sau , diferit”. S-a constatat,
printre altele, ca negatia modala (,,e posibil ca x, daca si numai dacd, este posibil ca
non-x") predomind asupra principiului non-contradictiei si asupra dialecticii.

In sfarsit, revenind la lumina dintr-un cartier dormitor anonim, s-a observat
ca singularitatile care nu se pot repeta, adicd numele proprii, se prezinta drept
,dispozitionale” sui generis.

Un anuar de strazi este un instrument provizoriu care nu poate niciodata
sa fie luat drept exemplu de gandire critica. El serveste sa delimiteze in linii mari
campul de bataie, la familiarizarea cu asperitatile. Ceea ce conteaza intr-adevar,
vine pe urmd. La drum.

Tradus din francezda de IOANA POP

dupa textul publicat in volumul Opportunisme,
cynisme et peur, Ed. De 1’Eclat, Combas, 1991. Textul
original a aparut in italiand, cu titlul Un dedalo di
parole, Ed. Costa & Nolan, Genova, 1990.
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This year (28-30 June) at Babes-Bolyai University, Faculty of European
Studies there took place a series of conferences under the generic title “Renegotia-
ting Social Identities in Post-Socialist Eastern Europe”. The discussions tried to
redefine concepts like power, ethnic identity, feminism, global development etc. This
event was organised by the Institute for Cultural Anthropology (Faculty of European
Studies, Cluj), the Interdisciplinary Group for Gender Studies (Babes-Bolyai University,
Cluj), the Foundation Desire (Cluj) and the Visual Anthropology Foundation (Sibiu).
The participants engaged themselves in a genuine intercultural dialogue and
the presentations were in many cases focused on the concrete reality, sustained
by statistics, without neglecting the critical thinking.

The following interviews are also the result of an open attitude and of
the willingness to achieve a dialogue that was the main feature of this event.

Professor Barbara Einhorn from the University of Sussex is also Director
of Gender Studies. Her researche is concentrated on issues like gender, nation
and identity, the role of women in Europe. She is well known for publications
like: “Cinderella goes to Market: Citizenship, Gender and Women’s Movements
in East Central Europe”, “The Great Divide? Women in East and Central Europe
since 1945”, “Going ‘Home’? Politics, Gender and Jewishness in the Return from

‘Emigration’ to East Germany”.

Professor Barbara Einhorn, Bourdieu in his book, “Male Dominance”, wants to
emphasize an issue that has very deep roots. He says that we have to do with an inscription
of the law in the body, as perception. Women look at themselves as the perceived ones
and men as the active agents, who do the looking. Sometimes feminism seems to be only
a theory about how women are perceived and no longer a strategy of social activism. Is
that so, or will Eastern European feminism overpass this stage?

Bourdieu is not the first person to suggest this kind of theory. Actually
some analysts like John Berger were saying much earlier that women are the
objects of art, the ones that are looked at, in art created by men as actors. Berger
(1972) wrote about men being able to look at women without having the gaze
returned. In the mid-1970s Laura Mulvey (1975) wrote an influential article
about the male gaze which constructs woman as a (desirable) object in art and about
women'’s struggle to gain this ‘desired” status in life. Women are looked at ... so
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they are always the objects of the gaze, not the subjects of the action, as you
have suggested. You ask me if East European feminists could change that. Well
- why not? I think all feminists, both Eastern and Western, would like to
change that, would like to empower women, to transform them into political
subjects in control of their own life, their own destiny, into active agents
having choices about how to organize their lives. That’s, if you like, the central
aim of feminism: to give women control over their bodies and over their lives,
to give women choices, and also to change not only women, but gender
relations, so that relations between men and women be no longer relations of
unequal power, but relations based on equal rights and mutual respect.

I asked this question because once I met a woman who told me: “I wish I were
a woman, but I can’t be one any more. I have to work now.”

I think it’s an old crisis because as you say, there are a lot of traditional
attitudes which have to be changed, first in women’s own self perception, and
then in the way that society views women: namely as primarily responsible for
family, home, and children. They also go out to work, but they don’t have equal
decision-making powers, either in the household, or in politics and society at
large. So I think we need a lot of changes, both structural and institutional, in
order to change these attitudes, not just women'’s attitudes. I think it’s a mistake to
think — as is often thought - that changes in social attitudes to women are the
responsibility of women alone. On the one hand, there need to be policy
changes — at the level of state institutions and in the labour market. And men
also need to reflect on their own attitudes and ways of thinking. Both men and
women need to change, both in the way that they see themselves and in the
way they relate to each other.

The idea of global (human) development was discussed today. As I understand
it, development viewed through a feminist lens works rather like a network, not like a
hierarchy. I think such an understanding changes the features of power understood in
a traditional way. How does the notion of development based on the network pattern
modifiy the concept of power?

First, I agree with you that, since the 18t century, the Enlightenment, and
actually since much earlier, going back to the Greeks, we have had a gendered
and hierarchical understanding of power. This is based on binary thinking which
produces not only a dichotomy, but actually a gendered hierarchy between the
male and female principles. This gendered and hierarchical dichotomy is then
equated with rationality versus emotionality, mind versus body, public sphere
(the prerogative of men) versus private sphere (the responsibility of women).
The Greeks constructed women as on a level with slaves and children, and
therefore incapable of exercising power in the public sphere. As you suggest,
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through networking perhaps this kind of binary thinking about the concept of
power could be overcome. It's a complex process. I think networking is very
important and I think networking between, NGOs, nationally and internationally,
cross-regionally between Eastern and Western Europe and globally between
the North and the South is very important. But, it is equally important to institute
gender-mainstreaming institutional structures, both at the level of the national
state and supra-nationally, in the EU or through the influence of accession to
the EU. We need new policies and structural changes, which ensure that there
are links between social movements and political power structures. So we need
networking to realize more channels of communication.

Many voices are saying that the issue of feminism is obsolete. They assert that
there is a tendency in our consumerist societies (especially in the Western world), to
neutralize the segregation of the sexes by adopting a “unisex way of life”. Is this a reality?
Is it going to have a big impact on the next generations?

Well, I think that there have been many changes for the better and
improvements in women’s life chances over the last 30 or 40 years. And as a
result, many young women think that feminism is obsolete, it’s old fashioned
and that they don’t need it. When I talked about gender to my first year
students they asked me: “Why do we have to discuss that? We don’t need
feminism. We don’t have a problem of discrimination.” And then I was putting
the problem in this way: “What happens when you are going to work in a pub
or a shop to get money to finish your studies?” Then they told stories —about
having to be blonde and beautiful and to dress in a certain way to get a job in a
pub, or how they had to listen to sexist remarks from their boss. These stories
from their experience made them suddenly realize that there are still problems.
There are issues such as: unequal treatment in the workplace, sexual harassment
at work, and discrimination in finding a job, and in getting promotion within a
job. There have been real changes, for example in Britain, and even changes in
attitudes. People are much more cautious in making sexist remarks, because they
know it is unacceptable. But in Britain we are still a long way from completely
getting rid of prejudice and discrimination against women. Women can be
integrated into the labour market, but they still don’t have much power to influence
political transformation, because the problem of integrating women is seen — at
least within EU policy - only in the terms of economic efficiency and not in
terms of gender equality.

Which are in your opinion the most evident differences between East and West?

I think actually that Eastern and Western feminists speak quite differently,
because East European feminists have felt, with some justification, that Western
feminists came to their countries and said: “We will teach you all about feminism”.
In fact Western feminists should listen and learn to understand the very different
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life experiences of women in Central and Eastern Europe. We are talking about
different ways of life, different histories. In the past in Western Europe we
could talk about a struggle from below — changes created by pressure from
grassroots activism, which have, in the EU, succeeded in creating a top-down
strategy of gender mainstreaming. By contrast, in the past regimes in Central
and Eastern Europe, policies for women’s ‘emancipation” were handed out
from above, by the state. For the present and the future, I think that feminism
in both Eastern and Western needs to use both strategies — to press for change
from below, and at the same time to institute state-level top-down institutional
and policy changes - in order to achieve real changes in relations between men
and women. So, this means, I feel, that there is a need for constant communication
between East and West; we need to listen to each other and understand each
other in order to realize a common goal, the goal of societies characterized by
gender equality.

Linda Racioppi and Katherine O’Sullivan See from James Madison
College, Michigan State University are well known for their work in the
field of International Relations. They published together a series of studies
about East European realities, but not only. Let us mention a few titles: ““This
We Will Maintain’: Gender, Ethno-Nationalism and the Politics of Unionist
Identity in Northern Ireland”, “Women’s Activism in Contemporary Russia”,
“Ulstermen and Loyalist Ladies on Parade”.

The other day it was argued that we shouldn’t talk any more about East and
Vest, because these are just labels. But I see them not as labels, but as ways of referring
to different realities. In your opinion, which are the most evident discrepancies between
East and Vest?

Linda Racioppi: I'm not really an expert on Romania or Easter European
countries and their minorities issues and minorities policies ... so I'm a little bit
hesitant in making any comments or strong statements about disparities
between East and West because I haven’t thought about it very systematically.
It seems to me that to talk about East and West as labels is blocking us in a
particular way of thinking, perhaps an anachronistic way of thinking, or that’s
what it’s suggesting, I think. Probably, you don’t want to reify the kind of a
border that existed between East and West, but in fact that is a very important
page of history, and to deny the differences, at least the historical divisions,
seems very difficult. We can’t say: “Well, 1989 comes along and suddenly all
the differences are completely erased”; I think that would be a terrible mistake.
In fact, at the conference, a number of people mentioned that - even if none of
the papers was particularly historical in orientation: that to think about the
minorities policies today has to be done in the context of the past.
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Katherine See: 1 certainly don’t disagree with what Linda has said. I do
think there is a danger of seeing a total East and a total West, and particularly
Americans more than Europeans tend to do this, so in that sense I think that
that dichotomy really does block our paying attention to what is distinctive in
a whole range of places in East Europe and Central Europe. So, in that sense I
agree that this blocks people, and particularly Americans, into traditional ways
of thinking about the Soviet Block and the West. But I also think, and I agree
with Linda completely, that we really need to pay attention to what are the
particular regional histories, with respect to ethnicity and nationality. In the US
there is a very distinctive American history about minorities problems that is very
different from what it has been through Eastern Europe, and just in recognition
of national differences. So I think that’s going to have consequences for what
are called minorities problems, even when the problems appear to have so
many similarities.

Linda Racioppi: In the US among some policy makers there seems to
exist a conceptualization of not just East and West Europe, but EUROPE, as if
there’s now this huge continental block that’s all the same. And then, of curse,
in the Bush administration we have a kind of a new approach to the division
between East and West in old Europe and the new Europe.

Here, in Eastern Europe, the minorities problem is a delicate one. It's been said
that in small countries, poor countries like Romania, it's better to be a minority (any
kind of minority: ethnical, national, sexual), because the EU legislation helps the minority
to obtain many benefits: financial aid, legal aid etc. The minorities with a strong lobby have, if
we can say so, a tendency to organize themselves as mobs, and for them identity becomes
an excuse for rejection. How can legislation like the EU'’s or any legislation do away
with these phenomena?

Katherine See: 1 guess I would say that the EU has adopted some legislation
that consciously recognizes the extent to which minority populations need
support for cultural preservation, or have been discriminated against any
legislative mechanisms, that will ensure that they are no longer discriminated.
Many people interpreted this as positive discrimination and therefore that it
makes people hold on to an identity. This reminds me of what happened in the
US with Civil Rights Legislation. It was a fear that people would assert their
identity, because there were get privileges that way. I don’t think — first of all
because the EU legislation needs to be enforced at the local level — that that
danger is all that severe. And I guess, just in my own analysis, not here but
elsewhere, that what motivates the people to assert their ethnic (I'm thinking
particularly of ethnical minorities identity), is not as a rule the desire of securing
privileges or benefits, material benefits, but a more complex set of reasons.
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In a way, minorities and poor states compete for the same money. Then the
cultural differences became a pretext for obtaining money. And so the bureaucracy extends
from political and economical fields to cultural fields. How can we save the culture from
this world of interests? How can culture realize its goals, the goals of a critical thinking?
And, why not, the goal of discovering the exotic other?

Katherine See: 1 think I partially understand your question: why are there
always politicians who will sort of emphasize ethnic group interests, and secure
benefits from doing this.

Linda Racioppi: One of the complexities of studying ethnic and cultural
plans of mobilizations is that you will always find a sort of “ethnic entrepreneurs”
who will engage in this kind of highly ethnicised politics in order to pursue
their own political interests or whatever political goal they may have, but it
also can be the case that some other people who mobilize their interest may not
have so much to gain. They have no hope of touching these EU benefits directly,
but may have some kind of interests in cultural promotions, making sure that
there are some programs where their children can learn, whatever their
cultural background is. But, in order to really understand these motivations we
need to go over there and find what the people are saying, what are their
motivations for participation.

Globalization, as we can see, is not so well received by the population. Maybe
because the individuals think of themselves as parts of a nation, not as parts of a
multinational company. Can globalization rise above such problems and create a community
based on economic interests?

Linda Racioppi: No, probably never. I think that some of the reactions to
globalization is that it has unfortunately created some kind of “community
based on economic interests” but the question is: “Whose economic interests
are being promoted in a global community?” and so far I'm not very sure that it
can proceed in a way that celebrates cultural differences and also accommodates
the needs of a wide range of people, because I'm not supposed to name big
companies, but I'm not so sure that their interests are the interests of somebody
living in Oradea, for example.

Katherine See: You can get for example, some marketing like United Colors
of Benetton. This market itself has cultural, multinational features. But this is
an image and maybe even if its staff is multicultural... this is not something that
creates a community that is multinational, it’s a corporation, and its interests are in
developing its own position in a global economy not in a human dimensions of
development. So, I think it’s a contradiction to think of a community based on
economic interests.

Linda Racioppi: But on the other hand, of course to some extent, commu-
nities can be based on economic interests ... but I think it is a question of how
this connects and helps the interactions of human beings.
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Katherine See: But I also think that if you think of globalization in terms
of economic corporate globalization then you ignore the fact that globalization
is about people, about the movement of ideas, human connections made across
state boundaries and the development of understandings across localities. We
talked in our session about transnational feminism which is itself one dimension of
globalization, is those connections being made by non-governmental organiza-
tions, by social movements across national boundaries. Those are ‘communities’
which sometimes share economic interests, but often share more normative
interests or political interests that I think are also a part of the discussion about
globalization.

Linda Racioppi: The question is: “who has the power to transmit and
access these global communities that transcend local space or national space?”

Katherine See: And whose voice matters ...

How do women understand power?

Linda Racioppi: First of all, I don’t think women have a uniform
understanding of power, and feminists also don’t have a uniform understanding
of power. There was a discussion at the conference: how the feminist conceives
different forms of power that women can exercise. It was also discussed a
concept of feminist power that is not competitive...so, there are a lot of
different understandings of power by women and by feminists. In the US if
you take some introductory politics course or economics course you probably
get some kind of a definition of power as the ability to make somebody else do
something they don’t want to do and to impose your will on someone.
Obviously, to the extent that transnational movements are really transnational,
I mean a real exchange of ideas and a kind of attempt to built together interests
that cut across national or local boundaries, that really blows apart this
traditional notion of power, because in a sense we exercise power by ensuring
that everybody is participating to a common understanding and nobody is
saying that “you have tot do this”. It's about common issues, common agendas
we want to work on, and this is quite different from this very traditional notion
of power, or at least potentially could be. But of course in all transnational
movements... there’s always a dimension of influences.

Katherine See: It’s also true that regardless of whether you are talking
about building the power of women collectively (of anybody collectively),
people come into the conversation with different resources, intellectual,
cultural, even financial resources and they will vary across this whole network
and so, those dynamics are going to be at play. They are all power working in
what we call “building a sisterhood that cuts across the nation”. And I think -
in my own sense on coming from the US -, that the debate about building a
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sisterhood over there, is that we are becoming increasingly sensitive to how
complex those power dynamics are, and how important it is for people who
have more resources to stop and listen, rather than figure were the conversation
should go. And that’s not an easy thing, I think, for Americans in particular.

Linda Racioppi: There was a lot of discussion on how western feminists
impose their visions on the third world and we saw a lot of that when we were
in Russia. Sometimes the American feminists imposed the topic which in their
opinion was the most important: abortion. But there nobody was talking about
this, not because it was not an important problem, but because other things
were more important at that time for them. Americans assumed that the most
discussed topic in US must be the same in Russia. So, I think that in spite of all,
it’s still really hard to listen to each other.

Katherine See: 1 just want to say one more thing about this human
development from a feminist point of view. There are good things about it and
we need to see this process rather as an exchange, not as an imposed thing.

Linda Racioppi: We need to learn how to define and redefine what we
understand when we talk about global development. It’s difficult because we
are all “ethnocentric” in a way. On the other hand, the people who are in
control of large amounts of money, the institutions like EU or World Bank, can
- with some justification — ask: “Why should we give money if we can’t have
control, we can’t monitorize the way of spending them?”. The problem is that an
entire “expertise” has been developed which conceptualized this notion of global
development in a very narrow way, with western influences that “masculinized”
and “americanized” this concept. This should be an open process ... but about
this issue a great amount of literature was written that was really welcomed.
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Public Relations vs. Offentlichkeitsarbeit,
o dezvoltare istorica paraleld a conceptelor

DELIA CRISTINA BALABAN

The history of every science, of every concept is very important to a bather understanding of it.
It is also the case of the public relations, as an important part of the communication sciences. This
article is not a simple chronological description of the events of the public relations history. It has
a central question, that of the differences between the American concept of public relations and
the German Offentlichkeitsarebeit. Together with the historical argumentation, some important
definitions of the concept with American and German origins will be compared.

Atunci cand se incearca o istorie
a conceptului de public relations ne iz-
bim, de cele mai multe ori, de surse
care fac prezentari destul de diferite,
iar senzatia cercetatorului este ca spe-
cialistii in domeniu nu au luat foarte in
serios acest subiect. Pand in prezent
au fost oricum putini aceia, care au fost
interesati de dezvoltarea istorica a rela-
tiilor publice in calitate de stiinta. In ma-
joritatea manualelor care au apdrut
atat in Occident céat si la noi istoricul
relatiilor publice este prezentat succint,
de cele mai multe ori sub forma unui
capitol introductiv. Pe de o parte, pro-
babil ca este undeva in natura acestei
profesiuni care a avut o dezvoltare atat
de dinamica, sd se preocupe mai mult
de tehnicile, instrumentele si strategiile
sale decat de o posibild istorie a sa. De
cealalta parte ne confruntam cu lipsa de
interes a istoricilor de a vedea istoria
ca pe o istorie a comunicarii. Asadar din
partea lor nu ne putem asepta la prea
mult ajutor. Intrebarea legitima care se
poate formula In aceastd situatie este.

De ce avem nevoie de o istorie a rela-
tiilor publice?

Temenul de public relations a fost
tradus in limba romana prin relatii
publice. Adeseori intalnim formularea
relatii cu publicul, care nu Insumeaza nici
pe de parte intreagul inteles al sintag-
mei relatii publice. Relatiile cu publicul
sunt, intr-o acceptiune mai largd, parte
a relatiilor publice care nu implica mass-
media si care se referd la programul cu
publicul al unuia sau a mai multor
angajati ai unei institutii de stat sau
privata in care acesta ofera informatii
si, sau servicii. O alta greseald frecventa
in utilizarea termenului de relatii publice
in limba engleza este folosirea termenu-
lui la singular sub forma public relation,
care este eminamente gresitd, fiind vorba
de un set de relatii si nu de relatia uni-
laterald cu publicul. Deoarece in limba
romana termenul s-a tradus prin relatii
publice, problema a fost eliminata din
start. In contextul german problema ter-
minologiei este ceva mai complexd,
inrddacinandu-se termenul de Offentlich-
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keitsarebeit. Offentlichkeit se poate tra-
duce prin opinie publicd (sa ne adu-
cem aminte de celebra lucrare a lui
Jirgen Habermas, Strukturwandel der
Offentlichkeit). Deci traducerea ad literam
a termenului german ar fi aceea de
muncd cu opinia publicd. Este oare vorba
despre o sintagma care desemneaza
acelasi continut sau avem de-a face cu
notiuni diferite? Pe langd analiza con-
ceptuala un raspuns in acest sens ni-1
poate da si incursiunea istoricd in dez-
voltarea relatiilor publice in Statele Unite
si respectiv in Germania. lar aceasta
abordare este un raspuns la intrebarea
privind necesitatea cercetdrii istorice
a dezvoltdrii relatiilor publice.

Pentru unul dintre parintii concep-
tului modern de relatii publice, Edward
Bernays trecutul acestei practici este
foarte indepdrtat pentru cd: , yet in
acient Sumeria, Babylonia, Syria and
Persia in the dawn of civilization even
the despotic rulers were aware of their
publics” (Bernays, 1961, VI). Alti autori
precum Scott Cutlip, Allen Center,
James Gruning si Todd Hunt vad ince-
putul practicilor de relatii publice in
acele special pleading. Se afirma chiar ca
anumite poezii ale lui Virgil ar fi fost
scrise pentru a convinge anumiti locui-
tori ai orasului sa se mute in mediul ru-
ral si sd produca alimente pentru orasul
intr-o continud expansiune (Avenarius,
2000, p. 63). Horst Avenarius traseaza
in urmatoarele coordonate in istoria
relatiilor publice:

1. Primele urme ale comunicarii in in-
teriorul unor triburi, desemnata ca
fiind un gen de perioada preistorica
a relatiilor publice;
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2. Perioada marilor imperii egiptean,
babilonian si indian se considera a
fi un gen de inceput al istoriei propa-
gandei (din anul 2000 pana in anul
1500 1.C.);

3. Perioada relatiilor publice in orasele
state din Grecia, din imperiul roman
si mai tarziu din imperiul bizantin
(din anul 500 1.C. pana in anul 500
D.C.);

4. Perioada comunitatilor religioase si
modului de practicare a relatiilor
publice in crestinism si in religia
islamicd, desemnat ca un inceput al
propagandei religioase (din anul 500
D.C. pana in anul 1800 D.C.);

5. Perioada absolutismului si cea a re-
formei. Pentru prima oara este re-
marcata o cristalizare a opiniei pu-
blice, asa cum este acest concept in-
teles din opera lui Habermas (1500-
1850);

6. Relatiile publice in perioada industria-
lizérii si mai tarziu a societatii infor-
mationale (din anul 1850 si pand in
prezent), (Avenarius, 2000, p.67-68).

Pentru intrebarea principald a aces-
tui studiu, cea legata de diferentele
conceptul de relatii publice in context
nord american si In context german,
incursiunea istoricd se rezuma in mod
evident la ultima perioada din periodi-
zarea propusa de Avenarius. Pentru
orice incursiune in istoria moderna
propriu-zisa a relatiilor publice, chiar
daca vizeaza dezvoltarea relatiilor pu-
blice iIn Germania, sepre exemplu, o
privire de ansamblu in dezvoltarea ei
in America este inevitabild, pentru ca
parafrazandu-1 pe unul dintre parintii
relatiilor publice germane, Albert Oeckl:
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,Public Relations- asa cum ne arata si
numele nu sunt o descoperire germa-
na” (Oeckl, 1994, p.11).

Dezvoltarea americana a relatiilor
publice este profund marcata de dez-
voltarea capitalismului timpuriu, de
expansiunea marilor concerne si de
problematica sociald si politica conexa
acestor fenomene. intre 1850 si 1900
avem de-a face in Statele Unite cu ceea
ce poate fi caracterizat ca perioada mo-
delului simplu al publicitatii sau altfel
spus perioada ,, public must be dammed”.
Aceasta sarcasticd expresie apartine fiu-
lui magnatului cdilor ferate Cornelius.
Este perioada in care diferiti jurnalisti
(muckrackers) au inceput sa scrie despre
conditiile neprielnice de munca in unele
dintre marile concerne amricane si
despre unele practici necontrolate din
industrie. In acest cadru activitatea
de relatii publice s-a dezvolatat ca o
reactie, ca o strategie de apdrare. Asa
cum este mentionat in mai multe stu-
dii publicate la noi in tard, termenul
de public relations este utilizat pentru
prima oara intr-o prelegere tinuta la
Yale Law School de cdtre avocatul ame-
rican Dorman Eaton in 1882 ,dar in
alta acceptiune decat cea comund, ca si
,relations for the general good.” For-
mularea relatii publice, in acceptiunea
ei actuala este utilizata pentru prima
oard in anul 1897 de publicatia ame-
ricana Year Book of Railway Literature
(Oeckl, 1994, p.11).

Ce-a de-a doua etapa in dezvol-
tarea relatiilor publice in Statele Unite
este delimitatd cronologic Intre anii
1905 si 1914, si este marcatd de anga-
jarea de catre marile firme a asa numi-
tilor freelanced press agents, a caror acti-

vitate consta in informarea regulata a
opiniei publice prin presa cu privire
la firmele pentru care lucrau. Acesata
etapa poate fi sintetizata prin formula
,public must be informed” si cores-
punde unui model comunicational de
tip monolog in care informatia este
transmisd din partea marilor concerne
inspre presd si respectiv public. Este
perioada In care pionieri ai relatiilor
publice, precum Ivy Lee si Edward
Bernays isi fac pentru prima oara cu-
noscute numele. Jurnalistul Ivy Lee,
fiu al unui preot metodist american,
este angajat de catre John D. Rockefeller
senior, In anul 1905 pentru a conduce
activitatea de relatii publice in con-
cernul sdu. Ivy Lee dezvolta o lucrare
cu titlul Declaration of Principles, in care
face referiri clare la scopul activitatii
de relatii publice: ,Planul nostru este
sa informam scurt si deschis populatia
exact asupra chestiunilor care au impor-
tanta si valoare pentru ea” (Oeckl, 1994,
p.11). Poate ca nu este lipsit de interes
sa amintim faptul ca celdlalt mare pio-
nier american, Edward L. Bernays, nds-
cut la Viena, in anul 1891, si care si-a
inceput cariera la numai 22 de ani, era
nepotul lui Sigmund Freud, si cd a cres-
cut si s-a format sub directa influenta
a unchiului sau, ceea ce avea sa aduca
un plus unui gen de abordare psihana-
liticd a procesului comunicational.
Primul razboi mondial si-a pus am-
prenta asupra dezvoltarii activitatii de
relatii publice. In 1914 a fost infiintat
Comittee on Public Information, organi-
zatie de stat care avea ca scop sensibi-
lizarea opiniei publice in vederea unei
atitudini pozitive vis-a-vis de partici-
parea la razboiul din Europa, sau cu
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cuvintele acestei comisii, in care fusese
si Bernays chemat sd lucreze ,sa faca
cunoscute si clare populatiei scopurile
guvernului, sd declare ca fiind imorale
tentativele opozitionale si sa creeze o
atmosfera de sustinere din partea po-
pulatie” (Oeckl, 1994, p. 12). In anul
1916 este lansata prima campanie de
relatii publice in favoarea bisericilor sub
numele Church Publicity Programm. Bi-
serica catolica din New York, infiin-
teza in acest an sub conducerea tatalui
fostului presedinte american John F.
Kennedy, Joseph Patrick Kennedy, pri-
mul birou de presd, Publicity-Bureau.
Bernays caracterizeaza aceasta perioa-
da marcata de paradigma comunicarii
asimetrice prin formula ,the rise of the
new profession”.

Perioada interbelicd poate fi crista-
lizatd prin formula ,public must be
understood”, deoarece modelul comu-
nicational care predomind este unul
care pentru prima oara pune accentul
pe feed-back. Aceasta perioada coincide
cu primele abordari stiintifice ale con-
ceptului de relatii publice, prin inter-
mediul autobiografiei lui Bernays cu
titlul Memoirs of Public Relations Counsel
Edward L. Bernays, precum si prin inter-
mediul celebrei sale lucrari Cristallizing
Public Opinion. In anul 1923 Bernays
tine prima prelegere universitara cu
titlul On priciples, practices and ethics fo
the new profession of public relations.
impreuné cu institutiile economice si
cu celelalte serviciile, domeniul rela-
tiilor publice a cunoscut o crestere spec-
taculoasd, in ceea ce priveste veniturile
incasate pand in 1929, an in care criza
economica a produs o schimbare ma-
jora. Impreuna cu restructurarea socie-
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tatii realizatd dupa depasirea crizei
economice mondiale, conceptul si prac-
tica relatiilor publice trece printr-o pe-
rioad3 de reforma. In finalul acesteia,
conotatia termenului devine emina-
mente pozitiva. Profesionalizarea rela-
tillor publice in domeniul public se
realizeaza in timpul celui de-al doilea
razboi mondial prin intermediul Office
of War Information i printr-o regle-
mentare legald a educatiei profesio-
nale pentru viitorii specialisti.

Dupad cel de-al doilea razboi mon-
dial munca de relatii publice s-a des-
fdsurat in climatul unei permanente
cresteri economice si sub semnul unei
comunicdri bazate pe feed-back si dia-
log. Este perioada in care munca de
relatii publice este Inteleasd ca munca
de propagare a unei imagini dinamice
a institutiilor, imagine creata si ges-
tionatd in functie de interactiunea cu
opinia publica. Specialistii publici care
au lucrat pe timpul celui de-al doilea
razboi mondial in prestigioasa institu-
tie de stat mentionata mai sus, 1si ga-
sesc un loc bine meritat in economie,
in strucutra administratiei sau in orga-
nizatiile non-guvernamentale. Trecerea
de la paradigma comunicdrii asimetrice
la un model de comunicare simetric
s-a realizat In mare masura datorita
cercetatorilor din domeniu, care au atras
de nenumarate ori atentia asupra nece-
sitatii acestei schimbari, sau cu cuvintele
lui James Gruning ,educators develop
the symmetric idea” (Avenarius, 2000,
p.69).

Puntea de legatura intre specia-
listii in relatii publice din Statele Unite
si cei din Europa este realizatd prin
intermediul lansdrii planului Marshall,



PUBLIC RELATIONS VS. OFFENTLICHKEITSARBEIT, O DEZVOLTARE ISTORICA ...

dupad 1947. Este momentul in care in-
geniozitatea specialistilor de peste ocean
se conjugd cu temeinicele cunostiinte
culturale ale celor din Europa pentru
a spijini reconstruirea continentului.
Dupad un razboi care a creat atatea vic-
time omenesti si a Inradédcinat atatea
stereotipuri si prejudecdti munca unor
astfel de specilisti In comunicare era
mai mult decat necesara.

In perioada 1945-1975 firmele pri-
vate de relatii publice inregisteaza o
crestere economica de peste 380%. Este
perioada ,public relations expands”,
pentru al parafraza pe Bernays. Munca
de relatii publice s-a diversificat in
Statele Unite in ultimii cincizeci de ani.
Nici o campanie electorald nu poate fi
ganditd in lipsa unor astfel de specia-
listi in relatii publice. Daca la sfartitul
celui de-al doilea rdzboi mondial o
firma de relatii publice lucra pentru
clienti din mai multe domenii ale in-
dustriei, astdzi stricta specializare si-a
facut si aici simtita prezenta. Exista
firme care realizeaza suportul PR doar
pentru firme din industria modei de
exemplu sau doar pentru politicieni.
Munca de relatii publice, asa cum se
realizeazd ea astdzi in Europa, este pusa
sub semnul influentei americane, dar in
Germanie spre exemplu a existat pand
la un punct a dezvoltare proprie. Reve-
nind la Intrebarea cheie a acestei ana-
lize, cea legatd de conceptele de public
relations, respectiv Offentlichkeitsarebeit,
este necesar sa cautam cele patru etape
sau paradigme si in istoria germana a
relatiilor publice.

Revolutia de la 1848 a fost primul
pas In cristalizarea unei opinii publice
ca atare si este momentul dupa care

in Germania sunt create pentru prima
data birouri de informare a presei. In
a doua jumadtate a secolului al XIX-lea
sunt infiintate biroul de presa al firmei
Krupp si posturile de ofiteri a caror
datorie era sa informeze despre activi-
tatea vapoarelor mari de razboi ale
Prusiei. Alfred Krupp, participa chiar
el in calitate de consilier al relatiilor
cu presa si cu publicul la expozitia
mondialad de la Londra, iar standul sau,
nu in ultimul rand datoritd muncii de
promovare, inregistreaza un succes
marcant. Ajuns in Germania, Krupp
continud activitatea de relatii publice
pentru firma pe care o conduce. Pru-
sia a fost din totdeauna procupata de
crearea unei imagini pozitive a sale in
interior si In exterior, iar secretarul de
stat Alfred von Tirpitz este acela care
are ideea de a infiinta posturile de ofi-
teri care au ca sarcina informarea publi-
cului (Oeckl, 1994, p. 13). O prima
etapd similara celei din Statele Unite,
prin care demararea activitatatii in
domeniul relatiilor publice a venit ca
o consecintd a dezvoltarii economice
nu poate fi identificata. Este vorba
despre o activitate in prealabil lansata
de stat, Imreuna cu initiativa privata.
Este evident ca si Germania a des-
fagurat o activitate de comunicare in
timpul primului razboi mondial. Este
inopinat sa inscriem aceasta activitate
in sfera relatiilor si trebuie precizat ca
din pacate pe parcursul istoriei munca
de relatii publice si propaganda s-au
intersectat de mult prea multe ori. Cu
putin inainte de incheierea primului
razboi mondial este infintat un departa-
ment de informare pe langa cancelar,
das Reichsamt fiir die Presse- und Propa-
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gandatitigkeit. Asa cum am precizat
mai sus, este greu de tras o linie de
demarcatie intre relatii publice si pro-
pagandd mai ales in faza timpurie a
acestora din urma, in paradigma co-
municarii unidirectionale, atdta vreme
cat propaganda este eminamente o co-
municare te tip monolog, in care un
regim, de cele mai multe ori, 1si trans-
mite propirul mesaj cdtre poporul pe
care il conduce sau catre un segment
al acestuia.

Dupa terminarea primului rdzboi
mondial, munca de relatii publice este
initiata si sustinuta in institutii de stat,
dar si in cele private. Astfel in 1919,
paralel cu infiintarea departamentului
de presd al guvernului Reichspressestelle,
sunt Infiintate birouri de presa in ca-
drul marilor concerne IHK, Henkel,
Bahlesen, Siemens, Bayer si IG Farben-
industrie. In 1933, impreuna cu venirea
la putere a lui Hitler, sunt abrogate
unele drepturi fundamentale, cum ar
fi dreptul la libera asociere sau liber-
tatea presei. Ministerul propagandei
a fost cel care din acest moment a con-
dus activitatea biroului de presa infiin-
tat imediat dupa terminarea celui de-al
doilea razboi mondial. Dacd in Statele
Unite, cronologic vorbind, este perioada
comunicdrii de tip dialog in relatiile
publice, in Germania nazista comuni-
carea publicdi mediatizatd este pro-
fund asimetrica, redusa la un mono-
log strict controlat din birourile aces-
tui minister. Cu toate acestea, din anul
1937 provine prima utilizare intr-o pu-
blicatie germana a conceptului de re-
latii publice ca si public relations, uti-
lizare, care apartine profesorului Carl
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Hundhausen, care tocmai se intorsese
dintr-un stagiu de cercetare realizat
in Statele Unite. Profesorul Hundhausen
se convinge destul de repede, ca toate
eforturile sale de a face cunoscut un
domeniu nou erau sortite pieirii, da-
torita regimului nazist, care se opu-
nea cu vehementd.

Dupa rdzboi are o loc o perioada
de asa zisd reeducare a populatiei in
spiritul valorilor democratice. Prin ar-
ticolul 5 din Grundgesetz libertatea pre-
sei este garantatd, si nu doar atat, fie-
care institutie publica este obligata sa
asigure inormarea jurnalistilor. Acest
punct din legea fundamentala a creat
totodatd necesitatea angajdri mai mul-
tor purtdtori de cuvant in institutiile
de stat. In 1949 este infiintat departa-
mentul de relatii cu presa al guver-
nului, Presse- und Informationsamt der
Bundersregierung. Sunt reinfiintate de-
partamentele de relatii cu presa ale
unor mari corporatii si in acelasi timp
sunt infiintate altele noi (IHK, BDI, Shell
AG, etc.). Meseria de specialist in relatii
publice incepe sa se contureze deja in
anii *50. In anul 1958 este infiintata la
KoIn societatea de relatii publice ger-
mana Deutsche Public Relations Gesellschaft,
DPRG, iar in anul 1973 este infiintata
asociatia agentiilor de relatii publice
Gesellschaft der Public Relations Agenturen,
GPRA. Germania a avut si ea la randul
sau pionieri ai comunicarii si relatiilor
publice, cum au fost C. Hundhausen,
A. Oeckl, F. Korte.

Anul 1951 este marcat de aparitie
simultana a trei publicatii impostante de
profil: Hanz Domizlaff, Die Gewinnung
des offentlichen Vetrauens, Herbert Gross,
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Moderne Meinungspflege, Carl Hundhausen,
Werbung um offentliches Vretrauen und
Public Relations” (Oeckl, 1994, p. 14).

In anii *80 este randul Germaniei
sd trdiasca o crestere substantiala a
domeniul relatiilor publice. Aceasta a
dus totodata la necesitatea desem-
ndrii unor norme in ceea ce priveste
pregatirea academica a specialistilor.
Pentru prima data este creata o so-
cietate academica de profil, Deutsche
Akademie fiir Public Relations, DAPR,
care are ca scop controlul desfasurdrii
invatamantului in domeniul relatiilor
publice.

In dezvoltarea relatiilor publice in
Germania este evident ca initiativele
proprii germane au plecat cu precddere
din initiativa statului pand la finalul
celui de-al doilea rdzboi mondial, dupa
care modelul american a fost adoptat.
Daca ar fi sa structuram dezvoltarea
istoricd a relatiilor publice iIn Germania
am desemna tot patru perioade, care
asa cum am ardtat nu se suprapun cu
periodizarea americana:

1. Delimitarea conceptului de relatii
publice de cea de reclamad publicitara.

2. Delimitarea conceptului de relatii
publice de cel de propaganda, atat
de des utilizat in timpul celui de-al
doilea razboi mondial.

3. Adoptarea dupa razboi a modelului
american, profesionalizarea dome-
niului.

4. Datorita unei defazdri temporale de
aproximativ treizeci de ani, in Ger-
mania fatd de Statele Unite, incer-
cdrile de regularizare ale domeniu-
lui s-au realizat in Germania doar
la 10-20 de ani dupa terminarea
celui de-al doilea razboi mondial.

Cu toate ca exista aceste diferente
istorice, datoritd dezvoltarii ulterioare
celui de al doilea razboi mondial, cu
adoptarea conceptului american, putem
afirma ca din acest punct de vedere,
conceptele german si american se su-
prapun. Doar Michael Kunczik este
unul dintre putinii sustindtori ai unei
diferentieri intre public relations si Offent-
lichkeitsarebeit, iar argumentul istoric,
asa cum am aratat nu este destul de
trainic.

Dacéd analizam comparativ definitii
ale conceptului in spatiu anglo-saxon
si in cel german, vom constata ca di-
ferentele nu sunt atat de mari incat sa
confirme ipoteza lui Kunczik. Poate.
La fel ca si termenul de cultura relatiile
publice au fost sursa a in jur de 2000 de
definitii care se pot, la fel ca si in ca-
zul definitiilor culturii, structura In mai
multe categorii. Astfel relatiile publice
pot fi vazute ca: filosofie a unei insti-
tutii (companii), tehnici de comunicare,
preocupare constantd si sistematica a
unei institutii (companii) de a realiza
o interactiune comunicationald cu seg-
mentul reprezentativ si corespondent
al opiniei publice.

Trei definitii din spatiul anglo-
saxon si trei din spatiul german vor fi
analizate comparativ. Astfel pentru
Webster's New Dictionary of the English
Language relatiile publice sunt: ,activi-
tatea unei industrii, sindicat, organi-
zatie profesionald, a guvernului sau a
oricdrei alte institutiii de a crea si ges-
tiona o relatie productiva si sanatoasa
cu anumite parti ale opiniei publice,
precum clienti, angajati, actionari, si
cu opinia publica In general, avand ca
scop adaptarea ei In societate, precum
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si interpretarea ei. Scopul acestei acti-
vitdti este sa creeze o intelegere din
artea opiniei publice a pozitiei sociale
si economice a institutiei, sau cu alte
cuvinte sa creeze o legatura pozitiva
sau negativa cu opinia publica. Repre-
zinta arta sau Indeletnicirea de a coor-
dona si organiza aceastd activitate.”
Aceastd definitie este impregnata de
idea lui Ivy Lee, pentru care munca
de relatii publice este si 0 munca de
intelegere a opiniei publice (Broom,
Dozier, 1990, p.4).

Definitia data de organizatia inter-
nationald de profil, International Public
Relations Association este asemandtoare.
Conform acestei definitii: ,relatiile
publice sunt o functie a conducerii
unei institutii, ce se realizeaza printr-o
munca sistematica si continua in ve-
derea creerii si mentinerii unei atmos-
fere de simpatie, intelegere si sustinere
vis-a-vis de ea In organizatiile private
sau publice cu care aceasta institutie
interactioneazd sau cu care va inter-
actiona. In acest scop este necesar ca
aceasta institutie sau organizatie sa-si
adapteze politica comunicationala, sa
realizeze o informare sistematicd si
regulatd, o conlucrare productivd cu
toti factorii raspunzatori, astfel incat
sa existe o cat mai mare acceptanta si
interese comune cu cele manifestate de
opinia publicd.” (Broom, Dozier, 1990,
p4)

British Instititut of Public Relations
prefera o definitie scurtd: ,relatiile
publice sunt o activitate sistematicd,
constanta si planificatd de a crea si
consolida o atmosferd de intelegere si
incredere reciprocd intre organizatia
sau institutia pentru care se realizeaza
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aceastd activitate si opinia publicd.”
(Broom, Dozier, 1990, p.4)

Definitia relatiilor publice, in va-
rianta Offentlichkeitsarebeit conferita de
societatea germand de profil DPRG,
Deutsche Public Relations Gesellschaft, nu
este mult diferita de definitia britanica
citata mai sus. Conform acestei definitii
,relatiile publice sunt activitatea de
creere si gestionare a unei opinii po-
zitive in societate fata de o institutie
sau organizatie pe baza unei cercetari
sistematice.” (Reineke, Eisele 1994, p.24).
Parintele Offentlichkeitsarebeit, Albert
Oeckl, concetra definitia relatiilor publice
pe trei mari piloni: informare, adaptare
si integrare, iar Fritz Neske defineste
relatiile publice ca reclama publicitara
pentru o institutie sau o organizatie
in sine. (Oeckl, 1994, p.12) Definirea re-
latiilor publice, in varianta Offentlich-
keitsarebeit ca fiind ,, managementul pro-
ceselor de comunicare Intre organizatii
si persoane si grupele lor de interes”
(Reineke, Eisele, 1994, p.16) este una
dintre definitiile care pot fi inscrise In
prima categorie de definitii ale concep-
tului. Cele doua grupe de definitii, cele
conferite in spatiul anglo-saxon si cele
conferite In spatiul german, nu se deo-
sebesc considerabil, ci doar in ama-
nunt, si pot fi fiecare la randul sau in-
cadrate in cele trei grupe mari de defi-
nitii citate mai sus. Acesta este moti-
vul care consolideazd inca odata ideea
ca nu exista diferente conceptule din
punct de vedere al definitiei intre con-
ceptul american si cel german, intre
public relations si Offentlichkeitsarebeit.

Conceptul de relatii publice este un
concept dinamic la fel ca si domeniul
practic de activitate al relatiilor publice.
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De-a lungul istoriei s-au inregistrat
numeroase schimbadri. Societatea con-
temporana este de neimaginat in lip-
sa unei activitdti de relatii publice. Do-
meniile sale de aplicabilitate sunt deo-
sebit de complexe, iar rolul relatiilor
publice Intr-o societate deschisa si de-
mocraticd este major. Acesta este si mo-
tiul pentru care iIn Roméania, munca e
relatii publice, sub forma modelului
simetric, bazat pe dialog sau cu alte
cuvinte pe un feed-back constant a
inceput sd se dezvolte in adevaratul
sens al cuvantului doar dupa 1989, mai
bine zis In a doua jumatate a anilor
"90. Nu poate fi negat faptul ca au exis-
tat Incercdri si in perioada interbelicd,

dar acestea constituie doar un vag
inceput, ce poate fi consemnat de o vii-
toare istorie a relatiilor publice roma-
nesti. Etapizarea istoriei americane, nu
coincide cu etapizarea istoriei germane,
si nu ar corespunde cu o etapizare
romaneascd, cu atat mai mult cu cat,
perioada paradigmei comunicarii asi-
metrice, de tip propaganda s-a inche-
iat in Romania abia aproape la final
de mileniu trecut, odata cu Inceperea
procesului de democratizare. Despre
rolul activitdtilor publice Intr-o tanara
democratie, precum si despre cadrul
sau de dezvoltare este necesard o
abordare mai ampla.
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Dezvoltarea sistemului de televiziune dual prezentat
intr-o maniera comparata

RITA JEDENAK

Despre fenomenul numit Infotainment.
Transmiterea informatiilor si alcatuirea opi-
niei publice in televiziunea romdnd (autor
Delia Cristina Balaban, Presa Univer-
sitarda Clujeana, 2003) este o lucrare
unica In felul sau pentru Romania. S-a
dezvoltat In contextul unui program
international de cercetare, unde analize
similare au fost realizate pentru Bul-
garia, Croatia, Albania, Ungaria, dar
si pentru Germania si Italia.

Prima parte a lucrarii prezinta in
linii mari istoria televiziunii in Roma-
nia, din punct de vedere juridic, al con-
tinutului, al structurii, si din punct de
vedere al finantarii. Al doilea capitol
prezintd dezvoltarea structurilor de
programe TV in Romania in perioada
1990-2001, cu date statistice, cu impar-
tirea pe categorii de programe, un mo-
del german in contextul teoriei con-
vergentei in sistemul dual. Al treilea
capitol este o tematizare si o analizd a
fenomenului numit infotainment. Info-
tainmentul constituie un format hibrid
iar analiza a fost dezvoltata pe un esan-
tion reprezentativ de stiri de la TVR1
si PROTV in perioada 2000-2002.

Televiziunea publica din Romania
a fost fondata in 1956. La inceput a
existat doar un singur canal, TVR1, re-
ceptionat pe intreg teritoriul tarii. Prima

transmisiune live (alb-negru) in istoria
televiziunii romane a avut loc in noap-
tea de Revelion al anului 1956. Cu un
an mai tarziu s-a ajuns de la 600 ore
de difuzare la 2000. In 1968 televiziunea
romana a dispus de trei studiouri. Cinci
ani mai tarziu numadrul telespectato-
rilor a crescut considerabil de la 0,5
milioane la 1,5 milioane. In 1968 a fost
fondat un nou canal de televiziune,
TVR2. Acesta a putut fi receptionat doar
in Bucuresti si In cateva orase mai mari
(aprox. 20 % al populatiei roméane). Desi
postul de stat a fost puternic centralizat,
au existat trei posturi locale: TVR Cluj,
TVR Iasi si TVR Timisoara, care emiteau
programe proprii, in cadrul progra-
mului TVRI. Prima emisiune color a
fost transmisa in anul 1983.

In timpul Revolutiei din 1989 s-a
emis ore intregi in direct, iar dupa doar
cateva luni studioul s-a transformat
intr-o scend, unde cetatenii obisnuiti au
avut pentru prima datd dreptul de a-si
exprima opiniile. Atitudinea populatiei
s-a schimbat odatd cu Revolutia: totala
indiferentd manifestatd la inceput fata
de televiziune s-a transformat in primii
ani Intr-un interes crescut de a-si spune
problemele in public. Acestea sunt
doar cateva dintre datele de interes
general prezentate in lucrare.
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Conceptul de televiziune publicd
nu este unul omogen in toate tdrile
europene. In Germania domina per-
ceptia mediilor publice ca o schema
organizationald In contextul teoriei con-
vergentei in sistemul dual. Televiziu-
nea are nu doar rolul de creare de op-
inie publicd, ea fiind si un potential
factor de educatie culturald.

In Franta dezvoltarea sistemului
dual s-a realizat intr-un mod diferit.
Din 1982 debuteaza liberalizarea televi-
ziunii franceze. Supremul organ de
control, care are un rol de regulare, este
Conseil Superior de I’ Audiovisuel (CSA).
In comparatie cu Germania, unde apro-
barea introducerii posturilor private
in televiziune a decurs chiar “sub
presiunea celor din cauza”, in Franta
sistemul dual a fost introdus in etape.
Legea privind statutul monopol al
televiziunii publice a fost desfiintata
abia In 1986. Prin conceptul francez al
service publique se Intelege ca televizi-
unea publicd (avand ca proprietar sta-
tul) este finantata din bani publici, care
sunt percepute ca impozit, si nu ca taxe.
Conseil Superior de I’ Audiovisuel (CSA)
este responsabil de posturile private,
iar pentru posturile publice raspunde
atat statul cat si CSA-ul.

In Marea Britanie a fost introdusa
deja In 1954 o asa-numita Independent
Television (ITV), denumita mai tarziu
Independent Broadcasting Authority (IBA),
ca o instanta de control a celor 15 aso-
ciatii de televiziune regionale. Din 1990
s-a schimbat IBA-ul in Independent Tele-
vision Commision (ITC), care a preluat
controlul extern. ITC are dreptul printre
altele de acordarea a licentei si este
obligat sd publice anual un raport despre
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continutul programelor. De protectia
tineretului, de raportul dintre limbaj
si forma de prezentare se ocupa British
Standards Commision.

BBC este controlat de o instanta
interna, Board of Governors. Membrii
acestei comisii sunt alesi de guvern,
impreuna cu opozitia. Board of Governor
alege directorii generali si alti angajati
de un rang mai inalt. BBC nu este fi-
nantat din impozite sau din publici-
tate. In 1996 s-a emis o lege care se
refera printre altele si la regularea pie-
tei digitale a televiziunii.

La inceputul anilor 90, cand s-a
introdus sistemul dual in televiziunea
romana, posturile private au avut parte
de un public relativ mic, mai mult din
motive tehnice. Fapt care s-a schimbat
dupa cativa ani. Restructurarea televi-
ziunii a urmat abia la sfarsitul anilor
90, datorandu-se mai ales succesului
posturilor private PROTV si Antena 1.
In Germania sistemul dual a fost in-
trodus deja prin 1984, iar posturile pu-
blice s-au trezit cu o concurenta neobis-
nuitd pentru castigarea telespectatorilor
si ofertelor de publicitate.

Mijloacele de comunicare cu un
grad ridicat de raspandire (ziarele, ra-
dioul, televiziunea, internetul), au avut
de la bun inceput un rol dublu: cel de
a informa si acela de divertisment.
Concomitent au aparut si diferite con-
ceptii in ce masura ar trebui sa domine
unul sau altul dintre ele sau daca ar
trebui sa domine vreunul.

Neil Postman, un cercetator media,
a atras atentia asupra problemelor
transmiterii informatiei prin interme-
diul televiziunii. In cartea sa Amusing
Ourselves to Death. Public Discourse in
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the Age of Show Business scrie pentru
prima datd despre pericolul prezen-
tdrii politicii Intr-un mod spectaculos,
pe care el il numeste infotainment (un
amestec de informatie si spectacol).
Pe un ton critic prezinta situatia politi-
cienilor si stiristilor: ,poate cad intre
timp Intr-adevar am ajuns la punctul
in care politicianul trebuie sa se des-
curce mai degraba in domeniul cos-
meticii, decat in cel politic. Chiar si
jurnalistii, mai precis stiristii americani
si-au dat seama ce e mai important.
Majoritatea dintre ei petrece mai mult
timp la machiaj, decat pe langa script,

astfel incat sunt persoanele cele mai
atractive din Las Vegas.” Postman se
referda nu numai la continutul media,
ci si la efectul lor asupra publicului.
Teoria lui se leaga de teoria lui Marshall
McLuhan, desi transforma enuntul
acestuia: ,the media is the message”,
in ,,the media is the metaphor”.

In studiul sau Infotainment Andreas
Wittwen se limiteazad doar la influen-
tele tendintelor moderne in directia
divertismentului. Astfel, ajunge la con-
cluzia ca infotainment nu este doar un
amestec de informare si senzational,
ci un joc al cunoasterii si afectivitatii.
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Schema - Theorie der Rezeption

ANCA KLEIN

1. Einfiihrung

Die Frage, wie Massenmedien auf
das Publikum wirken und wie oder ob
sie Einstellungen und dann schliefilich
Verhalten beeinflussen und nach den
eigenen Zielen verandern konnen, stellt
sich, seit dem es Massenkommunika-
tionsmittel gibt. Die Laswell Formel
kann man den Anhdngern der starken
Medienwirkung zuordnen. Laut dieser
Theorie spielt nur die eigentliche
Information, die vermittelt wird, eine
Rolle, ,Rezipientenvariablen und die
Frage, wie Informationen aufgenommen
und verarbeitet werden, waren (...) kaum
von Bedeutung."! Die Opinionleaders
Theorie von Lazarsfeld, Berelson und
Gauder bildet den entgegengesetzten Pol
und meint, Medien , konnten keineswegs
die Meinungen der Bevolkerung
beeinflussen, sondern lediglich bereits
bestehende Einstellungen verstarken."?
Laut dieser Auffassung konnen die
Medien die Rezipienten gar nicht direkt
erreichen und eine zweischichtige Kom-
munikation fande statt: direkt zwischen
dem Medium und den Opinionleaders
und dann eine face-to-face Kommuni-
kation zwischen den Opinionleaders
und dem Publikum. Die Medieninhalte
und die Art ihrer Prasentation ,, verloren
an Bedeutung, Rezipientenvariablen
riickten in den Vordergrund."® Die
Theorie der Rezeption Schema ist unter
der Kategorie der ,selektiven Medien-
wirkungen"4 zu unterbringen.

2. Ansitze

Ausgegangen wird bei dieser
Theorie vom Standpunkt, dass der
Mensch keine Tabula rasa ist; also, dass
Informationen nicht auf ein hohles Fass
treffen, sondern auf schon vorher
bestehende Erinnerungen, Erlebnisse
usw.

An der Laswell Formel® sind die
Prozesse der Dekodierung und
Enkodierung fiir die Schemata von
Bedeutung. In Zusammenhang mit
der Kommunikation sind vor allem
zwei Fragen wichtig:

a. ,Welche kognitiven Prozesse,
welche Vorgdnge des Wahrnehmens,
Denkens, Erkennens laufen im Einzelnen
beim Kommunikator und Rezipienten
ab, wenn Signale interpretiert werden?"®
und

b. ,Wie kommt es zu den
Gemeinsamkeiten, Interpretationsiiber-
einstimmungen zwischen Kommuni-
kator und Rezipient, was eine Voraus-
setzung fiir erfolgreiche Kommuni-
kation ist?"7

Es ist schwer, sich Kommuni-
kation ohne diese Ubereinstimmung
vorzustellen. Vor allem da von einer
vollkommenen Ubereinstimmung fast
gar nicht die Rede sein kann. Auch in
der eigenen Sprache verbinden ver-
schiedene Menschen mit der gleichen
Benennung manchmal verschiedene
Konzepte. Es wire dann eher
angebracht, von Gemeinsamkeiten zu
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sprechen, die die interpersonelle
Kommunikation erleichtern.

In der Forschung werden , Signaler-
kennung und -interpretation aus der
Perspektive des Rezipienten" betrachtet.
Es gibt nur Ausnahmefille, in denen
der Kommunikator selber nicht weifs,
was er vermitteln will. Schwierig wird
es erst herauszufinden, ob der Rezipient,
an den die Nachricht iibermittelt wurde,
diese auch richtig aufgenommen hat.
Dieser Vorgang wird als , Informations-
verarbeitung (information processing)"
bezeichnet. Aus der Perspektive eines
informationsverarbeitenden Systems
funktioniert der Kommunikator nach
denselben Gesetzen wie der Rezipient.
Im Fall einer erfolgreichen Kom-
munikation gilt alles, was fiir die
Empféangerseite ausgesagt wird, analog
auch fiir die Senderseite. Also sind die
Prozesse beim Kommunikator spiegel-
bildlich zu dem des Rezipienten. Wiirde
man eine Achse in der Mitte des Bildes!0
ziehen, wiirde ein geometrisches Bild
entstehen und die linke Seite, die des
Kommunikators, wére symmetrisch zu
der des Rezipienten. Diese Prozesse
laufen aber nicht nur spiegelbildlich,
sondern auch kongruent zu denen des
Rezipienten, denn der Kommunikator
dekodiert ,seine eigenen Mitteilungen
zur Kontrolle laufend selbst"!!. Deshalb
kommt auch bei Missverstandnissen
oft die Antwort schneller als die
betreffende Frage, weil der Kommuni-
kator die Schwierigkeit schon im Voraus
geahnt und fiir die Missverstandnisse
schon eine Antwort parat hat. Es sollte
aber in Erinnerung bleiben, dass der
Vergleich mit einem informations-
verarbeitenden System nur bis zu
einer gewissen Grenze moglich ist;
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der Mensch ist kein Computer und
arbeitet auch nicht als solcher.

Die grundlegende Annahme, auf
die sich der Begriff des Schemas stiitzt,
ist ein axiomatischer, universell aner-
kannter: der Mensch kann nicht alle
Informationen, die ihn in der Welt
umgeben, bearbeiten und speichern.
Er wiirde dann kein Teil dieser mehr
sein, er wiirde viel mehr davon iber-
waltigt und verschlungen werden.
,Er konstruiert vielmehr als aktives
Individuum die Welt um sich
herum."12, also wird ihm ,eine aktive
Rolle bei der Informationsverarbeitung
zugeschrieben"13.

3. Definition und Funktion von
Schemata

,In der wissenschaftlichen Literatur
gibt es eine Reihe von Begriffen, (...) die
dem Schema ahnlich sind, beispielweise:
Rahmen (frame), Prototyp, (...) Konstrukt,
belief, (...) Stereotyp.”1* Gerade aus dieser
Vielfdltigkeit von Benennungen und
Definitionsmoglichkeiten werden sich
weitere Probleme und Liicken dieser
Theorie ergeben. Hier erscheint auch
der erste Widerspruch: Brosius meint,
dass der Mensch auf der einen Seite
zwar eine aktive Rolle bei der
Verarbeitung hat, (siehe 10), aber auf der
anderen Seite auch, dass diese Selektion
»~weitgehend automatisch”15 geschieht
und sich der ,bewussten Kontrolle”16
des Verarbeitenden entzieht.

Schema kann unter den Begriffen
der ,Selektionskriterien und Ver-
arbeitungsrichtlinien"”  zusammen-
gefasst werden. Laut Graber (1984)
ist ein Schema ,,a cognitive structure
consisting of organized knowledge
about situations and individuals that
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has been abstracted from prior experi-
ences. It is used for processing new
information and retrieving stored
information"!8. Die Ausbildung und
Benutzung von Schemata basiert sich
auf der ,Fahigkeit, gemeinsame
Attribute bei Objekten, Ereignissen
und Personen zu entdecken."’” Die
Objekte, die vollkommen zu einem
Schema passen, werden Prototypen
genannt. ,Objekte unterscheiden sich
zudem darin, wie gut sie zum Schema
passen".20 So passiert es auch, dass,
wenn wir Klassen von Objekten
nennen, wir an ein bestimmtes Objekt
eher als an andere denken. So sind
zum Beispiel Rosen typischer fiir das
Schema ,Blume" als Azaleen oder
der Duden gehort eher zum Schema
, Worterbuch" als Pons; manchmal sind
diese Protypen so stark verankert, dass
sie anstatt der eigentlichen Klasse
verwendet werden (z. B. Tempo fiir
,Papiertaschentuch”). Es sind also nur
wenige Attribute notwendig, um ein
Schema zu aktivieren. Die logische
Schlussfolgerung, die Brosius daraus
zieht, ist aber zu weit generalisiert
und abstrahiert. Er meint, diese sche-
matische Verarbeitung liefe Gefahr,
,voreingenommen und stereotyp zu
sein. (...) Gehort beispielsweise das
Attribut korrupt' zum Politiker-Schema
eines Rezipienten, wird er die Infor-
mation, ein einzelner Politiker habe
aufrichtig gehandelt, (..) nicht zur
Kenntnis nehmen. Gleichermafien wird
beim Fehlen von entsprechenden In-
formationen die Korruptheit hinzuad-
diert. Stereotypen von Minoritaten
oder anderen Gruppen kann man in
gleicher Weise als fest gefiigte Sche-
mata bezeichnen, die sich schon durch

wenige Attribute aktivieren lassen."!
Wenn wir den logischen Faden dieser
Aussage zuriickverfolgen, ist es
eindeutig, dass es einen Bruch und
eine viel zu grofle Spalte zwischen
der urspriinglichen Absicht, die Welt
nur zu vereinfachen, um der Infor-
mationsflut zu entkommen und diese
,sinnvoll zu reduzieren”?? [Herv. d.
Verf.] und der Schlussfolgerung, es
werde abstrahiert, bis nicht einmal
mehr der Kern f{ibrig bleibt und
Abweichungen nicht zur Kenntnis
genommen werden, gibt.

Auch Graber scheint sich in
mancher Hinsicht zu widersprechen:
Ihrer Ansicht nach tragt schematische
Verarbeitung dazu bei, ,dass die
Rezipienten nahezu alle Details einer
Nachricht vergessen und lediglich
regelhafte Bedeutungen behalten"?
und dass sie Abweichungen von einer
generellen Regel ,nicht zur Kenntnis
nehmen"?4. Aber gleichzeitig, wenn sie
die vier Hauptfunktionen des Schemas
festlegt, erkldrt sie diese folgender-
maflen: ,(1) They determine what in-
formation will be noticed, processed,
and stored so that it becomes available
for retrieval from memory. (2) They
help individuals organize and evaluate
new information, so that it fits into
their established perceptions. This
makes it unnecessary to construct new
concepts whenever familiar informa-
tion is present, (3) Schemas make it
possible for people to go beyond the
immediate information presented to
them and fill the missing information.
This permits making sense from abbre-
viated communications. (4) Schemas
also help people in solving problems
because they contain information about
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likely scenarios and ways to cope with
them. This makes an important element
in deciding whether and how to act”?
Wieso wird dann behauptet, dass
Abweichungen gar nicht wahrgenom-
men werden, wenn eine der Funktionen
darin besteht, ,to go beyond the
immediate information present and
to fill the missing information "?

Zuerst muss aber die Existenz
von solchen Schemas bewiesen werden.
Das ist leicht und wird tiberpriift,
indem man bittet, uneindeutige Satze
im Nachhinein zu erklaren. Der typische
Beispiel , Peter rief den Kellner. Nach-
dem er gekommen war, bestellte er
ein Glas Milch. Was ist geschehen?"
wurde von allen in dem Seminarraum
mit ,Peter bestellte ein Glas Milch"
beantwortet, weil sich im Hintergrund
der Menschen ein bestimmtes Muster
von Verhalten in einem Restaurant
befindet. So ist der Beweis der Existenz
von Schemata erbracht.

Graber befasst sich auch mit dem
Problem der Liicken in einem aus-
gebildeten Schema. Nach ihrer Ansicht
sind diese ,dafiir verantwortlich, dass
Amerikaner bestimmte Klassen von
Informationen in den Nachrichten, z.B.
uber fremde Lander, nicht zur Kenntnis
nehmen, weil sie keine addquaten
Schemata dafiir haben”2?¢. Es ist ver-
standlich, dass, wenn einem Men-
schen das notige Bild zu einem Wort
fehlt, dieser mit der puren Bezeichnung
auch nichts anfangen kann, aber wie
kommt es dann, dass auch bei den
Amerikanern Storche das Symbol fiir
Babys sind, obwohl es keine in Amerika
gibt? Wieso werden dann tiberhaupt
noch Auslandsnachrichten gesendet,
wenn diese nicht verstanden werden
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konnen? Traut Doris Graber ihren
amerikanischen Mitbiirgern nicht ein
bisschen zu wenig zu?

Schulz definiert Schemata aus der
Perspektive ihrer Elemente: es bestehe
aus ,kognitiver Struktur, Prozessor und
Steuerungselement."?” Der Vergleich
mit einem Computer ist eindeutig; vor
zu grofsen Analogien sollte man sich
aber hiiten. Weiterhin erklart Schulz:
,Als Struktur reprdsentiert es einen
organisierten Teilbereich der im Indivi-
duum gespeicherten Information von
Wissen und Erfahrungen. (..) Als
Prozessor wertet das Schema die
Signale der Mitteilung aus, setzt sie
zur bereits gespeicherten Information
in Beziehung und verandert diese; als
Steuerungselement dirigiert er das
Explorationsverhalten des Systems,
insbesondere Aufmerksamkeit und
Wahrnehmung."?8 Fiir ihn hat das
Schema eine dynamisch aktive Rolle,
denn er sieht Schemata als sich standig
entwickelnde Systeme.?

Die neue Information trifft auf
das Steuerungselement, das ein
Explorationsverfahren (Aufmerksam-
keit, Wahrnehmung) leitet. Weiterhin
iibernimmt der Prozessor die Aufgabe,
Umweltreize und Mitteilungen aus-
zuwerten. SchliefSlich wird es in der
kognitiven Struktur, die Wissen und
Erfahrung reprasentiert, eingebettet.
Dieser Zyklus wird standig ausgefiihrt,
es ist ein ununterbrochener Vorgang.
Eine neue Information wird nicht auf
die alte kognitive Struktur treffen,
sondern auf die von der vorherigen
Information gednderte, und auch die
neue Information wird ihre Spuren
hinterlassen und eine Umwandlung
bewirken.
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Rein analytisch kann man bei der
Textverarbeitung drei Operationen
unterscheiden: Inferenz, Elaboration
und Reduktion. ,,Mit Hilfe von Infe-
renzen leitet der Leser aus Propositio-
nen, die im Text enthalten sind, neue
Propositionen ab."30

z. B: Peter hat gestern Abend zu viel
getrunken.

Inferenz: Peter war alkoholisiert.3!

,Durch Elaboration werden die
vorhandenen Propositionen assoziativ
angereichert, mit dem Vorwissen des
Lesers vernetzt. Der Text aktiviert beim
Leser vorhandene Wissensstruktur (ein
Schema) und verandert diese even-
tuell."32

z. B: Es wurde ein Attentat auf den
amerikanischen Priisidenten versucht.

Elaboration: (es wurden Erin-
nerungen oder Wissen aus der Zeit-
geschichte aufgerufen) Es ist gefahr-
lich ein amerikanischer Prasident zu
sein; Kennedy und Lincoln sind eben-
falls ermordet worden.

,Reduktive Verarbeitung werden
die Vorgdnge genannt, bei denen
Informationsbestandteile verdichtet und
(...) zusammengefasst werden. Man
kann dabei zwei Grundoperationen
unterscheiden, Komplexion und Genera-
lisierung. Bei der Komplexion wird
aus unterschiedlichen Elementen ein
Ganzes gebildet, beispielsweise aus
Buchstaben ein Wort oder aus Ténen
eine Melodie.

Bei der Generalisierung werden
verschiedene Elemente nach Mafdgabe
gemeinsamer Merkmale zusammen-
gefasst. (...) Das Ergebnis der Gene-
ralisierung kann man als Klasse oder
Kategorie bezeichnen, wahrend das
Ergebnis der Komplexion am besten mit

dem Begriff Gestalt zu kennzeichnen
ist.”33

Beispiele fiir Komplexierung
und Generalisierung:

Ein Beispiel fiir Komplexierung
ware Bild 3. Nicht einmal die Leute,
die nie ein Pferd in ihrem Leben
gesehen hdtten, wiirden meinen, es
sei eine Zusammensetzung von Kurven
und Linien. Sie wiirden meinen, es
sei ein Tier. Der Inhalt des Bildes, der
nicht zusammengesetzt gezeichnet ist,
hat also ein Schema hervorgerufen und
die Gestalt eines Pferdes angenommen.
Je abstrakter diese Bilder, desto weiter
wiirden die Meinungen tiber den Inhalt
auseinander gehen. So wie die umstrit-
tene moderne Kunst, die viel Raum
fiir Interpretation, aber zu wenig fiir
Genauigkeit lasst.

Doris Graber hat ein klassisches
Modell von Generalisierung ausgewahlt:
,, Ich wusste doch, alle Politiker sich
bestechlich' mag das Einzige sein, was
ein Rezipient aus einer Meldung tiber
einen lokalen Finanzskandal mit-
bekommt. Die Information hat ein
bereits existierendes Schema bestéarkt;
Einzelheiten oder gar singuldre Ab-
weichungen nimmt er nicht zur Ken-
ntnis."3* Es muss aber wiederholt
werden, dass die Generalisierung von
Graber zu grofs ist.

Diese Verarbeitungsoperationen
sind aus rein analytischen Griinden
unterteilt. Alle Prozesse finden gleichzeitig,
miteinander verkniipft und voneinander
abhéngig statt. Man kann nicht einmal
bei den oben genannten Beispielen
klare Definitionslinien zwischen den
Operationen ziehen.
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4. Forschungen auf dem Gebiet
und Kritiken

,In ihrer Adaptation der Schema-
Theorie hat Graber die Wirkungen po-
litischer Medieninformation auf Wissen
und Vorstellungen der Rezipienten
untersucht. Mit einer kleinen Stichprobe
von lediglich 21 Personen hat sie
langer als ein Jahr eine Vielzahl von
Interviews gefithrt und (...) Infor-
mationen iiber die Mediennutzung
und vor allem {iber die Inkorporation
von neuem in vorhandenes Wissen
gesammelt.”% Diese Personen wurden
»sehr intensiv iiber einen ldngeren
Zeitraum befragt. Sie war daher in
der Lage, sehr genau nachzuvol-
Iziehen, welche Informationen ihre
Versuchspersonen aufgenommen und
wie sie diese verarbeitet haben.”3¢
Kritiken, die bei ihrer Forschung
erhoben wurden, beziehen sich vor
allem auf die kleine Stichprobe (nur
21 Personen), auf das Stattfinden des
Experimentes unter Laborbedingungen
und ,Since this is an wunnatural
setting, the models may, therefore,
lack ecological validity.”3” Obwohl ihre
Leistung im Bereich der qualitativen
Forschung anerkannt ist, ,sind ihre
Schlufifolgerungen sehr allgemeiner
Natur und nicht im wiinschenswertem
Mafle quantifizierbar. (...) Was fehlt, sind
Aussagen dartiber, wann schematische
Verarbeitung stattfindet und fiir welche
Gruppen von Befragten dies gilt.”38

1932 hatte Bartlett eine Studie tiber
Schemata veroffentlicht. , Barteltt noted
that English audiences, who were asked
to retell Kwakiutl Indian folktales,
would frequently change story details
as if the action had taken place in
familiar British cultural settings.
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From this pattern of story revisions,
Bartlett concluded that his British
audiences had mental frameworks about
story scenarios and were fitting facts
from an alien culture into these frame-
works to make them meaningful.”3
30 Jahre spéter wurde diese Forschung
wieder aufgenommen und Psychologen
konnten in Laborbedingungen beweisen,
,that people will fill in missing parts
in line with standard story scenarios
in their memories.”40

Das eigentliche Problem, das sich
bei diesen Forschungen ergibt, ist nicht
nur die Ausfithrung der Experimente,
die zu falschen Ergebnissen und zu
iibereilten Schlufifolgerungen fiihren
kann, sondern auch, dass, obwohl die
Tatsache erwiesen ist, dass Schemata
existieren und dass sie zur Verarbeitung
genutzt werden, diese Erkenntnisse
nicht umgekehrt angewandt werden
konnen. Das heif$t, man weiss, dass
die eigenen Erfahrungen bei der
Verarbeitung von Informationen eine
Rolle spielen; unklar ist aber, wie man
die Rezipienten dazu bringen kann,
beispielsweise das Image eines Politikers
als ehrlich und allgemein positiv
einzuschatzen, wenn schon ein Schema
dariiber besteht, dass er korrupt ist.
Oder wie man verhindern kann, dass
so ein Schema iiberhaupt aufgebaut
wird, weil es schliefSlich viel schwieriger
ist, eine schon vorhandene Meinung
umzustimmen. Die grofle Enttduschung
bei der Schema-Theorie liegt moglicher-
weise in den Erwartungen. Sowohl die
Anhidnger der starken, als auch der
schwachen Medienwirkungen dachten,
sie hatten ein universelles Konzept
gefunden, wie Meinungen geformt
oder verandert werden kénnten. Nach
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der Studie von Lazarsfeld stellte sich
die brennende Frage, wie nun Opinion-
leaders bestimmt werden konnten, um
sie zu beeinflussen, damit sie dann die
anderen Schichten mit ihren Meinungen
,anstecken” konnten. An die Schema-
Theorie stellt Graber die Erwartung,
,the best fit of theory and data, by
far, occured when we used schema
theories.”41 Aber die Anerkennung
fiir diese Erkenntnisse wird erst dann
kommen, wenn ,sie Okonomische
Verfahren entwickelt, die den Gebrauch
von Schemata indizieren.”42

Es sind aber auch andere Liicken
im logischen Ablauf dieser Theorie
vorgekommen. Genauso wie die Theorie
der starken Medienwirkung die Re-
zipienten aufler Acht gelassen und
die der schwachen Medienwirkung
die Medieninhalte vernachlassigt hat,
fehlt in der Schemata-Theorie das Kon-
zept des Involvement. Involvement
wiirde die Diskrepanzen zwischen
der Bereitschaft, sich mit einigen
Nachrichten oder Gebieten naher zu
befassen, der totalen Vernachldssigung

einiger Informationen und der gemas-
sigten Ansicht, die Informationen
waren sinnvoll reduziert, erklaren.

Die Verarbeitung mag in der
meisten Zeit automatisch und un-
bewusst ablaufen, der Satz , people are
,congitive misers” whose limites capac-
ity for dealing with information forces
them to practice ,cognitive economy”
beleidigt formlich die intellektuellen
Fahigkeiten der Menschheit. Die ein-
fachere Annahme wire, dass sich Men-
schen mit einigen Themen mehr und
mit anderen weniger befassen mochten.
,Vereinfacht gesagt sind die Menschen
bei geringem Involvement eher bereit,
ihre Meinung zu dndern, etwas zu pro-
bieren oder sich weniger Gedanken iiber
eine Sache zu machen, wihrend hohes
Involvement mit einer starken Mo-
tivation einhergeht, Informationen zu
verarbeiten und zu verstehen, sowie
als Meinungsfiihrer anzutreten.” 43

In der folgenden Tabelle wird auf-
gelistet, wie hohes oder niedriges In-
volvement Verhaltensweisen beeinflus-
sen:#4

VERHALTENSWEISEN

HOHES INVOLVEMENT

GERINGES INVOLVEMENT

Informationssuche

Aktive Suche nach (...) Information

Begrenzte Suche nach (...)
Information

Kognitive Verarbeitung
von Information

Widerstand gegen diskrepante
Information und Verwendung von
Gegenargumenten

Passiver Empfang von
diskrepanter Information;
begrenzte Gegenargumente

Informationsverarbeitung

Verarbeitung von Informationen in
verschiedenen Stufen

Vereinfachter Ubergang von
Aufmerksamkeit zum
Ausprobieren

Einstellungsdnderung

Schwierig und selten

Haufig, aber voriibergehend

Wiederholung von
Informationen

BloSe Zahl der Wiederholung ist
weniger bedeutsam als der Inhalt

Blofie Zahl der Wiederholungen
kann in Uberzeugung
resultieren

Personlicher Einfluf3
anderer Personen

Andere Personen werden befragt
und deren Verhalten wirkt als
Orientierung

Andere Personen iiben wenig
Einfluf aus
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Damit dtirfte ein Teil der Fragen,
die sich Brosius stellt, beantwortet sein.
(,, Wodurch wird bestimmt, ob eine In-
formation noch zu einem Schema pafst
oder kompatibel ist? Bis zu welchem
Ausmaf lassen sich Schemata durch
neue Informationen verdndern?“45) In-
volvement erklart auch die Tatsache,
warum ,zwischen FEinstellung und
Verhalten (...) in vielen Falle nur ein
schwacher Zusammenhang [bestehe]
und FEinstellungen bzw. Einstellungs-
anderungen (...) nicht notwendigerweise
Ursache fiir Verhaltensanderung [seien],
sondern (...) genausogut als kognitives
Nebenprodukt der Verhaltensianderung
gesehen werden [konnten].” 46

Weiterhin beklagen die Forscher,
dass ,Personen die soziale Umgebung
anders wahrnehmen, als dies der so-
zialen Gegenbenheiten der Situation
oder nach den Gesetzen der formalen
Logik zu erwarten wire.”4” Hier wird
der Anschein erweckt, den Rezipienten
wiére vorgeworfen, unlogisch und nicht
wie eine Maschine zu handeln. Wie
schon weiter oben erwihnt, ist der
Mensch kein Computer und er sollte
auch keiner sein. Unter den beiden En-
titaten stellt der Mensch die komplexere
dar und vom Computer sollte verlangt
werden, nach den Prinzipien und Kom-
plexitat der menschlichen Regeln zu
arbeiten, nicht dass sich der Mensch
auf das niedrigere Niveau der Maschine
begibt und nur lineare oder zyklische
Verarbeitungsprozesse durchfiihrt.
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Eine weitere Aussage von Brosius
ist, dass ,die Medienwirkungen, wie
man sie kurz nach Einfiihrung der elek-
tronischen Massenmedien beobachtet
hat, darauf zurtickzuftihren [sind], dass
die Menschen noch tiber keine Schemata
verfiigten, um die Informationen einzu-
ordnen.”#® Von diesem Satz ausgehend
lielen sich aber tiefgreifendere An-
nahmen machen. Es wire nicht schwer
sich vorzustellen, dass die Massen-
medien und die Rezipienten eine
Parallelentwicklung durchlebt haben.
Zuerst wufsten die Medien nicht, {iber
welches starke Manipulationsinstrument
sie verfiigen. Das wurde erst mit der
Zeit erkannt und die Methoden der
Beeinflussung haben sich entwickelt,
verfeinert und wurden immer subtiler.
Das Fernsehen hat am Anfang durch
die authentischere Informationen iiber
Ereignisse iiberzeugt, die Zuschauer
konnten sich den Ort des Geschehens
mit eigenen Augen ansehen und hatten
das Gefiihl, sie wédren Zeugen gewesen.
Heutzutage werden Bilder aus dem
Archiv verwendet und nicht als solche
gekennzeichnet oder manipuliert.
Parallel zu dem Bewusstsein der Medien
tiber ihre Beeinflussungsfdahigkeit hat
sich auch das Abwehrsystem des Pu-
blikums entwickelt. Am Anfang waren
Nachrichten viel glaubwiirdiger, aber
auch das Abwehrsystem der Rezipienten
entwickelte sich direkt proportional
zu den zunehmenden und stdrkeren
Manipulationsversuchen und Bombar-
dierung mit Informationen.4’
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Die Geschichte der Entwicklung der
Medienwirkung wird noch geschrieben,
sie liegt noch im Anfangsstadium. Noch
ein erwdhnenswerter Vergleich lief3e
sich auch aus der Biologie ziehen, aus
der Theorie wonach man die phyloge-
netische Entwicklung eines Organismus
an seiner Ontogenese erkennen kann.
Stricto sensu bedeutet Ontogenese die
Entwicklung eines Individuums von
seinem ersten Stadium (als Einzellzelle)
bis zur Geschlechtsreife, bis das Individu-
um also erwachsen ist. Die Phylogenese
bedeutet die Entwicklung eines Or-
ganismus im Laufe der Geschichte seiner
Spezies. Auf die Kommunikationswis-
senschaft iibertragen bedeutet das, dass
ein Mensch heutzutage alle geschicht-

lichen Stadien der Medienwirkung in
einem Leben durchlaufen muss. Wenn
man ein Kind beobachtet, kann man
feststellen, dass es heutzutage mehr
Einfliissen ausgesetzt ist, als eines der
vorherigen Generation. Aber es ist auch
starker dagegen geschiitzt. Es glaubt
den Eltern zuerst alles, was sie ihm
sagen, dann beginnt die Phase der
Fragenstellung, dann der Zweifel bis
hin zu MifSstrauen und vielleicht auch
totaler Ablehnung. Die Medien und
ihr Publikum, wie schon oben erklart,
entwickelten sich im Laufe der Zeit wie
ein Mensch heute in einem Leben.
Naturlich tauchen damit viele Probleme
auf und viele Kinder konnen sind dem

Achse der Symmetie

Kommunikator

Y

Enkodierung

Rezipient

Dekodierung

| 9

Feedbac)

/ Amwort

Bild 1: Die Laswell Formel>°
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Informationsflufs nicht gewachsen weil
man eine vollkommene Verteidigung
nie erreichen kann, da sich beide Sys-
teme abhdngig von einander enfalten.5!
Der Durchbruch der Schemata-
Theorie besteht darin, dass sie aus den
Theorien der starken und schwachen
Medienwirkung durch Kompromiss
und neue Erkenntnisse eine neue,

Unter ndherer Betrachtung der
Theorie wird auch klar, dass die Existenz
des Schemas zwar bewiesen, ihr
Ursprung aber nicht nachgeforscht
wurde. Wenn man das dreiteilige
Modell von Schulz im umgehkehrten
Lauf analysieren wiirde, also im Riick-
lauf, konnte man annehmen, dass das
Schema, sobald man sich dem Anfang

einheitliche
Betrachtung der
Rezeption von
Medieninhalten
ausgearbeitet
hat. Aber es gibt
auch offene
Fragen: Wann

kognitive
Struktur

findet
schematische

reprasentiert
Wissen, Erfahrung

Verarbeitung
statt und fiir
welche Gruppe
von Befragten gilt
das?52 ,,Sind Sche-
mata inhaltsfrei
oder inhaltsge-
bunden?”53

Explorationaverhalien
(Aufmerksamkeit, Wahrmehmung)

Steuerungs-
element

Prozessor

wertet aus
Umweltreize, Mitteilungen

Verarbeitungsprozesse:

Inferenz
Elaboration
Reduktion

,Wodurch wird bestimmt, ob eine
Information noch zu einem Schema
pafit oder inkompatibel ist? Bis zu
welchem Ausmafs lassen sich Schemata
durch neue Informationen verandern?54
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Bild 2: Schema als ein Netzwerk
verbundener Elemente®

immer nihert, kleiner wird. Wie entsteht

es aber? Es ist wie die Frage nach dem
Huhn und dem Ei.

Bild 3: Beispiel fiir Komplexierung
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