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PROFESIE, CALIFICARE $I VOCATIE IN JURNALISM
[. MAXIM DANCIU

Céand vorbesc de informatie si protojurnalism in Europa,
Michael Palmer si Denis Ruellan se refera mai inti la acta diurna
(acte de zi), care apareau in Roma antica, redactate de diurnarii Si
distribuite Tn locuri publice, ce continea fapt divers, evenimente
senzationale, casatorii, nasteri, decese, fapte de arme, cronici
teatrale si sportive, precum si mesajele glorioase ale unuia sau altuia
dintre pontifex imperator. Apoi, ei amintesc de asa numitele awvisi,
culegeri de stiri, fragmente de schimburi de scrisori intre negustori,
intre printi si intre prelati ai Bisericii, care circulau intre cetatile
medievale inca din secolele XlI-XIV si care, in Germania, erau
denumite zeytungen. ,Aceasta circulatie a informatiei comerciale, pe
de o parte, difuzarea propagandei— si contrapropaganda pe de alta
parte, vor naste jurnalismul. In ce priveste cuvantul avis — informatie
si informare, sfat si avertisment —, el va zamisli vocabula engleza
advertising, «publicitate», idee evocata de Montaigne ca un serviciu
de schimb, de filantropie sociala. Termenul se va mentine multa
vreme ca vocabula acoperind, in acelasi timp, informatia-serviciu gi
reclama. (...) Tn general, acesti ziaristi de dinainte de era tiparului
erau copiii bastarzi ai comertului si ai politicii, mediatori ai unor
mesaje cu finalitati multiple, insarcinati cu difuzarea propagandei si
divertismentului, panem et circenses, «cuvantul bun» si «vestea
buna», in numele Romei si al Bisericii. (...) Memorialistii-cronicari nu
cautau efecte stilistice, notau sobru vestile «bune» si «rele» din
perioada de ciuma, de furturi si cruciade, in relatii in care timpul ciclic
— succesiunea anotimpurilor — parea tot atat de important ca si timpul
linear. O cronica, cu siguranta, nu se confunda cu un ziar periodic,
care sa apara la intervale regulate, in mai multe exemplare. Dar
unele dintre aceste cronici, de o mare sobrietate, anunta ceea ce se
va numi ulterior o scriitura centrata pe «faptul brut» sau «sec» — o
versiune «scheletica» a actualitatii, chiar daca viziunea lumii care
rezultd reuneste ordinea naturald si interogatile sau explicatiile
supranaturale. (...) Stirigtii confectionau avvisi, ale caror «titluri de
senzatie» le strigau; «ziarigtii» existau, deci, cu mult Tnainte ca in
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Europa sa fie puse la punct tipografia si literele mobile. (...
Dintotdeauna, informatia trebuia sa fie adusa si relatata rapid.
Mesagerul-mediator a trebuit sa faca un mare efort — prin tonul si
forma materialului sau — de a atenua impactul mesajului sau, el fiind
confundat cu stirea «proastd» adusa“.:

De la aparitia sa la sfargitul secolului al XVlll-lea, profesia de
jurnalist a suferit o serie de modificari, mai ntai datoritd eruptiei
presei comerciale de masa in secolul al XIX-lea, apoi datorita
diversificarii institutilor de presa si specializarilor survenite in
practicarea jurnalismului. Pe de alta parte, cum se stie, in secolul al
XIX-lea presa este strans legata de aparitia si formarea partidelor
politice. Ziarele serveau nu numai la multiplicarea unor opinii, ci
constituiau nuclee cristalizatoare ale formarii opiniei publice. ,De
regula — precizeaza JOrg Requate —, gazetarii politici se considerau
in acest proces nu drept spectatori ai confruntarii politice, ci
participanti activi la ea. (...) Daca presa politica nu voia sa se lase
redusa la rolul unei tribune pentru partidele existente, ea trebuia sa
se elibereze din stransa lor inclestare. Rolul revendicat mai ales de
Times pentru sine si pentru presa in general, cel al unei «a patra
puteri» autonome, a procurat si a asigurat presei pentru o lunga
perioada de timp pozitia pe care o adoptd pana astazi — intre timp
laolalta cu celelalte mijloace de mediatizare in statele constituite
democratic. De altfel, afirmatia ca sunt independente politic sau cel
putin «nepartinice» s-a dovedit substantial mai profitabila pentru
ziare si din punct de vedere comercial, decat atagsamentul strict la un
anumit program politic. Impulsurile comercializarii in presa, in forma
unor noi fundamentari spectaculoase, care au incercat in diverse
perioade, cu metode de fiecare data noi, sa atraga mereu alte straturi
de cititori, erau frecvent asociate cu o pretinsa impartialitate sau
independenta. Aceasta nu inseamna nicidecum ca ziarele de masa,
care apareau n aceasta perioada de sfarsit de secol al XIX-lea n
diverse state europene, nu ar fi luat o atitudine politica mai mult sau
mai putin clard in cursul evolutiei lor.? Desigur, s-a putut apoi
observa ca definirea muncii profesionale a ziarigtilor tinea in mare

! Michael Palmer, Denis Ruellan, Jurnalistii. Vedete, scribi sau confopigti, Bucuresti,
Tritonic, 2002, pp. 28-31.

Z Jorg Requate, Jurnalistul, in Ute Frevert, H.-G. Haupt, Omul secolului XX, lasi,
Polirom, 2002, pp. 121-122.
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masura de felul in care jurnalismul se intelegea pe sine, acesta fiind
marcat la randul sau de evolutile nationale specifice, ca si de
asimilarea anumitor paradigme culturale care au modelat practica
jurnalistica intr-o tara sau alta.

In zilele noastre jurnalistul este perceput mai degraba drept
fata vizibila a ,masinilor de comunicat* sau ca agent de mediatie,
.interfata intre surse de informare, pe de o parte, si public, pe de alta
parte”. El este acela care infrunta astazi pericolul mediatizarii — spun
M. Palmer si D. Ruellan. Ca breasla, jurnalisti se prezinta o
comunitate de persoane adesea foarte individualizate spiritual,
facandu-se ecoul zgomotului lumii, Tn incercarea lor de a-i da un
sens. In regimurile democratice — unde libertatea de expresie si
pluralismul vectorilor de informatie nu sunt doar de forma — jurnaligtii
insista pe cercetarea faptelor si pe publicitatea pe care este necesar
sa le-o dea. Ei trebuie sa fie independenti fatd de stat si de toate
puterile, dar in acelagi timp sa nu incrimineze prea tare publicul ale
carui favoruri sunt disputate si bugetul de timp. Soclul meseriei
ramane inca expresia scrisa, la care se adauga un statut de
intelectual: ,Sa pui in forma, «sa pui in buna ordine» — pe ecranul
computerului sau pe suport de héartie — nu poate decat sa placa
spiritelor formate in diverse tehnici de scriiturd. In jurnalism — n
tehnicile de scriitura de agentie mai ales — se invata cum sa se
spuna esentialul cu minimum de cuvinte si semne posibile; se
studiaza cum se construieste o depesa, ca o piramida rasturnata,
trecand de la esential la dezvoltari si completari, conform unor
paragrafe distincte. Tragand o linie, se impune ordine haosului, se
face o fotografie acolo unde totul este miscare, chiar daca nimic nu
pare ci transpare, si se clasifica, se triaza si se ierarhizeaza“.?

Cu toate aceste precizari referitoare la activitatea jurnalistului,
o definitie a jurnalismului nu este ugor de formulat, aceasta nu atéat
pentru ca munca omului de presa este destul de complexa, si nu
poate fi surprinsa printr-o dimensiune standard, cat pentru faptul ca
despre jurnalist si activitatea prestata de el in societate circula mai
multe reprezentari, construite cel mai adesea de cei care se folosesc
de presd pentru a-si promova propriile interese. In aceasta
perspectiva, bine a remarcat Max Weber ca ziaristul impartaseste
aceeasi soarta cu toti demagogii, inclusiv cu avocatii gi artistii, tocmai

¥ M. Palmer, D. Ruellan, op. cit., pp. 10-14.
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pentru ca scapa oricarei categorisiri sociale precise: ,Apartine, intr-
un fel, unei caste de paria, care este intotdeauna judecata, in cadrul
unei comunitati, dupa reprezentantii sai de cea mai joasa speta etica.
Nu oricine isi da seama ca munca unui ziarist bun presupune cel
putin la fel de mult «spirit> ca munca unui savant, mai ales ca
ziaristul trebuie sa fie gata oricand, la comanda, sa intre in actiune,
n conditii ale creatiei cu totul deosebite. Nu a fost aproape niciodata
mentionat faptul ca responsabilitatea lui este mult mai mare si ca, in
consecinta, simtul responsabilitati caracteristic unui ziarist cu
experientd nu este, in medie, cu nimic mai prejos decat cel al unui
savant — ba, dimpotriva , asa cum s-a vazut in timpul razboiului. i
asta, din pricina ca tocmai creatiile ziarigtilor lipsiti de simtul
responsabilitatii raman in memoria oamenilor, datorita efectului lor,
care, de foarte multe ori, este de-a dreptul teribil. Nimeni nu va crede
ca, de fapt, discretia unui ziarist de isprava este in genere superioara
discretiei altor oameni. Si totusi, aga este. Ispitele incomparabil mai
grave ce apar in practicarea acestei meserii, alaturi de situatii ce
intervin n activitatea jurnalistica moderna, produc acele urmari care
au obisnuit publicul sa priveasca presa cu un deplorabil amestec de
dispret si circumspectie*.*

Cand este sa definim jurnalismul se recurge, de regula, la
definitii de tipul: jurnalism se numeste meseria de baza sau
secundara a unor persoane care se ocupa de colectarea, evaluarea,
verificarea gi transmiterea de informatii sau de comentarea unor
evenimente de actualitate. Tn aceastd definite aspectul
divertismentului este exclus, dar pe care, totusi, alti autori il includ Tn
mod obligatoriu; acestia din urma definesc jurnalismul ca o activitate
de baza a unor persoane care colecteaza, verifica, selecteaza,
prelucreaza si transmit stiri, comentarii sau subiecte de divertisment
prin mass media. Jurnalistii, la randul lor, reprezinta acele persoane
care lucreaza ori sub forma unui angajament fix sau Tn calitate de
colaboratori ai presei, radioului, televiziunii, ai agentiilor de stiri sau ai
serviciilor de presa, dar si in cadrul serviciilor de relatii cu publicul,
asociatii sau in administratia de stat. Cum bine au sesizat Michael
Kunczik si Astrid Zipfel, criteriul exercitarii meseriei de baza limiteaza
insa, in foarte multe cazuri, prea mult cercul de persoane care

* Max Weber, Politica, 0 vocafie si o profesie, Bucuresti, Ed. Anima, 1992, pp. 24-25.
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Lziarigti“ pe toti colaboratorii mass mediei, care au ca meserie de
baza sau secundara colectarea, prelucrarea, verificarea si
comentarea de informatii si/sau divertisment. ,Jurnalistii nu sunt o
categorie omogena de persoane, chiar daca in statele industrializate
majoritatea absolutd dintre ei se recruteaza din clasa de mijloc. in
functie de pozitia pe care o adopta in cadrul unei organizatii mass
media, precum si in functie de felul mediilor (cotidiene, saptamanale,
radio, televiziune etc.), sarcinile gi congtiinta de sine profesionala a
ziarigtilor difera foarte mult. Astfel, ziarigtii care produc divertisment
au Tn unele tari (de exemplu in Germania) o cu totul altd imagine
despre public (de exemplu: publicul este prost si avid de senzatii) de
unde rezulta o cu totul alta congtiintd de sine profesionala fata de
aceea pe care o au ziaristii cotidienelor. Este o mare diferenta daca
cineva este reporter local, jurnalist de agentie, corespondent in
strainatate, redactor-sef sau colaboratorul unei organizatii,
responsabil cu relatiile publice. Notiunea care desemneaza meseria
de jurnalist cuprinde o multitudine de meserii individuale cu
caracteristici de activitate foarte diverse (de exemplu: redactori,
moderatori, fotojurnalisti, reporteri etc.) Redactorul-sef este mult mai
prins de activitati gen organizare, control, delegare de munci i
sarcini decat alti ziaristi. El decide paginatia ziarului, titlurile,
reprezinta redactia in relatiile cu exteriorul i raspunde de contactele
redactiei. Fatd de acestea, reporterul trebuie sa fie mult mai
preocupat de continuturile creatoare, el trebuie sa fie creator, sa aiba
initiativa, rutina gi flexibilitate, sa cerceteze, sa prezinte gi sa descrie
problematica, respectiv temele. In multe situatii exista un brain-drain
jurnalistic intern, caci pozitile mai bine platite de la varful ierarhic al
organizatilor mass media sunt ocupate in special cu sarcini
administrative si de control.”

Dupa ce constata ca jurnalistul are ca principala ocupatie
strangerea, scrierea si editarea unor materiale care, in general,
prezinta gi interpreteaza evenimente curente, Mihai Coman, de pilda,
mai atrage atentia asupra faptului ca, pentru a fi recunoscut ca
profesionist, jurnalistul trebuie sa depuna o activitate incerta,
prezentatd global ca participare la mass media; ,in jurnalism,
validarea profesionala este data de apartenenta la o comunitate,

> Michael Kunczik, Astrid Zipfel, Introducere in stiinfa publicisticii $i a comunicérii, Cluj-
Napoca, Presa Universitara Clujeana, 1998, pp. 64-65.
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adica de acceptarea si integrarea persoanei respective in grupul
celor care deja sunt jurnalisti; Tn felul acesta, breasla controleaza
campul profesional, Tncorporand (ori excluzand), prin reguli stabilite
numai de ea, pe cei care au dreptul sa se numeasca jurnalisti. Ceea
ce inseamna ca numai breasla, nu si societatea in ansamblul ei,
detine controlul asupra profesiei, a principiilor de apartenenta si a
mecanismelor de integrare, functionare si expulzare. in plan concret,
aceasta iInseamna ca, pentru a fi jurnalist, nu ajunge si, uneori, nu
este obligatoriu sa parcurgi un ciclu formativ de tip universitar (ca n
profesiile cu traditie, precum medicina, dreptul, ingineria, activitatea
didactica s.a.m.d.), ci trebuie sa fii acreditat (adica recunoscut,
acceptat) de o instanta interna, stabilita si impusa de breasla
jurnalistic&“.® De altfel, nu putini au fost cei care au tinut s& sublinieze ca
jurnalismul sufera, in plan profesional, de o anumita ambiguitate,
prezentandu-se ca o ocupatie a ,vagului“, tocmai pentru ca se afla la
frontiera mai multor ocupatii Si profesii.” Asadar, problema este aceea
de a descifra n ce consta, de fapt, specificul activitatii jurnalistice.

Mai intai sa vedem unde se incadreaza activitatea jurnalistica;
sau, cu alte cuvinte, poate ea fi socotitd simpla ocupatie (,job"),
meserie ori profesiune. Cum analizeaza Kunczik gi Zipfel, prin
meserie se intelege de obicei un complex de activitati specifice,
exercitate pana la sfarsitul vietii active, pentru care este necesara o
pregatire specifica. Prin ocupatie se intelege activitatea care se
schimba de la caz la caz, desfasurata in special pentru un profit;
meseriile se deosebesc de joburi prin faptul ca nu sunt privite doar ca
un mijloc de a castiga bani, ci sunt de multe ori o activitate de o viata,
care marcheaza personalitatea. Vorbim Tnsa de profesie, daca
meseria exercitata pretinde: 1. cunostinte Tnalt specializate, insusite
in cadrul unei pregatiri profesionale de lunga durata, cu o solida
fundamentare teoretica; 2. accesul la meserie este controlat, cei care
exercita meseria fiind obligati s& respecte in cadrul relatiilor
profesionale anumite reguli de comportament; 3. exista, cel putin
formal, o organizatie profesionala, care reprezinta interesele
corporatiei Tn exterior gi considera o sarcina principala a ei

® Mihai Coman, Introducere in sistemul mass media, lasi, Polirom, 1999, p. 171.

" vezi si Denis Ruellan, Le professionalisme du flou: identité et savoir-faire des
journalistes francois, Grenoble, PUG, 1993; Colin Sparks, The Media as a Power for
Democracy, in ,The Public*, 1, 1995.
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sublinierea importantei profesiei in cauza. Din aceste explicitari
rezultd ca daca granitele dintre ocupatie si meserie nu sunt
conturate, Tn schimb imaginea unei profesii se poate caracteriza
printr-un Tnalt prestigiu, o relativa autonomie gi lipsa formelor
ierarhice de control. Este invocat aici Hans Mathias Kepplinger care
sustine ca jurnalismul dispune de o imagine caracteristica profesiei,
jurnalistii avand un sentiment al identitatii profesionale comune.?
Aceasta inseamna ca jurnalistii dispun de un sistem de valori
profesionale comune, ca exista printre ei un consens asupra definitiei
rolului lor in relatile cu colegii si fata de amatorii in meserie, ca
grupul profesional controleaza activitatea profesionala si se
delimiteaza clar de mediul social Tn care traieste, controland selectia
si socializarea profesionala a candidatilor la profesie. Cu toate
acestea, ramane totusi o fictiune premiza conform careia membrii
unei ,profesii ar dispune de aceeagi competenta si autoritate,
precum si de interese principial identice. Problema daca jurnalismul
este o profesie sau nu, nu este una pur academica, ci se refera chiar
la centrul congtiintei de sine a jurnalisticii. Chiar daca putem ajunge
la concluzia ca jurnalismul nu ar fi o profesie, ramane totusi un fapt
cert: fata de incontestabila putere de care dispun mediile, jurnalistii
au o responsabilitate profesionala fatd de opinia publica. De aceea,
conceptul de autonomie se preteaza mult mai bine pentru analiza
actiunii profesionale ziaristice decéat conceptul de profesie. lar
actiunea autonoma, ca idee calduzitoare pentru activitatea
profesionala, Tnseamna ,ca aceasta actiune trebuie sa fie
caracterizata printr-o cantarire critica a nevoilor gi a intereselor
tuturor domeniilor inconjuratoare relevante si ca nu trebuie sa se
orienteze n primul rand dupa capacitatea de sanctionare, de care
dispun aceste domenii Tnconjuratoare, ci prioritar este interesul bine
inteles al cititorilor. Dupa Kunczik si Zipfel, important pentru
obtinerea autonomiei profesionale este ca in actiunea jurnalistica
principiul actualitgfii sa fie pus pe planul al doilea. Ei considera ca
atata vreme cat doar stirile de actualitate sunt stiri bune, ramane
dificila o relatare care are nevoie de mult timp de cercetare si de o
documentatie cuprinzatoare. ,Obligativitatea de a te supune
constrangerii de actualitate atrage dupa sine punerea in pericol a
unor alte norme ziaristice, cum este documentatia cuprinzatoare, dar

® Hans Mathias Kepplinger, Massenkommunikation, Stuttgart, 1982.
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expune jurnalismul si unei probabilitati mult mai mari de a fi criticat
de amatori. Presiunea actualitatii 1i face pe jurnalisti manipulabili,
deoarece creste probabilitatea Thscenarii unor «pseudoevenimente»
din randul carora fac parte gi multe conferinte de presa. Un pas
important in directia Tmbunatatirii calitative a jurnalismului este
eliberarea ziarigtilor de sub presiunea de a fi constransi sa fie actuali
Cu aproape orice pre’;“.9

Nu Tntdmplator, poate, se afirma cu putere n zilele noastre o
diferentiere tot mai accentuata intre jurnalisti $i comunicatorii care
activeaza in cadrul relatiilor publice. Aceasta pentru ca jurnalistii au
ca principal domeniu de activitate informarea asupra actualitatii si
libera circulatie a informatiilor, pe cand specialistii in relatii publice
ofera informatii cu scopul de a crea relatii privilegiate, de incredere
reciproca intre partenerii din mediul de activitate al institutiei unde
lucreaza. Ronald Farrar identificd chiar cinci obiectii fundamentale
prin care breasla jurnalistica tinde sa se delimiteze de comunicatori:
1. cei din relatiile publice vor sa controleze si s& manipuleze stirile, in
special atunci cand sunt nefavorabile grupurilor pe care le reprezinta;
2. cei din relatiile publice ocupa spatiul publicistic cu informatii despre
clientul lor, fapt care banalizeaza stirile si reduce profitul ce s-ar
putea obtine din vanzarea acestui spatiu pentru publicitate; 3. cei din
relatiile publice exercita presiuni asupra politicii editoriale pentru a
obtine o atitudine favorabila fata de stirile lor gi, respectiv, fata de
clientul pentru care lucreaza; 4. cei din relatile publice ignora
specificitatea muncii jurnalistice; 5. cei din relatiile publice ,fura®
jurnalistii talentati, oferindu-le salarii mai bune in institutiile lor.'
Profesionistii din domeniul relatiilor publice Tsi dedica cea mai mare
parte a timpului relatiilor cu mass media, ei fiind pe deplin constienti
ca mass media pot fi folosite atat ca instrumente de persuadare, cat
si pentru a informa anumite segmente relevante ale publicului. Prin
intermediul media de nisa si profesionale, ca si cu ajutorul noilor
media cu acoperire larga, publicul poate fi tintit cu precizie si
eficientd. De asemenea, media sunt uneori folosite pentru a incuraja

¥ M. Kunczik, A. Zipfel, op. cit., pp. 78-80.

1% Ronald Farrar, Mass Communication, New York, West Publ., 1998, p. 326, apud M.
Coman, op. cit., pp. 173-174; vezi si Cristina Coman, Relafiile publice si mass media,
lasi, Polirom, 2000; F.C. Rus, Relatiile publice si publicitate, lagi, Institutul European,
2004.
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interactivitatea cu publicul.™* Este limpede c4 relatia dintre cele doua

categorii profesionale se bazeaza pe ambiguitatea rolurilor. Pe de o
parte, jurnaligtii le atribuie specialigtilor Tn relatii publice rolul de
sursa, pe care, de cele mai multe ori nu o verifica (asa cum ar cere
normele de lucru cu sursele Tncetatenite in traditia jurnalismului de
informare); pe de alta parte, ei nu au incredere n specialistii in relatii
publice, deoarece considera ca acestia introduc elemente de
autopromovare in mesajele lor. Jurnalistii au avantajul ca pot verifica
informatia din surse paralele, dar atunci cand acestea nu sunt
disponibile, depind integral de specialisti Tn relatii publice.
Relationistii accepta rolul de distribuitori ai informatiilor dar ii acuza
pe ziarigti ca, de cele mai multe ori, publica informatiile pe care le-au
primit Tn mod incomplet, in urma unei selectii bazate pe criterii
subiective. Relationigtii au un avantaj: concurenta dintre
intreprinderile de presa face sa creasca importanta stirilor preluate
de o institutie de presa; celelalte o vor prelua si ele pentru a nu parea
mai slab informate.*?

S-a remarcat, de asemenea, ca 1in interiorul campului
jurnalistic discursul despre ideologia profesionala insista pe teme,
considerate majore, ca independenta si legitimitatea, dar si pe
conturarea nucleului reprezentarilor dominante, avand ca repere:
valorile profesionale (adevarul, democratia, binele social),normele i
procedurile de lucru (lucru cu sursele, tehnicile de colectare a
informatiei, diferentierea faptelor de opinii, clarificarea genurilor
jurnalistice etc.). Recomandarile sunt si ele pe masura: jurnalistilor le
revine sarcina de a face publice fapte reale sau evenimente, a caror
cunoastere prezinta pentru societate o0 insemnatate politica,
economica sau culturala; printr-o oferta cuprinzatoare de informatii in
toate mediile publicistice jurnalistii pot construi temelia cunoasterii de
catre fiecare cetatean a fortelor ce se manifesta in societate si, prin
aceasta, ei oferind baza pentru ca cetatenii sa poata participa la
procesul formarii vointei politice. Toate acestea reprezinta premise
pentru functionarea unui stat democratic. In scopul indeplinirii acestei
sarcini, Constitutia a inzestrat mass media cu dreptul la libertate si

' M. Bland, A. Theaker, D. Wrasgg, Relafii eficiente cu mass media, Bucuresti,
Comunicare.ro., 2003, pp. 21-22.

12 Cristina Coman, Relafia dintre jurnaligti si specialigtii in relafii publice: ntre cooperare
si conflict, in ,Jurnalism & Comunicare®, Anul Il, nr. 1, 2003, p. 13.
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garantii de libertate, a caror protectie si pastrare se impune.
Drepturile includ si indatoriri morale, jurnaligtii fiind obligati sa
respecte demnitatea umana si sa respecte principiile, asa cum sunt
ele stabilite Tn codul de presa.’® Fara a se putea vorbi de o culturd
jurnalistica universala, cultura jurnalistilor contine totusi un sistem de
norme, valori gi modele. Cand se vorbeste de profesionalism in
jurnalism referirea se face la competenta (calitate, seriozitate,
performanta etc.) in opozitie cu amatorismul (sinonim cu
incompetenta). Cu toate acestea, se considera ca unul din aspectele
fundamentale care defineste procesul de delimitare a campului
jurnalistic fata de celelalte spatii profesionale este acela ca accesul la
profesie este foarte deschis, iar pentru a scrie la o publicatie nu este
obligatorie o formatie de specialitate. Profilul noilor media, astazi in
plind dezvoltare, arata ca jurnalismul trebuie reformat din punct de
vedere calitativ. Publicul, vazut ca un complex de indivizi-cetateni cu
asteptari sociale si nevoi cotidiene, diverse si complexe, trebuie
plasat in centrul proiectelor intreprinderii de presa si preocuparilor
principale ale institutiei. Desi este dificil de indeplinit acest nou rol,
datoritd exploziei comunicationale, proba profesionalismului care ar
trebui trecuta este tocmai preocuparea pentru oamenii obignuiti $i nu
fata de problematici abstracte. Reforma Tn mass media trebuie sa
aiba drept obiect reducerea spatiului dintre politic-economic si
cetateni si stimularea vietii publice in interesul cetateanului.™*
Jurnaligtii reprezintda un grup heterogen, iar componenta
acestui grup variaza de la o societate la alta. Jeremy Tunstall,
analizand o serie de trasaturi ale jurnalismului profesionist britanic,
lumineaza asupra catorva puncte generale de interes. Mai intai, este
vorba in jurnalism de o profesie intermediara sau nedeterminata clar,
care nu are o ierarhie profesionala bine definita si care pastreaza
granite deschise cu alte ocupatii; in al doilea rand, componenta ei e
constituita mai ales din clasa de mijloc si clasa saraca, existand de
obicei o stratificare pe doua nivele, unul al unei minoritati mai bine

13 ¢f. Hans Peter Niedermayer, Jurnalismul: profesie sau vocafie?, in Curente si

tendinfe in jurnalismul contemporan, volum ingrijit de R. Cesereanu, Cluj-Napoca,
Limes, 2003, pp. 11-12.

4 Madalina Balasescu, Elemente constitutive ale identitafii profesionale a jurnalistilor,
n ,Jurnalism & Comunicare®, Anul Il, nr. 2, 2003, pp. 41-45; vezi si Luminita Rosca,
Formarea identitdfii profesionale a jurnalistilor, lasi, Polirom, 2000,. pp. 8-22.
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educate, care monopolizeaza functille importante din cadrul mass
mediilor nationale, celalalt al unei majoritati care nu ocupa pozitii
nsemnate si nu are nici perspective de viitor; in al treilea rand, este
o profesie care reflectad caracterul stratificarii sociale a societatii si ai
carei membrii tind si el sa reprezinta valorile politice si sociale
dominante. Tot Tunstall distinge trei roluri jurnalistice diferite ale
organizatiilor mediatice, care influenteaza orientarea unui ziarist.
Cele trei roluri sunt: angajat, colector de stiri si coleg-competitor. In
primul dintre aceste roluri, jurnalistul este orientat catre patronul sau
si imperativele stabilite formal de organizatie, in cel de-al doilea, el e
preocupat de sursele sale, pe care se bazeaza pentru a-si obtine
materialul de lucru, fie ca e vorba de politie, politicieni sau firme de
afaceri, in cel de-al treilea, el se orienteaza catre colegii sai de
profesie gi e interesat de aprecierile lor si de pozitia sa in raport cu
ei. Dar implicatiile precise pentru orientarea sa fata de public depind
de scopurile pe care gi le-a propus organizatia; iar acestea nu
privesc numai comunicarea, constituindu-se, in mare, in trei tipuri:
unul interesat de veniturile obtinute de la public, un altul de veniturile
rezultate din publicitate, un al treilea de scopurile care nu au legatura
cu veniturile (dobéndirea de influentd politica, promovarea unor
obiective culturale sau educationale, cresterea prestigiului general).™

Jurnalistii, arata John Wilson, sunt suspiciosi si adesea ostili
ideii de a fi uniformizati Tn cadrul unor standarde editoriale comune,
pentru ca ei cred ca aceasta va limita individualitatea si varietatea n
abordarea stirilor si a opiniilor. Ei vad standardizarea ca pe o
constrangere, chiar si atunci cand aceasta este recomandabila
datorita faptului ca n jurnalism cele mai bune reguli sunt urmate
curand de exceptii. Este Tndeobste recunoscut faptul ca jurnalistii
ocupa o pozitie incomoda intr-o societate libera, find o parte
esentiala a acesteia, dar in acelasi timp se distanteaza de aceasta
atat cat considera ei ca le convine, actionand adesea impotriva a
ceea ce pare a fi in interesul lor gi aflandu-se in contradictie unul cu
altul, cu autoritatile si cu anumite segmente ale publicului privind
modul cum ar trebui sa-si faca datoria. ,Jurnalistii seriosi pot sustine,
si o0 fac cu convingere, ca dreptul de a avea o atitudine condamnabila
este fundamental pentru jurnalismul de calitate. Ei sustin ca jurnalistii

> Jeremy Tunstall, Journalists at Work, Constable, 1972, apud Denis McQualil,
Comunicarea, lagi, Institutul European, 1999, pp. 181-182, 184.
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trebuie sa puna sub semnul intrebarii chestiuni pe care multi oameni
ar prefera sa nu le abordeze. Mai mult decéat atat, jurnalismul cere
dreptul sa ameninte valorile coezive ori de cate ori este posibil ca
acestea sa fie puse la indoiala, afirma ca este just sa distrugi
reputatia cuiva atunci cand nu este meritatd, sa «zdruncini»
institutile pe care se bazeazd stabilitatea societati daca se
dovedeste ca acestea au lipsuri, sa evidentiezi probleme greu de
rezolvat, chiar daca acestea creeaza tot mai multe dificultati
guvernului, si sa distrugi indivizi nemeritosi. Jurnalistii din scoala cea
mai dura spun ca acei colegi care aspira la respectabilitate sunt mai
putin demni de incredere decét jurnaligtii care, din convingere sau
din perversitate, refuza sa respecte limitele conventionale asupra a
ceea ce trebuie scris sau cum trebuie sa fie spus sau scris. Dar sunt
destui critici Tn jurnalismul scris care recunosc faptul ca unii jurnalisti
din presa de scandal au mers prea departe. Sunt putini cei care
doresc legi speciale pentru jurnalisti. Unii cred ca legile speciale sunt
inevitabile pe termen lung. Altii mai numerosi, spera ca autodisciplina
va avea efecte pozitive*.'°

In Statele Unite dezbaterea despre profesionalism este
stimulata de tendintele actuale ale jurnalismului american. ,Altfel
spus — se intreba cu cétiva ani in urma Peter Gross —, are America
moderna nevoie de profesionigtii care sa scrie despre multitudinea
de informatii $i de nebuloase ale vietii, sau numai de o cacofonie de
opinii si polemici ale unor cetateni individuali? In timp ce dezbaterea
continua, problemele practice ale jurnalismului american au putin de-
a face cu profesionalismul si mai mult cu lipsa crescanda a acestuia.
Jurnalismul din Europa de Est de dupa 1989 da o lectie Statelor
Unite, Tn acest sens, si cred ca raspunde intrebarii puse mai sus:
jurnalismul trebuie sa fie profesionist.* Tn practica, jurnalismul se
aseamana un pic cu limba: trebuie sa evolueze pe masura ce
oamenii o folosesc — sustine Sheilah Kast Rosapepe. Daca nu se
schimba, nu raspunde nevoilor oamenilor. Accentul trebuie Tnsa pus
si pe responsabilitatea jurnalistica: ,In jurnalism, ca si n politica, e
foarte greu sa-ti dai seama ce inseamna a fi responsabil si ce
nseamna a fi prea responsabil. «Paine si circ» In versiunea jurnalistica
nseamna sa publici ce vor oamenii, dar nu in mod neaparat si ce
trebuie sa stie. Atunci cand editorii se concentreaza pe
comportamentul din viata personald a functionarilor publici au sanse

¢ John Wilson, Sa infelegem jurnalismul, lasi, Institutul European, 2004, pp. 18-20.
14



PROFESIE, CALIFICARE SI VOCATIE IN JURNALISM

sa vanda mai multe ziare. Dar daca nu aloca resurse si pentru a
relata si explica felul in care lucreaza de fapt agentile guvernamentale,
esueaza n misiunea de a fi responsabili fatéd de cititorii lor. (...) Din
momentul cand, cu decenii in urma, nu se astepta profit de pe urma
departamentului de stiri, am ajuns Tn punctul Th care aceste
departamente sunt considerate o simpla componenta a afacerii care
trebuie sa contribuie la profitul corporatiei. Costurile de productie a
stirilor si cele pentru difuzare sau publicare trebuie sa fie mai mici
decéat veniturile din publicitate. Acest lucru presupune o cautare
continua de noi spectatori si cititori, pentru ca o audienta larga atrage
mai multe reclame care ihseamna venituri mai mari. Care este produsul
departamentului de stiri? Nu este ziarul sau jurnalul de televiziune: este
audienta. Dintr-o perspectiva comerciala, adevarata atributie a
departamentului de stiri este de a asambla o audienta si de a o inchiria
pentru publicitate. Pentru jurnalismul american de astazi, mai ales in
cazul stirilor de televiziune, «responsabilitatea» este o preocupare mai
putin presanta decét «cotele de audienta». A vinde mai multe ziare este
un lucru de care editorii $i producatorii trebuie sa se preocupe in fiecare
zi. Deseori asta inseamna ca ei prezinta scandaluri, crime si barfe
astazi... gi lasa pe maine subiecte care sa ofere telespectatorilor o
perspectiva generala echidistantd si plina de discernamant asupra
fortelor care le afecteaza viata. (...) In mod sigur marile organizatii de
presa incearca sa raspunda clientilor lor, telespectatorilor gi cititorilor.
Dar raspunsul nu pare satisfacator: americanii parasesc deja
televiziunea si igi cauta singuri propriile surse pe Internet. Unii dintre ei
sunt multumiti cu stiri pe care eu le-ag numi «tendentioase» — stiri scrise
dintr-o anumita perspectiva ideologica si politica. Intr-o societate libera,
aceasta reprezinta dreptul lor sa aleaga. Altii gasesc servicii de stiri care
prezinta relatari mai traditionale (cum sunt cele ale Associated Press),
ierarhizate conform categoriilor de interes specificate de client.
Internetul 1i preseaza pe cetateni sa-gi asume responsabilitatea pentru
consumul individual de gtiri. Dar multi cetateni vor fi prea ocupati,
distrati sau indiferenti pentru a se ridica la inaltimea acestei provocari.
Poate fi periculos — dar poate fi i 0 deschidere spre noi posibilitati de
informare a publicului. Cred ca este cea mai buna speranta pentru
jurnalismul american®.*’

" peter Gross, Jurnalismul american ntr-o perioada de relativism: progres sau regres?
si Sheilah Kast Rosapepe, Reflecfiile unui jurnalist american, in ,Secolul 20", nr. 7-8-
9, 1999, pp. 31-43.
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Desigur, diplomele scolilor de jurnalism nu au decat o valoare
indicativa cand este vorba de profesie; ele nu garanteaza mare lucru,
sunt facultative, spre deosebire de titlurile cerute de lege pentru
medici, avocati sau profesori. ,Prin urmare — cum arata si Jean-
Francois Revel —, corpul jurnalistic este singurul Tn masura sa judece
capacitatile si onestitatea membrilor sai, calitatea muncii lor, alaturi,
bineinteles, de publicul cititor, dar care nu dispune aproape niciodata
de elementele cu care sa confrunte informatia ce i se ofera, de
vreme ce majoritatea informatiilor provin de la ziare, TV sau radio.
(...) Or, numai pe terenul profesional gi printr-un control al calitatii
serviciului social de informatie se poate legitima «cea de-a patra
putere» si pretentia de a-ti asuma misiunea de «contraputere»“.’® Se
intelege, aici pregatirea si experienta acumulata Tsi spun intotdeauna
cuvantul. Aceasta pentru ca universul in care actioneaza ziaristul
este ceea ce Roberto Cavallari a numit cultura stirii, adica ,ceva care
nu e literatura, arta, religie, muzica, stiinta, interpretare si reprezentare
a lumii, ci informatia specifica relativa la lume, la geografia, literatura,
religiile, stiintele, razboaiele, cultura ei“. lar o seama de prejudecati
comune mediilor jurnalistice si publicului se cuvin demontate:
evenimentul nu este stirea, stirea nu e niciodata simpla reproducere
a realitatii, subiectivitatea informatiei raspunde nevoii de
independenta politica si de implicare civica, nefiind deci, prin
definitie, un defect. Tot asa si criterile conventionale (news values)
care indica in ce masura un eveniment poate deveni stire, pe care
Alberto Papuzzi, de pilda, le separa in doua categorii: cele care
privesc interesul publicului (noutate, vecinatate fizica, ideologica,
psihologica, dimensiune, comunicabilitate, dramatism, conflictualitate,
consecinte practice, impact uman, ideea de progres, prestigiu social)
si cele care tin cont de exigentele redactionale. Acestea din urma se
pot clasifica Tn baza naturii evenimentului (hard news — stiri urgente
si dramatice, si soft news — opusul primelor), a intensitatii acestuia
(actualitate, ritm) si a duratei lui, informatiile fiind selectionate, in
acest caz, in functie de fluxul prin care ajung in redactii(spot news,
developing news, continuing news si running news). Nu de mica
importantd par sa fie modalitatile prin care se face fata exigentelor
actuale ale publicului si concurentei televiziunilor. In aceasta directie,
A. Papuzzi analizeaza un concept si, in acelasi timp, o realitate mai

'8 Jean-Francois Revel, Cunoasterea inutild, Bucuresti, Humanitas, 1993, pp. 240-241.
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mult decat interesante: sdptamanalizarea cotidienelor, avand ca
efect sdptdmanalizarea stirilor. In primul caz are loc o adecvare a
cotidianului la formula saptamanalului: creste numarul de pagini si de
ilustratii, apar suplimente, inserturi, subiecte precum moda,
sanatatea, arta culinara, bricolajul, decorarea casei, considerate
curent subiecte de divertisment, care capata insa in ultima vreme
spatii privilegiate in zona informatiei. In al doilea caz de sdptdmanalizare
a stirilor asistam la o dilatare a stirii, Tn dublu sens: orice eveniment
de o anumita relevanta este fragmentat intr-o serie de evenimente,
fiecare reflectand o anume imagine; sau un fapt este privit dintr-o
pluralitate de perspective, carora le corespunde o gama tot mai larga
de specializari profesionale, chemate sa ,elucideze® evenimentul
(intervin ziaristul pe probleme politice, dar si un sociolog, un istoric
etc.). Rezultatul acestor fenomene este explicat de A. Papuzzi astfel:
.Saptamanalizarea stirii nu mai este consecinta unui eveniment, ci a
tehnicii utilizate pentru a da relevanta faptului. Folosegte la a crea
evenimentul zilei, asa cum saptamanalele isi dedicd copertile
«povestii» saptamanii; saptamanalizarea stirii are forta de a face
cotidian exceptionalul, subliniind cu emfaza caracterul stirii ca fapt
extra-ordinar, ca ruptura de ordinar. In acest punct, jurnalismul se
intalneste cu limbajul televiziunii, in Tncercarea de a face sa existe
persoane si idei, prin simplul fapt ca le face vizibile. Se creeaza astfel
realul dupd modelul televiziunii. Tn aceeasi ordine de idei, se are in
vedere senzafionalismul — care nu mai e o tehnica, cu un mod de
concepere a stirii. Evaluarea fenomenelor prezentate este negativa,
intrucat — in acceptia lui Papuzzi — este vorba ,de o interpretare a
rolului jurnalistului incarcata de un dinamism exuberant si anarhic,
care risca sa cada in senzationalism retoric. Totodata, in jurnalismul
on-line este tot mai prezent procedeul atomizarii evenimentului,
reprezentarea perspectivica a lui, ceea ce este asimilabil tehnicii
,sSaptamanalizarii informatiei“. Stirea se leaga de prezenta unui
background, care permite ziarului on-line sa prezinte in paralel stirea
din ultimul minut cu ansamblul de informatii colaterale, precedente si
conexe, care-i asigura contextualizarea, prin prezenta unei linkopedii
de fapte, opinii, surse, persoane. Rolul linkopediei este, in viziunea
lui Papuzzi, de a ajuta la construirea unor scenarii ramificate. Stirea
linkatd depaseste limitele fizice ale ziarului, proiectand cititorul intr-o
retea de trimiteri $i citate hipertextuale. Problema centrala a

17



1. MAXIM DANCIU

jurnalismului on-line raméane, in continuare, credibilitatea: ,Functia
sociala a jurnalistului se refera la o activitate de interpretare a
realitatii sau el nu este decéat un intermediar care deschide un canal
direct intre sursa si cititor, las&ndu-i cititorului sarcina interpretarii?
Or, se impune, Th acest caz, un nou cod etic specific, adaptat sistemului
multimedia. De altfel, A. Papuzzi deconstruieste si imaginea transanta
si romantica a jurnalistului, aparator al adevarului: ,conceptul de adevar
jurnalistic este unul abstract si relativ: nu exista adevar, exista numai
stiri, dar substanta adevarului gi substanta stirii, cum explica Walter
Lippmann, pot sa coincida doar in mica parte cand ,conditiile sociale
asuma o forma recognoscibila si «masurabild». (...) Situatia reald n
care un jurnalist da o semnificatie propriei meserii e deci rezultatul unui
complex de factori: personalitatea si convingerile sale, linia editoriala si
politica a ziarului, contextul social in care opereaza, subiectul de care
trebuie sa se ocupe etc. Aceasta complexitate se reflecta ntr-o
pluralitate de principii etice: a spune adevarul, sau ceea ce poate sa
para adevarul, este doar un aspect intre alte indatoriri morale care-i
privesc pe ziaristi, incat nu poate exista un model etic unic, ci trebuie
sa alegi intre modele diferite”. Mai mult, etica specifica jurnalismului
poate s& nu coincida totdeauna cu standardele morale generale.*
De felul in care se produc si se difuzeaza stirile se mentine si
perspectiva asupra practicilor profesionale. $tirile, considera Michael
Palmer, sunt deopotriva un produs, nascut din contingenta si
practicile profesionale si aranjamentele pentru acoperirea
contingentului, s$i un proces care, dupa eveniment, este consfintit Tn
JLexte” si paratexte” care, ulterior dezgropate si revazute, sunt
.artefacte”. ,La fel cum arheologii exploreaza gropile cu gunoi in
cautarea urmelor civilizatiilor trecute si igi prezinta ulterior descoperirile
despre, sa zicem, sigilii si simboluri ale Orientului Mijlociu antic, drept
«indicii ale depozitarii timpurii a informatiilor preliterate», la fel
istoricul stirilor ar putea face incizii, practica «sectionari» in materialul
supus observatiei gi incerca sa surprinda atitudinile profesionigtilor
care si-au revazut produsul unul altuia. (...) Jurnalistii sunt slefuitori ali
cuvintelor care Tsi folosesc judecata lor asupra stirilor; acestea sunt

' Emilia Drogoreanu, Un model teoretic si multe unghiuri de vedere asupra

jurnalismului italian, n ,Observator cultural®, nr. 179, 2003, pp. 14-15; vezi si Alberto
Papuzzi, Profesione giornalista. Techniche e regole di un mestiere, Roma, Donzelli,
2003.
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doua din punctele recurente care se prefigureaza din privirea
aruncata asupra ghidurilor stilistice pentru estimarile interne cotidiene
ale produselor de stiri. Un controlor al calitatii de la RTR din New
York pune astfel problema: «Cvintele sunt materia noastra prima i
trebuie sa fim foarte atenti cum le procesam. Ele trebuie sa fie clare
si sa aiba logica si trebuie sa se refere la un fapt de pe teren intr-un
mod total impartial, obiectiv, non-evaluativ»‘. De asemenea,
problemele ce tin de analizarea gtirilor au multe in comun cu
contextul; poate fi o chestiune de zona geografica (world region),
piata tinta, limba si, evident, timing. Se fac controale de calitate care
urmaresc constant performantele jurnalistilor din organizatiile de
presa si, constata Palmer, pentru istoricul de presa ele ofera
posibilitatea de a analiza ,alchimia“ stirilor: timp, cuvinte si ,aflarea la
fata locului®, mentindnd Tn acelagi timp o perspectiva... sunt de
esentd. In plus, el subliniazd importanta unor asemenea analize
pentru evaluarea si perfectionarea activitatii profesionale ale
jurnalistilor: ,Avand in vedere natura efemera a stirilor, tinand cont de
multitudinea de furnizori de stiri si de utilizarea si reutilizarea
constantd a materialelor de agentie de presa — si luand in
considerare susceptibilitatea de Tinteles privind punctele forte
concurentiale si potentialele implicatii de piata, eu multumesc
organizatiilor care permit accesul la astfel de materiale si totodata le
sugerez ca trebuie luate in considerare «notele de serviciu» si alte
«texte parajurnalistice» in aceeasi masura cu analizele — lingvistice
si semiologice, economice si geopolitice — ale fluxului de stiri. «Ce
face o stire» este o tema recurenta a muncii jurnaligtilor practicanti gi
universitarilor deopotriva. Este criticata de actori din interiorul si din
afara «curentului principal». Natura hibrida, contingenta, impusa a
stirilor — cu toata retorica bazata pe metafora apei limpezi, cristaline,
nepatata — («sursa», «canale», «fluxuri», «filtre» si cele asemenea) —
invita la o abordare n permanenta schimbare a unui obiect
mercurial. Istoricilor le-ar placea sa aiba acces la materiale
comparabile de la organizatii de presa similare. (...) Cel putin istoricul
de agentie de presa se poate consola la gandul permanentei
metaforei lichide: «globule de stiri la minut» este o fraza folosita de
un jurnalist Reuters in 1908. $i, ca cetatean care resimte acoperirea
mediaticd a evenimentelor analoage celor acoperite de angajatii
organizatiei de presa ale caror performante le monitorizeaza, el este
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un observator-participant intr-un joc de oglinzi care se reflecta
reciproc. Mai mult, el simte empatie fata de jurnaligtii ale caror stradanii
le relateaza chiar mass media. «$tirile — scrie Reuters — sunt o bestie
incredibil de complexa, dinamic4 si multidimensionala»“.2°

De ce aceste supravegheri, controale si exigente mereu
sporite? Se poate raspunde — cum a semnalat deja Ryozard
Kapuscinski — pentru ca profesia de jurnalist a suferit, de cateva
decenii, schimbari profunde: ,Odinioara ziaristul era un specialist.
Profesiunea numara cateva figuri importante, iar efectivele erau
limitate. Acest tip de ziarist a disparut treptat in ultimii douazeci de
ani. (...) In Statele Unite se foloseste deja termenul de media workers
pentru a desemna persoanele care lucreaza la ziare, ceea ce
ilustreaza ideea de anonimat in domeniu. Este suficient sa privim
semnaturile: nu recunoastem nici una. Chiar la televiziune, Tnainte de
a ajunge pe ecran, o informatie trece prin zeci de maini, este taiata,
fragmentata, pentru ca, in final, sa nu mai poata fi identificat autorul.
Autorul a disparut. n acest context, important este ca responsabilitatea
nu mai apartine in mod direct cuiva“.?* Apoi, pentru ca tr&im intr-o
societate a informatiei, unde toata lumea comunica. Cum a tinut sa
arate Ignacio Ramonet, actorii economici, sociali, politici sau culturali
produc informatie, au propriul lor ziar, propriul lor buletin, proprii lor
responsabili cu comunicarea: , Comunicarea aceasta sfargeste prin a
tulbura, a parazita, a bruia munca ziaristului; 1 lipseste de
singularitatea, de specificitatea, de originalitatea sa. In plus,
institutiile furnizeaza informatii ziaristilor gi le cere sa se faca ecoul
lor. Desigur, nu este vorba de un ordin, ci de o sugestie care poate fi
redata intr-un mod extrem de seducator si de convingator”. Ca sa nu
mai vorbim de noile tehnologii, care favorizeaza si ele disparitia
specificitatii jurnalismului. ,Pe masura ce tehnologiile comunicarii se
dezvolta, numarul grupurilor de indivizi care comunica este mai
mare. Astfel, Internetul permite oricui nu numai sa fie efectiv, in
maniera proprie, ziarist, ci sa se trezeasca chiar in fruntea unui mijloc
de informare de nivel planetar”. Revolutia tehnologica si revolutia
economica contemporana (mondializarea economiei) au facut sa se

2% Michael Palmer, Stirile: efemer, date, artefacte si... control al calitafii — Irakul acum gi
atunci, in ,Jurnalism & Comunicare, Anul lll, nr. 2, 2004, pp. 4-5.

?! Ryszard Kapuscinski, Lapidarium, Milano, Feltrinelli, 1997, apud Ignatio Ramonet,
Tirania comunicdrii, Bucuresti, Ed. Doina, 2000, p. 58-59.
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uneasca trei sfere: a culturii, a informatiei si a comunicarii, care pana
nu demult erau autonome, fiecare avand propriul sistem de
dezvoltare. ,Or, din cauza revolutiilor economica si tehnologica, sfera
comunicarii are tendinta sa absoarba informatia si cultura, dand
nastere unei singure si aceleiasi sfere globale si universale: world
culture, de inspiratie americana, un fel de comuniculturéd de masa
planetara, pentru ca informatia, ca si cultura, nu rezistd unei
asemenea vulgarizari...* Tn acest fel, este simplificatd relatia
informationald care dadea specificitate activitatii jurnalistice si care
era constituita din trei poli — evenimentul, ziaristul gi cetateanul:
.-Evenimentul era preluat de ziarist care il verifica, 1l filtra, 1l analiza,
Tnainte de a-l oferi cetateanului. Acum, triunghiul se transforma intr-o
axa care are, la un capat, evenimentul si, la celalalt, cetateanul. Rolul
ziaristului a disparut. La jumatatea drumului exista, nu un filtru, o sita,
ci pur si simplu un geam transparent. Cu ajutorul aparatului de filmat,
al aparatului foto sau al reportajului scris, toate mijloacele de difuzare
a informatiei (presa, radio, televiziune) incearca sa-l puna pe
cetatean in contact direct cu evenimentul. Dar acest lucru nu se
refera numai la mijloacele audiovizuale. Presa scrisa se aliniaza din
ce in ce mai mult fenomenului, profitand de pagii importanti pe care Ti
face revolutia digitalg“.??

Toate aceste aspecte semnalate mai sus readuc in discutie o
problematica esentiala pentru jurnaligti si pentru activitatea lor
profesionala, anume — agsa cum a formulat-o Raphael Cohen-
Almagor — In ce masura relatarea obiectivad in media este o relatare
buna, o relatare eticd? Trecand in revista diferitele dimensiuni care
sunt asociate cu conceptul de obiectivitate — acuratetea, onestitatea
si echilibrul, veridicitatea si neutralitatea morala —, el sustine ca desi
practica arata ca majoritatea oamenilor din media considera ca sunt
obiectivi, in realitate jurnaligtii, Tn majoritatea cazurilor, nu sunt
obiectivi n relatarile lor fie pentru ca, in mod constient, opteaza sa
nu fie astfel, fie ca sunt manipulati de sursele lor; tot asa, o
examinare a conceptului de ,jurnalism bun “ caruia 1i este
circumscrisa cerinta de relatare obiectiva, ne dezvaluie faptul ca, in
situatiile de conflict dintre ,jurnalism bun“ si efortul de a obtine
.povesti bune”, cel mai adesea ultimul se va bucura de mai multa
trecere; in fine, socotind ca valori ca ,a nu le face rau altora“ si ,a i

22 |. Ramonet, op. cit., pp. 62-67.
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respecta pe ceilalti* ar trebui sa joace un rol important in
consideratiile jurnaligtilor (sau Tn randul lucrurilor pe care jurnaligtii le
ilau in considerare), acestea fiind standarde etice de baza care cer,
cateodata, o relatare normativa, relatarea concordanta, neutra din
punct de vedere moral, a discursurilor care promoveaza ura, a
rasismului, sclaviei, genocidului sau terorismului este o idee proasta.
Mai mult, si din ratiuni similare, crede R. Cohen-Almagor, reporterii i
editorii trebuie Tndemnati sa nu fie surzi la consideratile morale:
,Este plauzibil sa& crezi ca se poate vinde ziarul, mentindnd, in
acelasi timp, unele standarde morale. Moralitatea este parte
integranta din societatea liberala. Este iTnsemnata pentru conturarea
democratiei. Este importanta pentru mentinerea n siguranta a
jurnalismului. Jurnalismul moral va avea nevoie sa recunoasca faptul
ca obiectivitatea nu este un final in sine, ca, in anumite chestiuni,
obiectivitatea Tn sensul prescrierii neutralitatic morale este o idee
falsa. Media nu ar trebui s& observe neutralitatea morala in fata
conceptiilor i faptelor gresite, acelea care tintesc sa faca rau altora
si sa discrimineze anumite parti ale democratiei. Se impune ca
jurnalistilor sa li se ceara socoteala pentru ceea ce relateaza ca si
pentru modul Tn care o fac. Organizatiile media trebuie sa joace rolul
unui arbitru atat in sensul emiterii doar de consideratii cand sunt
trecute Tn revista diferite conceptii, cat si atunci cand reconciliaza
interese aflate n conflict, pretentii si cerinte. Aceasta sarcina este
una delicata, una care cere integritate: sa ai in minte cand iei decizii
consideratiile relevante si cerintele care privesc societatea ca
intreg“.?

Bineinteles, problematica aceasta nu este deloc simpla si ea
trimite, Tn continuare, la o meditatie asupra rosturilor de natura civica
ale profesiunii de jurnalist si care, dupa cum recunoaste Miruna
Runcan, par a reprezenta, totusi, unicul nucleu coagulant al
diversitatii de activitati acoperite de conceptul de presa. Jurnaligtii se
asociaza, ca si in cazul altor grupuri profesionale, pentru a obtine, cu
propriile forte individuale si de grup, satisfacerea unor interese
individuale si de grup. De asemenea, ca s$i in privinta eticlii
profesionale in genere, si in materie de coduri deontologice opiniile
jurnaligtilor practicieni sunt foarte diferite, dar jurnaligti de

?® Raphael Cohen-Almagor, Relatarea obiectivd in media: ntre religie si panaceu, in
~Jurnalism & Comunicare®, Anul Il, nr. 3, 2003, pp. 3-14.
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pretutindeni — membri de asociatii de sindicate sau pur si simplu
angajati ai unor intreprinderi de presa — vad in codurile deontologice
o forma de coagulare a oamenilor de presa in jurul unor valori
esentiale, importante nu numai pentru buna functionare a profesiei
lor, ci si pentru mai buna comunicare intre oameni. ,Un cod
reprezinta in fond asumarea individuala a unui set de valori si
comportamente ale unei anumite grupari din care doresti sa faci
parte, gi pe care o respecti. Daca stam bine si ne gandim, un cod
deontologic serios si asumat reprezinta coloana vertebrala a
identitatii profesionale a unei persoane, care igi definegte astfel, prin
responsabilizarea constienta si deschisa, propria sa libertate de
actiune Tnlauntrul breslei”. Aici, lipsa unei penalitati legale nu
Tnseamna si lipsa unei pedepse: numai ca pedeapsa e, in acest caz,
egala cu descalificarea profesionala. ,Daca un cod etic sau altul
apartin organismului de presa, atunci el constituie o anexa la
contractul de munca, iar ziaristul angajat are obligatia sa 1l cunoasca
sau sa si-l insuseasca si, fireste, sa-l respecte. Atunci cand apare o
abatere de la cod, fie ea accidentala, din neglijenta, sau constienta,
ziaristul va fi supus unei sanctiuni administrative. Daca insa codul
apartine unei organizatii asociative la care ziaristul a aderat, atunci
incélcarea codului etic, in functie de gravitatea ei, poate avea
consecinte si mai drastice, organismele de control abilitate ale
respectivei asociatii putand da rezolutii publice in chestiunea
judecata, sau putand chiar, in unele tari, (...) sa-i retraga ziaristului
carta de presa, adica dreptul de a profesa. In functie de situatia
specifica, de la stat la stat (adica in functie de felul in care e
organizat legal corpusul profesional) forta breslei isi spune cuvantul
mai autoritar sau mai discret in chestiunile de natura eticg“.?*

Sintetizand, vom fincerca sa redam cele cateva domenii pe

care le cuprinde orice cod serios, agsa cum sunt ele mentionate de
Miruna Runcan intr-o competenta lucrare de profil:

— Jurnalistul are datoria de a respecta adevarul, oricare ar fi
consecintele acestuia pentru el insusi, in virtutea faptului
ca publicul are dreptul de a-I cunoaste.

— Jurnalistul este dator sa apere libertatea de informare, a
comentariului si a criticii.

% Miruna Runcan, A patra putere. Legislafie si eticd pentru jurnalisti, Cluj-Napoca,
Dacia, 2002, pp. 315-316.
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Jurnalistul isi revendica dreptul la liberul acces la toate
sursele de informare gi dreptul de a ancheta liber asupra
tuturor faptelor ce conditioneaza viata publica.

Jurnalistul profesionist are ca reguli principale scrupulul si
grija fata de dreptate si adevar.

Jurnaligtii detin dreptul de a rosti opinii nepopulare si
privilegiul de a fi de acord cu opinia majoritara.

Jurnalistul va actiona Tn respectul integral al cuvintelor
scrise de el, fie si anonim.

Jurnalistul nu semneaza articole publicitare sau reclama
financiara.

Jurnalistul se opune calomniei, acuzatiilor fara probe,
alterarii documentelor, deformarii faptelor si minciunii, pe
care le considera cele mai grave erori profesionale.
Jurnalistul nu comite plagiat si isi citeaza intotdeauna
confratii.

Nu existd scuza pentru lipsa de acuratete si de
congtiinciozitate Tn expresie.

Titlurile trebuie sa oglindeasca totdeauna in fintregime
continuturile articolelor.

Jurnalistul revendica dreptul de a publica iTn mod onest
informatiile pe care le detine.

Jurnalistul e dator sa nu confunde niciodata profesiunea sa
cu aceea de publicitate sau propaganda.

Jurnalistul sa nu accepte nici o referinta directd sau
indirecta de la acele persoane care cumpara spatiul de
publicitate.

Jurnalistul sa refuze orice presiune si sa nu accepte
directive profesionale decat de la responsabilii redactionali.
Jurnalistul poate refuza orice subordonare contrara liniei
generale a publicatiei sale, asa cum este ea stipulata Tn
contractul de munca.

Jurnalistul nu poate fi constrans sa indeplineasca un act
profesional sau sa exprime o opinie contrara convingerilor
si congtiintei sale.

Jurnalistul profesionist publica o informatie numai daca ea
e corecta, evitdnd comentariile si relationarea fara suport
precis a faptelor, evitand orice falsificare, distorsionare ori
selectare ce ar conduce la o rea interpretare.
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Obiectivitatea este pentru jurnalist un nivel de performanta
catre care tinde; onorati sunt aceia care o ating.
Partizanatul  intr-un comentariu editorial care se
departeaza de adevar violeaza spiritul jurnalismului.
Jurnalistul este dator sa publice numai informatii cu sursa
sigurad sau, in caz contrar, sa le insoteasca de rezervele
necesare.

Jurnalistul sa nu foloseasca mijloace nelegale pentru a obtine
informatii.

Jurnalistul sa pastreze secretul profesional si sa nu divulge
sursa informatiilor confidentiale.

Orice informatie cu sursa necunoscutd va fi insotita de
marcile dubiului.

Sursa confidentiala va fi protejata de catre jurnalistul caruia i
s-a incredintat informatia cu orice risc.

Jurnalistul profesionist nu foloseste libertatea presei in
scopuri interesate.

Membrii comitetelor de redactie si jurnaligti Tn misiune
individuala vor declina, in principiu, orice oferta de cadou, cu
exceptia egantioanelor fara valoare.

Se impune cea mai mare rezerva in privinta calatoriilor
gratuite oferite de subiectii investigatiilor de presa.

Un jurnalist profesionist nu recunoagte decat jurisdictia
confratilor sai, suverana in chestiuni de onoare profesionala.
Un jurnalist profesionist nu solicita locul unui confrate si nu
provoaca demisia acestuia oferindu-se sa lucreze mai ieftin.
Echipa redactionala trebuie informata asupra oricarei decizii
de naturd sa afecteze viata publicatiei; ea va fi macar
consultata inaintea deciziei definitive de suprimare, licentiere,
mutare sau promovare a unui jurnalist.

Un jurnalist care se respecta i trateaza totdeauna pe cei din
subordinea lui cu aceeasi consideratie cu care i-ar placea sa
fie tratat de superiorii sai.

Jurnaligtii isi asuma raspunderea atunci cand ofera analize
ale informatiilor, comentarii $i opinii in chestiuni de interes
public; ei acceptd obligatia de a prezenta asemenea
materiale persoanelor din redactie a caror competenta,
experienta gi judecata i fac sa fie calificati in acest sens.
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— Jurnalistul are obligatia de a respecta viata particulara a
oricarei persoane.

— Jurnalistul va rezista tentatiei de a inflacara opinia publica
n chestiuni care risca sa invenineze atmosfera sociala.

— Nu vor fi publicate declaratii sau fotografii care ofenseaza
onoarea, religia, rasa, ori care sunt tributare senzationalului
nascut din sau provocator de violenta.

— Mijloacele de informare vor evita sa stimuleze curiozitatea
morbida asupra detaliilor vicioase sau criminale.

De felul cum jurnalistul ca fiinta individuala intelege sa aplice
reglementarile unui cod deontologic la care a subscris prin simpla
aderare la o organizatie, prin angajare la o institutie de presa, ori prin
insusi exercitiul meseriei, care-l face din oficiu om al breslei, va
depinde, fireste, atat calitatea presei cat si prestatia jurnalistica a
celui chemat sa-i asigure o functie specifica in societate. ,Nu pentru
ca am suferi consecinte negative Tn viata noastra personala ne
obligdm sa nu incalcadm un cod — tine sa precizeze Miruna Runcan —,
ci pentru ca profesiunea lipsita de etica nu este cu adevarat o
profesiune ci un agent patogen, o excrescenta maladiva a unei lumi
iesite din tatani. Codurile etice sunt scutul pe care ziaristul gi-l pune
Tnainte ca sa atace, nu gardurile pe care le sare ori pe sub care se
strecoard ca sa se apere“.?® Pe de altd parte, este necesar ca
mijloacele de informare sa analizeze modul de functionare a unor
media. Cum spune si Ramonet: ,Mijloacele de difuzare a informatiei
nu mai trebuie sa ne lase impresia ca ele sunt ochiul care priveste,
dar care nu poate fi vazut. O asemenea metafora nu mai este
valabila, deoarece ele nu mai beneficiazd de pozitia privilegiata de
periscop sau de panopticum. Astazi toata lumea le vede, le observa,
le analizeaza, iar numeroase studii demonstreaza destul de clar ca
ele nu sunt deloc perfecte“.?® Tocmai de aceea a capatat amploare
functia de ombudsman, de mediator, de interfata intre cititori sau
telespectatori gi redactii. Rostul unui ombudsman de presa este
acela de a fi un permanent mediator intre discursurile redactiei si
public: el este reprezentantul publicului in raport cu organismul in
care lucreaza, si reprezentantul redactiei in raport cu publicul. Sau,

?® |bidem, pp. 316-321.
® |. Ramonet, op. cit, p. 64; vezi si lucrarea colectiva Les journalistes sont-il
crédibles?, Paris, Reporters sans Frontieres, 1991.
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dupa spusele lui Richard Harwood, loialitatea unui asemenea critic
nu poate fi decat impartita, el reprezentand, pe de o parte, dorinta
publicului de a citi relatari obiective, iar pe de alta, aparand
integritatea ziarului si a colaboratorilor acestuia.?’

Semne de ingrijorare persista totusgi si nu putine sunt vocile,
mai mult sau mai putin autorizate, care pun sub semnul Tndoielii
Tnsasi capacitatea functionald a mesajelor mediatice ale momentului
globalizarii informatiei de a crea o reprezentare cu adevarat coerenta
asupra realitatii investigate. ,Si asta nu neaparat pentru ca sansa de
a strecura eroarea sau falsul in fluxul informational e periculos de
mare. Ci pentru ca nu exista, de fapt, nici un soi de grila care sa
evidentieze Tn mod specific importanta insasi a faptelor reale, unele
in raport cu altele. Hiperbolizarea unora si minimalizarea altora
ramane un proces in cele din urma aleatoriu, «scenariul» zilnic al
realitatii planetare fiind, prin insagi natura sa, un artefact, chiar daca
toate relatarile ar fi cu desavarsire corecte si autentice®. Dupa cum
este limpede, din aceasta perspectiva, ca singurul element constant
care poate intretine credibilitatea/onestitatea presei e responsabilitatea
fiecarui jurnalist fatd de adevarul rostit. ,Responsabilitatile noastre —
considera pe buna dreptate Miruna Runcan — nu sunt nici atat de
multe, nici mai coplesitoare decéat ale altora, care la randul lor se
confrunta mai des sau mai rar, cu situatii dilematice si cu obligatia de
a lua repede si corect decizii ale caror consecinte sunt complexe.
Responsabilitatea inseamna, de fapt, un anume grad de trezire care
te ajutd sa analizezi coerent cauzele gi consecintele fenomenelor, cu
tine cuprins Tn inlauntrul lor. Responsabilitatea Tnseamna, si in
jurnalism ca si oriunde altundeva, sa incepi si sa sfarsesti prin a sluji
un interes care e mai presus de al tau“; iar responsabilitatilor
jurnalistice general recunoscute — cea fatd de libera informare,
prompta si corecta a cetatenilor, si cea fata de libera expunere a
ideilor — se mai poate adauga o ultima obligatie: ,datoria de a
prospecta in universul inconjurator valorile coagulante si de a le
pune mereu in lumind, Tn mod creator“.?® Aceastd ultima exigenta
presupune, in fond, ca exista cateva norme la care jurnalistul ar
trebui sa se oblige pentru a convinge publicul de faptul ca este un

2" M. Runcan, op. cit., p. 323; Richard Harwood, Obiectivitatea presei, in ,Sinteza“, nr.
100, 1994, pp. 65-67.
?8 M. Runcan, op. cit., p. 327, 330.
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jurnalist responsabil, ceea ce trimite la cerinte ca: sa clarifice si sa
explice modul in care sunt relatate stirile si sa invite publicul la un
dialog despre comportamentul jurnalistilor; sa incurajeze revendicarile
si criticile publicului fatd de functionarea mass media; sa isi asume
greselile si sa le corecteze prompt; sa denunte practicile imorale ale
jurnaligtilor si ale sistemului mass media; sa aiba fata de sine
aceleasi exigente ca si fata de alte persoane.”

De aceea, intreaga problematica trebuie inteleasa si prin
perspectiva analizelor sociologice aplicate campului jurnalistic,
pentru a lumina dominatia pe care mecanismele acestui camp din ce
in ce mai supus exigentelor pietei o exercita in primul rand asupra
jurnalistilor nsigi gi, Tn al doilea rand, partial, chiar prin intermediul
lor, asupra diferitelor campuri de productie culturald (campul juridic,
campul literar, campul artistic, campul stiintific). ,Campul jurnalistic —
arata in acest sens Pierre Bourdieu — face ca asupra diferitelor
campuri de productie culturala sa se exercite un ansamblu de efecte
legate, prin forma si eficacitate, de propria lui structura, altfel spus de
repartizarea diverselor ziare si a diversilor jurnaligti in functie de
autonomia lor in raport cu fortele externe, cele ale pietei cititorilor si
cele ale pietei comanditarilor de publicitate”. Aceasta deoarece
gradul de autonomie al unui organ de presa se masoara dupa
procentul retelei sale provenite din publicitate si din ajutorul oferit de
stat, ca si dupa gradul de concentrare al comanditarilor. in ceea ce
priveste gradul de autonomie al unui jurnalist particular, acesta
depinde de gradul de concentrare al presei, de pozitia ocupata de
ziarul la care respectivul jurnalist lucreaza in spatiul publicatiilor
(adica mai mult sau mai putin aproape de polul ,intelectual” ori de cel
,comercial“), de pozitia personala a jurnalistului in interiorul jurnalului
sau al organismului de presa respectiv (titular, colaborator etc.) si, In
fine, de capacitatea lui de productie autonoma a informatiei. Campul
jurnalistic s-a constituit ca atare in secolul al XIX-lea in jurul opozitiei
dintre jurnalele care ofereau mai presus de toate stiri, de preferinta
,de senzatie, si jurnalele ce propuneau analize si comentarii si care
se aratau preocupate de a-gi marca deosebirea fata de cele dintai
prin afirmarea valorilor obiectivitdfii; ,el se manifesta ca terenul unei
opozitii intre doua logici i doua principii de legitimare: recunoagterea

? Mihaela Miroiu, Gabriela Blebea Nicolae, Introducere n etica profesionald,
Bucuresti, Editura Trei, 2001, p. 128.
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de catre egali, acordata acelora ce recunosc fara nici o exceptie
«valorile» si principiile interne, si recunoasterea prin numarul cel mai
mare, materializata prin numarul de exemplare vandute, de cititori,
de ascultatori ori de spectatori, adica prin cifra de véanzare
(bestsellers) si prin profitul banesc, sanctiunea plebiscitului
constituind implicit, in acest caz, un verdict al pietei“. Ca si campul
literar ori artistic, campul jurnalistic constituie terenul de manifestare
a unei logici specifice, propriu-zis culturale, ce le este impusa
jurnaligtilor prin intermediul constrangerilor si al controalelor
ncrucisate pe care acestia le exercita unii asupra altora, si a carei
respectare (desemnata, uneori, ca deontologie) se afla la baza
reputatiilor de onorabilitate profesionala. Dar, precizeaza Bourdieu,
ca si campul politic ori cel economic, si intr-o mult mai mare masura
decat campurile stiintific, artistic, literar gi chiar juridic, campul
jurnalistic este in permanenta supus probei verdictelor date de piata,
prin intermediul sanctiunii directe, a clientelei ori al aceleia, indirecte,
a audimatului. ,In logica specificd a unui camp orientat spre
producerea unui bun atat de perisabil cum sunt gtirile, concurenta
pentru atragerea clientelei tinde sa capete forma unei concurente
pentru prioritate, adica pentru noutatile cele mai noi cu putinta
(scoop-urile), si aceasta, fireste, cu atat mai mult cu cat ne aflam mai
aproape de polul comercial. Constrangerile pietei nu se exercita
decéat prin intermediul efectului de camp: intr-adevar, multe dintre
aceste scoop-uri cautate si apreciate ca atuuri in cucerirea clientelei,
sunt sortite sa ramana cu totul necunoscute cititorilor si spectatorilor
si sa nu fie sesizate decat de concurentii ingisi (jurnalistii fiind singurii
care citesc toate ziarele...). Inscrisa Tn chiar structura si mecanismele
de functionare ale campului, concurenta pentru prioritate ii atrage si 1i
favorizeaza in primul réand pe agentii inzestrati cu acele dispozitii
profesionale care 1i determina sa aseze intreaga practica jurnalistica
sub semnul vitezei (sau al grabei) si al noului permanent. (...). Alt
efect de camp, cu totul paradoxal si prea putin favorabil afirmarii
autonomiei, colective ori individuale: concurenta incita la exercitarea
unei supravegheri permanente (care poate sa ajunga pana la
spionarea reciproca) asupra activitatilor desfagurate de concurenti,
cu scopul de a profita de esecurile lor, prin evitarea erorilor comise
de ei, si de a le contracara succesele, prin incercarea de a
Tmprumuta instrumentele presupuse ale reusitei lor (...). lata cum, in
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acest domeniu ca si in altele, concurenta, departe de a fi in mod
automat generatoare de originalitate si de diversitate, tinde, de multe
ori, sa favorizeze, dimpotriva, uniformitatea ofertei, asa cum atat de
usor se poate constata comparand, de pilda, continutul marilor
saptamanale ori acela al programelor canalelor de radio si de
televiziune de mare audientd*.*® Dominatia campului jurnalistic
asupra campurilor de productie culturald se exercita, in primul rand,
prin intermediul interventiei unor producatori culturali situati intr-un
spatiu incert, intre campul propriu-zis jurnalistic si campurile
specializate ca atare. ,Acesti «intelectuali-jurnalisti», ce profita de
dubla lor apartenenta pentru a ocoli exigentele specifice ale ambelor
universuri si pentru a importa in fiecare dintre ele puteri mai mult sau
mai putin bine dobandite in celalalt, sunt Tn masura sa exercite doua
efecte majore: pe de o parte sa introduca forme noi de productie
culturala, situate intr-un «si-si» nedefinit intre esoterismul universitar
si exoterismul jurnalistic; pe de alta parte, sa impuna, mai cu seama
prin intermediul propriilor lor judecati critice, nigte principii de
evaluare a productiilor culturale care, conferind ratificarea unei
aparente de autoritate intelectuald sactiunilor specifice pietei si
intarind Tnclinatia spontana a anumitor categorii de consumatori spre
allodoxia, tind sa consolideze efectul de audimat sau de bestsellers
list asupra receptarii produselor culturale, ca si, indirect si pe termen
lung, asupra productiei, prin orientarea optiunilor (ale editorilor, de
pildd) spre produse mai putin exigente si mai vandabile*.** A dezvalui
constrangerile ascunse care apasa asupra jurnaligtilor si pe care ei,
la randul lor, le fac sa apese asupra tuturor producatorilor culturali
nseamna, pentru Bourdieu, o posibilitate de eliberare de sub dominatia
acestor mecanisme si, totodata, de a propune programul unei actiuni
concertate a artigtilor, scriitorilor, savantilor gi jurnaligtilor, detinatori,
acestia din urma, a unui (cvasi-)monopol asupra instrumentelor de
raspandire.

Problema profesiei este legata si de aceea a unei minimale,
dar oarecum obligatorii, calificari. In mod obisnuit, din perspectiva
modului Tn care se desfagoara activitatea in institutile mass media,
breasla tinde sa excluda pe aceia care nu indeplinesc Tn chip
permanent sarcini de tip jurnalistic, ,adica pe aceia care nu depind,

% pierre Bourdieu, Despre televiziune, Bucuresti, Ed. Meridiane, 1998, pp. 80-86.
%! Ibidem, pp. 89-90; Idem, Contraofensive, Bucuresti, Ed. Meridiane, 1999, pp. 76-93.
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pentru subzistentd, de veniturile obtinute din practicarea unei activitati
jurnalistice®. Ceea ce inseamna ca jurnalisti nu vor considera ca
profesionisti pe colaboratorii ocazionali, deoarece pentru acestia
jurnalismul nu reprezinta nici o activitate permanenta, si nici sursa
principala de venituri. Un loc aparte este ocupat de jurnalistii
independenti® (free-lancers), ei fiind specialigti Tn domeniu, dar care
colaboreaza in mod constant cu institutile mass media si obtin din
aceste colaborari cea mai mare parte a veniturilor. Simptomatica
este, de asemenea, activitatea secretarului de redactie, care a fost
considerata una exclusiv tehnica, dar care datorita ponderii
crescande a factorului vizual in presa moderna (rolul fotografiei, al
jocului de titluri-subtitluri, al combinatiilor de coloane si rubrici,
aparitia graficelor si a altor forme de reprezentare vizuala) a
accentuat latura de conceptie a muncii sale, eliminand atributele de
tip manufacturier; astfel, secretarul de redactie a ajuns sa reprezinte
un centru vital, de constructie a formei finale a produsului mass
media, dobandind statutul unui editor si, implicit, al unui jurnalist. La
fel, fotograful, care a devenit, prin recunoagterea continutului
jurnalistic al muncii sale, fotoreporter. Pe un traseu asemanator se
afla acum cameramanul, multa vreme o0 anexa a reporterului de
televiziune, devenit cameraman-reporter in familia jurnaligtilor. O
pozitie oarecum distincta ocupa prezentatorul gi animatorul in cadrul
acestui camp al situatiilor ambigue, cum il caracterizeaza Mihai
Coman. Menirea prezentatorului este de a oferi o forma agreabila
continutului informational gasit si prelucrat de jurnaligti, exercitand, in
primul rand, o functie securizantd, find un factor generator de
consens si stabilitate; cu el se inaugureaza un nou stil de jurnalism,
opus jurnalismului clasic de informare, anume un jurnalism de
comunicare axat nu atat pe transmiterea rapida si corecta a datelor,
cat pe crearea unor legaturi intersubiective ntre institutia de presa
(intrupata de vedeta-prezentator) si publicul ei. La randul sau,
animatorul este acela care a transformat dezbaterile, centrate in
general asupra unor teme elevate si avand o evidenta orientare
pedagogica, in spectacole dialogice populare (talk-shows), simple,
orientate spre divertisment. ,Céastigandu-si celebritatea tocmai prin
cultivarea unui stil «popular», acesti specialisti, care pareau o anexa
a jurnaligtilor, s-au insinuat treptat in locul lor, devenind vedetele
audiovizualului de astazi. Acest sindrom al vedetei (star-syndrome)
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este evidentiat indeosebi de sondajele de popularitate, care plaseaza
in pozitii superioare pe cei «vizibili», pe cei care ambaleaza
informatia gi Tn pozitii inferioare pe cei invizibili, pe jurnaligtii care
gasesc informatiile si produc materialul jurnalistic*.** S-a remarcat
chiar ca, prin aparitia starului de televiziune se cedeaza poate prea
usor unul din atributele fundamentale ale travaliului jurnalistic: functia
critica, de evaluare si semnificare a realului. Starul de televiziune se
alatura starului de cinema si starului rock, dar spre deosebire de
aceste alte figuri, ai caror reprezentanti se pot afirma cu totii pe plan
international, starurile de televiziune sunt pana astazi specific
nationale. ,Starurile de televiziune — arata Ricarda Strobel — nu sunt
eroi gi idoli, ca protagonistii de film si interpretii rock, ci reprezentanti
ai unor valori ale spectatoarelor si spectatorilor. Functile lor
psihologice ne lasa sa recunoagtem un raster de gratificatii uimitor de
precis in interventia sistematica“. Din punct de vedere al relatiei star-
fan se pot deosebi trei tipuri de staruri TV: starul carismatic — care
permite telespectatorilor o Tnaltare de sine prin identificare, fie in
forma unei orientari catre valorile civilizatiei si culturii, fie in forma
fascinatiei si a lumii mari; starul TV afirmativ — reproduce viata de
rand a stratului inferior al clasei de mijloc si atesta nivelul de trai al
cetateanului modest; starul TV subversiv — care poate sa apara sub
forma mucalitului care garanteaza larma si hazul, dar care poate
prelua si functia de consolare si alinare a cuiva, care Tinlatura
temerile, cu fagaduinta armoniei si a unei lumi sanatoase. Star-
system-ul are deja o istorie si a devenit limpede faptul ca ea ,este o
parte importanta a istoriei culturii moderne si un reflex al istoriei
tehnicii si a mijloacelor de comunicare in masa. Evocat tehnico-
mediatic, format estetic in mesaj, stil si design, si dirijat comercial,
starul intrupeaza un tip uman genuin al secolului XX*.*®

Se vede, agadar, ca jurnalismul este o meserie complexa,
aceasta si numai pentru faptul ca releva doua exigente antagonice in
aparenta dar complementare 1in realitate: cultura generala si
tehnicitatea. De altfel, pedagogii jurnalismului au subliniat necesitatea
unei formatii pluridisciplinare pentru acest domeniu de activitate. Din

2 M. Coman, op. cit., pp. 175-177.

¥ Ricarda Stroebel, Starul, in Ute Frevert, H.G. Haupt, Omul secolului XX, p. 69, 72-
73; vezi si Crina Alexe, Starul in contextul neoteleviziunii, in ,Jurnalism &
Comunicare®, Anul Il, nr. 2, 2003, pp. 27-33.
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1930 a fost vizata utilitatea unei pregatiri in stiintele informarii si
comunicarii, iar dupa 1945, gratie centrelor de formare a jurnaligtilor gi
mai ales ciclurilor universitare, pregatirea jurnalistica a inceput sa dea
viitorilor profesionisti elemente aprofundate privind metodele de ancheta
si de scriere, de secretariat de redactie, de radio si de video. Ca sa nu
mai vorbim de pregatirea tehnica, unde jurnalistul este privit ca un
operator care sa uzeze de tehnologii din ce in ce mai complexe. Cum
au sesizat M. Palmer si D. Ruellan, jurnalismul, care se poate revendica
din numarul restrans de vechi meserii, ramane inca de definit.
»1entativele nu au lipsit pana acum, dar toate au ntreprins imposibilul:
de a specifica centrul activitatii sale, nucleul. $i probabil ca s-au aflat in
pierdere clara, caci jurnalismul este asa de variat, atat de polimorf, atat
de schimbator, incat nu se lasa redus dupa nici o caracterizare simpla
si unica“. lar daca centrul nu putea fi definit, s-a incercat un desen al
contururilor, ,al teritoriilor invecinate in care jurnalismul inceteaza
progresiv sa fie el insusi si devine altceva“. S-a putut constat ca sunt
numeroase domeniile de activitate aflate in schimb permanent cu
jurnalismul (literele, artele, cercetarea, publicitatea, comunicarea,
spectacolul, educatia, tehnologia, functia publica). ,Intarit prin atatea
influente, jurnalismul nu inceteaza sa evolueze. El este conform
epocilor si locurilor mai literar, mai «pozitivist», mai politic, mai
angajat... Cultura societati in care este pus, valorile de timp,
constrangerile economice, totul 1l slefuieste. Fara a uita traiectoriile,
personale si colective, ale celor care il practica“. S-a mai precizat, de
asemenea, ca natura i importanta schimburilor jurnalismului cu
campurile sale vecine tin mult de interesele categoriale (legitimitatea
morala si profesionald). Dar si interesele categoriale evolueaza, iar
jurnalismul Tmpreuna cu ele. Daca acum o jumatate de secol grupul
jurnaligtilor se preocupa de trasarea frontierelor spatiului sau si de
excluderea practicilor periferice, in zilele noastre s-a optat pentru o
strategie integratoare. ,Ratiunea acestei strategii este evidenta:
amalgamarea permite reducerea antagonismelor si continuarea
controlarii domeniului jurnalistic Tn timp ce acesta este in expansiune
rapida (...) In asteptare, jurnalismul are tot interesul s& intretind
ambiguitatea — asupra statutului sau, a activitati si spatiului sau
profesional — caci acestea 1i confera o pozitie sociala exceptionala
(variata, schimbatoare dupa bunul plac al timpului, a valorilor si
personalitatilor), Tn lipsa careia ar suporta uneori un sentiment de

impostura, o curioasa senzatie de a nu fi exact la locul sau“.>*

% M. Palmer, D. Ruellan, op. cit., pp. 130-133, 187-189.
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Exista, desigur, si conceptia dupa care jurnalismul se cuvine
perceput mai degraba prin dimensiunea sa vocationala. Fara
indoiala, campul jurnalistic permite o astfel de perspectiva, sustinuta
mai ales de aceia care nu uita de menirea principala a jurnalismului,
aceia de serviciu public, si nici de jurnalistii onesti care se implica
neconditionat Tn a sustine aceasta cauza. Vocatia ar fi chiar ceea ce
i motiveaza si 1i legitimeaza pe jurnaligti. Vocatia este aici vocea
congtiintei, a onoarei. Vocatia aduce intregirea muncii individului Tntr-
0 opera de valoare sociala, arata filosoful roman C. Radulescu-Motru
intr-o lucrare pe aceastd tema. Munca produsa prin vocatie este
deasupra intereselor egoiste. Vocatia duce totdeauna la infaptuirea
unui bine social. La C. Radulescu-Motru, omul de vocatie este vazut
prin acel individ care reuseste sa depaseasca activitatea obisnuita a
personalitatii productive: ,Aceasta depasire priveste nu atat
cantitatea, cat calitatea. Omul de vocatie are o productivitate
originala si inchinata binelui social, cum nu o au ceilalti oameni. El
este dezinteresat, cand 1l judecam din punctul de vedere al eului sau
individual; Tn acelasi timp insa el este acela care se ingrijeste mai
mult de interesele neamului, sau ale societatii din care face parte. El
munceste fara calcul, daca il comparam cu ceilalti profesionigti, si
totusi din munca lui profita viitorimea mai mult decat din munca
oricarui altul. Faptele omului de vocatie izvorasc dupa toate
aparentele dintr-o motivare mai adanca, incomparabil mai adanca,
de cum izvorasc faptele cele mai voluntare ale omului obisnuit. Este
ceva instinctiv n izvorul lor, si totusi este ceva tragic in ele, cum nu
este in cele mai voluntare fapte ale omului energic. Viata omului de
vocatie apare de aceea ca desfasurandu-se la porunca unei chemari.
Originalitatea lui consta ca Tsi intelege chemarea“.*® Astfel de oameni
exista gi astazi in institutile de presa, mai ales printre reporteri. Ei
sunt adesea nostalgicii dupa epoca de glorie a presei scrise de la
Tnceputul secolului XX, cand insusirea meseriei se facea in redactii
printr-o practica supravegheata de jurnalistii mai experimentati. Cum
povesteste Gabriel Garcia Marquez, unul dintre acesti nostalgici,
jurnalul incapea atunci in trei mai sectiuni: stiri, cronici $i reportaje si
note editoriale. ,Sectiunea cea mai delicata si cu cel mai mare
prestigiu era editorialul. Sarcina cea mai anevoioasa era cea de
reporter, care avea in acelagi timp gi conotatia de invatacel si de bun

% C. Radulescu-Motru, Vocafia, Bucuresti, Casa Scoalelor, 1935, pp. 8-9, 84-85.
34



PROFESIE, CALIFICARE SI VOCATIE IN JURNALISM

la toate. (...) Practica insasi a profesiei impunea necesitatea formarii
unei baze culturale, iar atmosfera de munca era menita sa o
dezvolte. Lectura era un adaus de munca. Autodidactii obisnuiesc sa
fie avizi si rapizi, iar noi cei din acele timpuri am fost din plin, pentru a
continua sa-i deschidem drum 1in viata celei mai bune profesii din
lume — cum noi ingine 0 numeam®. El s-a aratat dezamagit de noile
scoli de jurnalism si comunicare sociald, pentru ca acolo se invata
multe lucruri utile pentru profesie, dar foarte putine despre profesia
nsasi. Sigur ca aceste scoli trebuie sa persiste in programele lor
umanistice. ,Dar formarea ca ziarist trebuie sa fie sustinuta — crede
Marquez — de trei pietre de temelie: prioritatea aptitudinilor si a
vocatiei; certitudinea ca investigatia nu este o specialitate a profesiei,
ci ca intreaga jurnalistica trebuie sa cerceteze prin definitie si
constiinta faptului ca etica nu este o conditie ocazionala, ci ca trebuie
sa Tnsoteasca mereu ziaristica asa cum bazaitul insoteste roiul de
mug,te“.é’6 In conceptia sa, pregatirea jurnalistului ar trebui sa reia
sistemul primar de Tnvatare prin intermediul atelierelor practice in
grupuri mici, cu un beneficiu critic din experientele istorice, i in
cadrul sau originar de public. Bineinteles, in orice lucrare jurnalistica
exista un eu, indiferent daca se manifesta in mod public sau nu. Multi
ziarigti se feresc sa-l1 sublinieze fiind de parere ca astfel textul ar fi mai
obiectiv sau c& macar ar crea o impresie de obiectivitate.*” Identificarea
acestui eu jurnalistic ne dezvaluie insa si prezenta vocatiei.

Vocatia se manifesta mai degraba in diversitatea tipurilor de
jurnalism, unde se cristalizeaza cea mai mare bogatie de stiluri, tipuri
constituite mai intai in presa scrisa, din care apoi s-a inspirat Si
jurnalismul transmis pe calea undelor. Claude-Jean Bertrand
identifica astfel urmatoarele tipuri de jurnalism:

— Jurnalism de opinie — in care nu este vorba despre a descrie
actualitatea, nici macar de a o explica, ci de a o folosi politic Tn lupta
mpotriva sau in favoarea ordinii stabilite; indiferent daca se face
sustinatorul unei ideologii, al unei cauze sau al unei personalitati,
jurnalistul nu vrea sa informeze, ci sa convinga, si prin urmare se
ingrijeste prea putin de exactitatea factuala.

% Gabriel Garcia Marquez, Cea mai buna profesie din lume, in ,Tribuna®, IX, nr. 35,
1997, p. 16.

%7 vezi Goran Rosenberg, Eul jurnalistic, in ,Lettre Internationale®, nr. 49-50, 2004, pp.
125-126.
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—Jurnalism literar* — obiectivul este interpretarea realitatii, dar
nu pentru a o face infeleasd de cititor, ci simfitd;, pentru a fi
acceptabil, acest fel de jurnalism cere un talent aparte si este
practicat mai ales n revistele magazin.

— Jurnalism de reportaj — prefera informatia dezbaterii
partizane; n Statele Unite acest tip de jurnalism este venerat:
exactitatea factuala, stilul sec, separarea faptelor de comentarii,
informatia ,neutra®, obiectivitatea (printr-o utilizare sistematica de
citate si de declaratii contrare).

— Jurnalism de anchetd — consta in a merge si a cauta
informatia Tn zonele obscure, pe care anumite persoane vor sa le
pastreze secrete sau departe de actualitate; se cunosc doua tipuri de
jurnalism de ancheta: unul care foloseste metodele unui detectiv
(camuflaj, filaj, informatori, cumparare de informatie sau de
documente), altul, numit si jurnalism de sondare, folosind metodele
stiintelor sociale (esantioane, sondaje, analiza pe calculator si
exploatare informatizata a arhivelor).

— Jurnalism de interpretare (de comentariu) — in care nu este
vorba de a da in vileag niste fapte, ci de a le face intelese; jurnalistul
explica faptul prezentandu-i originile, contextul, posibilele urmari,
propune una sau mai multe interpretari, dupa care 1i evalueaza
importanta.

— Jurnalismul de serviciu (utilitar) — furnizeaza publicului
informatii utile pentru viata de zi cu zi.

— Jurnalismul institufional — presei 1i sunt furnizate informatii
de catre o firma sau o institutie, informatii foarte utile si interesante,
dar din care s-a eliminat orice element negativ; este vorba intr-o
oarecare masura de propaganda si publicitate: suntem in domeniul
srelatiilor publice®.

— Jurnalism popular — caracteristic presei de senzatie care
publica fapte diverse, dramatice, amuzante sau magulitoare,
autentice sau Tnfrumusetate; scopul acestui tip de jurnalism nu este
cel de a informa, ci de a amuza, de a provoca — pentru ca asta este
ceea ce doresc cititorii mai putin educati, cu o viata cenugie si
apasatoare.®

% Claude-Jean Bertrand (coord.), O introducere in presa scrisa si vorbitd, lasi, Polirom,
2001, pp. 47-49.
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Avand in vedere dificultatea de a fixa o ,identitate colectiva“
omogena a profesiei, credem ca are dreptate Mihai Coman cand
limiteaza campul conceptului de ,jurnalism” la activitatea (stricta) de
a informa publicul, activitate in care putem identifica un ansamblu
clar si incontestabil de proceduri specifice, considerate definitorii
pentru travaliul jurnalistic. Ele vizeaza, in general, doua sfere de
actiune: strAngerea informatiilor (identificarea, colectarea si
verificarea lor) gi procesarea informatiilor (transformarea lor in texte
mass media, suportand efectul unor constrangeri formale, diferite de
la un gen la altul sau de la un canal la altul). Ansamblul tehnicilor de
lucru legate de strangerea gi procesarea informatiei reprezinta
esenta activitatii jurnalistice gi materia prima a oricarui proces de
invatare a meseriei de jurnalist, fie in redactii, fie Tn institutii de
formare specializate.*

Acestea fiind clarificate In principiu, nu Tnseamna, pe de alta
parte, ca nu se poate vorbi si de o perspectiva critica asupra
organizatiilor mass media si practicii reale a oamenilor de presa, mai
ales cand se pot identifica abuzuri si deturnari de la activitatea ce
legitimeaza jurnalismul profesionist. De altfel, Serge Halimi aminteste
si de existenta unui jurnalism de reverenfd gi de un jurnalism de
piatd. El stie cd mass media se declara a fi o ,contra-putere”, dar
constata cu amaraciune ca ea este astazi dominata de un jurnalism
,de curte“, de grupuri industriale si financiare, de o gandire de piata,
de retele, de complicitati.”® Altii, precum J.M. Pérez Tornero, v&d in
jurnalismul de azi o imensa masinarie discursiva care conditioneaza
perceptiile sociale gi o putere care incepe sa trezeasca neincredere
si proasta dispozitie printre cetateni. $i nu este omis faptul ca intre
ziarigti si politicieni aliantele, intelegerile gi complicitatile sunt mai
mari decét lasa cele doua parti s& se vada; prin aceasta, cea care
pierde este atat de proclamata transparenta informativa. lar cand
perceptia sensului jurnalismului este in scadere, creste senzatia ca
democratiile Tn care traim devin tot mai periclitate. Or, se pare ca
trasatura cea mai evidenta a presei orale si scrise din ultimele
decenii este tocmai banalizarea sa crescanda, invazia stereaotipiilor, o
deosebita golire de sens, care desparte presa de realitate si fi
rapeste eficienta sociald. Un avertisment nu lipsit de gravitate: ,in

%9 M. Coman, op. cit., p. 139.
40 Serge Halimi, Noii caini de paza, Bucuresti, Ed. Meridiane, 1999.
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masura in care presa se goleste de sens si ramane fluxul repetitiv al
litaniei mediatice, se distruge ceva si din rationalitatea umana. De
fiecare data cand saturatia informativa 1l impiedica pe cetatean sa
inteleaga evenimentele, posibilitatea de participare politica pierde din
spatiu. Tocmai de aceea si mai ales daca se doreste mentinerea
idealurilor democratice, slujirea lor prin mijloacele de informare in
masa, trebuie sa aiba loc un proces de schimbari si de nnoire a
telurilor. Nu mai este de ajuns cerinta libertatii de expresie. A devenit
insuficientd credinta ingenua ca, odata delimitate regulile jocului
informativ, numai piata trebuie sa constituie factorul executiv. (...) Se
impune un alt program de actiune pentru jurnalismul contemporan i
pentru o politica luminat& n domeniul comunicarii“.*!

Ca lucrurile stau asa rezultd din dificultdtile pe care le
intdmpina jurnalistii, in practica lor de fiecare zi, in primul rand a
acelora care practica un jurnalism de informare. Cum se stie, n
anchetele si investigatile de presa, descoperirea adevarului cere
jurnalistilor timp, sacrificii si uneori este platitd cu viata. latéd ce se
afirma repetat la colocviile jurnalistilor. De fapt, insagi notiunea de
adevar trebuie relativizata, acesta nefiind nici unul singur, nici
infailibil, nici definitiv. Ceea ce nu inseamna ca jumatatile de adevar
ar fi preferabile unei minciuni intregi. Dimpotriva, ele sunt mai rele
decat minciuna. Pe de altd parte, jurnalismul de investigatie
presupune peste tot in lume alocarea unor fonduri importante din
partea institutilor de presa. Lipsa de fonduri destinate unor
investigatii, reducerile de personal, care ii forteaza pe jurnalisti sa
faca de toate, sansele tot mai putine de a transmite tinerilor secretele
meseriei fac foarte dificila aflarea adevarului, transformandu-l dintr-
un bun accesibil si de stricta necesitate intr-un obiect de lux. Altfel
spus, doar redactiile cu un buget solid Tsi mai pot permite sa faca
jurnalism de investigatie de buna calitate. Se intelege de aici si de ce
este adesea deplansa bulevardizarea presei, goana dupa
senzational, dupa stirile ,exclusive®, tendintele de alertare
permanenta a cititorilor prin campanii de presa. ,Nu de putine ori,
daca ziaristii porniti la conferintele de presa ca la o partida de
vanatoare se intorc la redactie cu tolba goala, ei risca sa fie
concediati. Aceasta fiindca si contractele de munca au devenit

L JM. Pérez Tornero, Atat de proclamata transparenfd informativd, in ,Lettre

International”, nr. 15, 1995, pp. 48-49.
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temporare. Pe de alta parte, informatizarea galopanta si masiva,
bombardamentul si stresul informational fac dificila alegerea graului
de neghina. Se petrece sub impactul acestui fenomen ceea ce un
vechi dicton enunta expresiv: nu se mai vede padurea din pricina
copacilor. Ziarigtii Tsi pierd Tn aceste conditii capacitatea de
prelucrare a informatilor pentru a deduce din ele sensul
evenimentelor, evolutia lor*.*? Sa recunoastem, totusi, cd asemenea
alerte sunt relativ frecvente intr-o societate democratica, unde
reprezentanti ai societatii civile le formuleaza pentru a corecta
abaterile depistate in mass media sau pentru a demasca ingradirile
la care sunt supusi jurnaligtii. Subiectul democratiei si al mijloacelor
de comunicare trebuie sa ramana mereu deschis si controversat —
sustine John Keane: ,Lupta pentru o presa democratica este un
proiect in desfasurare, fara solutii finale. Este lupta pentru un tip de
societate ce produce inevitabil mai multi nemultumiti decat are
nevoie, deoarece este mult prea congtienta de imposibilitatea
infaibilitatii*.*>.

In concluzie, indiferent ca privim jurnalismul ca un mestesug
sau o arta (sustinutd de vocatie), ca 0 meserie sau ca o profesie,
ideea de ,profesionalism* s-a impus ca o dimensiune centrala atunci
cand este vorba de a evalua astazi activitatea jurnaligtilor.
Profesionalizarea si dezvoltarea unei culturi profesionale — considera
in acest sens Peter Gross — au dovedit ca maresc independenta
jurnaligtilor si ca duc la adoptarea unor valori si standarde
profesionale jurnalistice universale: ,Jurnalismul competent
inseamna colectarea gi diseminarea catre public de informatii
complete, impartiale, echilibrate, de la surse bune, verificate si
corecte. Aceasta mai inseamna explicarea informatiei respective intr-
un context bazat pe realitate si responsabil social, fara ca
prezentarea sa fie asociata cu un scop politic sau ideologic ori cu alte
interese personale care ajung la propaganda sau comunicare
partinitoare. (...) Esenta jurnalismului competent este profesionalismul,
definit de obiectivitatea jurnalistica, Tn nici un caz un criteriu perfect, ci
unul comod. (...) Profesionalismul are nevoie de o educatie comuna
si de un program de pregatire, de un grad de standardizare n

*2 Rodica Binder, Cat are voie sa coste adevarul?, in ,Cultura®, 1, nr. 15, 2004, p. 19;
vezi si Cristian Grosu, Liviu Avram, Jurnalismul de investigatie, lasi, Polirom, 2004.
3 John Keane, Mass media si democrafia, lai, Institutul European, 2000, p. 20.
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colectarea informatiilor si in prezentarea lor, fara sabloane, si de
modalitati de a controla calitatea a ceea ce se produce. Profesionalismul
are de asemenea nevoie de o cautare continua a modurilor de a
imbunatati practicile jurnalistice*.** lata perspectiva de urmat atunci
cand, din varii motive, jurnalismul este pus in discutie prin obiectivele gi
practicile celor care isi fac o profesie din a ne orienta in complexitatea
lumii contemporane, tocmai pentru a-i conferi acesteia o demnitate de
care se bucura toate profesiile bine constituite si, prin aceasta,
recunoscandu-i valoarea si importanta sociala.

* Peter Gross, Mass media si democrafia n tarile Europei de Est, lasi, Polirom, 2004,
p. 161.
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ca reflectare a schimbarilor Tn societate)
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ABSTRACT. Prezenta comunicare analizeaza impactul pe care evolutia post-
1989 a societéatii roméanegti a avut-o asupra mass-media audiovizuale, Tn special
a televiziunii. Este prezentata pe scurt situatia din celelalte tari ale blocului estic
(Polonia, fosta Cehoslovacie, Ungaria, Bulgaria), modul in care au fost structurate
legislatiile specifice, precum si cateva evolutii mai importante Tn domeniul audio-
vizual. Apoi se analizeaza situatia din Roméania, transformarile suferite de acest
segment al presei roméne, modificarile actelor normative Tn domeniul televiziunii
publice, a autoritatii de reglementare, precum si o serie de aspecte specifice ale
acestei legislatii. De asemenea, s-a incercat surprinderea unor probleme ridicate
de schimbarile Tn domeniu (de exemplu, publicitatea audiovizuald) precum gi
modul Tn care acestea sunt solutionate de legislatia in vigoare.

Comunicarea are in vedere legislatia audiovizuala roméneasca de péana la
31 octombrie 2003.

Ca si pentru celelalte state ale blocului din Est, anul 1989 a
nsemnat un moment de cotitura. Unul din domeniile afectate in mod
dramatic de evenimente a fost si audiovizualul. Precum noi toti, gi
Televiziunea Roméana si-a luat ratia de libertate, iar transformarile au
trecut cu mult de granita unei simple cosmetizari de moment.

Este de notorietate ca, anterior momentului decembrie 1989,
peisajul audiovizual romanesc era similar celui prezent in toate tarile
lagarului socialist: o televiziune de stat, cu programe mai mult sau
mai putin inspirate, dar aflate in intregime sub influenta ideologiei
comuniste si sub un strins control politic. In conditiile unei cenzuri
atotprezente gi virulente, orice consideratii referitoare la pluralism, la
un schimb fructuos si, mai ales, deschis, de opinii, deveneau simple
consideratii filozofice. La aceste aspecte se adaugau trasaturile
particulare ale regimului de la Bucuresti. intr-o parte a lumii unde
libertatea gandirii si a exprimarii erau oricum grav ciuntite, Roméania
prezenta lumii imaginea unui regim cvasistalinist, Th care oprimarea
si cenzura erau mult mai intense decat in celelalte membre ale
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lagarului. Calitatea programelor a cunoscut o evolutie ascendenta in
primele decenii de existenta a televiziunii, gratie unor profesionisti de
marca, pentru ca apoi sa cunoasca o inexorabila decadere. Limitata
la rolul de portavoce pentru osanalele adresate cuplului dictatorial, cu
programul redus la un simulacru de doua ore zilnic, emitand pe un
singur canal, prin desfintarea Programului 2, in 1985, Televiziunea
Romana reprezenta reflexia jalnica a unui regim falimentar.

Paradoxal, in pofida acestui fapt, Televiziunea Roméana a
jucat un rol covarsitor in desfasurarea evenimentelor din decembrie
1989. Ca a fost un rol pozitiv sau nu este o problema controversata,
si nu ne propunem sa dezbatem aici acest aspect. Putem doar
sublinia singura certitudine si anume ca unicul post de televiziune din
Romania la aceea data a influentat in mod hotarator o comunitate pe
cale de a deveni o opinie publica in adevaratul sens al cuvantului.
Distanta de la extazul unei realizari profesionale considerate
remarcabile, aceea a ,, transmiterii unei Revolutii in direct” (cu toate
demitizarile ulterioare) la agonia contestarii de strada, a fost de
numai cateva saptamani. Practic, Tncepand chiar in zilele lui
Decembrie '89, cand prima tentativa de miting politic romanesc post-
comunist a fost "dezamorsata" prin bunele oficii ale aceleiasi
Televiziuni Romane, de acum Libere, germenii protestelor incipiente
incolteau intr-o societate care nvata din mers dreptul de a critica.

Decembrie 1989 a insemnat punctul de pornire al unei
transformari radicale si dureroase a societatii romanesti, din toate
punctele de vedere. Pasiuni, sentimente, apucaturi i ganduri tinute
prea mult sub obroc au fost brusc eliberate. Dreptul la libera
exprimare a capatat consistenta dintr-o data, intr-o societate ai carei
indivizi erau dornici sa se faca auziti, $i nicidecum sa asculte calm
argumente in favoarea opiniei contrare. De aceea, perioada initiala
postdecembrista pare a oferi mai degraba spectacolul unui concurs de
genul ,cine zbiara mai tare" decéat acela al unui real schimb de idei.

Acei ani au mai insemnat punerea in discutie a multor idei
considerate certitudini de la sine intelese. Au insemnat inceputul
unor schimbari economice aducatoare de somaj si de incertitudine.
Atitudinea activa, spiritul de initiativa, deseori confundat cu sgtiinta
aranjamentelor de culise, puterea de a razbate, fie si calcand pe
cadavre, au devenit repede retete ale succesului, intr-o societate
Tnvatatd mai mult cu apatia si asteptand indicatii ,,de sus". Evolutia in
plan politic si economic a fost, cu toate ezitarile si darile inapoi, cea
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spre o societate democratica, bazata pe votul liber exprimat si secret,
lar in plan economic, pe o economie de piata, in care siguranta
locului de munca raméane pentru multi o simpla amintire, fara a
antrena cu sine aspectele pozitive intalnite in tarile cu economii
consolidate. Pe taramul ideilor sociale, politice si economice, situatia
denota o oarecare schizofrenie la nivelul gandurilor exprimate fata de
valorile profesate. Nu putini au fost cei care isi declarau in gura mare
atasamentul fata de valorile democratice, pentru a demonstra certe
inclinatii totalitare si autoritariste la prima confruntare cu realitatile
democratiei. Si nu putini din dogmaticii de ieri au devenit campioni
zgomotosi ai ideilor ,,liberale”.

Presa, devenita cu certitudine unul din castigurile transformarilor
democratice, s-a confruntat printre primele cu lipsa de intelegere a
valorilor pluraliste. In perioada initiald a istoriei post-decembriste, ea
s-a aflat intr-o situatie similara cu aceea a intregii societati romanesti.
Pe de o parte, o societate ce Tmbratisa, mai mult sau mai putin de
bunavoie pluralismul, fara a avea cu adevarat structurile, instruirea si mai
ales practica diversitatii opinillor, pe de alta, o economie care se
preconiza a fi de piata, fara existenta unei reale concurente in domeniu.

Parte integranta a noi prese romanesti , libere", audiovizualul
romanesc va ramane, pentru o0 perioada de timp, apanajul
Televiziunii publice, prin programele 1 si 2. Din 1990 pana in 1993,
un post de pionierat infiintat in Timigoara (in ultimele zile ale lui 1989 si
primele luni din 1990) precum si SOTI TV au reprezentat singurele
initiative private care au incercat sa sparge acest monopol. Anul 1993,
consecutiv aparitiei Legii nr. 48/ 1992 a audiovizualui, pare a fi inceputul
pentru industria audiovizuala romana, o industrie in primul rind privata si
asezata, ca si majoritatea corespondentelor sale din lume, pe principiile
economiei de piata, a realizarii profitului gi a captarii audientelor, de multe
ori fara nici o preocupare de natura etica sau morala.

In aceste conditi, legislatia audiovizuala romaéaneasca
oglindeste, intr-o anumita masura, framantarile prin care a trecut
societatea, ca si schimbarile, mai rapide sau mai lente, ale conceptiilor
si mentalitatilor. Nu de putine ori, aceste schimbari au vizat mai mult
limbajul, forma gi mai putin fondul. Legislatia audiovizuala a suferit de
tarele proprii legislatiei romane in general: lipsa unui efort de
prevedere a efectelor concrete produse de actele normative; diverse
lacune care au favorizat interpretari neconforme cu interesul general;
si, nu in ultimul rand, faptul ca existenta unui act normativ in
domeniu, chiar bine ntocmit, nu garanta efecte pozitive Tn plan
practic, datorita neaplicarii persistente gi cu buna credinta.
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Prezentul studiu nu se doreste a fi exhaustiv si nu va
intreprinde o analiza in ordine cronologica a fiecarui act normativ
aparut din 1990 si pana in prezent, ci va incerca sa identifice modul
in care au fost abordate o serie de probleme specifice televiziunii:
cadrul oferit de Constitutie; principiile generale consacrate de
legislatia audiovizuala romaneasca, modul de reglementare a
situatiei posturilor publice de televiziune; atitudinea legiuitorului fata
de reglementarea pietei audiovizuale; precum si probleme specifice
cum ar fi cele privind: publicitatea TV, protectia surselor, sau
emisiunile cu continut erotic.

Evolu tii comparative *

Romania nu a fost singura tara afectata de anul revolutionar
1989. Prin revolutii de catifea sau prin simple lovituri de partid,
vechea garda a conducerii comuniste: Husak, Honecker, Jivkov,
Kadar, au fost, pe rand, inlaturati. Caderea lor a insemnat i
Tnceputul sfarsitului pentru regimurile comuniste din respectivele tari.
Odata cu acestea, au fost abolite si vechile randuieli care guvernau
productia audiovizuala. Diferentele specifice Tintre tarile foste
socialiste au imprimat acestora evolutii diferite ca rapiditate sau
profunzime. Dar, pe ansamblu, in mai putin de 5 ani ,,s-a trecut de la
o televiziune de stat, cu programe reduse, austere, privilegiind mai
mult ,,educarea maselor", in general fara publicitate, la un peisaj
audiovizual din ce in ce mai apropiat de cel al Europei de Vest: fara
monopol, cu privatizdri, programe variate, axate pe divertisment,
introducerea publicitétii si aparifia concurentei*.

In continuare, vom prezenta, comparativ, unele aspecte ale
reglementarilor audiovizuale, de la tara la tara.

Organismele de reglementare au fost infiintate, de regula, n
scurt timp de la schimbarea de regim. Denumirile au variat: Consiliul
National al Radioului si Televiziunii (Polonia), Consiliul pentru
Emisiuni de Radio si Televiziune ( Cehoslovacia), Consiliul National
pentru Radio si Televiziune (Ungaria), Consiliul National al
Audiovizualului (Roméania), Comitetul Postelor gi Telecomunicatiilor

'Pentru informatiile din acest paragraf, a se vedea Jean Cluzel, Regards sur
l'audiovisuel en Europe Centrale et Orientale, 1996, Librairie generale de droit et
de jurisprudence, Paris.

%ldem, p. 54.
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(Bulgaria). Structura si modul de numire a membrilor acestora a
variat: de la 9 membrii in Polonia si Cehoslovacia ( 4 numiti de
camera inferioara a Parlamentului, Dieta, 3 de catre camera superioara,
Senatul, 3 numiti de presedintele republicii, care desemneaza si
presedintele Consiliului; alesi de catre Parlament, in cazul Cehoslovaciei)
la 7 membrii (alesi de Parlament- Ungaria), sau la 11 in cazul Romaniei.
Mandatul membrilor acestora varia intre 2 ani (Romania) si 6 ani (Polonia
si Cehoslovacia). De regula, organismul de reglementare era si este
responsabil fatd de Parlament ( caruia trebuia sa-i prezinte un raport
anual), sau, in cazul Poloniei, si a presedintelui republicii.

Atributiile acestor organisme sunt intinse, in toate aceste tari.
Ele trebuie sa vegheze la respectarea libertatii de expresie, a
prevederilor legale in materie, si sa sanctioneze eventualele nereguli.
Ele acorda licentele de functionare operatorilor privati, stabilesc
frecventele care pot fi folosite pentru emisie. Respectarea
prevederilor anti-monopoliste este, de asemenea, o atributie a
acestor institutii. De la caz la caz, in functie de tara, un astfel de
organism poate avea sgi atributii specifice, cum ar fi aceea de a
veghea la ,respectarea sentimentelor religioase ale populatiei"
precum si a ,, valorilor cregtine” (Polonia).

Fostele posturi ale televiziunii de stat au cunoscut transformari
dramatice. Nici una din televiziunile tarilor socialiste nu a suferit
decaderea Radioteleviziunii Romane din anii '80. Dar chiar si asa, fostele
Radioteleviziuni de stat, puternice instrumente ale dogmatismului, au
trebuit transformate pentru a permite dezvoltarea unei societati pluraliste.
in plus, presiunea comercialda a determinat schimbari importante n
structura programelor acestor posturi de televiziune.

Cele doua canale si unsprezece studiouri teritoriale ale
televiziunii publice poloneze s-au transformat in societati publice. Tn
fosta Cehoslovacie, prin legea din 7 noiembrie 1991 au fost infiintate
cate un consiliu de administratie pentru televiziunea publica si,
respectiv, pentru radioul public. Cele trei canale ale televiziunii
publice cehoslovace s-au redus la doud. In Ungaria, una din primele
masuri luate in 1989 a fost de a forma comitete de etica pentru
televiziunea si radioul public, compuse din salariati, precum sgi, din
1993, comitete de supraveghere a echidistantei cu membri numiti de
presedintele republicii. Pe langa cele doua posturi publice, MTV si
MTV2, a mai fost infiintat si postul DUNA TV, cu o pronuntata
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orientara nationalista, menit sa se adreseze n special comunitatilor
maghiare din bazinul Dunarii. In 1996, aceste societati au fost
transformate in fundatii publice, fiecare din ele administrate de un
curatorium compus din 21- 23 de reprezenanti ai diverselor interese
ale societatii (sindicate, comunitati religioase, etnice, culturale, etc.)
si 8 membri numiti de Parlament.

Sectorul audiovizual privat s-a dezvoltat intr-un mod diferit.
In Ungaria, primele incercari dateaza din anul 1987, cand a fost
autorizata difuzarea unor programe occidentale pe teritoriul Ungariei
(programe apartinand grupului britanic Sky Television). Tot in acel an
sunt infiintate primele societati de distributie prin cablu. Rupert
Murdoch a inaugurat seria investitiilor straine in 1989, prin NAP TV-
un program de doua ore zilnic, emitand la inceput pe frecventa
primului canal public, apoi pe cea a celui de-al doilea. In Polonia
primele Tintreprinderi audiovizuale, cum ar fi Polsat (infiintat n
decembrie 1992) au fost finantate de capitalul autohton polonez, fara
a exclude, ulterior, investitii straine din partea unor societati
occidentale (cum ar fi Canal + , in noiembrie 1994). in Cehoslovacia,
televiziunea privata a cunoscut un succes neasteptat: NOVA TV,
infiintatd Tn 1994, a inregistrat, in scurt timp, o audienta de 60%!

Acestea ar fi, exprimate cat mai sintetic, cateva din tendintele
nregistrate in audiovizualul est- european incepand cu anul 1989. In
continuare, vom analiza starea de fapt si de drept in Romania.

Cadrul constitu tional

Constitutia din 1991, adoptata de Adunarea Constituanta n
sedinta din 21 Noiembrie 1991 si aprobata prin referendum de catre
ceatenii Roméniei a urmarit sa consacre, sa garanteze si sa
protejeze drepturi si libertati fundamentale imperios necesare
membrilor unei societati democratice. Cu toate inevitabilele
imperfectiuni, revelate atat in Adunarea Constituanta cat si ulterior,
Constitutia din 1991 a reugit in mare parte sa-si indeplineasca scopul
pentru care a fost creata: acela de a garanta dezvoltarea unui regim
politic democratic, bazat pe separatia puterilor in stat. Scopul
prezentului material este de a analiza evolutia legislatiei romanesti in
domeniul audiovizual, de aceea ne vom referi in continuare doar la
prevederile constitutionale relevante in materie.
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In primul rand, Constitutia consacra acele drepturi si libertati
care justifica si fac necesara existenta unei prese independente:
libertatea constiintei, libertatea de exprimare gi dreptul la informatie.

Libertatea constiinfei este consacrata si garantata prin articolul
29, care stabileste ca opiniile, credintele religioase, gandirea in
general, nu pot suferi nici o ingradire sau constrangere de orice fel.
Textul amintit reglementeaza apoi cateva aspecte particulare
referitoare la cultele religioase si educarea minorilor. Totodata, se
stabileste obligatia exercitarii acestei libertati ,,in spirit de toleran{a si
de respect reciproc”.

Articolul 30 prevede ca , libertatea de exprimare a gandurilor,
a opiniilor sau a credinfelor gi libertatea creatiilor de orice fel, prin
viu grai, prin scris, prin imagini, prin sunete sau prin alte mijloace
de comunicare in public, sint inviolabile". Este interzisa cenzura de
orice fel (art. 30 alin.2) ceea ce ar impune concluzia ca sunt interzise
nu numai formele de cenzura statala, dar si eventuale forme de
cenzura internd, redactionald, etc. Evident, aplicabilitatea textului de
lege pune problema interpretarii si incadrarii diferitelor acte sau
actiuni printre formele de cenzura. Se ridica gi intrebarea in ce
masura acest text se aplica si situatiilor de razboi, cunoscut fiind din
experientele trecute si contemporane ca o astfel de eventualitate
atrage dupa sine, de regula, o serie de ingradiri ale dreptului la libera
exprimare. Cum textul alin. 1 se refera la ,,ganduri, opinii, credinfe gi
libertatea creatiilor" s-ar parea ca ocrotirea nu priveste comunicarea
publica a informatiilor, aga cum ar parea sa indice si formularea
articolului 31 din Constitutie. Totusi, nu putine sunt situatiile in care
granita dintre informatie si opinie inceteaza a mai fi clara, astfel incat
problema interzicerii cenzurii ramane una cu final deschis.

Textul constitutional recunoaste, in continuare, ca libertatea
presei implica libertatea Tinfiintarii de publicati (alineatul 3)
consacrand, totodata, principiul conform caruia nici o publicatie nu
poate fi suprimata (alineat 4). Este interesant ca legiuitorul nu a
inteles sa extinda acest tip de protectie constitutionald si asupra
mass-media audiovizuale, probabil datoritd implicatiilor legate de
capacitatea mai mare de penetrare si de efectul imediat al acestora
din urma. De altfel, legea audiovizualului prevede posibilitate
retragerii licentei posturilor TV, fapt care echivaleaza cu o suprimare.
In cadrul aceluiasi articol 30 sunt prevazute limitari ale libertatii in
cazul prejudicierii demnitatii, onoarei particulare a persoanei,
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dreptului la propria imagine (alineat 6). Sunt interzise defaimarea tarii
si a natiunii, indemnul la razboi de agresiune, la ura nationala, rasiala,
de clasa sau religioasa, incitarea la discriminare, la separatism
teritorial sau violenta publica, precum si manifestarile obscene, contrare
bunelor moravuri (alineat 7). Totodata se stabileste ca raspunderea
civilda pentru informatia sau creatia adusa la cunostiinta publicului
revine editorului, realizatorului, autorului, proprietarului mijlocului de
multiplicare, al postului de radio sau televiziune. Totodata, ca o
reflectare a unei conceptii doctrinare conservatoare, se preconizeaza
o lege a presei, sau, cel putin, a delictelor de presa (teza ultima).

Articolul 31 consacra dreptul persoanei de a avea acces la
informatiile de interes public, Tn limitele necesare apararii sigurantei
nationale si a tinerilor. Autoritatile publice sunt obligate sa asigure,
potrivit competentelor ce le revin, informarea corectd a cetatenilor
asupra treburilor publice si asupra problemelor de interes personal.
Este stabilita in sarcina mijloacelor de informare in masa, publice sau
private, obligatia de a asigura informarea corecta a opiniei publice.

Analizand perioada scursa de la adoptarea Constitutiei din
1991 si pana in prezent, ramane de discutat in ce masura au fost
respectate prevederile constitutionale, fie si numai cu privire la
aspecte precum prohibitia manifestarilor obscene prin mass-media.
De asemenea, e regretabil ca dreptul constitutional al cetateanului la
informatii de interes public nu a fost reglementat amanuntit decat la
10 ani de la adoptarea Constitutiei, prin Legea nr. 544/ 2001. in
pofida acestor imperfectiuni (si a multor altora) cadrul constitutional
instaurat Tn 1991 a reusit sa faca pasul necesar de la stadiul
declarativ (suficient de dezvoltat si in Constitutia din 1965, dar fara
urmari practice) la acela de garant efectiv al unui regim democratic,
spatiu de manifestare a unei prese libere.

Televiziunea public a

Avatarurile transformarii Radioteleviziunii Romane in Radio-
televiziunea Romana Libera si apoi in Societatea Romana de
Televiziune - serviciu public autonom sub control parlamentar
caracterizeaza pe deplin situatia ambigua prin care a trecut si
societatea romana. Trecerea de la Decretul nr. 473/ 1977 care
guverna activitatea Televiziunii in ultima parte a regimului comunist
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la o organizare mai moderna si adaptata schimbarilor petrecute in
societate nu a fost deloc usoara, dupa cum schimbarea mentalitatilor
Tn domeniu nu s-a facut imediat, de la o zi la alta. De la reminiscente
terminologice, precum cea din titlul unuia din primele acte normative
edictate de noua putere in 1990, Decretul-Lege nr. 109/ 1990
»privind salarizarea personalului muncitor din Radioteleviziunea
Roméang&", ajungem la vechile tentatii centraliste care se regasesc in
prima reglementare post-decembrista a Televiziunii, anume Decretul
Lege nr. 136/ 11. 05. 1990. Prevederi laudabile si necesare, precum
cele de la art. 2 alin. 2 si 3, conform carora ,,activitatea Radioteleviziunii
Roméane este apdaratd prin lege de orice ingerinfe din partea
organelor de putere sau ale administrafiei statului, de influentele
oricaror partide, formatfiuni social politice, grupuri de presiune, din
fara sau strainatate.

Actionind n spiritul dreptétii, libertatii, adevarului, Radio-
televiziunea Romana nu poate servi drept mijloc de propagare a unor
concepfii extremiste, totalitare, contra libert&fii si demnitafii umane,
manifestdrilor de naturd govind, revizionistd, ori de intoleranta
religioasd sau rasistd, precum gi a celor prin care se lezelaza
drepturile fundamentale ale omului si ale societéfii", precum si a
statuarii apolitismului personalului de televiziune (art. 4), erau facute
inoperante prin subordonarea insitutiei fata de Biroul Executiv al
Consiliului Provizoriu de Uniune Nationala (art. 2 alin. 1). Mai mult,
presedintele Radioteleviziunii era numit prin decret al aceluiasi Birou
Executiv. In conditile in care puterea legislativa si cea executiva se
confundau, in parte, in acest Consiliu avand o reprezentativitate cel
mult discutabila, independenta si obiectivitatea postului public s-au
aflat constant in centrul unor dezbateri aprinse. Nu in ultimul rind,
dupa 20 mai 1990, Consiliul Provizoriu de Uniune Nationala a fost
desfintat, fara a antrena o reglementare necontestabila a situatiei. In
aceste conditii, modul in care Televiziunea publica a prezentat (sau a
omis sa prezinte) situatia demonstrantilor din Piata Universitatii,
precum si evenimentele generate in 13- 15 iunie 1990, sau 23- 26
septembrie 1991 au starnit critici acerbe. Atat in iunie 1990, cat si in
septembrie 1991, sediul Radioteleviziunii a suferit asalturi violente
ale manifestantilor furiogi. Nu legea, ci lucrari de fortificatii genistice
si retele de sarma ghimpata aparau televiziunea publica, un fapt
deloc laudabil intr-o societate ce se dorea democratica.

49



HORATIU DAMIAN

Inca articolul 31 alineat ultim din Constitutie proclama autonomia
serviciilor publice de radio gi televiziune, 1asand organizarea activitatii
acesteia in seama unei legi organice. Au fost necesari cativa ani de
provizorat i incertitudine, pana cand acest deziderat constitutional
sa fie indeplinit. Legea 41/ 1994, republicata, este actul normativ
care guverneaza organizarea Societatii Romane de Radiodifuziune si
a Societatii Roméane de Televiziune.

Cele doua societati, distincte, formate prin restructurarea
fostei Radioteleviziuni Romane, sunt organizate in temeiul legii ca
,,servicii publice, autonome, de interes nafional, independente
editorial” (art. 1). Activitatea lor se desfasoara sub control parlamentar.
Atat Societatea Romana de Radiodifuziune cat si cea de Televiziune au
obligatia de a asigura ,,prin intreaga lor activitate, pluralismul, libera
exprimare a ideilor si opiniilor, libera comunicare a informatfiilor, precum
si informarea corectd a opiniei publice" (art. 3 alin. 1). In sarcina
televiziunii publice sunt instituite o serie de alte obligatii:

- de a prezenta obiectiv si impartial, realitatile vietii social-
politice si economice interne si internationale (art. 3 alin. 1).

- de a asigura informarea corecta a cetatenilor asupra
treburilor publice

- sa promoveze, cu competenta si exigenta, valorile limbii
roméne, ale creatiei autentice culturale, stiintifice, nationale si
universale, ale minoritatilor nationale, precum si valorile democratice,
civice, morale, si sportive, sa militeze pentru unitatea nationala si
independenta tarii, pentru cultivarea demnitatii umane, a adevarului
si justitiei (art. 4 alin. 1). Art. 14 stabilegte ca stirile i informatiile trebuie
difuzate Tn mod fidel, iar comentarea lor trebuie facuta cu obiectivitate,
fara nici o influentd din partea autoritatilor publice sau a altor
persoane juridice de drept public. Stirile trebuie verificate. Tn cazul in
care se dovedesc nereale, ele trebuie rectificate, sau, in caz contrar,
trebuie acordat dreaptul la replica. (alin. 4-6). In practica, acest drept
nu a fost acordat vreodata, din cate cunoastem. Activitatea Televiziunii
publice trebuie sa respecte principiile ordinii constitutionale din
Romania.

Programele televiziunii publice nu pot promova defaimarea
tarii sau a natiunii, indemnul la razboi de agresiune, la ura nationala,
rasiala, de clasa, religioasa, ori sa incite la discriminare, separatism
teritorial sau la violentd publica, ori sa propage manifestarile
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obscene, contrare bunelor moravuri (art. 5 alin. 2). Ramane un semn
de intrebare in ce masura o televiziune poate respecta pana la capat
astfel de imperative, fie si sub aspectul filmelor difuzate, care tind la
exploatarea fascinatiei morbide spre violenta a publicului. Aceeasi
constatare pentru cazul filmelor cu conotatie sexuala. Contrar unor
interpretari, legea nu permite difuzarea unor astfel de filme in
intervalul orar 24,00- 05,00, alineatul 3 neputand inabilita prevederile
celui precedent, de egala forta juridica. De altfel, textul amintit face
vorbire despre emisiuni care, prin continutul lor, ,,ameninta dezvoltarea
psihomoraléd sau fizica a copiilor gi a tinerilor", fara a numi emisiunile
cu specific erotic. Prin urmare, textul ar privi, in opinia noastra, alte
emisiuni, cum ar fi cele de gtiri politienesti, cele care implica jocuri de
noroc, etc. Evident, filme gi emisiuni cu specific erotic au fost si
continua sa fie difuzate de televiziunea publica, uneori la ore cu totul
nepotrivite, fara ca prin aceasta sa atraga vreo reactie a unei autoritati
competente.

Totodata, legea apara demnitatea, onoarea, viata particulara a
persoanei gi dreptul la propria imagine. Sunt reglementate conditiile
de difuzare a reclamelor (art. 6).

Televiziunea publica va promova si incuraja difuzarea de
creatii audiovizuale romanesti, stabilindu-se cregterea treptata a
creatiilor romanesti pana la un procent majoritar din timpul de emisie,
rezervand 30% din aceasta creatiilor roméanesti, si 35% din acest din
urma segment creatiei culturale.

Autonomia gi independenta editoriala a serviciilor publice de
televiziune sunt garantate prin lege, iar programele acestora sunt
ocrotite de orice ingerinte ale autoritatilor publice, precum si de
influentele oricaror partide, formatiuni social-politice, sindicale, organisme
comerciale si economice sau grupuri de presiune (art. 8). Cu toate
acestea, evenimentele ulterioare au demonstrat ca prevederile de
mai sus pot fi simple deziderate, dificil de atins in practica. Chiar in
conditiile noi legi, nestipularea interdictiei de a face parte din formatiuni
politice poate avea ca efect tocmai politizarea activitatii Consiliului de
administratie al acesteia.

Serviciile publice de radiodifuziune gsi televiziune sunt obligate
sa transmita, cu prioritate si Tn mod gratuit, comunicatele si mesajele
de interes public primite de la Parlament, Presedintele Romaniei,
Consiliul Suprem de Aparare a Tarii sau de la Guvern (art 9).
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Un alt segment al Legii priveste personalul Societatii Roméane
de Televiziune. Personalul de specialitate (orice persoana care are o
participare directa si creatoare la realizarea programelor- art. 11)
este ocrotit prin lege. Apararea ziaristilor de incercarile de a li se
stirbi independenta profesionala si de a li se leza drepturile se va
face prin norme ale statutelor elaborate de o comisie paritara (art.
10). Tot prin statute se vor prevede modalitatile de participare la
luarea deciziilor care privesc statutele jurnaligtilor, ascultarea
persoanei in cadrul procedurii disciplinare, conditile de exercitare a
profesiei, precum i solutionarea divergentelor printr-o instanta
interna de arbitraj. Este ciudat ca astfel de masuri de protectie a
drepturilor jurnaligtilor din Televiziunea publica nu sunt consacrate
prin legea organica, cum ar fi de dorit, ci sunt lasate in seama
statutelor interne, avand o forta juridica inferioara. Necesitatea unei
activitati jurnalistice obiective, nepartizane, ar fi justificat consacrarea
unor prevederi corespunzatoare in chiar corpul legii. Pe de alta parte,
la data edictarii legii, obligatia de ascultare a salariatului, ba mai mult,
dreptul acestuia de a formula aparari in cadrul procedurii disciplinare
era prevazuta de Legea nr. 1/ 1970, aplicabila institutiilor publice potrivit
Deciziei Curtii Constitutionale nr. 82 din 29. 04. 1997.

Se instituie in sarcina angajatilor Televiziunii publice,
obligativitatea apolitismului (art. 13). Spre deosebire de normele
generale de dreptul muncii, in care clauza de neconcurenta poate fi
stabilitd doar pe cale conventionald, prin negocieri intre angajator si
salariat, in cazul angajatilor Televiziunii publice imposibilitatea de a
ocupa functii de conducere si de executie Tn alte televiziuni este
stabilita expres, prin Lege (art. 13 alin. 2). Totodata, se prevede
posibilitatea de a colabora cu alte televiziuni doar cu acordul
comitetului director (alin. 3), posibilitatea de a utiliza creatiile realizate
n calitate de salariat doar cu acordul scris al persoanelor autorizate
(art. 12 alin. 2), imposibilitatea de a ocupa alte functii decat cele
didactice (art. 11 alin 2), Tn ultima instanta prevederi care se justifica,
tindnd seama de specificul Televiziunii publice. Sanctiunea nerespectarii
acestor obligatii o constituie desfacerea disciplinara a contractului de
munca si obligarea la plata de daune (art. 13 alin. 4 si 5).

Fapt deosebit de important, Legea nr. 41/ 1994 reglementeaza
pentru prima oard Tn mod amanuntit modul de organizare a
conducerii Televiziunii publice, astfel incat sa garanteze in mod
rezonabil protectia de eventuale ingerinte politice.
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Conducerea televiziunii se realizeaza prin intemediul a trei organe:
a) consiliul de administratie; b) directorul general; c) comitetul director.

Consiliul de administratie este compus din 13 membri, incluzand
un presedinte care este si directorul general al societatii. Membri sint
desemnati prin votul majoritatii deputatilor si senatorilor intruniti in
sedinta comuna. Ei sunt propusi astfel: 8 de catre cele doua camere,
corespunzator configuratiei Parlamentului; unul de catre Pregedintele
Romaniei; unul de catre Guvern; doi desemnati prin votul secret al
angajatilor televiziunii; unul de grupul parlamentar al minoritatilor
nationale. Mandatul acestora este de 4 ani. Membrii Guvernului sau
ai Parlamentului nu pot face parte din consiliul de administratie, pentru
a preveni eventuale ingerinte de natura politica. Totugi, membrilor
Consiliului nu li se interzice calitatea de membru al unei formatiuni
politice, fapt de natura sa puna sub semnul intrebarii independenta
acestora, si prin prisma modului in care sunt desemnati. Deosebit de
importante sunt prevederile art 21: ,,In situafia in care procedura de
numire a consiliului de administratie nu este definitivatd de catre
Parlament in decursul legislaturii in care a fost declansatd, dupa
constituirea noului Parlament aceasta va fi reluatd” (alin. 1). ,,Cand
situafia prevazutd la alin. 1 intervine intr-un moment in care, din
diferite motive, nu exista nici consilii de administrafie, nici presedinte
legal numit, Parlamentul, la propunerea comisiilor permanente de
specialitate numeste un director interimar, cu mandatul bine definit"
(alin. 3). Din motive care tin de imponderabilele politicii romanesti,
primul consiliu de administratie legal constituit a fost instalat abia la 4
ani de la votarea legii!

Consiliul de administratie isi desfagoara lucrarile in prezenta
majoritatii membrilor sai si ia hotarari cu votul a jumatate plus unu din
numarul total al membrilor. Atributiile sale sunt reglementate de art. 27.
Ele includ: aprobarea conceptiei de dezvoltare a societatii si normele
privitoare la strategia si structura programelor, a structurii organizatorice
a unitatii, proiectul de buget, investitile, requlamentul de organizare gi
functionare a institutiei, volumul maxim al creditelor bancare, propunerile
de vanzari si concesionari, etc. De asemenea, Consiliul prezinta anual
un raport catre Parlament, precum si orice rapoarte solicitate de comisiile
permanente de specialitate ale celor doua Camere. Directorul general
precum si Comitetul Director au in principal atributii in domeniul
executarii hotararile consiliului de administratie, si asista pe acesta cu
cele necesare in luarea hotararilor.
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Vechea Lege a audiovizualului, nr. 48/ 1992, art. 5 alin. 4
excepta de la privatizare doar Programul 1 al Televiziunii publice.
Fata de aceasta, Legea 41/ 1994 republicata, ca lege mai recenta si
speciala in domeniul dat (reglementarea televiziunii publice) prevede
ca Programele 1 si 2 se constituie Tn servicii publice ca posturi
nationale de televiziune (art 38) astfel incat Programul 2 este si el
exclus din procesul de privatizare. Sursele financiare ale celor doua
societati se constituie din alocatii la bugetul de stat, din venituri
proprii si din alte surse (art. 39).

Conturile de executie a bugetului va fi prezentat Parlamentului
0 data cu rapoartele anuale, cel tarziu la data de 15 aprilie a anului
urmator. In caz de depasire a termenului, comisiile reunite ale
Camerelor pot propune plenului Camerelor demiterea presedintelui
consiliului de administratie. Respingerea rapoartelor atrage demiterea
de drept a consiliului de administratie.

Veniturile proprii provin din taxe de abonament de radio si de
televiziune, din sume realizate potrivit obiectului de acitivitate,
precum gi din donatii i sponsorizari (art 40). Recent, prin Ordonanta
nr. 18/ 2003, s-a incercat modificarea neconstitutionald a acestui
articol de lege organica, instituindu-se o taxa la nivelul intregii
populatii, nu numai a posesorilor de aparate TV. Ordonanta a fost
declarata neconstitutionala prin Decizia nr. 300/ 2003 a Curtii
Constitutionale.

Prin legea bugetara anuala se aproba fondurile de la bugetul
de stat pentru cheltuieli de dezvoltare, achizitionare de echipamente
si piese de schimb, consumabile, precum si, integral, fondurile pentru
utilizarea statiilor de emisie, radioreleelor, circuitelor video si fonice,
asigurarea pazei, achitarea cotizatiilor la organismele internationale.
Celelalte cheltuieli trebuie acoperite din veniturile proprii.

Reglementarea pie tei

intr-o societate evoludnd mai rapid sau mai lent spre o
economie n care sectorul privat urma sa joace rolul principal,
monopolul televiziunii unice, de stat, nu putea rezista multa vreme.
Noi societati cu profil audiovizual gi capital privat erau agteptate sa
apara. Urma sa se nasca o noua piata, a productiilor de televiziune.
Si ca in orice domeniu, era nevoie de o institutie care sa
supravegheze corectitudinea competitiei in domeniu. Audiovizualul
este unul din putinele domenii in care legiuitorul postdecembrist a
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manifesta o capacitate de previziune, infiintind un organism de
reglementare a pietei inainte ca ea sa ia nastere. S-a optat pentru
infiintarea unei autoritati publice autonome, care sa reglementeze
aspectele specifice ale acestui domeniu de activitate. Inceputul a fost
facut prin Legea 48/ 1992, iar la o distantd de zece ani, un nou act
normativ, Legea 504 / 2002, (modificata prin Legea nr. 402/ 2003)
reglementeaza mai amanuntit si aplicat atat atributiile si modul de lucru
al organismului de reglementare, Consiliul National al Audiovizualului,
cat si o serie de aspecte neacoperite sau insuficient aprofundate prin
reglementarile existente pana acum.

Consiliul National al Audiovizualului reprezinta autoritatea publica
autonoma sub control parlamentar, garantul interesului public, precum
si autoritatea unica de reglementare in domeniul serviciilor de programe
audiovizuale (art 10). Consiliul este obligat sa asigure respectarea
pluralismului ideilor si opiniilor, a surselor de informare a publicului,
Tncurajarea liberei concurente, protejarea demnitatii umane gi protejarea
minorilor, protejarea culturii si limbii romane precum si a minoritatilor
nationale, transparenta mass-mediei audiovizuale si a activitatii proprii.

Pentru a se evita o0 eventuala cenzura ante difuzare a materialelor
(reportaje, emisiunietc.), controlul CNA asupra continutului acestora se
exercita numai dupa comunicarea publica a acestora.

Art. 11 reglementeaza modul de constituire al Consiliului, compus
din 11 membri, desemnati dupa cum urmeaza:

- Senatul- 3 membrii;

- Camera Deputatilor- 3 membrii;

- Pregedintia- 2 membrii

- Guvernul- 3. Spre deosebire de legea veche (Legea nr.48/
1992, art. 25 alin. 1 lit. ¢), Tn noua reglementare nu se mai cere ca
fiecare din acestia sa fie specialist Tn cel putin un domeniu din
telecomunicatii,radiodifuziune, televiziune.

Membirii Consiliului nu pot ocupa functii publice sau private, cu
exceptia celor didactice, daca nu dau nagtere unor conflicte de
interes. Teza ultima a fost adaugata in plus fata de versiunea vechii
legi (Legea nr. 48/ 1992, art. 28 alin 1) in conditiile in care institutiile
de Tnvatamant superior ar putea infiinta posturi de televiziune care sa
cada sub incidenta legii audiovizualului. Totodata, membrii CNA nu
pot face parte din partide sau alte organizatii politice. n acelagi timp,
ca o recunoastere a unor evolutii mai greu previzibile la data edictarii
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Legii nr. 48/ 1992, noua lege a audiovizualului reglementeaza mai
atent problema conflictului de interese de natura economica. Se
instituie interdictia pentru membrii de a detine actiuni sau parti
domenii in care ei s-ar putea afla in conflict cu calitatea de membru
al Consiliului. Daca in momentul numirii acestia se gasesc intr-o
astfel de situatie, au la dispozitie max. 3 luni pentru a remedia
situatia, timp in care nu au drept de vot. La expirarea termenului, ei
sunt considerati demisi de drept.

Pentru a proteja independenta membrilor Consiliului, procedura
de numire si demitere a acestora a fost modificata. Fata de
precedenta reglementare, care prevedea numirea acestora precum
si posibilitatea autoritatilor de a-i revoca, (Legea nr. 48/ 1992, art. 25
alin. ultim) noua reglementare prevede ca membrii Consiliului sunt
votati si demisi prin votul Parlamentului, al majoritatii deputatilor si
senatorilor (art 13). Mandatul Presedintelui Consiliului a fost, initial,
redus la 2 ani, ulterior, Legea nr. 402/ 2003 marind durata mandatelor
pentru toti membrii Consiliului la 6 ani (art. 14 alin. 1 din Legea nr.
504/ 2002 modificata). Cvorumul necesar pentru desfasurara
lucrarilor Consiliului a fost redus de la 9 la 8 membirii, iar pentru
adoptarea unor hotarari sunt necesar cel putin 6 voturi. O prevedere
discutabila (fatd de tacerea vechii legi), de natura a afecta
independenta in decizii a membrilor este cea prevazuta de art. 15
alin. 3 conform caruia votul este totdeauna deschis, cu exceptia
alegerii presedintelui si a vicepresedintelui. In acest fel, creste
presiunea exercitata asupra membrului CNA de a pune interesele
autoritatii care I-a propus inaintea interesului public. Daca ar exista
vointa de a intari independenta decizionala a Consiliului, s-ar impune
generalizarea votului secret.

Deciziile se adopta in sedinta publica gi trebuie motivate. Cele cu
un caracter normativ trebuie publicate Th Monitorul Oficial, o prevedere
pozitiva, de natura a intari transparenta activitatii Consiliului.

Din nou, ca o deosebire fatd de vechea reglementare,
atributiile Consiliului au fost considerabil extinse. Astfel, potrivit art.
17, Consiliul este autorizat:

a) sa reglementeze acordarea licentelor audiovizuale

b) sa reglementeze acordarea autorizatiei de retransmisie

c) sa elibereze licente audiovizuale si autorizatii de retransmisie
56



TENDINTE TN LEGISLATIA AUDIOVIZUALA ROMANEASCA

d) un drept extrem de important - de a emite decizii de
reglementare, cu precadere ih domenii vizand:

- asigurarea informarii corecte a opiniei publice;

- urmarirea exprimarii corecte in limbile utilizate;

- asigurarea echidistantei si a pluralismului;

- transmiterea informatiilor si comunicatelor oficiale ale autoritatilor
publice cu privire la calamitati naturale, starea de necesitate sau de
urgenta, starea de asediu sau de conflict armat;

- protectia minorilor- de exemplu Decizia CNA 57/ 2003;

- apararea demnitati umane- de exemplu Decizia CNA nr. 80/
2002 privind protectia demnitatii umane si a dreptului la propria imagine
(vezi art. 3 alin. 1 ,,Nu orice interes sau curiozitate a publicului trebuie
satisfacutd; invocarea dreptului la informare nu poate servi pentru
acoperirea preocupdrilor preponderent financiare ale radiodifuzorilor";

Alin. 2: ,,Dreptul la propria imagine nu trebuie s& Tmpiedice
aflarea adevarului in probleme de interes public justificat™);

- combaterea discriminarii

- exercitarea dreptului la replica

- publicitatea comerciala, electorala, teleshopping

- sponsorizare

- programarea si difuzarea emisiunilor ori programelor privind
campaniile electorale

- responsabilitatile culturale ale radiodifuzorilor

e) eliberarea de instructiuni $i recomandari pentru desfagurarea
comunicarii audiovizuale

Totodata, este necesara consultarea Consiliului in legatura cu
toate proiectele de acte normative privind domeniul audiovizual, precum
si, In legatura cu pozitia Romaniei la negocierile internationale cu privire
la domeniul audiovizual.

Consiliul este Tndatorat sa inainteze Parlamentului un raport
anual, precum si rapoarte publice periodice Tn legatura cu modul in care
Tsi exercita atributiile.

Vom examina mai jos cateva probleme reglementate prin acest
act normativ.

a) Protec tia surselor

Problema protectiei surselor, a privilegiului reporterului
constituie un subiect de dezbatere atat in presa romaneasca, dar Si
in lume. Pana in anul 2001, in mass-media roméaneasca, problema
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protectiei sursei se punea strict la nivelul unui principiu etic, tinand de
deontologia profesionala a jurnalistului. Recunoasterea acestuia de
catre Justitia romana era mai mult deét problematica. Este drept, vechea
Lege nr. 3/ 1974 cuprindea prevederi in domeniu, dar aplicabilitatea lor
trebuie pusa sub semnul indoielii. Legea nr 677/ 2001 privind protectia
datelor personale, instituie dreptul legal al jurnalistului la protectia
sursei sale, dar numai Tn raport cu persoana ale carei date personale
au fost prelucrate (art. 12 alin. 3 din Legea nr.677/ 2001). In fata
organelor de urmarire penala, dreptul jurnalistului nu ar fi fost opozabil,
un eventual refuz expunandu-l pe acesta la eventuale urmari penale
(de exemplu pentru nedenuntarea infractiunii, prevazuta si pedepsita
de art. 262 C.pen.) Pentru prima oara, Legea nr. 504/ 2003
reglementeaza in mod amanuntit protectia surselor jurnalistice. Astfel,
prin art. 7 este garantatd confidentialitatea surselor de informatii
utilizate in conceperea sau elaborarea de stiri, de emisiuni sau de
alte elemente ale serviciilor de programe. Jurnalistul, sau realizatorul
de programe este liber sa nu dezvaluie date de natura a identifica
sursa informatiilor obtinute Tn legatura directd cu activitatea sa
profesionala. Astfel de date sunt cele de identificare a sursei,
imaginea, vocea, partea nepublicata a informatiei furnizate de sursa
jurnalistului, circumstantele concrete ale obtinerii informatiilor, precum si
datele personale ale jurnalistului sau radiodifuzorului, legate de
activitatea de obtinere a informatillor difuzate. De protectia legii
beneficiaza persoanele care, prin efectul relatiilor lor profesionale, iau
cunogtinta de informatii de natura sa identifice o sursa prin colectare,
tratare editoriala sau publicarea acestei informatii.

Dezvaluirea sursei poate fi dispusa doar cu respectarea a trei
conditii:

I. Obligarea la dezvaluire poate fi hotarata si dispusa doar de
catre instantele judecatoresti; prin urmare, organele Politiei sau
Parchetului nu pot obliga jurnalistul la dezvaluire, si nu pot lua masuri
de sanctionare in caz de refuz al acestuia.

[I. Dezvaluirea poate fi dispusa numai pentru apararea
sigurantei nationale sau a ordinii publice ( deci numai in legatura cu
infractiunile Tmpotriva acestor doua valori sociale si nu, de exemplu,
in cazul infractiunilor de coruptie) ori, pentru procese privind alte
infractiuni, Tnsa@ numai n cazul n care dezvaluirea este necesara
pentru solutionarea cauzei aflate in fata instantei judecatoresti - dar
aceasta din urma situatie trebuie raportata la urmatoarele prevederi:
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[ll. Sa fim Tn prezenta a doua conditii cumulate:

a) nu exista sau au fost epuizate masuri alternative la divulgare
cu efect similar; prin urmare, instanta va trebui sa constate, in baza
datelor de care dispune, ca nu exista nici o alta posibilitate de a
obtine informatia necesara solutionarii cauzei;

b) interesul legitim al divulgarii depaseste interesul legitim al
nedivulgarii; Tn caz contrar, pentru fapte de mai mica importanta, sau
in cazul in care dreptul la informare al cetatenilor e mai important,
instanta nu va putea obliga la dezvluire.

b) Protec tie in situa tii deosebite

Tot prin Legea nr. 504/ 2002 se confera protectie jurnalistilor
n situatiile in care acestia sunt supusi unor presiuni sau amenintari
de natura a impiedica ori restrange libera exercitare a profesiei lor
(art. 8) Tratamentul aplicat jurnalistilor in recentele confruntari dintre
clanurile tiganesti din Craiova arata ca prevederile in materie nu sunt
cunoscute (inca!) la nivelul institutiilor care ar trebui sa le aplice. De
asemenea, beneficiaza de protectie sediile si localurile radiodifuzorilor,
daca sunt amenintate intr-un mod de natura sa impiedice sau sa
afecteze libera desfasurare a activitatii lor. Intruct o astfel de protectie
s-ar putea transforma intr-un mijloc de presiune si constrangere, alin.
2 al art. 8 prevede ca aceasta protectie nu trebuie sa devina pretext
pentru a impiedica sau restrange libera exercitare a profesiunii sau
activitatii.

c) Publicitatea
In privinta publicitatii, tendinta a fost de a trece de la un laxism
n reglementare (un singur articol, 3, al Legii 48/ 1992 reglementa
obligatia de a face publicitatea usor de distins fata de alte programe;
ca si Legea 41/ 1994, si Legea audiovizualului nr. 48/ 1992 lasa aceast
aspect in grija unor Norme ale CNA). Diferitele exagerari generate de
interesele comerciale ale canalelor private precum si de comercializarea
tot mai evidenta a televiziunii publice au impus reglementarea
acestei probleme in mod amanuntit prin noua lege (art. 27- 38).
Publicitatea gi teleshopingul se difuzeaza grupat, trebuie sa fie
usor identificabile prin marcaje corespunzatoare si trebuie separate
de alte parti ale programului prin semnale optice si acustice.
Difuzarea lor izolata se poate realiza doar in situatii exceptionale (cu
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toate acestea, televiziunile comerciale insereaza clipuri fulger in filme,
fara anunt, fara separare!). Sunt interzise mesajele subliminale,
publicitatea mascata si teleshoppingul mascat. Inserarea publicitatii
se face, ca regula, numai intre programe, cu anumite exceptii,
acordate doar televiziunilor private (vezi art. 28 alin. 2).

La emisiuni alcatuite din parti autonome, competitii sportive,
sau alte evenimente si emisiuni similare, publicitatea si teleshopingul
pot fi difuzate doar intre parti si in pauze. La filme, intreruperea este
posibila doar o data la 45 de minute. O noua intrerupere este permisa
doar daca durata este de cel putin 110 minute. Pentru cazurile n care
programul poate fi intrerupt cu spoturi, intervalul dintre Tntreruperi
trebuie sa fie de cel putin 20 deminute. Sunt interzise publicitatea
sau teleshopingul in cadrul difuzarii oficierii unui serviciu religios.

Publicitatea trebuie sa respecte urmatoarele conditii:

a) sa nu afecteze dezvoltarea fizica, psihica sau morala a
minorilor

b) sa nu prejudicieze demnitatea umana

) sa nu includa nici o forma de discriminare pe motiv de rasa,
religie, nationalitate sex sau orientare sexuala

d) sa nu aduca ofensa convingerilor religioase sau politice ale
telespectatorilor si radioascultatorilor

e) sa nu stimuleze comportamente daunatoare sanatatii sau
sigurantei populatiei

f) sa nu stimuleze comportamente daunatoare mediului

g) sa nu stimuleze comportamente indecente sau imorale

h) sa nu promoveze, direct sau indirect, practici oculte

) sa nu aduca atingere intereselor legale ale consumatorilor.

Fapt incurajator, publicitatea TV pentru tutun este interzisa in
mod expres, prin lege, (art. 30) o reglementare pe care speram sa o
vedem extinsa la toate formele de publicitate. Aceeagi prohibitie
priveste produsele medicale si tratamentele pe baza de prescriptie
(art. 31). Totodata, sunt reglementate mai strict conditile pentru
publicitatea la bauturi alcoolice: sa nu fie adresata minorilor sau sa
nu prezinte minori consumand bauturi alcoolice; sa nu stabileasca o
legatura intre consumul de alcool gi imbunatatirea calitatilor fizice,
psihice sau a abilitatii in conducerea de vehicule; sa nu sugereze ca
prin consumul de alcool se pot obtine performante sociale sau
sexuale; sa nu sugereze ca alcoolul are calitati terapeutice, ori ca
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stimulent, sedativ sau mijloc de rezolvare a problemelor personale; sa
nu ncurajeze consumul exagerat de alcool, si sa nu puna intr-o lumina
negativa consumul moderat de alcool ori abstinenta; s& nu prezinte
drept o calitate continutul ridicat in alcool al bauturilor (art. 32).

S-a realizat, in acelasi timp, o mult mai precisa reglementare a
conditiilor de respectat fata de minori ( publicitatea nu trebuie sa
instige, sa incurajeze minorii sa-si convinga parintii, sa exploateze
increderea in parinti, profesori sau alte persoane, in vederea cumpararii
unui produs ori serviciu; sa nu prezinte in mod nejustificat minorii n
situatii periculoase; ori sa provoace daune morale, fizice sau intelectuale
minorilor- art. 33; este, de asemenea, interzisa difuzarea programelor
n masura sa afecteze grav dezvoltarea fizica, mentala sau morala a
minorilor- art. 41).

Timpul de difuzare dedicat publictatii poate, cu exceptia tele-
shoppingului, nu poate depasi 15% din timpul zilnic de difuzare, iar
Tmpreuna cu spoturile, 20% din timpul zilnic de difuzare. Durata spoturilor
si a teleshoppingului intr-o ora data nu poate depasi 12 minute intr-o
ora data (sau 8 minute, in cazul Televiziunii Publice - art. 35).

d) Programele erotice

Problema programelor erotice se pune cu acuitate in conditiile
unei piete audiovizuale organizata pe principii comerciale. Programele
cu continut erotic reprezintda un mod putin costisitor si eficace de a
obtine audienta. Intrebarea care se pune este daca difuzarea unor
astfel de programe este permisa de legislatia roména in vigoare?

Art. 30 alin. 7 din Constitutie stabileste ca sunt interzise
manifestarile obscene, contrare bunelor moravuri. La randul sau, art.
5 din Legea 41/ 1994 privind organizarea Televiziunii si Radioului
public reia aceasta prevedere si interzice propagarea manifestarilor
obscene, contrare bunelor moravuri. Alin. 2 stabileste ca emisiunile
care, prin continutul lor, ameninta dezvoltarea psihomorala sau fizica
a copiilor si tinerilor nu vor fi difuzate intre orele 5,00- 24,00. Aceast
nu inseamna insa ca programe cu continut obscen pot fi difuzate in
intervalul respectiv, din moment ce alineatul 1 le interzice in mod
expres, urmand ca prevederea legala se refera la programe de alt
gen.
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Legea nr. 504/ 2002 privind audiovizualul, prin articolul 39 alin. 1
stabilegte ca sunt interzise difuzarea de programe care pot afecta grav
dezvoltarea fizica, mentala sau morala a minorilor, in special programele
care contin pornografie sau violenta nejustificata. Prin alin. 2 se permite
difuzarea unor programe care pot afecta (dar nu grav) dezvoltarea fizica,
mentalda sau morala a minorilor, numai in anumite intervale orare (de
regula 24,00- 05,00), sau prin folosirea unor modalitati de receptie (pay
per view, codare) care fac programul inaccesibil minorilor. Din
interpretarea celor doua texte de lege, gi, in special, a diferentei pe care
legiuitorul o face intre gradul de pericol pentru dezvoltarea fizica, mentala
sau morala a minorilor, (programe care afecteaza grav aceasta
dezvoltare, intre care sunt incluse de catre legiuitor cele cu continut
pornografic, intr-un caz, si programe care afecteaza aceasta dezvoltare,
dar nu grav, in celalalt) ar rezulta ca programele erotice sunt interzise de
lege. Totusi, trebuie ridicata problema sferei semantice a termenului
,,continut pornografic”, termen care nu este definit prin lege.

e) Proprietatea audiovizual a

In lumina experientelor inregistrate in sectorul audiovizual privat,
in strainatate (cazul Mediaset- Italia) dar si Tn Romania, Legea nr. 504/
2002 manifesta o tendinta spre reglementarea mai stricta a proprietatii in
domeniu (art. 43-44).

Cel care detine sau dobandegte o cotd mai mare de 10% din
capitalul sau drepturile de vot ale unei societati audiovizuale are obligatia
de a notifica Consiliul National al Audiovizualului. Este interzisa utilizarea
numelui altei persoane in orice mod, pentru acordarea unei licente
audiovizuale.

Prevederile normative urmaresc, cel putin teoretic, limitarea
concentrarii proprietatii si extinderii cotei de audientd in domeniul
audiovizualului, astfel incat sa nu genereze aparitia de poziti dominante
in formarea opiniei publice, pentru protejarea pluralismului si diversitatii
culturald. Pozitia dominanta in formarea opiniei publice apare, la nivel
national, in cazul in care cota sa de piata a radiodifuzorului depaseste
30% din piata serviciilor de programe difuzate la nivel national.

In aceeasi directie se inscrie si limitarea numarului de licente
detinute de o persoana la cel mult doua doua licente audiovizuale de
acelasi tip in aceeasi unitate administrativ-teritoriala sau zona, fara
posibilitatea de a detine exclusivitatea. De asemenea, 0 persoana poate
fi actionar sau majoritar, direct sau indirect la o singurd societate
audiovizuala, iar la altele cel mult 20%.
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Legiuitorul a optat pentru o ingradire a intereselor comerciale,
in cazul evenimentelor de importanta majora, daca prin aceasta se
priveaza o parte importanta a publicului de posibilitatea de a le urmari
n direct sau in transmisie decalata printr-un serviciu de programe cu
acces liber (art. 21), precum si limitarea dreptului de exclusivitate n
cazul evenimentelor de interes public (art 83- 86).

Concluzii

Legislatia audiovizualda roméneasca prevede o serie de
principii generoase in reglementarea activitatilor din domeniul
audiovizual, principii cum ar fi:

- dreptul de difuzare si dreptul de retransmisie a oricarui
serviciu de programe, ale uniui radiodifuzor, respectiv distribuitor de
servicii, care se afla sub jurisdictia Romaniei;

- asigurarea pluralismului de idei si surse de informare,
diversitatea culturala, lingvistica si religioasa, informarea, educarea i
divertismentul publicului, cu respectarea libertatilor si a drepturilor
fundamentale ale omului. Se instituie obligatia radiodifuzorilor, indiferent
de forma de proprietate, de a informa publicul Th mod obiectiv, prin
prezentarea corecta a faptelor si evenimentelor, precum si prin
favorizarea liberei formari a opiniilor. Este garantat, totodata, dreptul
oricarei persoane de a receptiona liber serviciile de programe de
televiziune si radiodifuziune oferite publicului de catre radiodifuzorii
aflati sub jurisdictia Romaniei si a statelor membre ale Uniunii Europene,
garantandu-se, totodata, libera difuzare pe teritoriul Romaniei a serviciilor
de programe ale radiodifuzorilor aflati sub jurisdictia statelor membre ale
Uniunii Europene. Se recunoagte si garanteaza independenta editoriala
a radiodifuzorilor fiind interzisa cenzura de orice fel a comunicarii,
precum si ingerintele de orice fel in continutul, forma sau modalitatile de
prezentare a elementelor serviciilor de programe, din partea autoritatilor
publice sau a oricaror persoane fizice sau juridice, roméane ori
straine;

- recunoasterea dreptului la rectificare si la replica (dar fara
excluderea posibilitatii de a face apel la instante in cazul
exercitarii acestora, asa cum ar fi cazul);

- respectarea dreptului la propria imagine, la demnitate si viata
privata;

- garantarea independentei jurnalistice.
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Ele pot raméane simple declaratii de bune intentii, intr-o societate
politizata mai mult decat este normal, si prada unui comercialism
facil, dincolo de limitele acceptabile. Sau dimpotriva, pot constitui baza
pentru edificarea unei industrii audiovizuale aflate in echilibru intre
necesitatea performantelor financiare si respectarea unor standarde
calitative si etice indispensabile.
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NOTIUNI DE BAZA IN PUBLICITATE:
MIXUL COMUNICATIONAL

DELIA CRISTINA BALABAN

ABSTRACT. Basic Concepts in Advertising: The Market  ing Mix. Marketing
mix is one of the most important concept in the advertsing. It means preice
policies, distribution policies, communication policies and product policies.
The communication policies means adverising beloww and above the line.
All those concepts will be presented in this article using examples.

Este necesar ca instrumentele comunicationale sa fie incadrate
intr-un cadru mai amplu. Va usor de recunoscut faptul ca abordarea
este de natura interdisciplinara ce implica armonizarea unor
elemente de marketing, publicitate si relatii publice. Planul de
comunicatii comerciale este constituit din deciziile pe care firma le ia
in legatura cu comunicarea internd si cea externa. Etapele de
derulare a acestui proces pot fi sintetizate grafic in urmatorul mod:

Obiective corporative i de marketing
Obiectivele comunic arii comerciale
Identificarea publicului  tinta
Strategia de comunicare comercial a
Mixul comunica tional

Repartizarea bugetului

'

Un nou plan

(Dupa Petrescu, 2002, p.17).
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Prin obiectivele corporative si de marketing se inteleg obiective
ca si cresterea gradului de cunoastere al firmei sau al unui produs, din
partea unui public tintd. Comunicarea comerciala este parte din mixul
comunicational ce va fi definit in cele ce urmeaza. Rolul lor este de a
informa, de a convinge si a aminti, de a modifica atitudini gi opinii ale
publicului cu rpivire la intreprindere si la produsele sale, de a crea si
ntdri o imagine pozitivd a companiei (Petrescu, 2002, p.18).

Repartizarea bugetului se face prin diferite metode: in functie de
obiectivele stabilite (suma se stabileste la sfarsit, dupa ce s-au
determinat si celelate elemente de mix comunicational) ca gi procent din
vanzarile trecute sau prognozate, ca si procent din alti indicatori, ca
suma fixa pe unitate de produs, prin stabilirea unor bugete in raport cu
bugetele concurentei pentru a nu le permite acestora sa ocupe pozitia
de lider pe piata, prin modele matematice (Vidal, Wolf sau Friedman)
sau pur si simplu Th mod arbitrar (Petrescu, 2002, p.19).

Mixul comunicational, cunoscut in literatura anglo-saxona si in
cea germana sub numele de marketing-mix poate fi prezentat
schematic sub forma urmatoare:

Mixul comunica tional

Politici de dezvoltare a Politici de distribu  tie Politici de pre t Mixul publicitar
Produsului

(dupa Kloss, 2000, p.2).

La randul sau mixul publicitatar este constituit din urmatoarele

elemente:

Publicitate above the line Publ icitate below the line

! — W\

Publicitate clasic & Relatii Publice
Promovarea Marketing Sponsoriz  ari Placement
vanz arior direct al prod.

Mixul publicitar

(dupa Kloss, 2000, p.4).
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Prin publicitate se intelege o forma de comunicare care are
ca gi scop declarat schimbara atitudinilor unor persoane fata de
anumite produs (Kloss, 2000, p.5). Tn urma schimbarii atitudinii
persoana poate sa cumpere acest produs. Publicitatea nu trebuie
confundata cu manipularea ce nu declara scopul sau de a schimba o
atitudinile sau cu propaganda care are ca scop nedeclarat
schimbarea unor atitudini vis-a-vis de organizatii, idei politice sau
religioase.

Relatiile publice sunt definite in diferite moduri. Vom utiliza
definitia International Public Relations Association. Conform acestei
definitii: relafiile publice sunt o funcfie a conducerii unei institutii, ce
se realizeazd printr-o muncd sistematicd si continud Tn vederea
creerii si mentinerii unei atmosfere de simpatie, infelegere i
susfinere vis-a-vis de ea in organizatfiile private sau publice cu care
aceastd institufie interactioneazd sau cu care va interactiona. in
acest scop este necesar ca aceastd institufie sau organizafie s&-gi
adapteze politica comunicationald, s& realizeze o informare
sistematicd si regulatd, o conlucrare productivd cu tofi factorii
raspunzatori, astfel incat sd existe o cat mai mare acceptanta si
interese comune cu cele manifestate de opinia publicad (Broom,
Dozier, 1990, p.4).

Promovarea vanz arilor este un instrumen de comunicare
comerciald format dintr-un ansamblu de activitafi, limitate in timp si
spafiu, care prin folosirea a diferite stimulente (premii, cadouri,
concursuri, cupoane pentru reducere de pref, cantitdfi suplimenare
de produs, etc.) incearcd sa mareasca. pe termen scurt, cererea unui
produs. Ele sunt orientate fie catre consumatorul final, fie cétre
vanzatori, fie catre intermediari si trebuie Tntotdeauna integrate in
startegia demarketing si comunicare (Petrescu, 2002, p.21).
Promovarea vanzarilor trebuie integata in procesul comunicational
de creere si gestionare a imaginii unui produs sau a unei companii.

Marketingul direct (for ta de vazare) este definit de catre
Societatea Germana de Marketing Direct ca Thsumand totalitatea
activitafilor de marketing, pe parcursul cadrora se face uz de mass-
media si de tehnici comunicationale cu scopul de a crea o relafie
interactiva cu publicul fintd, astfel incat gradul lor de participare sé&
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poatd fi masurat (Kloss, 2000, p. 434). Marketingul direct se concretizeaza
Tn urmatoarele tipuri de activtati si are anumite scopuri bine definite:
vanzari, activitati care au ca menire cresterea interesului pentru firma
sau produsele ei, transformarea persoanelor interesate in clienti,
invitarea clientilor la targuri, invitarea acestora cu prilejul unor
activitati speciale, impartirea de probe din produs, testarea unor
produse noi, informarea presei, clientilor sau a distribuitorilor, marirea
gradului de popularitate, de cunoagtere a unui produs sau a unei
firme, organizarea de concursuri, strangerea de date cu privire la
clienti, organizarea de actiuni caritabile, strangerea de fonduri,
activitati de club, lansarea unor oferte speciale, intarirea relatiei cu
clientii, sporirea fidelitatii acestora (Kloss, 2000, p. 437).

Sponsorizarea este utilizarea unor resurse financiare,
materiale, sau a unor servicii ale unei firme (sponsor) de cétre o
persoand, un grup de persoane, o organizatfie sau institufiedin mediul
de afaceri a firmei (persoand, institufie sponsorizatd), in scopul
obfinerii drepturilor de utiliare comunicationalda persoanei, respectiv
institufiei sau a activitdfii acesteia, pe baza unei infelegeri
contractuale (Kloss, 2000, p.383). Se disting urmatoarele forme de
sponsorizare: sportiva, culturald, sociala, ecologica, stiintifica si a
unor programe. Structura procesului de sposorizare este complexa si
se constitie din interactiunea mai multor factori:

Sponsor <« » _ Persoana sau institu tia sponsorizat a

Agentii < > Mass-media

(dupa Kloss, 2000, p.386). Sponsorizarea este un proces complex si
vom reveni asupra anumitor elemente ale sale.

Product Placement este una dintre noile forme de
comunicare este plasarea voitd a unui articol de marcéa pe parcursul
desfagurarii unui film, a unei emisiuni TV, a unui videoclip, astfel
incat publicul sé recunoasca in mod clar produsul respectiv (Kloss,
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2000, p.421). Initial aceasta forma de comunicare a fost numita
publicitate mascata. Scopul product placementului este acela de a
consolida imaginea unui produs si de a creste gradul sau de
popularitate. Tn functie de mai multe criterii distingem ai multe forme
de product placementului.

In functie de forma de transmitere a informatiei intalnim:
product placementului vizual gi autitiv; Tn functie de forma de
plasare a produselor intalnim: product placementului propriu-zis,
image product placementului (corporate placement, location
placement, service placement), generic placement si placement
musical. In functie de nivelul de influentad asupra scenariului filmului
sau a emisiunii distingem: punerea la dispozitie a produselor pentru o
productie, fara interventii in scenariu, on-set-placement gi placement
creativ (Kloss, 2000, p. 424).

Elementele mixului comuicational au anumite scopuri sau
produc anumite efecte ce se intersecteaza, acest fapt subliniaza inca
o data motivul pentru care este necesar sa fie utilizate intr-un mod
strategic, integrativ. Daca am prezenta schema mixului comunicational
ntr-o forma circulara, ar fi o exemplificare grafica pentru managementul
comunicational integrativ.

Publicitate
Product placement Rela tii publice
Marketing direct Promovarea vanz arilor
Sponsoring

Clasificarea mixului comunicational in aceasta forma nu este
o clasificare unica, al fel cum avem de-a face cu mai multe definitii
ale relatiilor publice. Daca consideram relatile publice ca si
management al comunicarii, asadar in acceptiunea mai vasta a
termenului va fi de la sine inteles ca anumite elemete prezentate
distinct, cum ar fi spre exemplu sponsoriarea vor fi considerate parte
a relatiilor publice. Aceste aspecte sunt insa secundare in raport cu
aplicabilitatea lor practica. Notiunile trebuiesc Tntelese si apoi aplicate
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practic. Pentru crearea si gestionarea imaginii unei firme este mai
putin important, daca sponsorizarea este un element distinct al
mixului comunicational, sau doar un instrument al relatiilor publice,
este important ca sponsorizarea sa fie utilizata intr-un mod integrat.

Rezultatul aplicarii elementelor mixului comunicational este o
problema complexa. Pentru publcitate, la modul simplist cresterea
vanzarilor este un indiciu pentru succesul publicitar. Dar pe langa
acea cregtere a volumului produselor vandute, cresterea frecventei
de cumparare publicitatea are ca si scop cresterea actualitatii si
gradului de popularitate, cunoastere a unui produs.
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RESUMEE. Aprés le 11 septembre 2001, la presse écrite a connu de plus en plus les
exigences d'un «journalisme de crise», lié au traitement des événements de type
attaque terroriste. Cette nouvelle approche médiatique cherche a trouver un équilibre
entre I'apport informationnel indispensable et les éléments d'intérét humain, lesquels
touchent directement la sensibilité des lecteurs.

L'impact des articles dédiés aux attentats de Madrid (analyses, reportages,
enquétes, témoignages ou éditoriales) aurait été moins profond en absence des photos
lesquelles ont montré la vraie dimension du carnage et de la souffrance.

La présente étude est centrée sur les numéros dédiés au 11 mars par les plus
importants magazines Européennes et Américaines (Le Nouvel Observateur ,
L’Express , Le Point, Der Spiegel , L'Espresso , Newsweek et Time). Les 54 photos
trouvées dans les magazines ci-dessus mentionnés ont été analysées selon une grille
contenant des éléments d'identification (la page ou se trouve la photo), quantitatives
(nombre des photos par publication, la dimension de la photo) et qualitatives (présence
ou absence du titre, son contenu; le type de la photo utilisée (montrant des victimes,
des blessés, les dégats matériels, les mouvements sociaux, les personnalités;
comment la plus controversée photographie a été modifiée par les éditeurs).

L’étude essaye de répondre & la question suivante: «Est-ce que on peut parler des
«nouveaux standards» dans l'usage de la photographie de presse apres I'avénement
du terrorisme ?»

O panoram a matematic a a terorismului

De mai bine de trei ani, notiunea de terorism se leaga invariabil
de acelasi nume: Al Quaida. Cele mai sangeroase si spectaculoase
atentate din ultimii ani' poartd semnatura gruparii al céarei lider
spiritual este deja legendara figura a lui Osama Ben Laden. Doar
cele mai importante dintre atentatele revendicate de Al Quaida in
ultimii 11 ani numara aproximativ 3900 de morti si 9000 de raniti in
intreaga lume.

! Statele Unite - 23 februarie 1993, 6 morti, 100 raniti; Statele Unite - 11 septembrie 2001, 2978
morti;Arabia Saudita -13 noiembrie 1995, 7 morti; Arabia Saudita -25 iunie 1996, 19 morti, 386
raniti; Arabia Saudita - 12 mai 2003,17 morti, 100 raniti; Kenya —Tanzania -7 august 1998, 224
morti, 5000 raniti; Kenya - 28 noiembrie 2002, 18 morti; Tunisia - 11 aprilie 2002, 21 mort;;
Yemen- 12 octombrie 2000, 17 morti, 38 raniti; Yemen - 6 octombrie 2002, 1 mort; Pakistan - 8
mai 2002, 14 morti; Irak - 19 august 2003, 22 morti, 100 raniti; Irak - 12 noiembrie 2003, 28
morti; Indonezia - 12 octombrie 2002, 202 morti, 300 raniti;Indonezia - 5 august 2003,12 morti,
150 raniti; Turcia - 9 martie 2003, 2 morti; Turcia -15 noiembrie 2003, 30 morti, 300 raniti;
Turcia - 20 noiembrie 2003, 33 morti; Spania - 11 martie 2004, 200 morti, 1400 raniti. (sursa: Le
Point, nr.1644, 18 martie 2004)
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Ciocnirea, la 11 septembrie 2001, a doua avioane de pasageri
apartinand companiei American Airlines, de zgarie-norii gemeni ai
World Trade Center din New York — simbol indubitabil, la acel moment,
al puterii economice a Statelor Unite — precum si coliziunea unui alt
avion cu Pentagonul, emblema a suprematiei politice americane, au
marcat o reconfigurare a peisajului politic, strategic si chiar mediatic
la nivel global.

Dincolo de mesajele “clasice” transmise de evenimentele
orchestrate de gruparile teroriste, oricare ar fi acestea, 11 septembrie
2001 ne-a convins ca fiecare dintre noi suntem potentiale victime, ca
nu mai exista “locuri sigure” si, chiar mai mult decat atat, ca nu exista
masuri de securitate care sa ne tina la adapost de tentaculele ucigase
ale terorii.

In ciuda acestui fapt, ani de-a randul, continentul european a fost
scutit de carnagii de tipul celor de la WTC, din Bali sau din Asia Mica.
Pana pe 11 martie 2004, cand in patru trenuri care aduceau pasageri
din suburbiile Madridului au explodat, la o ora cu trafic maxim, 10
bombe artizanale?, declansate prin intermediul unor telefoane celulare.
Bilantul: aproape 200 de morti si peste 1400 de raniti.

Presa scris a, amalgam de informa tie si emotie

Avand deja exercitiul unui “jurnalism de criz&”, aplicat in
septembrie 2001, presa a cautat pentru relatarea evenimentului un
echilibru intre aportul informational indispensabil gi elementele de
interes uman, care fac apel direct la sensibilitatea publicului.

Materialele predominant informative prezente in revistele
saptamanale din primul esalon al presei europene si americane ofera
o imagine de ansamblu asupra tragediei, detalii ce permit intelegerea
mecanismelor din spatele atacurilor tereoriste, particularitati ale
migcarii Al Quaida, detalii tehnice legate de fabricarea, plasarea si
detonarea bombelor, comentarii ale expertilor in terorism, calendare
ale atacurilor teroriste din ultimii ani, analize asupra impactului
evenimentului asupra vietii politice spaniole, precum si elemente
infografice care permit vizualizarea locatiei trenurilor si a exploziilor.
Insa, In lipsa materialelor care sa reveleze atrocitatea momentului,
impactul acestor stiri, comentarii si sinteze ar fi fost limitat si interesul
ar fi glisat mai degraba catre zona “tehnica”. Materialele de tip

2 Dintre cele 13 bombe existente, au fost detonate 10.

72



FETELE TERORII - 11 MARTIE 2004 IN IMAGINI

informativ sunt completate de reportaje centrate pe victime, pe suferinta
rudelor acestora, pe protestul celor doua milioane de madrileni sau
manifestarile de simpatie fatd de acesgtia.

Din momentul in care, pe 4 martie 1880, a aparut in New York
Daily Graphic prima fotografie, presa scrisa a cunoscut o revolutie n
maniera de a prezenta evenlmentele de a doza si chiar dlrectlona
aportul informativ. De la paparazzi® la amatorii care surprlnd din
intamplare evenimente de proportii, fotografii fac un serviciu imens
presei scrise. De aceea, nu e de mirare ca pretul unor fotografii
inedite poate sa ajungd la sume deloc neglijabile®.

Cadrul cercet arii

Reluand ideile de mai sus in lumina prestatiei media in cazul
atentatului de la 11 martie 2004, vom sustine ideea ca impactul tuturor
textelor ar fi fost mult mai redus in conditiile in care nu ar fi existat fotografii
care sa ofere privitorului dimensiunea clara a carnagiului si a suferintei.

Motivatia acestei cercetari rezida in interesul pentru o investigatie
sistematica a tipului de imagini si a felului in care acestea au fost
folosite de catre cele mai importante reviste sapamanale din spatiul
european si american. Fara a avea pretentla de exhaustivitate, studiul
se va centra pe numerele dedicate 11-M° de urmatoarele publicatii:
Newsweek si Time® pentru Statele Unite, L’'Express, Le Nouvel
Observateur si Le Point pentru Franta, Der Spiegel pentru Germania Si
L’Espresso pentru Italia.

Profilul publica tiilor studiate

Newsweek este editatd de Washington Post Company. in
2002, tirajul american al acesteia s-a ridicat la 3,183,008 exemplare
in SUA’, in vreme ce editia europeana vindea 330,195 exemplare®.
Time este editata de Time Warner Inc., a fost fondata in 1923 si

% Termen desemnand categoria fotografilor care urmaresc doar ebavnimentele de scandal si
hartuiesc vedetele. Provine de la numele propriu italian Paparazzo (preotul selar) si a fost
lansat de Frederico Fellini, cand I-a atribuit personatului jurnalist din La dolce vita (1960)
cf. Kenneth Kobre (1996), negativul filmului cu momentul Tmpuscarii presedintului John
Fitzgerard Kennedy a fost vandut cu aproximativ 50,000 dolari.
®1n presa interna’;ionalé, referirea la atacurile teroriste de la Madrid s-a facut in mai multe feluri:
11/3, 3/11, i 11-M.
cercetarea a avut in vedere editiile europene ale acestor reviste americane.
" Cf. Audit Bureau of Clrculatlons http://mww.infoplease.com/ipea/AY0301522.html, consultat pe
27 aprilie 2004
8 cf. http://www.time.com/time/europe/mediakit/downloads/EMEA. pdf

4
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tirajul acesteia se cifra la 4,111,927 exemplare® pentru editia standard
si 575,163 exemplare pentru cea europeana.

Le Point se declara o revista conservatoare, avand un tiraj de
456,877 exemplare in 2003, L’Express este o revista de centru, care
inregistra in urma cu un an un tiraj de 657,173 exemplare, iar Le
Nouvel Observateur urmeaza o politica editoriala de stanga, tirajul
publicatiei fiind in 2003 de 653,813 exemplare™®.

Der Spiegel are o orientare liberala, a fost fondat in 1947, si
se asociaza cel mai bine cu ideea de jurnalism de investigatie, tirajul
fiind de 1,1 milioane exemplare in 2003. Este publicat de Rudolf
Augstein Verlag Kg.

L’Espresso este un saptamanal de centru-stanga, editat de
Gruppo Editoriale Espresso, si are un tiraj de 387,000 exemplare.

Metodologia cercet arii

Studiul s-a axat pe numerele dedicate atentatelor teroriste de
la Madrid, Tn aceasta categorie intrand editiile care au publicat pe
coperta unu fotografii relative la eveniment si i-au alocat un numar
extins de pagini:

* Newsweek - nr.12, vol.136, 22 martie 2004
* Time - nr.12, vol.136, 22 martie 2004
* L’Express - nr.2750, 15-21 martie 2004

* Le Nouvel Obsrevateur - nr.2054, 18-24 martie 2004

e Le Point - nr.1644, 18 martie 2004
 Der Spiegel - nr.12, 15 martie 2004

* L’'Espresso - nr.12, 25 martie 2004

Pentru fiecare dintre cele sapte reviste cercetate s-a folosit
metoda analizei de continut si a celei semiotice.

Designul grilei de analiza a urmarit culegerea, pentru fiecare
dintre cele 54 de fotografii analizate, a unor date vizand continutul,
forma de prezentare si contextul imaginilor alese de catre redactiile
fiecarei publicatii in parte. In consecint, au fost inregistrate urmétoarele
categorii de elemente:

® idem nota 7
1% datele referitoare la trajele publicatiilor franceze au fost preluate de pe site-ul Association pour
le Controle de la Diffusion des Media, http:/iwww.ojd.com
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- de identificare: pagina unde a fost plasata fotografia (coperta,
pagina de lansare sau interiorul revistei);

- cantitative: dimensiunile fotgrafiei (echivalentul a doua pagini,
0 pagina intreaga, intre o jumatate de pagina si 0 pagina);

- calitative: prezenta sau absenta legendei insotitoare, respectiv
textul acesteia gi prezenta sau absenta titlului, respectiv textul
acestuia; tipul de fotografie utilizat (imagini ale victimelor,
raniti, distrugeri, manifestatii, rude indurerate, personalitati etc);
masura in care cea mai controversata fotografie a fost alterata
in cursul tehnoredactarii.

Imagini ale terorii

Cea mai consistenta parte dintre cele 54 de fotografii ilustrand
evenimentul de la 11 martie 2004 de la Madrid se regasesc in Time
(13), urmat de L'Espresso si Der Spiegel (fiecare cu céate 8 foto).
Situatia detaliatd a numarului de fotografii prezente in fiecare dintre
numerele analizate se regaseste in graficul de mai jos.

Num arul fotografiilor relative la 11 martie
2004

13

(2]

[&)]

oN O

Time

Der Spiegel
L'Espresso
Newsweek
L'Express
Le Point

Le Nouvel
Observateur

Fiecare dintre cele sapte publicatii a ales o alta formula pentru
coperta, conforma propriei linii editoriale, dar si restrictionata de gama
relativ restransa de fotografii pe eveniment disponibile. Fotografiile
prezente in reviste se circumscriu la trei arii de semnificatie diferite:
dimensiunile umane si materiale ale catastrofei (trenul gaurit de
explozie si/sau victimele din interiorul/exteriorul acestuia — foto 1 si 4);
victimele (raniti si morti — foto 2, 3, 6 si partial 8), precum si reactiile la
atacurile teroriste (rude ale victimelor, manifestari ale spaniolilor, de la
cetatenii de rand pana la oficialitati de prim rang — foto 5, 7 si partial 8).
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Repartizarea numarului de fotografii in
functie de nr. de aparitii
fotol foto2 (103

fg;?/f 6% A% 4% fotoa
11%

fotos
17%

foto7 foto6
11% 8%

Fotografia realizata de Pablo Torres Guerrero (El Pais) merita
un interes sporit din punctul de vedere al editarii imaginii. Sinteza cea
mai reusita — la nivel vizual — a dimensiunii tragediei la nivel atat
uman, cat si material, contine un element de violenta vizuala care a
pus 1n dificultate editorii de imagine.

In imaginea 1, in coltul stdnga jos se poate vedea ceea ce a
fost identificat ca fiind un femur desprins de corp in timpul exploziei.
Cu trei ani in urma, cand presa relata despre atacurile de la World
Trade Center, au existat vii dezbateri privind utilizarea unei imagini in
care aparea un om in cadere libera pe langa unul dintre turnuri.
Mesajul era atat de evident si zguduitor, incat o serie de ziare
americane de marca (in frunte cu Washington Post) au preferat sa
foloseasca imaginea la dimensiuni mici, doar in interiorul publicatiei.
Deciziile editorilor de imagine Tn cazul de fata influentate de doi factori:
calitatea si expresivitatea fotografiei si lipsa alternativelor vizuale mai
putin oripilante. Confruntati cu aceasta situatie, acestia au apelat la
mai multe solutii de alterare a imaginii, alaturi de preluarea in forma
originala, de Tnlocuirea cu alte fotografii sau adaugarea unui text care
sa informeze cititorul asupra continutului fotografiei pe care urmeaza
sa o vada.

In mod normal, Reuters, agentia de presad care a furnizat
fotografia, nu permite alterarea ei, dar odata vanduta imaginea, nici
nu mai poate avea control asupra acesteia™”.

™ ¢f. Kenneth Irby, Beyond Taste: editing Truth, publicat in 29 martie pe www.poynter.org, consultat
pe 26 aprilie 2004: Garz Hershorn, editorul de imagini de actuialitate al Reuters pentru America a
explica via e-mail ca agentia sa «are un cadru etic solid, care previne orice manipulare a
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Keneth F. Irby*® se opreste asupra mai multor variante de
modificare a fotografiei: selectarea si conservarea doar a unei parti
din imaginea initiala (engl. «cropping»): redimensionarea si plasarea
n pagina (este demonstrat faptul ca imaginile de dimesiuni mari au
impact sporit asupra privitorului, la fel folosirea culorilor in loc de
versiunea alb-negru, precum si plasarea lor pe coperta sau in
interiorul publicatiei); modificarea culorilor sau a contrastului intr-o
anumita zona a imaginii; estomparea unei parti a fotografiei,
aplicarea de benzi negre sau suprapunerea unui text, distorsionarea
fotografiei prin adaugarea unui continut editorial in spatiul care
prezinta probleme.

Imaginea 1 (foto: Pablo Torres Guerrero, El Pais / Reuters)

Imaginea de mai sus, furnizata de Reuters, a suportat — in diferite
cotidiene sau reviste — aproape toate formele de alterare amintite n
paragraful anterior. Studiul de fata releva trei maniere diferite de a
manipula electronic fotografia: revista Time a ales sa titreze cu litere
aldine (poza extinzéndu-se pe spatiul a doua pagini) ,TERROR ON

imaginilor incluse n serviciul nostru, dar in mod evident, dupa ce fotografia a fost distribuita, nu

mai putem avea control asupra modului in care abonatul o foloseste. Este prevazut in contract ca
12nu au voie sa intervina electronic cu scopul de a modifica continutul fotografiei.»

idem
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THE TRACKS”* chiar in coltul din stinga jos, deasupra elementului
vizual problema; Der Spiegel a ales pentru coperta varianta de a plasa
0 banda neagra deasupra coltului respectiv , cu titlul , Terror in Europa
— Die Neue Dimension der Gewalt” *, in vreme ce L’Espresso a
acoperit partial zona, facand asocierea cu ramasitele umane mai putin
evidenta.

Imagini ale trenului care pastreaza urmele exploziei au fost
folosite in sase cazuri, de doua ori chiar pe coperta. Time a ales
aceasta alternativa ,aseptizata”, cu un titraj strict informativ (,Madrid,
3/11/2004, Atocha station "), Le Nouvel Observateur a publicat o
fotografie similara (in colaj cu o fotografie reprezentand victime),
dimensiunile acesteia reducandu-se la mai putin de 25% din coperta.
Deoarece acest tip de imagini au fost capturate de mai multi jurnaligti,
detectam o varietate de unghiuri si planuri folosite.

Imaginea 2 (foto: Andrea Cormas / Reuters)

O alta imagine de impact, care ataca privitorul Tn mod direct,
este cea a unei victime (o tanara a carei fata este vizibila) aflata intre
fiare contorsionate de explozie. Drept urmare, nu a fost folosita decat in

ii n trad. “Teroare pe sine”
n trad. “Teroare in Europa — Noua dimensiune a fortei”
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doua cazuri. Mai frecvent (de patru ori) a fost utilizata fotografia unui
barbat ranit care are un telefon im méana. Newsweek a ales pentru
coperta un plan mediu, care apropie cititorul de personaje si implicit
potenteaza dimensiunea umana, asociindu-i titrajul ,Europe’s 9/11 - Is
this the future of terror  "*°

Imagine 3 (coperta Newsweek)

P TN S .
SOUTH ASIAN CHIC + AVRIL LAVIGNEROCKS ON

Imaginea Tn care mesajul simbolic gi valentele estetice se
combina este cea in care este surprins un sir de cadavre alaturi de
care se afla o echipa de interventie. A fost folosita scara mica (intre
25% si 50% din spatiul unei pagini) in trei cazuri, doar Time extinzand-o
pe suprafata a doua pagini. Saptamanalul francez L’'Express a folosit
pentru coperta un plan mediu (o varianta prelucrata a imaginii 4)
titrand ,Espagne — L’horreur terroriste  "*°,

Zece fotografii — toate imagini ale victimelor — au fost incluse
ntr-o categorie generala in cadrul monitorizarii.

Le Point a ales pentru coperta varianta unui colaj de fotografii
de dimensiuni reduse ale victimelor (raniti si morti), care alternau cu
prim-planuri ale lui Bin Laden, saptamanalul francez fiind singura revista

'%1n trad. “11 septembrie al Europei -este acesta viitorul terorii ? »
'8 1n trad. “Spania - oroarea terorist3”
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care face atat la nivel vizual, cat gi textual legatura cu reteaua terorista
la scurt timp dupé atentate: ,Terreur en Europe — Al Quaida "*'.

Imaginea 4 (foto: Peter Dejong / AP)

Le Nouvel Observateur este singura revista dintre cele studiate
care nu a alocat intreaga coperta atacului de la 11 martie, rezervandu-i
doar o banda in partea superiara a paginii al carei subiect principal
se referea la afacerile imobiliare din zona Nantesului.

L’Espresso prezinta pe coperta o alta dimensiune a evenimentului,
legata de manifestarile de solidaritate, protestele impotriva terorismului
si a regimului lui Jose Maria Aznar, care a pactizat cu Marea Britanie Si
Statele Unite Tn razboiul impotriva Irakului. Fotografia are prin excelenta
valoare de simbol, reprezentand o palma vopsita in rosu, cu desenul
unei panglici de doliu, completats de titlul ,Effetto Madrid 2.

Aceasta a treia categorie de fotografii, vizand reactiile la atentat,
este cea mai consistenta (noua fotografii pentru manifestatiile de la
Madrid, sapte in care apar luméanari sau candele, plus inca noua
fotografii conexe momentului post 11 martie) fiind vorba de un eveniment
programat, care a fotografilor timp de pregatire pentru a captura
imagini semnificative din punct de vedere vizual i informational. De
la planurile largi cu marea de umbrele care adaposteau cel putin
doua milioane de madrileni, la planurile apropiate martore ale

n trad. “Teroare in Europa — Al Quaida”
18 in. Trad. “Efectul Madrid”

80



FETELE TERORII - 11 MARTIE 2004 IN IMAGINI

suferintei rudelor, cunoscutilor sau pur si simplu a furiei concetatenilor
celor ucisi si la imaginile cu sutele de candele prezente in toate
colturile Madridului, presa a reusit sa transmita atmosfera spaniola
de dupa consumarea atentatelor.

Imagine 6 (foto: Pierre Philippe Marcou / AFP,
utilizata in Newsweek)

Concluzii

Chiar daca pragul violentei vizuale este Tmpins tot mai departe,
consideram ca nu se poate vorbi de ,noi standarde” nici in fotojurnalism,
nici in editarea imaginii de presa.

Misiunea fotografilor este de a surprinde realitatea, oricat de
cruda ar fi aceasta, iar cea a editorilor de imagine de a gasi echilibrul
ntre relatarea originala si impactul vizual, precum si ilustrarea acestora
intr-o maniera care sa se situeze la limitele agresivitatii acceptate de
catre public.

Dezbaterea legata de pragul de violenta vizuala acceptata de
catre privitori este un teren alunecos atata vreme céat nu exista studii
psiho-sociologice care sa ne ofere date despre efectele anumitor
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fotografii asupra unui esantion de public. O constatare care tine mai putin
de cercetarea sociologica si mai mult de ,bunul simt” stiintific’® e aceea
ca fotografiile de presa au devenit din ce in ce mai agresive, iar unul
dintre motive ar putea fie desensibilizarea graduala a ochiului publicului,
care, pentru a fi impresionat, are nevoie de stimuli tot mai puternici.

Dar, dincolo de aceste remarci de ordin estetic sau psihologic,
trebuie sa ramanem consgtienti de faptul ca un eveniment séngeros
va fi reflectat ca atare in imaginile din presa scrisa, iar acest lucru s-a
intdmplat si in cazul ororii care a purtat de aceasta data numele
Madrid, 11 martie 2004.
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WERBESPRACHE UND WERBEWIRKUNG
KATARZYNA GOTZ

»ES ist viel einfacher zehn atemberaubende
Sonette zu schreiben als ein Werbeslogan.”
Aldous Huxley

1. Einleitung

Heute, im 21. Jahrhundert, ist die Werbung von der Wirtschaft
nicht wegzudenken. In Zeiten des freien Wettbewerbs kampfen die
Produzenten unaufhorlich um die Gunst der wahlerischen Konsumenten,
seine Hauptwaffe in diesem Kampf heisst Werbeslogan.

Raffinierter und suggestiver Werbung kann kaum jemand
widerstehen. Origineller und eingéngiger Slogan verzaubert und
berauscht. Worin liegt die magische Kraft, der uns von allen Seiten
bombardierenden Werbetexte ?

Werbung ist omnipresent und leicht zugénglich. So gibt es
kaum Menschen, denen nicht schon einmal ein witziges Wortspiel im
Gedachtnis haften geblieben ist, die nicht schon einmal unbewusst
eine eingédngige Werbemelodie gesummt haben oder sich von einer
Werbefotografie emotional angesprochen gefihlt haben.

In einem Ausmass, das keine vorangegengene Kultur kannte,
werden heutzutage Namen von Produzenten und Erzeugnissen in
der Offentlichkeit bekannt gemacht. Selten erscheint der Name der
Firma oder des Produktes allein, haufiger wird er von Maximen und
Urteilen begleitet. Hinweise auf Waren und die Aufforderung, sie zu
kaufen, stehen an Plakatsaulen, Hauserwanden und Schaufenstern.
Markennamen werden von Flugzeugen als Rauchspur an den
Himmel geschrieben, Rundfunk und Fernsehen verbreiten téaglich
mehrere Stunden lang Angaben Uber industrielle Erzeugnisse.
Prospekte und Postwurfsendungen erreichen Milionen von
Haushalten. Im Kino laufen Werbefilme, 50 bis 80 % der Einnahmen
der Zeitungen und Zeitschriften stammen von der Werbung.

In der vorliegenden Artikel werden Werbeslogans untersucht,
die sich einerseits durch eine unterschiedliche Werbetradition
auszeichnen (da sie in deutschen und polnischen Werbeagenturen
geschaffen wurden), andererseits aber eine Reihe gemeinsamer
Eigenschaften besitzen, da sie nach ahnlichen Prinzipien kreiert wurden.
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Die Beispiele stammen vorwiegend aus Werbeanzeigen, die
den polnischen und deutschen Zeitschriften und Zeitungen, den
Werbeblocks im Fernsehen und Horfunk wie auch den Plakaten,
Aufschriften auf den Verpackungen und Postwurfsendungen
entnommen wurden. Wie man anhand der soeben genannten Titel und
Namen erkennen kann, sind die thematisch differenzierten
Monatsschriften und Wochenzeitschriften, Horfunk- und Fernsehsender
an verschiedene Zielgruppen adressiert und stellen somit ein
umfangreiches und interessantes Untersuchungsmaterial dar.

Werbeslogans eignen sich besonders gut zu sprachlichen
Untersuchungen, da sie ,einen guten Einblick in die typischen
Funktionsweisen der Werbesprache und in die rhetorischen und
stilistischen Mittel geben, die eingesetzt werden, damit die Sprache
ihre Aufgaben innerhalb der Werbung erfullt* (M6ckelmann/Zander,
1978, S. 5). In einer kondensierten Form stellen sie sowohl die am
haufigsten in der Werbung verwendeten sprachlichen Mittel dar als
auch spiegeln alle fir eine wirksame Werbung unerlai3lichen
Funktionen wider. Dartber hinaus sind Werbeslogans ,wohl der
einzige Bereich, in dem die Werbesprache weitgehend unabhangig
von auf3ersprachlichen Darstellungsmitteln ist* (Mdckelmann/Zander,
1978, S. 5). Dies bedeutet, dass die Werbeslogans ohne Bild und
Musik gut auskommen konnen. Die Wahl der Slogans als
Untersuchungsgegenstand dieser Arbeit ist letztlich auf die Tatsache
zurlickzufiihren, dass sie sich zu ,einer unberechenbaren Waffe* der
Produzenten entwickeln. Heimtlckisch dringen sie in das
Unterbewul3tsein der Konsumenten ein und werden von ihnen wie
eine magische Zauberformel wiederholt (vgl. Bralczyk, 2000, S. 178).

,ES Ist viel einfacher zehn atemberaubende Sonette zu
schreiben als ein Werbeslogan“ (Huxley, In: Wasilewski, 1999, S.
85). Aus dem obigen Zitat l&sst sich schlussfolgern, dass die Bildung
und Konstruktion eines Werbeslogans oft die schwierigste und
zeitberaubendste Etappe der ganzen Werbekampagne ist.

Das Thema Werbung kann von verschiedenen Seiten
angegangen werden und eignet sich deswegen gut fir eine
fachlibergreifende Behandlung. Die vorliegenden Artikel analysiert
die Werbung aus linguistischer Perspektive, ihr Schwerpunkt wird auf
die Rhetorik und die rhetorischen Figuren in den deutschen und
polnischen Slogans gelegt.
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Zu den wichtigsten Zielen der vorliegenden Arbeit gehéren die
Darstellung der Werbeslogans als einer ausschlaggebenden
Komponente der Werbung sowie die Untersuchung der Slogans als
einer Waffe im Kampf um den Kunden. Die Uberlegenheit des
Slogans gegenuber anderen Werbetextteilen kommt unter anderem
darin zum Ausdruck, dass ein Werbeslogan auch alleinstehend, d. h.
ohne Begleittext eine grofRe Wirksamkeit besitzt, da er vollkommen
und sprachlich am sorgféaltigsten ausgearbeitet ist (vgl. Lewicki,
1996, S. 69). Die Arbeit will die Frage beantworten, welcher
sprachlichen und rhetorischen Mittel sich der Slogan bedienen muss,
um den Kunden zu beeinflussen und zu manipulieren. Au3erdem will
gepruft werden, welche Mittel werden in den deutschen und
polnischen Slogans angewendet, um die ihm gestellten Aufgaben zu
realisieren. Die persuasiven Mittel der deutschen und polnischen
Werbeslogans werden einer kontrastiven Untersuchung unterzogen.
Die Arbeit will ermitteln, welche rhetorischen Figuren in den
Werbeslogans vorkommen und welche Funktionen ihnen
zuzuschreiben sind.

Meine Uberlegungen untermauere ich mit zahlreichen
aktuellen Beispielen von deutschen und polnischen Werbeslogans.

Die Werbeslogans lassen sich am besten mit dem
Instrumentarium der Rhetorik beschreiben.

Die Rhetorik ist die allerfrihste Form der Textlinguistik und
dabei eine interdisziplinare Wissenschaft, die sich auf die Analyse
von Texten konzentriert. Die Einteilung der Sprache in die
Grammatik, Semantik und Pragmatik erweist sich als unzureichned,
denn die Sprachwissenschaft untersucht vor allem das, was in der
Sprache regular und repetitiv ist, nimmt aber das Okkasionelle und
Kreative nicht ins Visier. Die Werbetexte brauchen einen adaquaten
Apparat zu ihrer Beschreibung. Die Rhetorik besitzt es: sie ist
universell, interdisziplindr, methodisch und an der Kommunikation
orientiert.

Da es in der Werbung von kontextuellen Inadaquitaten und
sprachlichen Abweichungen wimmelt, kann nur die Rhetorik durch
die persuasiven Schichten des Slogans durchforsten und die
aufgefundenen Konstruktionen analysieren und klassifizieren.
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2. Die Spezifik eines Werbetextes

Der Werbetext ist die Polemik mit dem Mythos vom Vorrang
der Sprache. Die Relation zwischen der Sprache und der Welt wird in
der Werbung auf den Kopf gestellt. Die Sprache der Werbung ist
vorrezeptorisch, d. h. sie liefert dem Auge und dem Ohr Erscheinungen,
die sie erst nachtraglich kreiert. Die Werbeaussagen sind Beispiele
fur die Inadaquitat der Sprache mit dem Gegenstand, den sie
bennent und beschreibt. Die Werbetexte versto3en gegen das
Decorum, denn das Bezeichnende (signifiant) passt nicht zum
Bezeichnteten (signifie). Die Werbung duldet keine Regel und
ignoriert alle Normen. Jeder Werbetext ist ein Artefakt, ein Spiel mit
den allgemeingultigen Konventionen, ein Durcheinander von
Sprachen und Mitteln, ein Pasticcio, das verschiedene Stilformen
vereinigt und verschiedene Sprachen spricht. Die Werbeaussage, die
sich genauso gut auf die Poesie (die poetischen Mittel), die Prosa
(die Fiktion), wie auf die Umgangssprache (Dialog) und den
wissenschaftlichen Stil beziehen kann, entpuppt sich als ein kilhnes
Spiel mit den mihevoll ausgearbeiteten Grenzen zwischen den
einzelnen Textsorten. Der Werbetext ist ein kulturelles und
stilistisches Plagiat aller mdglichen Aussageformen und die Werbung
selbst - eine ,pauperum bibel“, die Grammatik des Markterfolgs einer
Ware.

Das Thema Werbung eignet sich besonders fur eine
interdisziplinare Behandlung; Linguistik, Fremdsprachen, Geschichte,
Wirtschaftslehre, Soziologie, Psychologie und Kunst kénnen ihre
Fragestellungen einbringen. Deswegen ist die Werbung Gegenstand
der politologischen, soziologischen, soziotechnischen, 6konomischen,
semiotischen und seit letzter Zeit ebenfalls linguistischen Analysen.

Das erste grundlegende Werk, das sich germanistich mit der
Werbesprache auseinandersetzte, war Ruth Romers 1968 erstmals
erschienene Monographie zur ,Sprache der Anzeigenwerbung®. Bis
heute wird sie gerne als Standardwerk zitiert.

In den 70er Jahren nahm die Forschungsliteratur sprunghaft
zu. Es entstanden zwar weiter noch meist allgemein gehaltene
Arbeiten zur Werbesprache, die Spezialisierung auf einzelne Aspekte
Uberwiegte jedoch schnell. Neben der Anzeige ruckte der
Fernsehspot starker in den Blickpunkt des Interesses, die
Schuldidaktik entdeckte die Werbung als Unterrichtsmaterial.
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In den 80er Jahren entstanden weitere werbesprachliche Titel,
die Themenvielfalt wurde grof3er. Die Verwendung von Anglizismen
in der Werbung und pragmatische und kommunikationstheoretische
Aspekte gehorten zu den bevorzugten Themen. In den achziger
Jahren erschienen diverse Arbeiten zu rhetorischen Mitteln und
Werbestrategien, zum Bereich Wortarten und Wortbildung und
erstmalig auch diachronisch angelegte Studien. Auch das Bild wurde
von der sprachwissenschaftlichen  Werbeforschung  starker
miteinbezogen.

Seit Ende der 80er Jahre, Anfang der 90er Jahre boomte die
sprachwissenschaftliche Literatur Gber Werbung, wobei nach wie vor
spezielle Fragestellungen wie Fremdsprachen- und Fachspracheneinfluss,
Wortspiele, Intertextualitat, Sprechhandlungsstrukturen Uberwiegten.
Erstmals ausfuhrlich wurde Werbung aus Sicht der Phraseologieforschung
bearbeitet, als ganz neues Thema kam die Analyse der ostdeutschen
Werbung hinzu.

In allerjlingster Zeit konzentrieren sich die Forschungsinteressen
auf semiotisch-sprachwissenschaftlich untersuchte Bild-Text-Beziehungen
und auf Anzeigen und Spots als ganzheitliche Kommunikate.

Um persuasiv wirken zu konnen, ist Werbesprache prinzipiell
stark intentional konstruiert.

Die beabsichtigte Werbewirkung kann in mehreren Stufen
ablaufen. Zuerst sollte die Aufmerksamkeit auf die betreffende
Werbung gelenkt werden, die Werbebotschaft sollte verstanden, das
Produktimage aufgebaut und verfestigt, eine Kaufabsicht
hervorgerufen werden. Diese sollte so ausgepragt sein, das sie
tatsachlich zur Handlung und am besten zur Handlungswiederholung
fuhrt. Um diese gestufte Wirkung zu erreichen, ist Werbesprache
persuasiv, d. h. Uberredend und lGberzeugend gestaltet.

Die Funktionen der Werbung konzentrieren sich auf zwei
Schwerpunkte: auf den Absatz und die Information. Der
Informationsgehalt der Werbung ist nicht objektiv, die
Werbebotschaft wird zum Zwecke der Absatzférderung vielfaltig
modifiziert. Deswegen weisen Unternehmen lediglich auf die Vorteile
hin, die mit dem Kauf einer Ware verbunden sind. Die Schwéachen
oder Mangel eines Produktes, fir das man wirbt, werden nicht
aufgefiihrt, so dass es sich bei den Werbetexten nicht um
wertneutrale Mitteilungen handelt.
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Die wichtigste Aufgabe der Werbung, die tGber den Erfolg aller
anderen Funktionen entscheidet, beruht darauf, die Aufmerksamkeit
des Kunden auf sich selbst und die Ware zu ziehen. Aus diesem
Grund bedient sie sich unterschiedlicher sprachlicher Mittel, um den
Prinzipien der Auffalligkeit und Originalitéat gerecht zu werden.

3. Teilfunktionen der Werbesprache

A. Aufmerksamkeit und Interesse aktivierende Funktion (attention) wird
durch alle sprachlichen und visuellen Elemente realisiert, die das
grundsatzliche Interesse am Kommunikationsvorgang wecken und
es aufrechterhalten;

B. Verstandlichkeitsfunktion (comprehend) wird durch diejenigen
Elemente ausgelbt, die sicher stellen, dass die Werbebotschaft
verstanden wird;

C. Akzeptationsfunktion (yield) bedeutet, dass der dargestellte
Sachverhalt annehmbar, glaubwirdig und akzeptabel erscheinen
muss. Nur was glaubwuirdig scheint und akzeptiert wird, kann die
Einstellung zu einer Sache positiv und im Sinne des Senders
beeinflussen;

D. Erinnerungs-, Behaltens-, Retentionsfunktion (memorise) beinhaltet
solche Stilelemente wie Wiederholung, Reim, Alliteration, die die
Einpragsamkeit des Werbetextes fordern und die Erinnerung an die
Werbebotschaft und den Werbetext erleichtern und verstarken;

E. vorstellungsaktivierende Funktion (imagine) die durch bestimmte
Formulierungen gelingt, sollte die Vorstellungskraft des Rezipienten
aktivieren und steuern;

F. Ablenkungs - bzw. Verschleierungsfunktion (distract) tbernehmen
diejenigen Stilelemente, die geeignet sind, die Persuasionsabsicht in
den Hintergrund treten zu lassen;

G. Attraktivitatsfunktion (please) ist eine der wichtigsten Funktionen der
Werbesprache. Attraktive Werbung erfullt haufig leichter die
Teilfunktionen der  Aufmerksamkeitserregung und der
Erinnerungserleichterung.

4. Werbesprache und Alltagssprache

Meyers Grosses Universallexikon versteht Werbesprache als
.alle Sprachformen, die intentional handlungsanweisend fir den
Rezipienten sind. Ein groRer Teil werbesprachlicher Ausserungen ist
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persuasiv, d. h. auf eine erwinschte Kaufhandlung ausgerichtet.

Daneben finden sich informative Elemente, die Uber das Produkt

oder die Dienstleistung Auskunft geben.”

Die sprachlichen Mittel der Werbung sind vielschichtig, ihr
allgemeines Kennzeichen sind Funktions- und Adressatenbezogenheit.
Die sprachlichen Formen sind von der Textsorte abhangig, in die sie
sich einfligen. Kurze Texte, Schlagzeile, Slogan erfordern andere
Mittel und Figuren als Werbebriefe, Prospekte oder ganzseitige
Zeitschriftenanzeigen.

Haufig stehen die sprachlichen Elemente in enger Beziehung
zu den visuellen. Das Bild auf einem Plakat oder einer Anzeige dient
als Aufhanger und wird von einer kurzen sprachlichen Ausserung
lediglich unterstutzt.

Rhetorische und wortspielerische Elemente erfreuen sich in
der Werbebranche grolRer Beliebtheit, da sie  aufmerk-
samkeitsheischende und Uberraschende Effekte auslosen konnen. In
der Soziolinguistik gibt es ein Varietatenmodell, das davon ausgeht,
dass die Gesamtsprache Deutsch in verschiedene Varietaten zerféallt.
So gibt es Varietaten die bestimmt werden:

A. A nach ihrer Funktion (Darstellung, Ausdruck, Appell) bzw. ihren
Anwendungsbereichen (Funktiolekte wie Alltagssprache,
Fachsprache, Literatursprache)

B. B nach ihrer regionalen Gebundenheit (Dialekte)

C. C nach ihrem gesellschaftlich und soziodkonomisch bestimmten
Geltungsbereich (Soziolekte wie Schichtensprachen, Gruppensprachen,
Sondersprachen)

D. D nach ihrer Bindung an Alter oder Geschlecht (Frauensprache,
Mannersprache, Jugendsprache)

Die Sprachwissenschaft fragt, wo in diesem Varietdtenmodell
die Werbesprache angesiedelt und wie ihr Verhaltnis zur
Alltagssprache ist. Mit Alltagssprache ist die Sprache des Alltags
gemeint, die mehr durch den Kontext, die Gebrauchssituation als
durch eine starre, festgelegte Sprachform bestimmt ist. Auch wenn
Werbesprache schon als Sondersprache und ,Anti-Sprache”
(Januschek, 1976, S. 25) bezeichnet wurde, ist man sich weitgehend
einig, dass sie ihre sprachlichen Mittel grosstenteils aus der
Alltagssprache auswabhlt, sie aber so h&aufig verwendet, dass man

89



KATARZYNA GOTZ

geneigt ist, sie als werbetypisch aufzufassen (vgl. Sauer, 1998, S.
19). (manche Werbeforscher pladieren fur die Bezeichnung ,die
Sprache der Werbetexte*)

Die Werbesprache greift Tendenzen der Alltagssprache auf,
beeinflusst aber diese umgekehrt, indem sie neuen Wortschatz und
Redewendungen liefert (z.B Trendspriiche: Ociec prac?(...); Coca
Cola to jest to!; Co Knorr to Knorr; Nicht immer, aber immer ofter; Da
weiss man, was man hat; Ich bin doch nicht blod; da werden Sie
geholfen). Dartber hinaus bedient sich die Werbesprache auch
anderer Varietaten wie der Dialekte, Fachsprachen oder der
Jugendsprache, um konkrete Zielgruppen anzusprechen und
bestimmte Assoziationen hervorzurufen. Trotz ihrer Anleihen aus der
Alltagssprache und ihrer Bemihungen um Spontanitat ist die
Werbesprache kunstlich, d. h. besitzt keine Sprachwirklichkeit und ist
auf eine ganz bestimmte Wirkung hin gestaltet. Die Sprache in der
Werbung ist keine Sondersprache, sondern lediglich eine
instrumentalisierte Sonderform der sprachlichen Verwendung, die
eigenen Gesetzmassigkeiten unterliegt, aber dennoch aufs engste
mit der Alltagssprache verwoben ist (vgl. Janich, 1999, S. 159).

5. Die Sprache der Werbeslogans

Die Sprache der Werbeslogans wird nach drei
Gesichtspunkten charakterisiert: nach dem Stil, der und dem
Satzbau und nach den rhetorischen Figuren (vgl. ROmer, 1971,
S.35). Da die Rhetorik und die rhetorischen Figuren das Hauptthema
und der Leitfaden der Arbeit sind, wird auf sie in eizelnen Kapiteln
naher eingegangen; der Wortschatz, die Wortbildung und die Syntax
der Werbeslogans werden kurz umrissen. Mit der Wortwahl ist die
Wahl des Stils eng verbunden. Die Wahl der Stilschicht einer
Werbung héngt davon ab, auf welche Zielgruppe eine Werbung
ausgerichtet ist. Anderer Mittel bedient sich der Werbeslogan, wenn
er Hausfrauen oder Kinder ansprechen sollte, anderer, wenn er auf
anspruchsvolle Businnessmanner einwirken sollte; zu anderen
Figuren greift er, um Weihnachtsplatzchen zu verkaufen und zu
anderen, um den Absatzmarkt fur teure Zigarren zu finden.

Was den Wortschatz der Werbesprache betrifft, lasst sich
feststellen, dass die Werbeslogans reich an emotional beladenen
Substantiven und Adjektiven sind. Die Werbung bedient sich auch
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Verben, die auf Emotionen und Gefihle der Rezipienten
zurtckgreifen. Sowohl deutsche als auch polnische Werbeslogans
weisen eine groRRe Vielfalt kurzer Nominalphrasen auf, die der
Charakterisierung der Ware dienen (Kwiaty Polskie. Dotyk natury;
DB. Die Bahn). Typisch ist auch die semantische Aufwertung, die
durch steigernde Komposition (Allwaschmittel, Markenmilch,
Riesendose), hochwertende oder superlativische Adjektive
(przepyszny sok, supernaturalne wiosy, zarteste Versuchung,
zauberhafte Sol3e), Superlativ und Komparativ (siehe Superlativ,
S.75 , Komparativ, S.79 ) oder Bennenung der Waren mit
Hochwortern erfolgt (Perta, Multibank, Klejnoty, Cesar, Poly Diadem).
Die Adjektive und Adverbien dienen vor allem dazu, das Werbeobjekt
aus der Menge ahnlicher Konkurrenzprodukte hervorzuheben (Amol.
Naturalny, uniwersalny, ponadczasowy, Der Peugot Service. Sicher.
Presiwert. Schnell). In der deutschen und polnischen Werbung
uberwiegen Adjektive im Positiv und Komparativ. Der Positiv dient
vor allem zur Beschreibung der Ware, wahrend der Komparativ eine
positive, von dem Kunden ersehnte Verbesserung ausdricken lasst.
Die Verwendung der Pronomina zeigt, dass man in der deutschen
Werbung sietzt und in der polnischen dutzt (siehe Du-Anrede und
Sie-Anrede, S.58). Das Pronomen ,du” lasst den Empfanger auf eine
vertrauliche Weise ansprechen. Die vertrauliche Form ist au3erdem
eine natdrliche Form der Dialoge, die eine schnelle Anndherung
zwischen dem Werbesender und dem Werbeempfanger ermoglicht.
Durch die Verwendung des Personalpronomens ,Sie" in den
deutschen Werbeslogans entsteht ein gewisser Abstand zwischen
dem Produzenten und dem Konsumenten. Der Rezipient kann
zugleich den Eindruck gewinnen, dass er vom Werbesender mit
groBer Achtung behandelt wird. Gelegentlich begegnet man in den
Werbeslogans dem Personalpronomen in erster Person Singular. Die
Ich-Form ermdglicht die Identifikation des Werbeempfangers mit dem
Werbesender (Ja i moje Magnum, Ich fihle mich schon mit Jade),
hinter der Wir-Form dagegen versteckt sich in der Regel die Firma,
die sich um den Kunden kiimmert und ihm hilft, seine Winsche zu
verwirklichen (Telekomunikacja Polska. tgczy nas coraz wiecej; ING.
Dajemy Ci site lwa; Opel. Wir haben verstanden;Leben Sie. Wir
kiimmern uns um die Details. Hypovereinsbank).
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Oliver Reboul sagte, dass ,die Durchschlagskraft des Slogans
im gleichen Masse von seiner Form wie von seinem Inhalt abhangt*
(Reboul, 1980, S. 300-333). Wie die Verpackung das Geschenk
schmiuckt, so verziert die Form des Slogans seinen Inhalt. Gute
Verpackung kann die Makel vertuschen und die Vorteile, den Nutzen
hervorheben. Die Entscheidung fir eine bestimmte syntaktische
Konstruktion d.h. die Wahl der Struktur des Werbeslogans ist daher
sehr wichtig.

Die Syntax befasst sich mit dem Bau, der Struktur von Satzen,
die als relativ selbstandige und abgeschlossene sprachliche Einheiten
definiert werden. Die Selbstandigkeit und Abgeschlossenheit des Satzes
kommt unter anderem in der Zeichensetzung (Schlusspunkt, Frage-
oder Ausrufezeichen) und in dem grammatischen Bau des Satzes
zum Ausdruck, der mindestens von einem Verben bestimmt wird
(vgl. Duden, 1984, S. 559). In dieser Hinsicht ist die Syntax der
Werbeslogans eine ,Sondererscheinung®, die durch zahlreiche und
bewusst eingesetzte Eigentumlichkeiten und Abweichungen
gekennzeichnet ist. Nur ein Kkleiner Teil der Slogans ist im
grammatischen Sinne vollstdndig und korrekt. Der grof3te Teil aller
Werbeslogans wird ohne Verb konstruiert (Ratiopharm. Madrosc
farmaciji; Brille: fielmann). Die Beziehung zum Verb ist der wichtigste
Aspekt unter dem man die Syntax der Slogans untersuchen kann.
Hinsichtlich dieses Verhdltnises lassen sich alle Slogans in zwei
Hauptgruppen unterteilen. Die erste Gruppe bilden ,verbale
Ausserungen® - also Slogans, die mit einem Verb konstruiert sind.
Die zweite Gruppe besteht aus Slogans, die kein Verb enthalten und
als ,nonverbale Ausserungen“ bezeichnet werden kénnen (vgl.
Kaminska-Szmaj, 1996, S. 17, siehe auch Klassifikation der Slogans
nach den formallen Kriterien, S.26).

Zu den verbalen Ausserungen zahlen sowohl einfache Satze
als auch komplexe Satze, d. h. Satzverbindungen und Satzgefiige.

Nonverbale  Werbeslogans werden meistens  durch
Genitivattribute (Nescafe gold. Czysta przyjemnos$c¢ picia kawy;
Rheinhessenwein. Der Wein der Winzer) und Prapositionalattribute
(Kler. Jako$¢ bez kompromiséw; Metaxa. Sonne fur die Sinne)
reprasentiert. Die Slogans als nonverbale Ausserungen treten in
From von elliptischen, d. h. unvollstdndigen Satzen. Am haufigsten
werden sie durch den Gebrauch von Attributen ausgedriickt, die
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syntaktisch nicht notwendig sind und ausschliesslich der Anreicherung
eines Satzglieds dienen (vgl. Duden, 1984, S. 592). Die Attribuierung
der Werbeslogans tragt zur Kirze und Wortkargheit bei und dient der
Identifizierung den dem Slogan zugeschriebenen Eigenschaften mit
den Firmen- oder Warennamen (Profi. Podstawa dobrej kanapki;
Superfast ferries. Die schnellste und modernste Flotte).

Ein Werbeslogan steht unter dem Zwang von Knappheit und
Einfachheit, muss aber inhaltlich ausgebaut sein. Um diesen
Forderungen gerecht zu werden, greifen die Werbetexter zu
verschiedenen Mitteln. Um komplizierte Satzfigungen zu vermeiden,
gleichzeitig aber die Slogans inhaltlich nicht zu reduzieren, gliedert
man ihre Struktur in ,syntaktische Teile* (vgl. Méckelmann/Zander,
1978, S. 47). Als ein ,syntaktischer Teil* wird jeder Teil des Slogans
bezeichnet, der nicht untergliedert werden kann, d. h. optisch durch
keinen Gedankenstrich, Schlul3punkt oder ideographische Zeichen
wie , — &, / “ unterteilt ist (vgl. Mockelmann/Zander, 1978, S. 47). In
den meisten Fallen dient die innere Unterteilung der Slogans der
sprachlichen Okonomie und der optischen Kiirze. Die Aussparung
der fir den Textzusammenhang entbehrlichen Redeteile und ihre
gleichzeitige Ersetzung durch den Gebrauch von Gedankenstrichen
oder SchluBpunkten tragt zu schneller Erlernbarkeit und leichter
Eingangigkeit des Slogantextes bei (Claudia - zapach radoSci; Persil
Sensitive - das hautsympatische Waschmittel). Diese Auslassung,
auch Omission oder Ellipse genannt, ist Ersparung von Redeteilen,
die vom Rezipienten unbewusst erratet oder problemlos erganzt
werden koénnten (vgl. Méckelmann/Zander, 1978, S. 50). Die formale
Einfachheit erweist sich somit als trugerisch, da die Slogans in
Wirklichkeit semantisch ausgebaut sind (vgl. Kaminska-Szmaj, 1996,
S. 22). Unter der Einfachheit und Kirze verstecken sich oft viele
Bedeutungsschichten und unterschiedliche Deutungsweisen.

Werbeslogans mit eindeutig zweiteiliger Syntax kommen am
haufigsten vor, gefolgt von den Slogans mit einteiliger Syntax.
Slogans mit drei- oder mehrteiliger Syntax trifft man in der Werbung
nur selten (siehe S.28). Die Werbeslogans bedienen sich kurzer
Satze und Satze mittlerer Lange, die leicht und schnell von dem
Rezipienten erfalst werden. In deutschen und polnischen
Werbeslogans werden h&ufig verblose KurzéaufRerungen verwendet,
die wegen ihrer Blndigkeit einen besonders starken Einfluf3 auf den
Empfanger austiben konnen. Elliptische Satze werden bevorzugt und
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komplizierte Satzfiigungen vermieden. Es gibt zahlreiche subjektlose
Satze mit den sog. ,Quasiverben” wie die Kopulapartikel ,to* (tgcznik
,0”). Diese Formen tragen zur Verkirzung und Vereinfachung der
AuBerung bei (Miele. Wszystko inne to kompromis; Moze to jej urok,
moze to maybelline; co Knorr to Knorr; Saga. To u nas rodzinne;
Penaten to zdrowa skéra Waszych dzieci; Jesli sweter to Glenfield i
kropka; DB. Die Bahn; Alcantra. Einzigartig).

In den Werbeslogans tUberwiegen die Aussagesatze, die der
Vermittlung von Informationen dienen. Sie préasentieren Leitbilder, mit
denen das Werbeobjekt assoziiert werden soll. Die Aussagesatze
ermdglichen auch die Identifikation des Werbeempfangers mit dem
Werbesender. Seltener trift man in den Werbeslogans
Aufforderungssatze und die Imperativformen in der 2. Person
Singular und in der 1. Person Plural. In den meisten Fallen wird die
direkte Aufforderung vermieden (siehe Befehl, S.59). Die
Abschwachung des Imperativs erfolgt in der Regel durch den Ersatz
durch den Punkt oder den Verzicht auf das Ausrufezeichen. Die
Emotionalitéat der Satze wird durch andere Mittel realisiert: durch die
Satzmelodie oder emotionsbeladene Wéorter. Die Interrogativsatze
kommen meistens als rhetorische Fragen vor. Sie sollten die Neugier
des Lesers wecken und seine Aufmerksamkeit auf den Werbetext
lenken (siehe rhetorische Frage, S.50). Die Entscheidungsfrage hat
dagegen die Aufgabe, die eventuellen Unsicherheiten des
Empfangers zu beseitigen (Kalms czy stres?). Die Erganzungsfrage
sollte das noch nicht Bekannte - das, wonach es gefragt wird -
bennen und dadurch die Spanung lésen (Mamo, skgd sie bierze
witamina C?; Think Pad IBM. Wo haben Sie Ihre besten Ideen?).

Die Sprache der Werbeslogans steht im Zeichen der
Ausdrucksbkonomie und der Expressivitdt. Bei den Satzarten
dominiert der Aussagesatz, ihm stehen der Aufforderungssatz und
der Fragesatz gegeniuber. Die Syntax der Slogans ist durch
zahlreiche, bewul3t  eingesetzte =~ Normabweichungen und
Eigentimlichkeiten gekennzeichnet (siehe auch Wortspiele S.76).
Die entscheidende Rolle spielen die abweichenden Satzstrukturen,
die der expressiven Hervorhebung dienen. In fast allen Slogans
herrschen Indikativ und Aktiv vor. Fast ausschliesslich wird Prasens
und Futur gebraucht (Aleve. Dziala dtluzej niz inne leki
przeciwbélowe; Look. Poczujesz sie lepiej; Ford. Die tun was; lbis
accor hotels. Sie wollen nie mehr woanders Ubernachten).
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Relativ selten treten in deutschen und polnischen
Werbeslogans komplexe Séatze auf. Dies ergibt sich aus der
Tatsache, dass man immer grol3ere Knappheit und Einfachheit
anstrebt und die ausgebauten Strukturen die Erlernbarkeit nicht
gerade steigern. Ein komplexer Satz kann entweder als
Satzverbindung ,aus mindestens zwei einfachen und voneinander
unabhangigen Satzen“ oder als Satzgefiige ,aus mindestens einem
Hauptsatz und einem Nebensatz* bestehen (Engel, 2000, S. 213).
Die Satzverbindung kommt gelegentlich vor und die verbindende
Konjunktion ,und“ wird meistens ausgelassen (siehe Satzverbindung,
S.27). Das Satzgefiige tritt in den Werbeslogans haufiger auf.
Bevorzugt werden Subjekt- und Objektsatze (SieMatic. Najlepiej to,
co najlepsze; Karmi. Wiemy, co dla nas dobre; Dunlop. Wer féahrt,
versteht; Schneller wissen, was lauft. TV Today), die die Vorzige
des Werbeobjekts schildern und eine positive Anderung versprechen
lassen. Darlber hinaus begegnet man in den Werbeslogans
Temporalsatzen (Lotto. Miliard w $rode - miliard w sobote),
Kausalsatzen (Plantacea. Jeste$ piekna, kiedy Twoja skoéra jest
szczesliwa; Riskieren Sie was. Sie haben ja uns. SV
Versicherungen) Konditionalsatzen (Activia. Lekko w brzuchu, lekko
na duchu; Knorr. Essen gut, alles gut) und Finalsatzen (Synapsis.
Tak niewiele potrzeba, aby uczyni¢ tak wiele; Dulcolax. Damit
Darmtragheit nicht zur Gewohnheit wird; Olbas. Damit Sie richtig
durchatmen konnen).

Relativ h&aufig kommen in deutschen und polnischen
Werbeslogans die Infinitivkostruktionen (Postbank. Anlegen und
sparen; Neu denken. BKK; Umdenken, einsteigen! Busse&Bahnen;
Tele 2. Einfach billig telefonieren; Glucardiamid. Aby pogodnie znies¢
niepogode) und in den polnischen die Partizipialkonstruktionen vor.
Ihr Einsatz hat eine erhebliche Verkirzung und Vereinfachung des
Slogans zur Folge (Ascorutical forte. Przeziebienie trafione i
pokonane; Max Factor. Polecany przez profesjonalistow; Jezyki.
Stworzone ze smakiem; Film. Dobrze nakrecony magazyn; Fiat.
Tworzony z pasjg; VHV. Gut aufgehoben; Ups. Gesagt, getan;
Badischer Wein. Von der Sonne verwohnt). Die Werbeslogans
bedienen sich gerne der Attributsatze, die einerseits den Leser auf
das Werbeobjekt aufmerksam machen, und andererseits die Ware
detailliert beschreiben (Nowy Signal Fresh Action. Swiezy oddech,
ktorym chcesz sie pochwali¢; KW Bankgruppe. Eine Bank, die mehr
bewegt als Geld).
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Es unterliegt keinem Zweifel, dass die Syntax eine wichtige Rolle bei
der Beeinflussung des Werbempfangers spielt. Mit bestimmten Satzarten
und mit entsprechenden Konstruktionen kann man den Kunden auf das
Werbeobjekt aufmerksam machen und ihn zum Kauf ,zwingen”.

6. Werbung und Werbesprache — Schluf3bemerkungen

Sowohl das 20. als auch das eben begonnene 21.
Jahrhundert stehen im Zeichen der allgegenwartigen und
allmachtigen Werbung. Um wahrgenommen und erkannt zu werden,
bedient sich die Werbung verschiedenster Mittel. Absichtlich verletzt
sie die Regel des Kommunikationsaktes und deformiert die Sprache.
Verschiedene linguistische Verfahren werden eingesetzt und
.Lockmittel* eingefiihrt. Die Bemuhungen bleiben nicht ohne Erfolg.
Beim Stadtbummel, Auto fahren, Radio horen, Zeitschriften blattern
oder Fernsehen sto3t man auf pfiffige Werbeslogans, kreative
Werbeanzeigen und Spots, die mit Meisterstiicken der Filmbranche
konkurrieren kdnnten.

Uber 2000 Werbekontakte stiirmen taglich auf den Verbraucher
ein. Da kommt es darauf an, dass die Werbebotschaft tberhaupt
wahrgenommen wird. Deswegen muss die Werbung von heute
verbluffen, anregen und unterhalten, damit der Konsument die
Botschatft nicht einfach Uberblattert. Ohne den Einsatz von Wortspielen,
Verballhornungen, Analogien, Metapher wére dies fast unmaglich.

Damit die anscheinend unkomplizierte Werbebotschaft und
ihre Absicht zum Kauf zu veranlassen, nicht sofort enttarnt wird, wird
sie mittels bestimmter, die Intention des Produzenten, markierender
und den Konsumenten irrefihrender Mittel in den Hintergrund
geschoben. Die mannigfalltigsten sprachlichen Mittel kommen
hauptsachlich in den Werbeslogans zum Vorschein. Nicht ohne
Grund werden sie als die wichtigsten, den Konsumenten am
starksten beeinflussenden und sprachlich am sorgfélltigsten
augearbeiteten Bestandteile der Werbung bezeichnet.

Werbung ist inzwischen in unserer Gesellschaft ein
Phanomen, das nicht nur als Kulisse - auf Plakaten, an
Bushaltestellen, an Litfal3sdulen oder als Transparente an Bricken -
uberall anzutreffen ist und beim Medienkonsum - in Zeitschriften, in
Fernsehen, Kino oder Radio — gewohnheitsmassig und zwangslaufig
mitrezipiert wird, sondern das auch immer mehr Kunststatus und
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damit spezielle Aufmerksamkeit erhélt. Museen, wie das Deutsche
Werbemuseum in Frankfurt am Main, werden eingerichtet oder
bieten Ausstellungen zur Werbung an. Auf Reklamebérsen (z. B.
Effie 2002) kann man fur teures Geld Werbeschilder, Werbefiguren,
Anstecker und Utensilien mit Werbeaufdrucken erstehen, in Kneipen
und Pubs liegen kostenlos originell gestaltete Werbepostkarten zum
Mitnehmen und Verschicken aus, im Fernsehen und im Kino laufen
Sendungen und Filme, bei denen besonders witzige Werbespots
gezeigt werden. Die sprachlichen Meisterstiicke - die Slogans
uberraschen und belustigen die ganze Welt.

In Anbetracht des bewusst knappen Umfangs konnte die
Arbeit nur Teilaspekte behandeln und Schwerpunkte setzen.
Ausgehend von der Erklarung des Begriffs Werbung habe ich die
Sprache der polnischen und deutschen Werbeslogans untersucht.
Das Korpus habe ich vorwiegend aus den Fernsehspots der Sender
ZDF, SAT1, RTL, RTLII, PRO7, KIKA, TVP1, TVP2, Polonia, TVN,
TVN24, RTL7, POLSAT, Puls; Werbeblocks der Ho6rfunksender
SWR1, SWR2, SWR3, Radio Regenbogen, Radio FR1, Radio Zet,
Radio RMF FM, Radio Eska, Radio 103,4 Pop FM, Radio Merkury
und Anzeigen in Spiegel; Stern; Focus; Freundin; auto, moto, sport;
ELLE; ELLE Decoration; Gala; A&B; Twdj Styl; Pani; Wprost; Uroda;
Claudia; ZWIERCIADLO; VIVA!; Poradnik Domowy; Gazeta
Wyborcza; Newsweek; Polityka zusammengestellt.

Die vorliegende Arbeit enthalt eine Ubersicht tber sprachliche
Erscheinungen, die relativ oft in der Werbung auftreten. Die Beispiele
wurden den deutsch- und polnischsprachigen Werbeslogans
entnommen, die sowohl im Fernsehen und Rundfunk als auch in
Zeitschriften und auf Plakaten in letzten Jahren gesehen bzw. gehort
werden konnten. Die von mir analysierten Werbungen weisen eine
Uberaus grol3e Vielfalt an eingesetzten rhetorischen Figuren auf.

Durch den Gebrauch von Phraseologismen, Wortspielen und
anderen rhetorischen Mitteln sind die Werbetexter imstande
interessante, aufmerksamkeitserregende Slogans zu kreieren, mit
denen sie die Menschen verlocken und verzaubern kdnnen.

Die deutsche und die polnische Slogans haben vieles
gemeinsam: sie muissen auffallen, informieren und den
Konsumenten zum Kauf der Produkte veranlassen. Aus dem Grunde
sind sie kurz und einfach, informativ und sachlich, lustig und
verfuihrerisch. Daher ergeben sich in der Wahl der sprachlichen Mittel
viel mehr Ahnlichkeiten als Unterschiede.
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Die Werbeslogans eroffnen ein unbegrenztes Feld fir
Sprachspiele, poetische Vergleiche, feine Andeutungen und kihne
Metapher. Den sprachlichen Mitteln werden keine Grenzen gesetzt.
Unter dem Vorwand der Auffaligkeit und Originalitat konnen Fehler
begangen werden und Konventionen durchbrochen. Die Sprache als
ein lebendes Wesen entfaltet sich dauernd und ermdglicht allen
einen kreativen Umgang mit sich selbst. Die Werbefachleute und
Textdesigner wissen, wie man der Sprache innewohnenden Kréafte
nutzen kann.

Als Linguistik-Studentin gilt mein Interesse vorwiegend dem
Phanomen der Sprache und die Sprache der Werbung ist eine
bodenlose Fundgrube, aus der man schopfen kann. Die
auserlesenen Edelsteine (der Wortschatz) lassen sich in den Handen
von versierten Handwerker (die Werbetexter) zu glanzenden und
Aufmerksamkeit fesselnden Meisterstiicken polieren. Das Handwerk
mit der Werbung boomt und die Werbebranche 6ffnet vor kreativen,
sprachgewandten und -talentierten Leuten ihre Tore. Dabei ist die
Werbung ein profitabler Wirtschaftsfaktor und zugleich ein
spannendes Forschungsfeld.

Ob Texte verstanden werden, hangt sowohl von den
Zielpersonen ab, ihrer Intelligenz, Interessen und Vorkenntnissen als
auch vom Text selbst: von den gewahlten Worten, vom Aufbau der
Satze, sogar der Schrift. Die endgultige Form eines Werbeslogans ist
das Resultat einer langen und aufwendigen Kampagne: Ohrwirmer
und eingangige Werbeslogans (Dluzsze zycie kazdej pralki to
Kalgon; Ociec prac¢? Tak, ale tylko w proszku Pollena 2000) sind
Endeffekte monatelangen Briefing und ein stolzes Produkt einer
detalierten Auslese. Will man die ,Vorgeschichte* eines einzelnen
Werbeslogans kennen lernen, missen die vorangehenden Schritte
und einzelne Entscheidungen erschlossen werden. Nur auf diesem
Wege lasst sich die Sprache als Erscheinungsform des Gedankens
analysieren. Das Ziel der vorliegenden Magisterarbeit war anhand
einer linguistischen Analyse aufzuzeigen, welche Potenziale und
wieviele Dimensionen ein Werbeslogan in sich birgt.
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SEXTIL PUSCARIU DESPRE NICOLAE IORGA

GABRIEL VASILIU

ABSTRACT. Sextil Puscariu about Nicolae lorga. The relationship between the
two academicians during the years demonstrates once more, the qualities the
professor from Cluj developed.

In cei peste saptezeci de ani de viatd, profesorul Sextil
Pusgcariu a cunoscut si a colaborat cu multe personalitati din tara si
de peste hotare. In cele trei volume: ,Brasovul de altaddata”, ,Calare
pe doua veacuri”, ,Memorii”, Sextil Puscariu aminteste de zeci de
oameni cu care s-a Intalnit. Prin firea lui deschisa, intotdeauna
dispus sa dea un sfat, dar si sa primeasca o informatie, prin functiile
pe care le-a avut la Cernauti si la Cluj; profesor universitar, director
de institut, rector al Universitatii clujene, dar si membru al Comitetului
Roméan de la Cernauti in agitata perioada 1918-1919, director la
patru publicatii: (doua ziare si doua reviste), sprijinul permanent
acordat colegilor, si nu numai, I-a facut iubit de foarte multa lume,
atat din mediul academic, cat si din alte sfere de activitate. Sa nu se
creada ca nu a avut si adversari, putini, dar asta, in primul rand,
pentru ca S. Puscariu nu accepta compromisurile.

Printre marile personalitati ale culturii romane cu care s-a
intalnit de foarte multe ori a fost marele istoric Nicolae lorga. in
volumul ,Memorii” publicat in 1978 de catre Magdalena Vulpe si lon
Bulei, academicianul N. lorga este amintit de 66 de ori. in capitolele
intitulate ,De la sesiunea Academiei” (din: 1920, 1921, 1922, 1923-
27) numele lui N. lorga este nelipsit. Cititorul afla despre dezbaterile
aprinse din Academia Romana, privitor la primirea noilor membri, dar
si lupta lui S. Pusgcariu pentru ridicarea prestigiului Universitatii
clujene, greutatile intdmpinate in tiparirea Dicfionarului tezaur si a
Atlaselor lingvistice si mai ales a revistei ,Dacoromania”. De un real
interes sunt discutiile referitor la numirea cadrelor didactice in tanara
universitate din Transilvania. Sextil Puscariu il cunostea pe lorga de
prin 1905, cand alaturi de O. Goga, V. Goldig, lon Lupas si alti, a
participat la Adunarea generala a ASTREI. O data cu numirea lui
Puscariu ca profesor la Universitatea din Cernauti, legaturile lor au
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fost mult mai dese, améandoi fiind calauziti de aceleasi idealuri. Daca
n paginile volumului amintit ,Memorii”, profesorul clujean a notat cu
scrupulozitate toate manifestarile lui N. lorga, cu unele nefiind de
acord, in articolele tiparite in cele doua ziare pe care le-a condus
»Glasul Bucovinei” si ,Drumul Nou” a fost mult mai circumspect. Fapt
explicabil, jurnalul lui Puscariu se intinde pe o perioada lunga de
timp, erau notate evenimentele zilnice cu greutatile si bucuriile pe
care le traia. Prezenta lui lorga o intalnim, mai des, cum e si firesc in
capitolul intitulat ,in Romania Mare”. Marele filolog nu a mai avut
timpul sa revada unele capitole, fapt mentionat de editorii volumului, dar
acest lucru nu stirbeste cu nimic frumusetea textului si precizia datelor.
~-Memoriile” acestuia din urma (S. P.) sunt ale unui om de cultura si se
adreseaza catre ceea ce am putea numi omul cultural in genere”. 1

Infiintarea Universitati din Cluj a fost o actiune care a
intdmpinat multe greutati. Marele filolog recunoaste si subliniaza
ideea ajutorului primit de la Nicolae lorga, Vasile Parvan si Dimitrie
Gusti. Ultimii doi au fost permanent alaturi de S. Puscariu, nu la fel a
procedat N. lorga care la un moment dat s-a retras din ,Comisia de
organizare” determinandu-l pe S. Puscariu sa noteze ,retragerea lui
N. lorga a dovedit cat de redusa intelegere avea uneori pentru
vremurile exceptionale de atunci’, 2 insa profesorul clujean nu se
putea supara pe marele istoric nici dar nu-i putea accepta unele
capricii ,lorga vesnic nemultumit, vesnic indignat de prostia cuiva,
totdeauna scanteietor... El domina incontestabil Academia adesea ca
un tiran, dar ascultat de cei mai multi pentru marea stima ce i-o
poarta toata lumea” 3 lorga mai avea o calitate, pe care S. Puscariu
0 evidentiaza de mai multe ori ,la el supararea nu tine mult’4.

Nu insistam asupra acestor momente pe care cititorul de azi, le
gaseste prezentate, cu exceptionalul sau talent de memorialist, de catre
Sextil Puscariu in volumul de mai multe ori amintit. Un lucru este cert,
Nicolae lorga |-a ajutat pe marele lingvist clujean in editarea revistei
,Dacoromania” una din cele mai prestigioase reviste ale momentului din
tara si nu numaib si la tiparirea ,Dictionarului tezaur”.

Inca din 1919, in ,Glasul Bucovinei” (nr. 85), directorul ziarului
i va consacra un articol-medalion unde-l numeste ,rabduriu
strangator de dovezi istorice”, deoarece pentru ,Unirea din 1919
lorga a fost ceea ce M. Kogalniceanu fusese pentru Unirea din
1859”6. Sextil Pugcariu a avut intotdeauna o sincera admiratie pentru
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presa bine scrisa: ,Gazeta de Transilvania”, ,Tribuna” la care se
adauga si apreciata revista ,Semanatorul” ,Revista aceasta a stabilit
pentru vecie Unirea sufleteasca in toate provinciile romanesti’7 dar
.=acest mare «claditor» (= N. lorga n.n.) nu a fost nominalizat in
delegatia romana care participa la Conferinta de pace de la Paris”8
continudnd cu o intrebare care de fapt este o acuza adusa
guvernului de atunci ,Cum a fost posibil ca la marea Conferinta de
pace de la Paris, care, va avea sa stabileasca pentru zeci si poate
sute de ani viitorul Roméaniei intregite, tara sa nu-gi fi trimis pe acel
fiu al ei care a pregatit mai mult decat oricare altul Romania Mare si
care prin cunostintele si calitatile sale intelectuale si morale e mai
indicat sa ne apere interesele™?9

In 1921, ziarul, pe care l-a infiintat la Cern&uti, publica sub
semnatura mai multor carturari, articole inchinate lui N. lorga, care
mplinea cincizeci de ani. Sextil Puscariu era de doi ani la Cluj, nu
putea sa nu fie prezent in paginile publicatiei si isi va da acceptul sa
se preia din revista ,Ramuri’articolul intitulat ,lorga istoric literar” (nr.
732). Profesorul clujean si el autor al unei ,Istorii a literaturii roméane.
Epoca veche”, de la Inceput Tsi precizeaza punctul de vedere ,in cele
urmatoare as vrea sa indic in cateva liniamente generale marea
valoare a acestei lucrari, aratand una dintre multele laturi ale activitati
vaste si geniale ale lui Nicolae lorga” 10. Articolul a fost scris Th 1911
si publicat in revistele ,Ramuri”, numarul 18-20 si in ,Tribuna”,
acelagi an, nr. 122 si 123 si sustinut ca si comunicare la Galati cu
ocazia sarbatoririi lui N. lorga cu ocazia implinirii a 40 de ani 11.

Au trecut zece ani, si in 1931, Nicolae lorga a fost numit de
Rege, presedintele Consiliului de Ministrii. Cu toate discutiile si
polemicile avute pe parcusul acestor ani, S. Puscariu se alatura
programului de guvernare a marelui istoric. Infiinteaza la Cluj, un
ziar, numit sugestiv ,Drumul nou”. Sub semnatura directorului, vor
apare doud articole ,intalniri cu N. lorga” (nr. 33) si ,D(= D-l) lorga si
Ardealul ” (nr. 99). Ultimul face parte din suita de articole, insumate
n brosura care are un titlu sugestiv ,Problema ardeleana in politica
romaneasca” (1931).

Primul articol, un omagiu adus celui care a acceptat functia de
prim-ministru Tntr-un moment greu pentru tara, dar si o trecere in
revistd a intalnirilor dintre cei doi savanti, care se cunosteau de
cativa zeci de ani buni, S. Pugcariu remarca puterea de munca si
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daruirea marelui istoric, care cu umor i-a raspuns, candva, la o
intrebare astfel ,Eu am gasit secretul sa fac si timp, cand cel pe care-
| am nu-mi ajunge.”12 Cel de al doilea material este o foarte atenta
analiza a guvernarii. Pornind de la o afirmatie a lui Octavian Goga
~,Carmuirea actuala e orfana de ardeleni”, S. Puscariu trece in revista
situatia Romaniei din 1931 ,Desi D-| lorga cunoaste fara indoiala mai
bine Ardealul decéat cei mai multi oameni politici din vechea tara,
noua generatie nu-l vede pe marele istoric ca «apostol al neamului»
precum ne-am obisnuit noi cei mai batrani sa-I consideram, ci este
unul din barbatii nostri politici, care duce o politica personala, nu
tocmai consecventa, care nu e pe placul tineretului de azi”.13 in final
profesorul clujean 1i sugereaza, printre altele, sa finfiinteze in
Transilvania mai multe ,institutii culturale” si ,de sprijin economic”
spentru ca nedreptatile trecutului sa inceteze”.14 O nota de optimism
se intrevede printre randuri. Timpul va dovedi contrariul. Guvernul
lorga va fi schimbat, ziarul va inceta sa apara.

Nu lipsite de interes sunt cele sase articole semnate cu
pseudonimul Corvin, in care directorul ziarului pune n atentia
cititorului, personalitatea marelui savant. Ele sunt intitulate sugestiv
,Oameni de cultura si politica” (nr. 18), ,Universitatea de la Valeni” (—
nr. 32) ,Deschiderea cursurilor de la Valeni (— nr. 57), ,Cursurile de la
Valenii de Munte” (— nr. 79), ,Asezamintele culturale de la Valenii de
Munte” (- nr. 80) ,Liga Culturala N. lorga (— nr. 88). Patru din ele, cum
se vede din titlu, sunt o trecere in revista a muncii de exceptie ce se
facea Tn oraselul muntean sub patronajul lui N. lorga. Universitatea
populara a fost infiintata inca din 1908 cu scopul ,de a dezvolta in om,
bunul simt, de a vedea in viata, in vremurile lui ceea ce trecutul i-a dat
ca bun simt si ceea ce prezentul 1l reclama cu siguranta” (nr. 57).

Profesorul clujean numeste tot ce s-a facut la Valeni o
.adevarata descalecare culturala”. Primul articol ,Oamenii de cultura si
politica” ultimul ,Liga culturala si N. lorga” sunt o readucere 1in
actualitate a imensei activitati depuse de N. lorga ,Aduceti-va numai
aminte de misiunea d-lui N. lorga in zilele deznadedjdii in Moldova
razboiului”... ,A putut veni de altundeva cuvantul de Tmbarbatare, de
nezdruncinata credinta decét de la acel apostol care e d-I N. lorga™? 15

Indiferent de discutiile avute, de micile incidente dintre Nicolae
lorga si Sextil Pugcariu intre ei a existat o relatie de prietenie, de
respect reciproc si de admiratie pentru opera realizata.
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NOTE

1 lon Bulei, 1978, Cuvant inainte in ,Memorii”, Editura Minerva, Bucuresti, p. VII.
2 Sextil Puscariu, Memorii, p. 391.

3 Idem, p. 494.

4 ldem, p. 654.

5 Gabriel Vasiliu, 2000, Dacoromania — (Istoricul unor/unei reviste), — in Studia
Universitatis Babes-Bolyai — Ephemerides, nr. 1, p. 83-87.

Sextil Pusgcariu, 1919, N. lorga, in ,Glasul Bucovinei”, Cernauti, nr. 85, p. 1.

7 Ibidem

8 Ibidem

9 Ibidem

10 Sextil Pugcariu, 1921, ,lorga ca istoric literar” in Glasul Bucovinei, Cernauti, nr.
732,p.2

. 11 Elisabeta Faiciuc, 2000, Sextil Puscariu — Bibliografie. Cluj-Napoca, Editura

Clusium si Editura Muzeului Limbii Romane, p. 22
12 Sextil Puscariu, 1931 ,Intalniri cu N. lorga”, in ,,Drumul Nou”, nr. 32. p. 2
13 Sextil Puscariu, 1931 ,D-l lorga si Ardealul”, in ,,Drumul Nou”, nr. 99. p. 1.

14 Ibidem

15 Corvin (= S. Puscariu), 1931, ,Oameni de cultura si politica”, ih ,Drumul Nou”,
nr. 18. p. 3.
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UN FEL APARTE DE TOLERAN TA

Context interna tional, interese comerciale  si inten tii politice
in organizarea comunit  atilor catolic a si protestant a din Gala ti
la mijlocul secolului al XIX-lea

VASILE DOCEA

ZUSAMMENFASSUNG. Eigenartige Toleranz. Internationa les Umfeld,
Handelsinteressen und politische Absichten in der O rganisierung der
katholischen und protestantischen Gemeinden in Gala  tz um die Mitte
des 19. Jahrhunderts. Im 19. Jahrhundert war Galatz das einzige Donauhafen
des Firstentums Moldau. Durch die Verordnung des Fursten Mihail Sturdza vom
1. Oktober 1836 wurde in Galatz die Freihafen-Regime (porto-franco) eingefihrt.
Diese Maf3nahme, so wie die Aussichten, gute Handelsgeschafte zu machen,
haben viele auslandische Kaufleute, Handelsagenten, Unternehmer und
Handwerker aus verschiedenen Lander Europas herangezogen. Um die Mitte
des 19. Jahrhunderts die ,fremde Kolonie” aus Galatz fing an zu wachsen.
Méhrere fremde Konsulate wurden eingerichtet, mit der Mission, die
komerziellen und politischen Interessen der europaischen Lander zu vertreten
und auch ihre Untertanen zu beschitzen. Unter diesen Fremden waren viele
Katholiken und Protestanten, die in den 30. Jahren des 19. Jahrhunderts
angefangen haben, sich als konfessionellen Gemeinden zu organisieren. Die
eiheimische griechisch-orthodoxe Bevélkerung der Moldau war damals durch
den Metropolit Veniamin vertreten, der mehrmals gegen die Organisierung
anderer konfessionellen Gemeinden sich auf3erte. Das Einheimische Umfeld
schien also ungunstig fir die Katholiken und Protestanten zu sein.

Schon langst gab es in Galatz eine kleine katholische Gemeinde, die
im 16. Jahrhundert — wie verschiedene Reisende berichteten — eine Holzkirche
baute. Die Kirche wurde aber am Ende des 18. Jahrhundert niedregebrant.
Am Ende der 30. Jahren des 19. Jahrhunderts wollten die Katholiken eine
neue Kirche bauen. Um das Erlaubni3 des moldauischen Firsten Mihail
Sturdza zu bekommen, haben sie keine religiose, sondern wirtschaftliche
Argumente verwenden: eine katholische Kirche in Galatz wiirde den Handel
durch das Donauhafen ermutigen. Als Beflirworter der katholischen Gemeinde
wirkte der Konsul des Konigreich Sardinien in Galatz Bartolomeo Geymet.
Seine Vermittlung gegentiber den Firsten der Moldau war erfolgreich, da der
First groRBe Interesse hatte, aus Torino Gechiitze zu kaufen. Der Flrst
genehmigte die Abtretung einer Gelande in der Stadt Galatz zugunsten der
katholischen Gemeinde und erlaubte ihr da eine Kirche zu bauen. Die neue
katholische Kirche wurde am 4. November 1844, in Anwesenheit des Bischofs
Paolo Sardi aus Jassy, eingeweiht, am Geburtstag des Konigs Carlo Alberto
von Sardinien.
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Eine protestantische (evangelische) Gemeinde hat sich in Galatz erst
in der ersten Halfte des 19. Jahrhundert gebildet. Unter den Vertretern der
Gemeinde zahlten sich anfangsan der preufBische Generalkonsul Johann
Ferdinand Neigebaur, der preuf3ische Konsul in Galatz Eusebius Wedecke
und der brittische Konsul Charles Cunningham. Neigebaur, dann Wedecke
verlangten vom Firsten Sturdza in den Jahren 1843 — 1844 zwei Gelande,
eine fur die einrichtung eines Friedhofes, die andere fir den Bau einer Kirche.
Nach dem Vorbild der katholischen Gemeinde, beniltzten die preuRBischen
Konsuln das Hauptargument, eine evangelische Kirche viele auslandische
Kaufleute in den Hafen heranziehen wirde, was zu der Erhebung des
Handels beitragen wirde. AuRerdem wuf3ten Neigebaur und Wedecke aus den
aussenpolitischen Interessen des Fursten Mihail Sturdza Nutzen zu ziehen.
Der First war interessiert, in nahere Beziehungen mit der Regierung in Berlin
anzutreten, um den russischen Einflul} in der Moldau zu vermindern. Die
Aktionen der beiden preuf3ischen Diplomaten waren teilweise erfolgreich. 1845
erteilte der First eine Gelande fir Friedhof zugunsten der protestantischen
Gemeinde. Erst einige Jahren spéter, in der Zeit des Fiirsten Grigore Alexandru
Ghica, hat die Gemeinde eine Gelande fir den Kirchenbau bekommen. Die
Kirche wurde 1863 eingeweiht.

War das einheimische mehrheitlich griechisch-orthodoxe Millieu
tolerant? Die Ereignisse, die wir hier analisiert haben, zeigen daf3 man Uber
eine allgemeine, angeborene, bedingungslose Toleranz kaum die Rede sein
kann. Es ging eher um eine Art Nachtraglichkeit, die von politischen und
kommerziellen Interessen bedingt war.

Pe la mijlocul secolului al XIX-lea, doua dintre comunitatile
religioase din Galati, cea catolicd gi cea protestanta, minoritare n
comparatie cu mult mai numeroasa comunitate ortodoxa, au fost
inzestrate de autoritati cu diferite terenuri, apoi gi-au construit cate o
biserica. Literatura istoricd a consemnat aceste fapte’, fara a insista,
nsa, asupra Tmprejurarilor care le-au facut posibile. Omisiunea e
greu de inteles, daca avem in vedere ca faptele amintite aveau un
caracter de exceptie. Mediile ortodoxe din Moldova epocii, care si-au
gasit un aparator in mitropolitul Veniamin, pareau putin dispuse sa
cedeze tendintei de organizare a comunitatilor socotite straine. Si
totusi, unele dintre acestea prospera.

! Despre organizarea comunitatii protestante din Galati si construirea bisericii, pe scurt, in
Willibald Stefan Teuschlaender, Geschichte der evangelischen Gemeinden in Ruméanien,
Bukarest, 1891, p. 219 — 223. Construirea si inaugurarea bisericii catolice, in D. Bodin,
Carlo Alberto preamaérit de contemporanii din Galafi si Brdila, in ,Revista istorica romana”,
tom. XIlI, fasc. 1, 1943.
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Cum? De ce? Acestea sunt principalele intrebari asupra
carora ma voi opri in continuare. De fapt, cele ce urmeaza sunt o
noua lectura a istoriei comunitatilor catolica si protestanta din Galati
n anii '30 — 50’ ai secolului al XIX-lea, din doua perspective: pe de o
parte, cea a comunicarii acestora cu mediul autohton si cu autoritatile
statului; pe de alta parte, cea a felului in care contextul international
a influentat aceastda comunicare interculturald. Sunt, totodata, o
reinterpretare a problemei tolerantei religioase a romanilor in epoca
amintita, pe care o incerc prin revizuirea surselor folosite deja de altii
Tnaintea mea, dar gi prin analiza unor documente de arhiva inca
necunoscute.

1. Scena si actorii

1.1. Portul care aduce fericirea

in hrisovul din 1 octombrie 1836, prin care oragul Galati este
oraganizat ca port-franc, domnul de atunci al Moldovei face o
declaratie care, prin caracterul ei catgoric, ne poate surprinde astazi.
Mihail Sturdza socoteste de cuviinta sa mentioneze, in ceea ce noi
am numi astazi ,expunerea de motive” a decretului, nu doar ca
oragul Galati este ,unul si numai singur port ci au ramas acestui
Principat”, ci — si aici e partea interesanta — ca ,este si singur canal
fericirii tarii prin slobodul negot™. Rationamentul lui Sturdza era cat
se poate de simplu: fericirea tarii, asupra careia el trebuia sa
vegheze, era adusa de comert. Consecinta pragmatica a acestui
rationament era ca trebuia facut tot posibilul pentru ca schimburile
comerciale sa prospere gi, inainte de toate, trebuiau ingrijite canalele
pe care acestea se desfagurau. Galatiul era un astfel de canal, mai
mult chiar, era singurul canal portuar al Moldovei. De acesta si de
felul In care se desfagura comertul prin port depindea, potrivit
domnului Sturdza, fericirea tarii. Opinia principelui, departe de a fi un
artificiu retoric, un element decorativ al discursului politic sau o dovada
gratuita de adaptare la prevederile Regulamentului Organic, constituie

% Hrisovul a fost publicat n repetate randuri: Manual administrativ al Moldovei, vol. 11, lasi,
1856, p. 583-588; N. lorga, Contribufii la istoria modernd a Galafilor, in ,Academia
Roméana. Memoriile Sectiunii Istorice”, seria a 3-a, tom. Xll, 1932, p. 234-239; Tezaur
documentar géaldtean, Bucuresti, 1988, p. 78-81. Pentru declararea regimului de porto-
franco, vezi, intre altii, S. Gh. lordache, Instituirea regimului de port-franc la Galafi, in
vol. Culturd si civilizafie la Dunérea de Jos, vol. II, Calarasi, 1987, p. 263-271.
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motivatia multor actiuni politice din epoca, inclusiv a acelora de care va
fi vorba mai jos. Ea era impartagita de multi contemporani i avea sa fie
Tmbratisata si de succesorul lui Mihail Sturdza.

Portul Galati incepuse sa joace un rol important pentru Moldova
cu mult timp Tnainte, incd din secolul al XVI-lea®. Dupé luarea in
stapanire a Chiliei si Cetatii Albe de catre otomani, mai vechea agezare
de pescari si negustori de peste incepe sa porospere, devenind
singurul port al principatului, Tmprejurare deloc neglijabila pentru
evolutia lui ulterioara. La aceasta se adauga si transformarea sa,
spre sfarsitul secolului al XVIll-lea, intr-un important punct de tranzit
al comertului european cu Orientul.

Un astfel de loc a atras Tnca de timpuriu multi straini, negustori
mai cu seama. Interesul acestora din urma a crescut mult odata cu
liberalizarea comertului extern al Principatelor roméane si cu anularea
definitiva, odata cu tratatul de la Adrianopol din 1829, a ingradirilor
impuse de otomani exporturilor romanesgti. Oragul Galati devine, astfel,
un port cosmopolit, in care coexistd comunutati etnice si confesionale
diferite. Uneori, interesele lor sunt divergente, alteori se intersecteaza,
asa cum s-a intamplat, de exemplu, in 1834, cand ,orasanii, lacuitori
galateni pamanteni gi de streine protectii” au cerut noului domn de la
lasi sa introduca regimul de porto-franco la Galat,i“. Contextul pare sa
fie favorabil — si vom vedea ceva mai jos de ce si cat de favorabil a
fost — pentru consolidarea comunitatilor confesionale din oras. Apare
0 noua comunitate, cea evanghelica, in vreme ce mai vechea
comunitate catolicd se reorganizeaza. Doar fatd de evrei mediul
majoritar ortodox nu este prea primitor. Concesiile care li se fac
acestora au mai degraba un caracter de exceptie, intr-un sistem
administrativ ce nu le e deloc favorabil. Domnul Tnsusi, in hrisovul de
infiintare a regimului de porto-franco, se crede indreptatit s& enumere
cateva reguli ,spre nelatirea mai mult gi in acest oras a jidovilor™.
Culoarul tolerantei era, agadar, destul de Tngust.

® Pentru istoria oragului Galati, vezi Paul Paltanea, Istoria oragului Galafi de la
origini pand la 1918, vol. I-Il, Galati, 1994.

. Manual administrativ al Moldovei, vol. Il, p. 583.
Ibidem, p. 587. Conform art. 8 al hrisovului, trebuia sa se constituie o comisie care sa
cerceteze situatia evreilor din Galati si s& nu ingaduie decét bancherilor si detinatorilor
de antrepozite sa locuiasca n incinta orasului. In targul nou, ce urma a se amenaja,
nu putea locui nici un evreu, cu exceptia bancherilor.
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1.2. Presiunea num arului

Documentele semnaleaza existenta unei comunitati catolice
in Galati cu mult timp inainte de Tinfiintarea celei protestante.
Comunitatea catolica, alcatuita mai ales din maghiari si italieni
stabiliti Tn port, carora li se adaugau, in trecere, diferiti negustori
raguzani, dalmatini si sarbi catolici, are de-a lungul timpului, pana in
secolul al XVlll-lea, un numar variabil de membrii, nedepasind cateva
Zeci. Marturule de epoca ne lasa sa observam o anumita crestere pe
termen lung®, in paralel cu dobandirea de catre preotii catolici a unor
privilegii din partea principilor domnitori’.

Catolicii aveau o biserica din lemn inca de pe la sfarsitul
secolului al XVI-lea. Ea este evocata constant in insemnarile calatorilor
stréini care au trecut de-a lungul timpului prin portul dundrean®. Spre
sfarsitul secolului al XVllI-lea, biserica arde in imprejurari destul de
neclare. Cateva decenii mai tarziu, documentele, mai ales corespondenta
consulatului Sardiniei la Galati, avanseaza fie anul 1795, fie anul 1798
ca data a incendierii bisericii. Bartolomeo Geymat, consulul Sardiniei,
noteaza in 1838 ca

worasul Galati a avut, Thainte de anul 1798, o biserica si un convent religios
catolice, insa razboiul care a izbucnit atunci intre Rusia si Poarta a adus cu sine
ciuma si incendii, iar biserica si conventul au disparut, odata cu ora§ul Tnsusi,
care a fost mistuit de foc Tn intregime, cu exceptia unei singure case™.

Intr-un alt document, din aceeasi perioada, reprezentantii
consulari ai Austriei, Frantei, Sardiniei si Prusiei vorbesc de disparitia
bisericii si a conventului in anul 1795, ca urmare a ,evenimentelor

® Misionarul B. E. Remondi gaseste 12 ,familii unguresti” in 1635-1636 (N. lorga, Istoria
romanilor prin célatori, editia A. Anghelescu, Bucuresti, 1981, p. 219). In 1641 sunt 51
de suflete, misionarul Bandini vorbeste despre 12 case cu 70 locuitori catolici pe la
1644, In 1661 sunt 126 de suflete, pentru a scadea la 30 in 1688 (Paul Paltanea,
Informafii despre evolufia demografica si a teritoriului oragului Galafi pana la 1918 (1),
n Anuarul Institutului de Istorie si Arheologie ,A.D.Xenopol”, lasi, tom. XXIV/1, 1987,
p. 130). n secolul al XVIlI-lea, numarul lor creste: dupa unele marturii, ar fi 20 famili in
1743 dupa altele, 50 familii Tn 1744 (Ibidem, p. 133).
" Romulus Candea, Der Katholizismus in den Donaufiirstentiimer. Sein Verhaltnis
zum Staat und zur Gesellschaft, Leipzig, R. Voigtlanders Verlag, 1916, p. 121.

® Paul Paltanea, Informafii despre evolufia demograficd si a teritoriului oragului Galafi
pana la 1918 (1), p. 127, ; N. lorga, Istoria romanilor prin calatori, p. 219, 268, 365.
% Bartolomeo Geymet céatre Clemente Solaro della Margarita (ministru de externe al
Sardieniei), Galati, 26 noiembrie 1838, cf. D. Bodin, Carlo Alberto preamdrit de
contemporanii din Galati si Brdila, in ,Revista istorica romana”, tom. XIlIl, fasc. 1,
1943, p. 39.
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politice din epoca™®. Trebuie s& observam, ins&, ca nici in 1795, nici
in 1798, nu a fost vreun razboi. Acesta, izbucnit in 1787, se
incheiase Tn 1791. intr- adevar in timpul ostilitatilor, trupele turcesti
jefuiesc si incendiazé orasul™, dar acest lucru se petrece oricum mai
devreme decét cele doua date mentionate mai sus. Pe de alta parte,
e imposibil ca biserica sa fi ars Thainte de anul 1790, caci in acel an
ea este vizitata de cneazul Grigori Alexandrovici Potemkin, comandantul
armatelor ruse®?. E posibil ca biserica sé fi ars in timpul r&zboiului, dar
dupa vizita lui Potemkin, asa cum e posibil sa fi ars Tn timpul incendiului
din 1792 sau al celui din decembrie 1794, amintite de un calator
englez®. in toate cazurile, insa, documentele din 1838, citate mai sus, au
retinut gresit fie data incendiului, fie Tmprejurarile producerii acestuia.

In ciuda disparitiei bisericii, comunitatea catolicd se mareste
continuu pe parcursul primei jumatati a secolulw al XIX-lea. Ea
ajunge sa numere, in 1859, 365 de membriit*

In privinta protestantilor, cercetarile |storicilor mai vechi si mai
noi nu semnaleaza existenta lor in Galati Tnainte de prima jumatate a
secolului al XIX-lea. Asemenea persoane vor fi trecut, fara indoiala,
si in perioade mai vechi prin acel loc, unii poate chiar se vor fi stabilit
acolo. Dar abia mai tarziu, spre mijlocul amintitului secol, au ajuns sa
se organizeze intr-o comunitate distincta, adica sa aibe o viata
religioasa regulata, Tn propria biserica si cu preotul ales de ei si sa-si
aleaga reprezentanti prin care sa-si urmareasca interesele in relatia
cu autoritatile locale si centrale moldovenesti. Tnainte de acest
moment, protestantii din Galati, atati cati vor fi fost, se pierd i
puzderia de corabieri, negustori, diplomati, spioni, militari, mesteri,
calatori, comis-voiajori si aventurieri, de care singurul port dunarean
al Moldovei a avut parte, din belsug, Tn timpurile moderne.

SiIn acest caz, numarul oamenilor pare sa joace un rol
hotarator. E vorba de numarul strainilor de confesiune protestanta
stabiliti in Galati, care pare sa creasca spre mijlocul secolului al XIX-lea.

1% Rossi, Geymet, Viollier, Lamberti, Pedemonte si Kraus catre Mihail Sturdza, Galati, 24
noiembrie 1838, in Arh. St. lasi, Fond Secretariatul de Stat al Moldovei, dos. 540, f. 2.

! Hurmuzaki, Documente, X, p. 34-35; Paul Péaltdnea, Informafii despre evolufia
demograflca si a teritoriului oragului Galafi pand la 1918 (1), p. 134.
N lorga, Istoria romanilor prin calatori, p. 400.
Paul Paltanea, op. cit., p. 134.
* Moise N. Pacu, Cartea judetului Covurlui, partile I-1l, Bucuresti, 1891, p. 107. In
1890, numarul catolicilor din Galati avea sa se ridice la 4 418 (ibidem, p. 109).
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I-a atras, fara indoiala, perspectiva prosperitatii orasului care, din 1837,
avea statut de porto-franco, dar gi relativa siguranta pe care le-o puteau
oferi diferitele consulate de acolo. La mijlocul secolului al XIX-lea,
numarul strainilor de confesiune evanghelica din Galati era de céateva
zeci de persoane si va creste constant pana la sfarsitul aceluiasi veac™ .

1.3. Purt atorii de cuvant

Presiunii numarului i s-au adaugat eforturile unor persoane.
Interesele comunitatii catolice din Galati, mai ales acela de a-gi
construi 0 noua biserica, au fost sustinute de consulii unor tari cu
religie predominant catolica, precum Franta si Sardinia. Tntalnim
frecvent, in cererile adresate autoritatilor moldovenegti, semnaturile
consulilor Sardiniei Geymet si Castellinard, sustinuti de la distanta de
regele Carlo Alberto, si pe cea a consulului francez Viollier. Tn ceea
ce-i privegte pe protestanti, purtatorii lor de cuvant au fost cativa
coreligionari cu oarecare influenta, tot din mediul consular, precum
Johann Ferdinand Neigebaur, consulul general al Prusiei in Principatele
romane, consulii aceluiasi stat la Galati, Eusebius Wedecke si Bernhard
Konig, ca si consulul britanic Charles Cunningham.

Partenerii lor de dialog, din partea autoritatilor centrale gi
locale din Moldova, au fost domnul Mihail Sturdza, apoi succesorul
acestuia, domnul Grigore Alexandru Ghica, secretarul de stat Nicolae
Sutu, ministrul Departamentului Treburilor din Launtru Nicolae Sturdza,
parcalabul de Galati Costache Negri si altii.

Simpla enumerare de mai sus ne permite sa observam ca, in
organizarea celor doua comunitati alogene din Galati au fost implicate
persoane si institutii. Intre persoane, dar si intre diferite institutii
(consulate, domnie, guvern, administratie locala etc.), s-au stabilit
relatii, pe care nu gresim daca le numim, ca ipoteza de lucru, acte de
comunicare. Ramane sa analizam in ce au constat acele acte, cum
s-a desfasurat comunicarea, de céte feluri a fost si care este tipologia
mesajelor vehiculate.

! J. F. Neigebaur, Beschreibung der Moldau und Walachei, Leipzig, 1848, p. 120,
apreciaza ca, in anul 1844, numarul total al protestantilor din Moldova si Valahia era
de 800 persoane. Pentru Galati nu avem date decét pentru perioade mai tarzii: 72
persoane n anul 1859 (Moise N. Pacu, Cartea judefului Covurlui, partile I-1l, Bucuresti,
1891, p. 107); 458 n anul 1890 (Willibald Stefan Teuschlaender, Geschichte der
evangelischen Gemeinden in Rumanien, Bukarest, 1891, p. 222); 700 in anul 1927
(Gh. N. Munteanu-Bérlad, Galafii, Galati, 1927, p. 68).
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Sunt sau nu legitime aceste intrebari? Altfel spus, are rost sa
Tncercam a gasi raspunsuri la ele? Cred ca legitimitatea le este conferita
de chiar succesul demersurilor catolicilor gi protestantilor. Ei au cerut
ceva si au obtinut. Tocmai din aceasta perspectiva, a succesului,
pare util sa analizam actele de comunicare prin care acesta a fost
obtinut.

2. Catolicii din Gala ti si noua lor biseric a

2.1. Dorin te religioase si limbaj comercial

In ciuda existentei in Moldova a unui numar destul de mare de
catolici®®, autoritatile au refuzat cu incapatanare, in prima jumatate a
secolului al XIX-lea, numirea de catre Vatican a unui episcop. In
1815, Divanul convocat de domnul Scarlat Calimah refuza sa permita
stabilirea la Bacau a noului episcop losif Bonaventura Berardi, numit
de papa Pius VI. Cinci ani mai tarziu, acelasi divan respinge asezarea
in tara a lui loan Filip Paroni, care nici macar nu era trimis in calitate
de episcop, ci ca vizitator apostolic. O noua incercare a Vaticanului,
din 1826, de a trimite un episcop catolic Tn Moldova, n persoana lui
Bonaventura Zalberoni, se loveste de refuzul Adunarii Obstesti a
principatului. Totugi, din acel an, autoritatile moldovenesti accepta
agezarea in tara a unor vizitatori apostolici si prefecti ai misiunii, pe
care Vaticanul nu-i hirotoniseste episcopi, spre a nu avea soarta
celor respinsi Tn deceniile anterioare™’.

In anii '30 — 40’ ai secolului al XIX-lea, impotrivirea fata de
instalarea unei ierarhii catolice in Moldova era dirijata de mitropolitul
Veniamin, care credea ca protejeaza in acest fel ortodoxia. Pe de
alta parte, mitropolitul se afla in conflict deschis cu domnul Mihalil
Sturdza'®. Acesta este contextul in care, in anul 1838, Vaticanul
initiaza noi demersuri pentru recunoasterea unui episcop catolic in

'8 1n 1830 erau 32.082 catolici in Moldova (Bonaventura Morariu, Series chronologica
episcoporum ac praefectorum apostolicorum missionis fratrum minorum conventualium
in Moldavia durante saeculo XIX, Roma, 1942, p. 9). La sfarsitul anilor '40 ai secolului
XIX, numarul lor ajunge la 44 817 (N. Sutu, Notions Statistiques sur la Moldavie,
lasi, 1849, p. 67).

7 Vizitatori apostolici si prefecti ai misiunii au fost losif Gaultieri (1826-1827), Inocentiu
Pamfili (1827-1831) si Carol Magni (1832-1838). Mircea Pacurariu, incercdrile de
propagandd catolicg in Tara Roméaneascé gi Moldova in secolul XIX, in ,Studii teologice”,
an X, 1958, nr. 7 - 8, p. 431 — 432.

'8 loan C. Filitti, Domniile romane sub Regulamentul Organic 1834 — 1848, Bucuresti,
1915, p. 514 - 515.
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Moldova. Guvernul austriac este convins sa negocieze, prin intermediul
consulilor, cu autoritatile moldovenesti, ceea ce se si petrece
ncepand cu vara anului 1838. Consulul austriac de la lasi discuta cu
domnul si cu diferiti demnitari, care se arata de acord, insa acelasi
consul consemneaza opozitia mitropolitului, a clerului si a poporului
fata de numirea unui episcop catolic’®. Ceea ce se reuseste este
acceptarea unui vizitator apostolic, pe care papa il hirotoniseste
episcop, insa pentru o alta dioceza. Acest prim episcop in partibus a
fost Pietro Rafaele Ardoini, originar din Alguero, Sardinia, numit
vizitator si prefect apostolic in Moldova la 28 septembrie 1838%°.
Asadar, mediul autohton parea sa nu fie deloc favorabil
organizarii catolicilor in Moldova, insa, pe fondul conflictului dintre
domn si mitropolit, Vaticanul a reusit instalarea unui episcop in
partibus. Acest lucru i-a incurajat si pe catolicii din Galati sa solicite
domnului cedarea unui teren pe care sa-si poata construi o biserica.
In acest scop s-a constituit, Tn 1838, un comitet administrativ, care
urma sa fie prezidat, alternativ, pentru mandate de cate trei ani, de
consulul Sardiniei si de viceconsulul Austriei la Galati®*. Misiunea
catolica din lagi delegase deja un preot la Galati, pentru intretinerea
caruia s-a organizat o subscriptie a membrilor comunitatii catolice
locale si a fost obtinut un sprijin financiar de 300 franci din partea
regelui Sardiniei®®. Primul memoriu, din 24 noiembrie 1838, adresat
de amintitul comitet domnului Mihail Sturdza e semnat de negustorii
Pasquale Lamberti si Franco Pedemonte, alaturi de preotul catolic
Stefano Rossi si de reprezentantii consulari Bartolomeo Geymet (al
Sardiniei), Viollier (al Frantei) si Friedrich Kraus (al Prusiei):

.La Ville de Galaz possédait, avant 1795, une Eglise & un Convent
de religieus Catholiques mais les evénements politiques qui curent lieu a
I'epoque susénonceée firent disparaitre ces batiment & n’en laisserent pas
meme les vestiges. La portion Catholiqgue de ces habitans a parconcequent

9 |bidem, p. 514.

2% 1osif Petru Pal, Originea catolicilor din Moldova si franciscanii pastorii lor de veacuri,
Sabaoani — Roman, Tipografia ,Serafica”, 1942, p. 154.

?1 D. Bodin, Carlo Alberto preamarit de contemporanii din Galafi si Braila, in ,Revista
istorica romana”, tom. XIll, fasc. 1, 1943, p. 32. De asemenea, Bartolomeo Geymet
catre Nicolae Sutu (secretar de stat al Moldovei), Galati, 4 martie 1839, Tnh Arh. St.
lasi, Fond Secretariatul de Stat al Moldovei, dos. 540, f. 4 — 4v.

2 D. Bodin, op. cit., p. 40.
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ete privee pendant 40 ans des moyens d’exercer son Culte. En attendant
cette Ville aprés s’entre relevée dens fois de ses cendres se trouve
ajourd’hui plus florissante que j'amais, gran aus nouvelles institutions qui
requissent la Principaute & gran surtoute aus encouragemens que Votre
Altesse a donné au Commerce tres important de cette principale Echelle du
Danube. Cet heureus état de choses en donnant lieu a l'accroissement des
relations commerciales de ce Port avec I'Etranger a causé en méme tems une

augmentation trés sensible dans sa population, en général & proportionnellement

dans la portion qui professe la Culte Catholique™®.

Semnatarii cer domnului trei lucruri. Mai Tntéi, restituirea catre
comunitatea catolica din Galati a locului care a apartinut conventului
si pe care se aflase vechea biserica sau despagubirea corespunzatoare,
daca retrocedarea nu ar mai fi posibila. Apoi, donarea unui teren
pentru construirea unei noi biserici. In sfarsit,

.de vouloir bien, par un acte de Votre Munificence, concourir avec
les Souveraines d'Autrich, de France, de Sardigne & de Naples, dont les

bonnes intentions sont deja connues, au defrayement du rétablissement

d’'une Eglise Catholique a Galatz, rétablissement qui favorisera indubitablement
n24

la fluence & par consequent le Commerce des étrangers dans ce Port™".

Cel mai greu argument aruncat in joc de purtatorii de cuvant ai
catolicilor consta, agadar, in evidentierea avantajelor comerciale pe
care le-ar aduce portului Galati restabilirea cultului catolic $i construirea
unei biserici. E vorba, asadar, de un argument comercial, extrareligios,
folosit pentru atingerea unui scop religios!

Din acest moment, corespondenta cu autoritatile moldovenesti
este asumata, in numele comunitatii catolice din Galati, de consulul
Sardiniei, Bartolomeo Geymet. Acesta ii scrie lui Nicolae Sutu, secretarul
de stat al Moldovei, Tn sarcina caruia intrau relatile cu consulatele
straine si rezolvarea problemelor supusilor straini, rugandu-I sa intervina
pe lang& domn, astfel incat dorintele catolicilor din Galati sa fie implinite®”.
La randul sau, secretarul de stat 1i cere parcalabului din Galati, Beldiman,
sa-l lamureasca n legatura cu vechea biserica romano-catolica, cea

28 Arh. St. lasi, Fond Secretariatul de Stat al Moldovei, dos. 540, f. 2 — 2v.
% oc. cit., fond cit., dos. 540, f. 3.
%5 oc. cit., fond cit., dos. 540, f. 1 — 1v. Scrisoare din 26 noiembrie 1838.
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arsa, si cu proprietatile acesteia. Parcalabul Beldiman intreprinde
cercetari, insa nu reuseste sa afle nimic despre aceasta. Eforia din
Galati, care a convocat spre consultare ,obstea orasului”, neaga
existenta in trecut a unei biserici catolice:

JAsupra otnosanii Cinst. parcalabii cu Nr. 1240 intemeiata pi porunca
Secretariatului de Stat, cu nr. 155, atingatoare de infiintarea unei bisarici si
manastiri di calugari catolicesti in acest orag dupa cerirea Vite-consulatului
de aici, sa raspundi ca o asamini obiect Eforia propuindu-l obstii acestui oras
la Tntrunirea ce au avut Impreuna la 28 a urmatoarei luni, s-au totii intr-un
grai au aratat mai di temeiu acii batrani ca acest fel di biserici n-au apucat a
fi iIn acest orag. lara daca esti vointa nacealstfii a sa& infiinta asaminea
bisarica cinst. parcalabii va binevoi a sa adresarisi la comisia infrumusatarii
orasului spre a li insamna locul sau dupa regularisiri de a njgheba orasul
nou, cu adaugire ca nici dupa cercetarea documenturilor acestii politii nu sa
gasasti sa fi fost 0 asamini biserica aici*®.

Neexistand dovezi despre vechile proprietati, comunitatea
catolica a trebuit sa renunte la revendicarea retrocedarii acestora sau
la obtinerea unor despagubiri. Ti ramanea sa se concentreze asupra
obtinerii unui nou teren pentru biserica si asupra aprobarii construirii
acesteia.

Deja in februarie 1839, Mihail Sturdza si-a dat acordul de
principiu pentru cedarea unui teren i pentru construirea bisericii.
Acordul domnului, transmis parcalabiei din Galati prin intermediul
Secretariatului de Stat, a Tnlaturat orice rezerve, reale sau posibile,
ale autoritatilor locale, asa incat, in martie 1839, parcalabul Beldiman,
insotit de consulul Geymet, viziteaza mai multe locatii din oras, spre
a identifica un teren care sa fie pe placul celui din urma. Geymet nu
intarzie sa profite de tratamentul binevoitor pe care, la ordinul principelui,
i-l aplica parcalabul si alege, dupa cum el insusi i scrie secretarului
de stat Nicolae Sutu,

,une Portion du terrain situé au Nord de ce port, vis-a-vis de poste au
chevaux™’.

Parcalabul ignora faptul ca terenul — sau cel putin o parte a
acestuia — ales de reprezentantul comunitatii catolice nu era liber, ci
se afla, asa cum vom vedea ceva mai jos, in proprietatea cuiva.

% Loc. cit., fond cit., dos. 540, f. 7 — 7v. Adresad a Eforiei orasenesti catre
arcalabia din Galati, 27 februarie 1839.
" Loc. cit., fond cit., dos. 540, f. 10.
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Presiunea venita din partea domnului pare sa fi fost atat de mare,
ncat un asemenea ,amanunt” putea fi trecut cu vederea!

in cele din urmé, prin hrisovul din 18 iunie 1849%, domnul
Mihail Sturdza incuviinteaza formal construirea bisericii catolice, in
acest scop donand terenul ,di la pocita piste drum”, ,in marime di 60
stanjeni fatada si 40 stanjeni lungime”®. Argumentele comerciale ale
comunitatii catolice par sa-l fi convins pe domn, din moment ce acesta
crede nimerit sa le reproduca in chiar textul hrisovului:

,cum orasul Galati a devenit port franc si deoarece are nevoie de
deosebit sprijin pentru cresterea comertului, Tncuviintam infiintarea acolo a
unei biserici catolice™.

2.2. Intermezzo autohton: deposed ari gi compensa tii

O parte din terenul care fusese trecut cu atata graba in
proprietatea comunitatii catolice din Galati avea deja un proprietar,
pe llinca, sotia serdarului Vasile Luchian®®. La 30 noiembrie 1839,
sase locuitori din Galatl32 depun marturie ca locul cu pricina Ti
apartine serdaresei, care il mostenise de la parintii ei:

»Giosiscalitii lacuitori in acest oras Galati dam acest a nostru inscris
la mé&na Dumisale llinca sard. Luchian precum sa sa stie ca locul cari l-au
cuprins Tn ograda bisericii catolicesti dispre ameaza zi pi langa Du-tru
Butnarul cari locu sa cuprindi optzaci si cinci stanjani impregiur marimea lui
stim ca locul acela esti dreptu parintdscu a dumi. fiindca parintii D-le au avut
si stapanire pi el

Este destul de stranie aceasta deposedare, cu atat mai mult
cu cat familia proprietarei de drept nu era una obisnuita. Dimpotriva,
sotul ei era bine cunoscut in orag, caci detinea terenuri si depozite,

*% Loc. cit., fond cit., dos. 540, f. 27.

?% L oc. cit., fond cit., dos. 540, f. 19, 20.

%' oc. cit., fond cit., dos. 540, f. 27.

! Vasile Luchian apare cu rang de stolnic in lista boierilor moldoveni din anul
1829, unde se arata ca este ,nascut in Galati, de 42 ani, feciorul lui Dumitrachi
Luchian din tin. Tutovii; locuieste in Galati; stapanitor de locuri gi binale in Galati”.
Alexandru V. Perietzianu-Buzau, Vidomostie de boierii Moldovei aflafi in farg la
1829 (In), in ,Arhiva Genealogica”, | (1V), 1994, nr. 3-4, p. 288.

Stefan Dimitriu, lordachi Bosulica, loan Stangu, Costachi Nicoara, Dimitrie

Costopulo si Ghiorghe Costantin Vasiliu.
% Arh. St. Galati, Fond Primaria oragului Galati, dos. 7/1839, f. 3.
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iar in 1835 a Tndeplinit functia de ,prezadent Eforiei di Galati” — un fel
de primar din zilele noastre — ocazie cu care a obtinut si rangul de
serdar®*. Putem lua n calcul dou3 explicatii posibile ale acestui fapt.
Prima ar consta in supozitia ca intre serdareasa llinca sau sotul
acesteia si autoritatile locale a intervenit o intelegere prealabila,
neconsemnata in acte, prin care proprietara de drept ar fi fost de
acord sa cedeze bisericii catolice terenul in cauza, pentru a obtine, Tn
schimb, despagubiri avantajoase sau un alt teren situat intr-o pozitie
mai buna. Cea de-a doua explicatie ar consta in ideea pe care deja
am formulat-o, si anume ca presiunea hotararii domnesgti a fost atat
de puternica, incat, in momentul in care reprezentantul comunitatii
catolice a ales un teren pentru constructia bisericii, nimeni nu a mai
indraznit sa se opuna, chiar cu riscul incalcarii dreptului de
proprietate al altcuiva aupra acelui teren.

Prima explicatie ar presupune, agadar, existenta unei intelegeri
prealabile intre familia serdarului Luchian si autoritatile locale, o
intelegere care sa fi avut in vedere, de la bun inceput, o anumita suma
pentru despagubire sau un anumit teren compensator. Mai mult decét
atat, putem presupune ca, in cazul in care o asemenea intelegere ar fi
existat, serdareasa urma sa fie despagubita rapid si fara oprelisti.
Documentele, insa, ne arata cu totul altceva.

Mai ntai, de o procedura rapida de despagubire nu poate fi
vorba, din moment ce, in vara anului 1840, serdarul Vasile Luchian
inca mai cerea autoritatilor, in numele sotiei sale, acordarea unui
teren, n compensa’;ie35. Apoi, din aceleasi documente reiese clar
faptul ca pagubita sau sotul ei nu se intelesesera cu autoritatile
asupra unui loc anume. Pe 19 decembrie 1839, Eforia din Galati
cerea Comisiei infrumusetarii orasului, Tn termeni destul de vagi, sa-i
repartizeze serdaresei, ca despagubire, un ,loc din locurile ci sa dau
pentru infiintarea orasului nou”®. Comisia infrumusetérii, ins&, nu se
grabeste deloc. Ca urmare, serdarul Vasile Luchian, Tmputernicit
intre timp de sotie sa se ocupe de chestiunea despagubirii ei, se
adreseaza comisiei ,cu tanguiri”, la 30 aprilie 1840, cerand

% Mihai Razvan Ungureanu, Marea arhondologie a boierilor Moldovei (1835-1856),
lagi, Editura Universitatii ,Al. I. Cuza”, 1997, p. 176.

% Arh. St. Galati, Fond Primaria orasului Galati, dos. 7/1839, f. 9.

% Loc. cit., dos. 7/1839, f. 2.
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,Sa@ NU sa obijduiasca incredintatoarea mea si sa i sa de di o potriva
locu cari esti di sast si ni prinsu di nimire, alature cu gardu bisaricii catolicesti,
loc dispri rasarit sau drept spre mal™’.

Faptul ca serdarul cere un loc langa terenul bisericii catolice, deci
in proximitatea imediatd a celui care ii fusese luat sotiei sale, nlatura
complet ipoteza cedarii terenului in scopul obtinerii unui altuia ntr-un
amplasament mai bun.

Cum aceasta cerere ramane fara raspuns, Vasile Luchian se
multumeste sa solicite Comisiei infrumusetarii oragului, in 16 iulie 1840,
sa-i despagubeasca sotia cu un loc situat

»a tantirim, pi langa drumul Movilii, findca acolo sant o multime di morti
ingropati cari di ciuma si altii di holerd, unde am si eu doi copii acolo ingropati, ca
dupa vreme cu agiutoriu lui Dumnezeu indeletnicindu-ma eu precum si prin
agiutoriul pravoslavnicilor crestini sa zadim sfanta bisaricuta cat di mica spre a nu
li s& stanje pominire acelor rapasati™®.

Petitionarul va fi socotit ca, urméand exemplul comunitatii catolice
si invocand intentia construirii unei biserici, va obtine mai lesne un teren,
pe care, de altfel, era indreptatit, din alte motive, sa-l primeasca. Nu stia,
insa, ca argumentele care ii condusesera la succes pe reprezentantii
catolicilor erau de natura economica, nu religioasa.

Nu stim daca serdareasa llinca Luchian a primit compensatia
pe care se simtea indreptatita sa o ceara. Sirul documentelor referitoare
la aceasta chestiune se intrerupe aici, fara a ne relata deznodamantul
intamplarii. Cele aratate, insa, ne indreptatesc sa inlaturam definitiv
ipoteza unei intelegeri prealabile Tntre aceasta si autoritatile locale, Tn
privinta terenului cu care a fost inzestrata comunitatea catolica. Ceea
ce constituie o confirmare a ideii ca, atunci cand au Tmproprietarit
comunitatea catolica, autoritatile locale din Galati au actionat in graba,
sub puternica presiune politica a deciziei domnului.

2.3. Pe scena interna tional a: dona tii, recompense onorifice  gi
gelozii politice

Lucrarile de constructie a bisericii catolice au inceput pe 7 iulie

1839, cand piatra fundamentala a fost pusa de preotul Magni, trimis

special in acest scop, de la lasi, de episcopul Pietro Rafaele Ardoini®®.

" Loc. cit., dos. 7/1839, f. 5.
% | oc. cit., dos. 7/1839, f. 9.
% D. Bodin, op. cit., p. 31.
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Odata cu biserica, a inceput si constructia unei case parohlale care,
nsa, avea sa fie daramata de o furtuna, in august 1844*

Daca terenul fusese obtinut prin donatie, pentru constructia
bisericii era nevoie de sume relativ mari de bani. Acestia au fost
obtinuti prin donatii si subscriptii. La Tnceput, in 1838, comunitatea nu
obtinuse decéat

»un fond de 600 florins en partie par la ville de Trieste et en partie
par un evéque de I'Hongrie™".

In timp, nsa, pand in 1844, anul inaugurdrii bisericii, s-au
colectat 10 250 piastri din Sardinia (mare parte din partea regelui Carlo
Alberto), 8 850 piastri din Franta, 1 640 piastri din Austria gi 3 080
piastrii din Moldova. Mihail Sturdza, domnul Moldovei, desi era de
confesiune ortodoxd, a daruit si el importanta suma de 8 850 piastri*?

Sprijinul pe care domnul Moldovei Mihail Sturdza l-a dat
comunitatii catolice din Galati nu a ramas fara ecou, mai ales in
regatul Sardiniei. La un an dupa inaugurarea bisericii, consulul Sardiniei
la Galati propunea superiorilor séi din Torino sa-l decoreze pe domn cu
ordinul Maurizio si Lazzaro®. Vaticanul se arata la randu-i recunoscétor
fata de autoritatile moldovenesti, pentru constructia mai multor
biserici catolice in acea perioada. Cel rasplatit de aceasta data, insa,
nu mai e Mihail Sturdza, ci ministrul de interne al acestuia, Alexandru
Ghica. Acesta primeste o diploma de ,benemerenza” in 1846, iar un
an mai tarziu, papa Pius IX 1i trimite dou& medalii**

Noua biserica era ,eleganta si frumosa”, dupa opinia calatorului
Francesco Nardi, preot catolic aflat in trecere prin Galati in anul
1852. Tn jurnalul sau, Nardi ne oferé si o scurta descriere:

,E rotunda, cupola sprijinitd pe marete coloane, absida, simpla,
impodobita cu pictura buna, putine, dar gratioase ornamentele, si o aleasa
curatenie, cu totul neobisnuita in aceasta tard™,

“© |bidem, p. 32.
*1 Geymet cétre della Margarita, Galati, 26 noiembrie 1838. Ibidem, p. 40.
2 |bidem, p. 32.
Adolfo Castellinard catre della Margarita, Torino, 2 mai 1845. Ibidem, p. 45.
Ioan C. Filitti, Domniile romane..., p. 514.
® Nicolae lorga, Tnc& un célator in ferile noastre, in ,Revista istorica”, tom. XVIII,
nr. 1 — 3, ianuarie — martie 1932, p. 18.
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Inaugurarea bisericii a avut loc la 4 noiembrie 1844. La
ceremonie a participat si noul episcop Paolo Sardi, care avea in
Moldova aceeasi calitate ca si predecesorul sau, cea de vizitator
apostolic gi tot ca acesta, era italian din nagstere. Episcopul Sardi a
hotaréat ca sfintirea bisericii sa se petreaca la data de 4 noiembrie, caci
aceasta era ziua de nastere a regelui Carlo Alberto al Sardiniei*®.
Consulul Sardiniei la Galati, Adolfo Castellinard, descrie ceremonia:

»T0otul a fost gata pentru ca sarbatoarea sa fie atat de mejestoasa incéat
sa corespunda intentiilor noastre comune si de aceea toate autoritatile locale, toti
agentii consulari, toate casele nationale si strine de oarecare importanta au fost
invitate de mine sa asiste; tunurile tornate la Torino au tras pentru prima oara in
curtea bisericiii Tn onoarea Majestatii Sale si ofiterul inferior Vian a fost acele care
a condus focul cu cea mai mare multumire a sa. Biserica a fost impodobita pe céat
posibil prin grija si zelul avocatului Salino si al suditilor nationali Tesio Agostino,
fost atagat serviciilor regale, si d. Mario Cugino; muzica militara valaha, alcatuita
din 35 de persoane, invitata de mine, sta gata sa facad prin concertele sale
armonioase $i mai augusta pioasa solemnitate; Tn fata bisericii, la marginea
terenului propriu, se afla un arc de triumf pe care am dispus sa se puna
urmatoarea simpla inscriptie: D. O. M. Caroli Alberti Sardiniae Regis proesertium
munificentia. Acest arc a iegit de toata frumusetea si a fost facut in ultimele doua
zile de avocatul Salino si de d. Cugino, care au lucrat la el chiar Tn timpul noptii.
Slujba a inceput la ora fixata, 10; venerabilul nostru prelat, imbracat in minunate
vesminte bisericesti si asistat de catre cei doi preoti piemontezi Bajda si Tappia,
ca si de vicarul general parintele Antonio De Stefano, a nceput prin sfintirea
bisericii, dupa care a urmat liturghia acompaniata de cantecele muzicii valahe,
rugaciunea pentru augustul nostru monarh, binecuvantarea multimii de toate
religiunile care umplea biserica, Salvum fac Regem, urarile pentru prosperitatea
adoratului nostru Suveran si imnul ambrozian, in intonarea caruia bunul nostru
pastor era asa de miscat de multumirea fericitei reusite Tncat varsa dulci lacrimi™’.

De altfel, intreaga ceremonie avea sa se transforme intr-un fel
de manifestatie pro-italiana, care va starni nemultumirea austriecilor:

.Monseniorul Sardi s-a aratat atat de multumit de primirea ce i-am
facut si atat de cuprins de simtamintele gratitudine fatd de Majestatea Sa
incat a consimtit cu placere, dupa dorinta ce i-am manifestat, sa dedice
altarul din dreapta bisericii cultului Fericitilor Umberto si Bonifacio de Savoia,
ca sa fie eterna amintirea beneficillor acordate de catre Majestatea Sa

acestei noi biserici™*®.

“* D. Bodin, op. cit., p. 32.

*" Adolfo Castellinard (consulul Sardiniei la Galati) catre della Margarita, 7
noiembrie 1844. Ibidem, p. 32 — 34.

“8 |bidem, p. 34.
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Fata de toate aceste manifestari, dar mai cu seama din cauza
inscriptiei de pe arcul de triumf din fata bisericii, consulul austriac de
la Galati si-a aratat deschis nemultimirea®.

Din punctul lor de vedere, austriecii credeau ca au toate
motivele sa fie suparati. Italienii catolici din Galati au transformat
sarbatoarea sfintirii bisericii Intr-o manifestatie de simpatie fata de
regele Carlo Alberto al Sardiniei si Piemontului, din dinastia suverana
de Savoia. Multi dintre locuitorii peninsulei isi puneau sperantele Tntr-
0 viitoare unificare a tuturor provinciilor italiene sub coroana acestei
dinastii. Numai ca, unele din aceste provincii se aflau in acel moment
sub stapanire austriaca. Din acest motiv, orice manifestare de simpatie
fata de regele Sardiniei era pusa de austrieci in legatura cu eventualele
intentii italiene de unificare si erau percepute, prin urmare, ca acte de
ostilitate.

Povestea avea sa se repete trei ani mai tarziu, cand, in 2
decembrie 1847, la biserica romano-catolica din Galati a fost serbat
din nou regele Carlo Alberto. Consulul Sardiniei 1i descria ministrului
de externe din Torino amploarea si caracterul manifestatiei:

,Primul gand al acestei colonii sarde a fost acela de a multumi celui
Prea Tnalt pentru generoasele si bine-facatoarele simtaminte pe care eterna
Sa fintelepciune le-a insuflat in inima augustului ales. Biserica era bogat
impodobita de catre suditii nationali; deasupra portii, ornata cu un baldachin
si flancatd de doua mari drapele, unul sard si altul pontifical, se citea
urmatoarea inscriptie: A Carlo Alberto / Re di Sardegna / bella speranza /
allltalia Unione / per le elargite / Patrie leggi/ i nazionali / in Galatz / riconoscenti /
questo di patria amore / devoto segno tributanto. In mijlocul templului, ntre
doua coloane decorate cu chipul Majestatii Sale si al lui Pius IX si cu embleme
nationale, se ridica un trofeu elegant de arme si steaguri, n jurul caruia strajuiau

un grup de soldati moldoveni”’.

Reactia austriecilor a fost rapida. Consulul Vienei la Galati i-a
cerut explicatii parintelui Filippo, parohul bisericii catolice. Justificarea
acestuia, ca nu ar fi stiut nimic despre pregatirea manifestatiei si ca

lui i s-ar fi solicitat doar tinerea unei simple slujbe de multumire fata
de regele Carlo Alberto, nu-i multumeste pe austrieci. Prin urmare,

9 Ibidem, p. 34.
*® Farncesco Mathieu citre Ermolao di San Marzano (ministru de externe al
Sardiniei), Galati, 9 decembrie 1847. Ibidem, p. 34 — 35.
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consulatul austriac din lagsi 1l contacteaza pe nsusi episcopul Sardi,
care, amintindu-si ca biserica e a tuturor credinciogilor, indiferent de
nationalitate, neaga orice implicare a sa in controversatul eveniment.
Vina, crede episcopul, i-ar fi apartinut preotului de acolo, care a actionat
fara macar sa-l ingtiinteze, permitand desfagurarea in biserica a unei
manifestatii politice ,pentru Sardinia si Italia”. Prin urmare, pentru a le
da satisfactie austriecilor, episcopul Sardi interzice desfagurarea n
biserica, pe viitor, a unor manifrestatii de acest fel**. Pentru biserica
din Galati, donatiile venite din strainatate erau vitale. lar cele care
puteau fi obtinute din Austria nu faceau nicidecum exceptie. Curtea
din Viena, asadar, nu trebuia suparata®?.

3. Organizarea comunit atii evanghelice din Gala ti

3.1. Cimitirul Tnainte de toate...

Johann Ferdinand Neigebaur a fost primul care a intervenit in
favoarea organizarii comunitatii protestante din Galati*®. Acesta a fost
consul general al Prusiei pentru ambele principate, din decembrie
1842 pana in toamna anului 1845. inca de la venirea sa in lasi, unde
Tsi avea sediul Consulatul general, Neigebaur a incercat reorganizarea
radicala a sistemului consular prusian din Principate. Pentru aceasta,
insa, a trebuit sa calatoreasca si sa inspecteze toate institutile pe
care le avea in subordine®. La Galati, unde exista un consulat al

*! Eisenach (consulul Austriei la lasi) catre Metternich, 20 decembrie 1847. Ibidem, p. 49.
? Intr-adevar, din Austria veneau sume importante pentru bisericile catolice din
Moldova. in anii 1845 — 1847 s-au facut colecte in imperiu pentru construirea bisericii
catolice din Botosani, pentru care imparatul Franz-losef a aprobat si un ajutor de 500
de florini. Acelasi imparat a aprobat, in 1854, 500 de florini pentru biserica din
Grozesti, dupa ce, un an mai devreme, daruise din bugetul statului austriac 1 000 de
florini bisericii din Galati. Aceasta avea sa obtind apoi, din Austria, diferite alte sume
de bani. losif Petru Pal, Originea catolicilor din Moldova..., p. 203; informatiile si la
Mircea Pacurariu, Incercdrile de propagandd catolicd..., p. 432 —433.

*% Mai vechile lucrari despre activitatea Iui Neigebaur in Principatele romane (Victor
Papacostea, Un céalator prusian in farile roméne acum un veac, Bucuresti, 1942; Klaus-
Henning Schroeder, J. F. Neigebaur in Ruméanien (1843-1845), in ,Dacoromania”, vol. lll,
Freiburg — Minchen, 1975-1976) nu amintesc nimic despre implicarea sa h organizarea
comunitatii evanghelice din Galati. Am tratat problema, pe scurt, in Vasile Docea, Relafii
romano-germane timpurii. incercari si egecuri in prima jumétate a secolului XIX, Cluj-
Napoca, Editura Presa Universitara Clujeana, 2000, p. 94-95.

> Despre calatoria sa In scopul inspectiei relateaza si ,Gazeta de Transilvania”, an
VII, nr. 83, 16 oct. 1844, p. 330-331.
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Prusiei®®, ajunge in aprilie 1843°°. Cu aceasta ocazie, ia cunostinta
de existenta si nevoile protestantilor din oras. Acestia nu aveau
biserica si nici macar un cimitir. Cu putin timp Tnainte, au facut o
intelegere cu biserica evanghelica din lasi, conform careia preotul
acesteia urma sa vina cel putin o data pe an la Galati, pentru a oficia
serviciul religios®”. Situatia nu era deloc multumitoare si Neigebaur — fiu
de pastor protestant — isi propune sa intervina pentru rezolvarea ei.

Dupa intoarcerea la lasi, consulul general se adreseaza
Secretariatului de Stat al Moldovei, la 13 noiembrie 1843, cu
rugamintea ca acesta sa intervina pe langa principele Mihail Sturdza,
n scopul ajutorarii coreligionarilor sai din Galati®®. Domnul era rugat
sa aprobe cedarea a doua terenuri, unul pentru construirea bisericii,
celalalt pentru amenajarea unui cimitir:

.Les Chrétiens evangéliques ou Galatz ne possedent pas une place
ou ils parraient enterer leurs morts; comme leur nombre s’augmente, le
soussigné a I'honneur de prier amicalement I'honorable Sécrétariat d’Etat
vouloir bien intercéder auprés Son Altesse Sérénissime pour faire assigner
une place convenable. Mais comme cette communauté desservie par le
Pasteur evangélique de Jassy, veut batir une église, et comme il y a assez
de places vacantes ou un tel edifice pourrait contribuer a I'embellissement
de la ville, le soussigné croit, que Son Altesse voudra bien faire désigner
une autre place a ces fins, pour attirer plus des etrangers a ces port, qui est
de tante importance pour la Principaute”.

Cu abilitate, diplomatul german ncerca sa sensibilizeze autoritatile
moldovene cu doua argumente: pe de o parte, construirea unei biserici
protestante ar fi infrumusetat aspectul oragului, pe de alta parte,
existenta unei biserici gi a unui cimitir ar fi atras mai multi straini, care,
prin activitatile lor, puteau contribui la dezvoltarea portului.

Insusi Mihail Sturdza era interesat, asa cum am aratat deja, s&
promoveze comertul prin Galati®®. Grija domnului era in deplin acord cu
prevederile Regulamentului Organic, legea fundamentala de atunci a

> Consulatul fusese infiintat inca din anul 1837. Vasile Docea, infiinfarea reprezentantei
consulare a Prusiei la Galafi (1837), in ,Danubius”, Muzeul de istorie Galati, vol. XIII,
1991, p. 145-154.

%6 Arh. St. Bucuresti, Microfilme RDG, r. 23, c. 341-343.

" W. St. Teutschlaender, Geschichte der evangelischen Gemeinden..., p. 219.

8 Arh. St. lagi, Fond Secretariatul de Stat al Moldovei, dos. 540, f. 34.

% Nicolae lorga, Contribufii la istoria moderna a Galatilor, in ,Academia Romana.
Memoriile Sectiunii Istorice”, seria a 3-a, tom. XIl, 1932, p. 231-248.
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Moldovei, Tn care se arata explicit ca cea mai |mportanta sursa pentru
bunéstarea tarii o constituie libertatea comertului®®. Aceste prevederi, ca
si interesele domnului, 1i erau cunoscute lui Nelgebaur care relateaza
despre ele, ceva mai tarziu, intr-una din cartile sale®

Pe de alta parte, e posibil ca el sa fi avut cunostinta de
rezolvarea favorabild a unei alte situatii, asemanatoare celei in care
tocmai se implicase. E vorba de construirea bisericii catolice in
acelasi oras, pe care principele Mihail Sturdza o aprobase inca din
lunie 1839, tocmai cu scopul declarat de a sprijini dezvoltarea
comer’;uluiﬁz. In felul acesta, Neigebaur si-a planuit interventia in asa
fel Tncat aceasta sa para a raspunde atat agteptarilor protestantilor
din Galati, cat si intentilor domnului.

Succesul demersului consulului Neigebaur a fost, ihsa, unul
partial. Autoritatile nu au luat Tn seama decat prima parte a cererii sale,
cea referitoare la locul pentru cimitir. Nici macar consulul general nu
avea sa mai aminteasca ceva de locul pentru constructia blserlcu n
corespondenta sa ulterioara cu Secretariatul de Stat al Moldovei®®

Terenul pentru cimitir parea sa fie deja un lucru cagtlgat de
protestantii din Galati. Principele Sturdza a aprobat formal cedarea
locului, Tnsa aceasta nu era de ajuns. Locul trebuia ales si masurat
de catre Comisia pentru infrumusetarea orasului®, n prezenta
pastorului din lasi, care, in lipsa unui preot la Galatl juca si rolul de
reprezentant al intereselor protestantilor de acolo® Pastorul din cine
stie ce motive, nu s-a prezentat, ceea ce a provocat ntarzierea
rezolvarii problemei®.

Analele parlamentare ale Romaniei, vol. 1/2, Bucuresti, 1893, p. 158.
J F. Neigebaur, Beschreibzng..., passim.
%2 Vezi mai sus, p.

Scrisorile lui Neigebaur din 8 septembrie si 17 noiembrie 1843 catre
Secretariatul de Stat al Moldovei, Tn loc. cit., fond cit., dos. 540, f. 37 si 41.
* Comisia pentru infrumusetarea orasului Galati a fost infiintatd in anul 1843 si
avea ca scop, intre altele, modernizarea aspectului orasului (alinierea si pavarea
strazilor, amenajarea de depozite etc.). Margareta Guziec, Insemndri privind
modernizarea oragului Galafi in secolul al XIX-lea, in ,Danubius”, vol. XI-XII,
Muzeul de istorie Galati, 1986 p. 143-144.
%% parcalabia Galati catre Comisia pentru infrumusetarea oragului, 12 august 1843.
Arh St. Galati, Fond Primaria oragului Galati, dos. 21/1843 f. 3.

® O insemnare nesemnat3 pe adresa citata la nota precedentd, facuta probabil de
un membru al Comisiei Infrumusetarii oragului Galati, arata ca nu s-a prezentat la
Comisie ,nici pastorul din lasi, nici vreo alta persoana”.
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Tocmai aceasta problema, a cimitirului, a fost cea care a
accelerat organizarea comunitatii protestante. Autoritatile locale
aveau nevoie de un partener cu care sa poata discuta, asa incat
trebuia ales un comitet de conducere (o epitropie, dupa vocabularul
administrativ al epocii) si un presedinte. Acest lucru avea sa se
intdmple pe la inceputul lunii decembrie 1843, asa cum reiese dintr-o
scrisoare a lui Neigebaur catre Secretariatul de Stat al Moldovei:

,CU cinste sa face cunoscut cinstitului Secretariat de Stat ca pentru
Bisarica din Galati, cari este numai o parte din Bisarica da Egi, s-au pus
Epitropie la Galati, a cérora prazident D. Cunningham, consul britanicesc la

Galati, au primit incunostiintare ca sa primeasca de la Parcalabia la Galati
n67

locul pominit™°.

Consulul britanic Cunningham®® pare sa nu fi fost prea eficient
in demersurile pentru obtinerea locului de cimitir, caci intreaga
problema treneaza mai bine de un an. Nu consulul Marii Britanii, ci
acela al unei alte puteri va reusi sa puna lucrurile Th miscare.

Negocierile sunt reluate abia la Tnceputul anului 1845, de data
aceasta la initiativa noului consul al Prusiei la Galati, Eusebius
Wedecke®. Tn septembrie 1844, consilierul aulic intim Wedeke a fost
numit de guvernul din Berlin titular al postului din Galati, care era
ridicat la rangul de consulat °. in decembrie, atat schimbarea de
rang a reprezentantei, cat si numirea titularului au fost incuviintate de
guvernul otoman. Beratul de recunoastere si firmanul de acreditare a
noului consul pe langa autoritatile locale au fost primite de catre
Secretariatul de Stat al Moldovei la inceputul lunii ianuarie 1845 "*. La
numai cateva zile dupa sosirea la post, Wedecke fi trimitea lui Nicolae
Mavrogheni, Secretarului de Stat al Moldovei, urmatoarea scrisoare:

" Arh. St. lasi, Fond Secretariatul de Stat al Moldovei, dos. 540, f. 47-47v.
Scrisoare din 8 decembrie 1843.

%8 Charles Cunningham, negustor, a fost viceconsul, apoi consul al Marii Britanii la
Galati intre anii 1836-1860. Paul Cernovodeanu, Relafile comerciale roméno-
engleze n contextul politicii orientale a Marii Britanii (1803-1978), Cluj-Napoca,
Editura Dacia, 1986, p. 82.

% pentru Wedecke vezi si Vasile Docea, Relafii romano-germane timpurii. incercari
si egecuri In prima jumétate a secolului XIX, Cluj-Napoca, Editura Presa
Universitara Clujeand, 2000, p. 101-102.

°Arh. St. Bucuresti, Microfilme RDG, r. 23, c. 741. ,Albina romaneasca”, an. XV,
1844, p. 309; ,Gazeta de Transilvania”, an. VII, 1844, p. 299.

" Buletin Foaie Oficiald”, lasi, an. XIII, nr. 2, 7 ianuarie 1845, p. 5.
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,De la o vreme Tncoace, Incetand din viata mai multi din luteranii de
aici, s-au Ingropat pa dansii, in lipsa unui loc de ingropaciune, afara la
camp, unde cadavri a lor sunt in pericol a fi dezgropate si mancate de
céinele si de lupi. Fiindca biserica romana-catolica de aici au primit prin
munificenta M. S. Printului Stapanitor un loc de Tngropaciune si Consulatul
au aflat ca M. S. Printul asemenea au hotaréat a sa da si luteranilor un loc de
ingropaciune, si mai vartos fiindca de curdnd au murit un alt luteran,
Consulatul s-au adresarisit catra D. Parcalapu Galatii ca sa dea porunca sa
sa masure un asemenea loc. D. péarcalabu uniindu-sa cu cererea
consulatului, au si dat porunca pentru masuratura locului, iar pentru darea
locului zicea D. Parcalab ca nu are porunca hotarata de se poate da locul
fara de plata sau nu. De aceia Consulatul sa adresarisaste catra cinst.
Secretariat a Statului, rogandu-l ca sa bine voiasca a face cunoscut daca
cunoscuta munificenta M. S. Printului sloboade locul acel fara de plata, iar
daca nu va fi cu putintd, sa scrie consulatului pretul locului””.

Din acel moment, lucrurile se desfasoara mult mai repede.
Locul pentru cimitir este masurat, iar consulului i se transmite ca
principele Sturdza ar fi de acord cu cedarea gratuitd a acestuia. in
scrisoarea de multumire pe care o trimite Secretariatului de Stat n
21 martie / 2 aprilie 1845, Wedecke reia o mai veche tema, de care
s-a folosit, la randul sau, Neigebaur, si anume legatura dintre religie
si comert:

.Locul de Tngropaciune s-au si masurat de catra ingenerul orasului si
sa asteapta numai sineturile cuviincioase spre a-l ingradi. Consulatul este
incredintat cad acea compeacentd ce au gasit la acest intdi ocazion a
relatiilor cu cinstitul Secretariat de Stat sa vor intinde si la relatiile comerciale
care consulatul este ocupat a lega intre Moldavia si Germania si naltul
Gubernul din Berlin nu va lipsi a le recunoaste nscrisul cuviincios””.

Consulul stia ca, pentru a avea succes, argumentul intereselor
comerciale era unul care cantarea destul de greu. Pe de alta parte,
evocarea guvernului din Berlin in aceasta scrisoare nu e deloc
intdmplatoare. Ea vine intr-un moment Tn care principele Mihail
Sturdza era foarte sensibil la tot ce era legat de Prusia. Dintr-o serie
de documente diplomatice germane reiese ca, spre sfarsitul anului
1844, domnul Moldovei a transmis pe diferite canale guvernului
Prusiei, ca doreste sprijinul acestuia, al regelui Friedrich Wilhelm IV

2 Arh. St. lasi, Fond Secretariatul de Stat al Moldovei, dos. 540, f. 50-50v. Srisoare
din 15/27 februarie 1845.
® Loc. cit., dos. 540, f. 53.
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mai cu seamd, in scopul reducerii influentei ruse in Moldova sau
macar pentru a diminua ingerintele consulilor rugi in administratia
principatului’”®. Mai mult decat atat, Mihail Sturdza incerca deja,
pentru cazul unui eventual esec al domniei lui, sa-si gaseasca un loc
sigur de retragere. Locul potrivit i se parea a fi Prusia, unde, de altfel,
Tsi trimisese deja copiii la studii. De altfel, el lasa sa se transmita
guvernului din Berlin ca,

,<daca va trebui sa renunte la functia pe care o are, atunci ar dori sa

se stabileasca in Germania, de preferintd in Prusia, cu conditia sa i se
acorde titlul de principe ereditar”’”.

n schimbul eventualului sprijin german, domnul promitea

.Sa se arate foarte recunoscator, sa aiba grija de supusii prusieni si

de comertul lor si al supusilor statelor Uniunii Vamale gi sa& contribuie la
organizarea de agezaminte pentru ajutorarea prusienilor saraci”’®.

Intr-un asemenea context politic, cererea venitd din partea
unui reprezentant al Prusiei avea toate sansele sa fie acceptata. Pe
de alta parte, amanarea timp de un an a rezolvarii problemei
cimitirului protestantilor din Galati poate fi explicata si prin dorinta
domnului de a obtine toate avantajele posibile dintr-un asemenea
act. Toleranta religioasa, de care protestantii din Galati aveau nevoie
pentru a-si putea amenaja cimitirul, era solicitata de consulul prusian
Wedecke intr-un cod al comertului si politicii.

In cele din urma, principele Sturdza semneaza, la 5 iulie 1845,
actul oficial prin care terenul pentru cimitir ii este cedat gratuit
comunitétii protestante’’. Terenul, mé&surat de inginerul orasului in
prezenta consulului Wedecke, se afla in incinta delimitatd de santul
ce marca zona de porto-franco, ,in locul dinainte hotarat pentru
cimitire”, si avea dimensiunile de 73 stanjeni si sase palme pe latura

* Pentru aceste incercari ale lui Mihail Sturdza vezi Vasile Docea, op. cit., p. 171-
175.

’® Friedrich Levenhagen (trimis prusian n principate) catre Le Coq (ambasador al
Prusiei la Constantinopol), 3 februarie 1845. Arh. St. Bucuresti, Microfiime RDG,
r.47/2, c. 147-151.

e Raportul citat al lui Friedrich Levenhagen; vezi nota precedenta.

" Loc. cit., dos. 540, f. 62. Rezolutia principelui Sturdza pe adresa Sfatului
Administrativ al Moldovei.
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de est, 59 stanjeni pe cea de sud si 65 stanjeni pe latura de nord’®.
Este acelagi loc pe care astazi se mai afla inca parcela confesiunii
protestante a intinsului cimitir ,Eternitatea” din Galati.

In toamna anului 1991 am intreprins o atentd cercetare ,de
teren” In zona protestanta a cimitirului ,Eternitatea” din Galati. Am
reusit sa identific, prin observarea monumentelor funerare, 17
persoane de confesiune protestanta inmormantate acolo pana la
primul razboi mondial (vezi Anexa). Numarul lor va fi fost, fara
indoiala, mult mai mare, caci mare parte din vechile locuri de
inmormantare apartin astazi altor familii, iar crucile din lemn s-au
pierdut. S-au pastrat doar cateva monumente funerare din piatra, ale
acelor familii care si-au putut permite, in acea vreme, astfel de
Jnvestitii”. Faptul Tn sine este un indiciu despre starea sociala a
persoanelor inventariate.

3.2. ... apoi biserica

Probabil ca, in imprejurarile evocate mai sus, protestantilor din
Galati nu le-ar fi fost greu sa obtina si terenul pentru construirea unei
biserici. Ideea, asa cum am aratat deja, apare ntr-o prima cerere
adresata de consulul general Neigebaur Secretariatului de Stat al
Moldovei Tn 13 noiembrie 1843’°. Ea dispare, ins3, din negocierile
ulterioare purtate intre diferitii reprezentanti au comunitatii protestante si
autoritatile moldovenesti. Pentru moment, intentia construiri unei
biserici le va fi parut nerealista pana si protestantilor, adica celor direct
interesati. Pe de altd parte, construirea bisericii i-ar fi obligat la
angajarea unui preot, ceea ce ar fi atras cheltuieli suplimentare.
Realizarea acestor scopuri presupunea cheltuieli pe care comunitatea
luterana din Galati fie nu putea, fie nu dorea inca sa le suporte.

Vremea reluarii demersurilor avea sa vina abia peste aproape
un deceniu. Intre timp, domnia lui Mihail Sturdza se incheiase, iar
principele gi-a gasit, aga cum intentionase, locul de refugiu in Germania.
Noul domn al Moldovei, Grigore Alexandru Ghica®, persoané cultivata,
intelegea ca perioada suprematiei ruse n principatele roméane nu se
putea prelungi la nesfargit. Puterile europene erau nemultumite, pe

"® Loc. cit., dos. 540, f. 62.

’® Vezi supra.

80 Despre Grigore Alexandru Ghica, domn al Moldovei intre anii 1849-1856, vezi
Leonid Boicu, Adevaérul despre un destin politic. Domnitorul Gr. Al. Ghica (1849-
1856), lasi, Editura Junimea, 1973.
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de o parte de pozitia politicd dominanta obtinuta de Rusia prin
contributia ei la restabilirea statu-quo-ului amenintat de migcarile
revolutionare din 1848-1849, pe de alta parte de stapanirea sa
asupra gurilor Dunarii gi de amenintarea pe care o reprezenta acest
lucru la adresa libertatii comertului. Echilibrul continental era afectat,
lar pentru o minte lucida era clar ca aceasta situatie nu putea fi
suportatd de celelalte puteri. Intr-un fel sau altul, lucrurile trebuiau s&
se schimbe, chiar si printr-un conflict international. Tn ajunul unui
astfel de posibil conflict, domnului unui mic principat i va fi fost cat se
poate de clar ca nu e oportun sa refuze cereri sprijinite de diferite
puteri europene, cu atat mai mult cu cat satisfacerea acelor cereri nu
1l costa mai nimic.

Aceasta pozitie, sa-i spunem vulnerabila, a domnului Grigore
Alexandru Ghica, a fost inteleasa si de reprezentantii comunitatii
protestante din Galati, printre care se aflau si doi consuli: englezul
Charles Cunningham si prusianul Bernhard Konig®*. Ti regasim, de
altfel, printre semnatarii scrisorii din 2 decembrie 1852, prin care
amintita comunitate 1i solicita domnului cedarea unui teren pentru
construirea unei ,mici biserici”:

,C'est avec confiance que la communauté protestante de Galatz
s’adressa, il y a quelques années, au Gouvernement Moldave pour obtenir
un cimetiére; c’est avec pleine confiance en la magnanimité de Votre Altesse
Sérénissime qu’ajourdhui nous soussignés préposés de I'église protestante
a Galatz venons nous adresser a Elle pour la prier de nous accorder un
terrain ou nous puissions construire une petite église.

Un Prince éclairé comme Vous, Monseigneur, protége toutes les
réligions qui dans le Christ reconnaissent le Sauveur du monde, le sublime
mediateur entre ’'homme pécheur et le Dieu clément.

Nous avons fait les démarches nécéssaires pour avoir parmi nous
un ministre protestant. Afin que nous puissions dignément adorer avec lui le
Dieu qui est le Dieu de toute la Chrétienté, nous Vous implorons,
Monseineur, de ne pas fermer Votre oreille a notre tres humble priére”gz.

Principalul argument invocat in aceasta scrisoare este de
ordin pur religios: unitatea tuturor crestinilor, indiferent de confesiunea
careia 1i apartin. Nu apar nici argumente politice, nici economice.

8 Bernhard Konig a fost consul al Prusiei la Galati intre anii 1850-1853. Moise N.
Pacu, Cartea judefului Covurlui..., p. 394.

8 Arh. St. lasi, Fond Secretariatul de Stat al Moldovei, dos. 540, f. 64-65. In afara de cei
doi consuli, scrisoarea mai e semnata de H. Schifmann, C. Bley si H. Rode.
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Contextul politic, Tnsa, asa cum am aratat, era unul favorabil
acceptarii dorintei protestantilor.

Intentia angajarii permanente a unui pastor, amintita si ea n
scrisoarea citata, era una reala. Impulsul pare sa fi venit inca mai
devreme. In 1848 a trecut prin Galati pastorul evanghelic Mai din
Odesa si a oficiat serviciul religios pentru credinciogii de aici. Cu acel
prilej, persoanele prezente la slujbad au facut consistente donatii in
bani. Ca urmare a colectei, conducatorii comunitatii si-au putut
permite, din acel moment, sa invite periodic un preot sa tina slujbe®.
Mai mult decat atat, insa, succesul colectei i-a convins ca strangerea
de fonduri pentru construirea unei biserici este posibil.

O alta imprejurare a incurajat, de asemenea, comunitatea
protestantd Tn intentiile ei privind construirea bisericii. O parte din
fondurile colectate cu ocazia vizitei pastorului Mai au fost folosite
pentru a se incheia o intelegere cu pastorul Richard Neumeister din
Bucuresti, care urma sa vina regulat la Galati. Prin intermediul
pastorului Neumeister, comunitatea a intrat in contact cu Fundatia
Evanghelica Gustav-Adolf din Leipzig, care a promis sprijinul sau,
atat pentru construirea unei biserici, cat si pentru angajarea unui
preot permanent®®. Din acel moment, adicd de prin toamna anului
1852, comunitatea protestantd din Galati avea toate motivele sa
inceapad demrsurile pe langad autoritatie moldovenesti pentru
obtinerea terenului de constructie.

Asa cum era de asteptat, principele Grigore Alexandru Ghica
a dat un raspuns pozitiv, ba chiar, prin rezolotia sa la scrisoarea din 2
decembrie 1852, a cerut Departamentului Treburilor Dinlauntru sa
gaseasca un teren de constructie cat mai apropiat de centrul
orasului®®.

Parcalab de Galati era pe-atunci Costache Negri®®. Acestuia Ti
scriau, in 2 februarie 1853, consulii Bernhard Konig si Charles
Cunningham, in numele comunitatii protestante:

8 W. S. Teutschlaender, op. cit., p. 219-220.

% Ibidem, p. 220.

8 Arh. St. lasi, Fond Secretariatul de Stat al Moldovei, dos. 540, f. 64.

% Costache Negri, om politic si diplomat, a detinut functia de parcalab de Galati
intre anii 1851-1853. Paul Paltanea, Viafa lui Costache Negri, lasi, Editura Junimea,
1985.
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LIscalitii au avut onoarea de a priimi nota Domnului Parcalab din 26
ianuare, nr. 615, si cu vii multumiri catra Tnaltimea Sa Domnul Stapanitoriu si
Sfatul Administrativ ei au vazut din cuprinderea acestei Note ca Ocarmuirea
Moldovei au harazit comunitatii protestante un loc pentru cladirea unei
bisarici. (...) Totodata iscaliti rog pe Domnul Péarcalab sa binevoiasca a
porunci ca, masurandu-sa acest loc de DI. ingineriul orasului, sa sa tradeze
iscalitilor si sa fia trecut in registruri pe numile comunitatii protestante™’.

Raspunsul lui Costache Negri a fost promt. In aceeasi zi, el
ordona inginerului orasului s& masoare terenul®. Locul a fost ales
chiar de consulii Konig si Cunningham, in ,cvartalul Posta Veche”,
,nu departe de spitalul public’®. Inzestrarea comunitatii protestante
cu acest teren se facea sub doua conditii: Tn termen de trei ani,
comunitatea trebuia sa ridice acolo ,0 constructie de piatra sau
caramida, cu acoperis de tigla sau alte materiale care nu iau foc”, iar
in termen de cinci ani trebuia sa paveze, ,cu piatra de Putna”,
jumatate din strada corespunzatoare terenului. Odata indeplinite
aceste conditi, comunitatea protestantd putea sa ,stapaneasca
vesnic si in pace, ca proprietate legiuitd”, terenul cu pricina®.
Principele Ghica semna, la randul sau, actul de proprietate, pe 3
septembrie 1853°".

Ocuparea principatelor romane de trupele ruse in toamna
anului 1853 si izbucnirea razboiului Crimeii au facut sa se amane, din
nou, proiectul de construire a bisericii protestante. in conditiile razboiului si
ale scaderii drastice a activitatilor comerciale, comunitatea protestanta
din Galati s-a risipit in mare parte.

Comunitatea s-a refacut rapid dupa incetarea razboiului si
proiectele anterioare au putut fi reluate. Presedinte al consiliului
parohial devine un alt consul al Prusiei la Galati, Bllcher, la scurt
timp dupa ce, inca din noiembrie 1856 a intrat in functie primul pastor
permanent, Eduard Neumeister. Serviciul religios se desfasura intr-o
mica sal& inchiriata. La fel era inchiriata si locuinta pastorului®?, asa
incat aparea drept urgenta construirea bisericii.

8 Arh. St. lasi, Fond Secretariatul de Stat al Moldovei, dos. 540, f. 68.

% | oc. cit., rezolutia lui Costache Negri pe cererea celor doi consuli.

% Loc. cit., dos. 540, f. 72. Protocol al Comisiei pentru infrumusetarea orasului
Galati, din 23 mai 1853. Locul masura 20 de stanjeni la sud, 56 stéanjeni si 5
Opalme la vest, 20 stanjeni la nord si 61 stanjeni si 3 palme la est.

% | oc. cit., f. 72.

% Loc. cit., f. 71.

%2 . S. Teutschlaender, op. cit., p. 220.
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Ea a devenit posibila prin cresterea substantiald a mijloacelor
materiale ale comunitati. Mai multe persoane — inclusiv printul
Albrecht al Prusiei, care, trecand prin Galati in anul 1858, a asistat la
o slujba religioasa — au facut donatii. La fel au procedat gi cateva
institutii religioase evanghelice din Germania, coordonate de Fundatia
Gustav-Adolf. Pana la inceputul anului 1862 au putut fi stransi cei
3000 de ducati, la cat erau evaluate costurile constructiilor. La 9
aprilie 1862 a putut fi pusa piatra de temelie a bisericii proiectate de
arhitectul orasului Galati, H. Rieser®. Un an mai tarziu, noua biseric
a fost inauguratd®. Prin aceasta, comunitatea protestanta din Galati,
deplin constituita, igi vedea Tmplinite integral telurile pe care si le
fixase cu doua decenii in urma.

3.3. Victoria final a: scoala

Odata cu terminarea construirii bisericii, s-a infiintat si ,Scoala
Germana”. Pentru aceasta, regele Prusiei a stabilit un ajutor anual de
1000 marci, ceea ce a permis angajarea unui profesor, care preda
alaturi de pastor. Cu timpul, scoala s-a dezvoltat, ajungand independenta
financiar si administrativ de biserica. Ea a ramas, insa, subordonata
comunitatii protestante si Consiliului acesteia. In anul 1884 ajunge sa
aibe 80 de elevi si cinci profesori®.

Statistica intocmita pentru anul 1884 de pastorul evanghelic
Wilibald Stefan Teutschlaender ne ofera o imagine a evolutiei Tn timp
a comunitatii protestante din Galati. Ea este, in acelasi timp, un
indicator pentru raporturile comunitatii cu societatea locald. Comunitatea
avea 458 de suflete, dintre care 277 germani, 82 austrieci, 39 elvetieni,
26 englezi, 16 rusi, 7 francezi, 5 olandezi, 5 danezi si 2 romani.
Prezenta celor doi romani nu-i modifica nicidecum caracterul strain: o
insula de persoane de diferite origini etnice, toate de religie protestanta,
Tn mijlocul unui mediu majoritar romanesc si de confesiune ortodoxa.
Comunicarea intre cele doua, la nivel comunitar, ramane destul de
firava, fapt ce reiese din situatia elevilor scolii germane. In functie de
religie, din cei 80 de elevi, 50 erau evanghelici, 14 catolici, 11 ortodocsi
si 5 mozaici. Din cei 11 elevi ortodocsi, insa, nu erau decat cel mult

% |bidem, p. 221.

9 Constructia cuprindea locul de rugaciune, locuinta pastorului, cu cinci camere i
doua Tncaperi pentru scoala. Ibidem, p. 221.

% |bidem, p. 222-223.
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doi roméani, aga cum reiese din repartizarea pe nationalitati a elevilor:
38 germani, 20 austrieci, 8 greci, 5 englezi, 3 italieni, 1 rus, 2 romani,
2 elvetieni gi un bulgar. Cel putin in privinta scolii — dar observatia
poate fi extinsa si la nivel comunitar — exista 0 mai mare permeabilitate
intre mediile protestant si catolic decat intre cel protestant si cel
ortodox. Céat priveste permeabilitatea etnica — aceasta avand functia
de relevator pentru comunicarea interetnica — scoala germana era o
scoala pentru straini. Roméanii ortodocsi nu-gi trimiteau copii sa invete
acolo, iar prezenta celor doi elevi poate fi socotita mai degraba o
exceptie.

4. Concluzii: toleran ta nnascuta sau interese comerciale

si politice?

Organizarea catolicilor si protestantilor din Galati in comunitati
distincte si construirea bisericilor respective au presupus, inevitabil,
un anumit fel de contacte cu mediul autohton, inclusiv cu administratia
locald si cu cea centrald. In masura In care aceste contacte au avut
rezultate pozitive pentru catolici si protestanti, ne putem intreba daca
mediul autohton a fost unul tolerant. A vorbi, nsa, de toleranta in
termeni generali inseamna a nu intelege lucrurile sau, in cel mai bun
caz, a le lasa neexplicate. Caci toleranta Tmbraca forme diferite si ea
are continuturi diverse, in functie de imprejurari.

Greseala aceasta o face si unul dintre cei implicati, juristul si
diplomatul Johann Ferdinand Neigebaur, care descria intr-un mod
destul de curios, intr-o carte publicata la cativa ani dupa ce a parasit
principatele romane, toleranta locuitorilor ortodocsi faté de strainii de
alte confesiuni:

,Desi biserica tarii este cea rasariteana, toate celelalte religii Tsi
gasesc aici libertatea de expresie, fara a avea nevoie de protectie straina.
Nici biserica protestanta nu are nevoie de aceasta, chiar daca ea se afla sub
protectia Prusiei”®®.

Curiozitatea Tnsemnarii consta in faptul ca autorul vorbeste
aici despre un soi de toleranta generala, neconditionata si innascuta
a romanilor, cand, de fapt, documentele de arhiva ne lasa sa-i descifram
lui Neigebaur o cu totul altd experientd®. Mai mult decat atat, un

% 3. F. Neigebaur, op. cit., p. 215.
%" De altfel, una dintre cauzele demiterii lui Neigebaur din postul consular de la lasi a fost

scandalul provocat in societatea autohtona de o casatorie ,interculturald”, intre un tanar
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contemporan al acestuia, Carl August Kuch, care, de altfel, I-a precedat
n postul consular de la lagsi si care, la randu-i, a publicat intr-o carte
experientele traite in Principatele roméane, avea o parere complet
opusa atunci cand afirma c& ,aici intoleranta nu are limite”*®.

Neigebaur, a carui opinie am citat-o, pare sa fi uitat ca, in
demersurile pe care le-a facut in favoarea coreligionarilor sai evanghelici
din Galati, a trebuit sa foloseasca argumente de natura comerciala si
politicd pentru a convinge autoritatile moldovenesti. Acelasi tip de
argumente fusesera folosite si de catolici, Tnaintea sa, care au stiut
sa traga foloase si din dorinta domnului Moldovei, Mihail Sturdza, de
a pastra bune relatii cu guvernul regatului Sardiniei, de unde importa
tunuri. Ce inteles ar putea avea toleranta, in aceste cazuri? A fost
vorba, mai degraba, de o anumita ingaduinta, provocata de dorinta
satisfacerii unor interese comerciale si politice.

Anexa

Persoane de confesiune protestantd inmormantate in zona evanghelica
a cimitirului ,Eternitatea” din Galafi paAna in 1918

| Data si locul | Data Text pe | .
Nr |{Numele nagteri mor tii mofnumentu Observa tii
’ unerar
1 [|Hartmann, Adolf |17 nov. 1837, | 5 apr. |,Hier ruht...” Pe acelasi monument
Hendenheim | 1900 apare Friedericha
Hirschkorn (1859-1938)
2 Hartmann, 1840 1883 | Hier ruht...” Pe acelasi monument cu
August Ferdinand Hirschkorn
(nr. 3), Katharina Riesch
(nr. 13) si Filipp Koerper
(nr. 8)
3 Hirschkorn, 1838 1913 |, Hier ruht...” Pe acelasi monument
Ferdinand cu August Hartmann
(nr. 2), Katharina
Riesch (nr. 13) si Filipp
Koerper (nr. 8)

boier moldovean si o austriaca. Pentru amanunte vezi Vasile Docea, O casétorie
scandaloasé si caderea consulului Neigebaur, in “Arhiva genealogica”, lasi, an. 4, 1997,
Nr. 1-2, p. 43-50.

% C. A. Kuch, Moldauisch-walachische Zustande in den Jahren 1828 bis 1843,
Leipzig, 1844, p. 88.
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UN FEL APARTE DE TOLERANTA

| Data si locul | Data Text pe | .
Nr |Numele nagteri mor tii mofnumentu Observa tii
’ unerar
4  |Hoeffner, Carl 1840 1887 |,Hier ruhtin Gott...” |Pe acelasi monument
apare Willi Hoeffner
(1885-1920)
5 |Junghaus, 17 sept. 1863 | 3 apr. |,Hier ruht mein
Ernest 1886 |innigst geliebte
Sohn...”
6 |Keim, Eva 1858 1912 Pe acelasi monument
(n.Huber) cu Friedrich Karl Keim
(nr. 7)
7 Keim, Friedrich |1854 1915 |,Generaldirektor bei |Pe acelasi monument
Karl der Europdischen cu Eva Keim (nr. 6)
Donau Kommission”
8 |Koerper, Filipp |1830 1903 | Hier ruhtin Gott...” |Pe acelasi monument
cu August Hartmann
(nr. 2), Ferdinand
Hirschkorn (nr. 3) si
Katharina Riesch (nr.
13)
9 |Korner, Johanna {1824 21 aug. |,Hier ruhtin Gott
1891 [Johanna Korner,
gest. den 21. August
1891 im alter von 68
Jahren”
10 |Maessner, 31 aug. 1851, | 20 febr.
Jacques Odesa 1901
11 (Mdller, Anton 4 ian. 1818 | 8 iunie |,Hier ruhet die Pe acelasi monument
1885 |irdische Hulle meines|cu Luise Muller (nr. 12)
theueren mir
unvergesslichen
Gatten...”
12 |Miiller, Luise 19 oct. 1833 |28 iunie|,Hier ruht in Gott...” |Pe acelasi monument
1902 cu Anton Mdller (nr. 11)
13 |Riesch, 13 ian. 1865, | 20 oct. |, Hier ruhtin Gott und |Pe acelasi monument
Katharina Josefsberg 1901 |ihrem Erloeser meine|cu August Hartmann
(n. Koerper) heissgeliebte siisse |(nr. 2), Ferdinand
Gattin Frau Pfarer ... |Hirschkorn (nr. 3) si
mit ihrem am 13. Filipp Koerper (nr. 8)
Oktober 1901 tot
geborenen
Soehnchen Erdmann
Friedrich Otto
Riesch. Auf
Wiedersehen”
14 |Salzer, 2 apr. 1830 | 14 oct. | Hier ruhet die
Maria 1887 |irdische Hulle meiner

theueren mir
unvergesslichen
Gattin...”
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VASILE DOCEA

NE N | Data si locul | Data Text pe | b -
r [INumele nasteri mor tii mofnumentu Observa tii
’ unerar
15 (Walker, 15 oct. 1905 | 1816 |, Loving Memory Pe acelasi monument
Alexander of...” cu Mary Walker (nr. 16)
16 (Walker, Mary 1836 25 sept.|, Loving Memory Pe acelasi monument
1896 |of...” cu Alexander Walker
(nr. 15)
17 |Watson, Edward |1875 24 iunie |,In Memory of
Ernest 1876 |Edward Ernest
Watson, the dearly
loved child of William
and Mary Watson,
who died on the 24th
of Juine 1876, aged
11 Mounths”
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